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El PENX 2025

PENX

Pilar 1: Internacionalizacion de la empresa y diversificacion de Plan Est rate ico
mercados, en ella esta la elaboracién de los PDM. Nacional Expo rtador

2025

Pilar 2: Desarrollo de oferta exportable diversificada,
competitiva y sostenible, en ella esta la elaboracion de los
PERX.

Pilar 3: Facilitacion de comercio y eficiencia de la cadena
logistica internacional.

Pilar 4: Generacidn de capacidad para la internacionalizacion
y consolidacion de una cultura exportadora




Planes de Desarrollo de mercados (PDM)

Herramienta para ampliar y consolidar |la presencia de los bienes y servicios en los principales mercados internacionales

-

b

1. Informacidn General 2. Entorno Econémico 3. Cultura de Negocio

7. Compras Publicas 8. Regulacion y Proceso de 9. Distribucion y Transporte de 12. Oportunidades
Importacion Mercancia Comerciales

13. Plan de Accidn 14. Ferias 15. Oficinas y Gremios 16. Fuentes de Informacién



Perfiles de Productos

Productos con potencial a corto plazo en el mercado de destino.
Realizados por consultores especializados en el mercado y en base a fuentes primarias y secundarias

2. Caracteristicas del 4. Atributos y percepcion del 5. Condiciones de acceso al 6. Canales de

producto producto mercado comercializacion y
distribucion

7. Cadenas Globales de Valor 8. Lista de Compradores 9. Ferias 10. Oficinas y gremios 11. Links de Interés



14 PDM publicados

Alemania, México, Panama, Japon, Colombia, Espafa, Corea del Sur, Estados Unidos

Canada, Brasil, Reino Unido, Portugal, Chile y Turquia

7 PDM finalizados

Ecuador, Bolivia, Holanda, Francia, Italia, Bélgica y Argentina
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Las principales dreas urbanas, segun
poblacion, son: Sao Paulo (21.7 mill),

Rio de Janeiro (13.3mill.), Belo /
Horizonte (5.9 mill.), Brasilia (4.5 .
[ ]

mill.) y Porto Alegre ( 4.0 mill.)

PBI (a precios actuales)
en USD miles de
millones: 3,173

<2z, Moneda oficial: L.
Z Real brasilefio (RS) PBI per capita (ppp) en
\ USD: 15 484

{.i 209,2 millones

de habitantes

\\

Fuente: Banco Mundial, oct 2018
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Comercio Exterior Peru — Brasil (USD millones) .
E.
— 16,7%
2,325 ‘ O —
| — |
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INFORMACION GENERAL Y ESTADISTICAS

* Laedad promedio del sexo masculino es de 31.5
y del sexo femenino 33.3

*  El Gasto promedio anual por persona en el 2017
fue de USD 19 444, donde aprox. la quinta parte

-859 43.9% se asigna a transporte y seguido por alimentos y
2013 2014 2015 2016 2017 ' bebidas no alcohdlicas.
=== Exportaciones === Importaciones Saldo Comercial
*  Enlos dos ultimos afios (2016 -2017) se ha
19% presentado una recuperacién en el gasto del

B 0-14 afios B 15-24 aflos W 25-54 afios .
consumidor, alcanzando los USD 1, 260 416
1 55-64 aflos M 65 afios a mas

‘ millones.
Fuente: CIA FACTBOOK, estimado 2017
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Exportaciones No Tradicionales peruanas hacia Paises Bajos

"é QQ@H

Quimico Mineria no metélica Textil Agropecuario Otros sectores
Fuente: SUNAT,2018 (27%) (18%) (16%) (15%) (12%)
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2012 2013

Fuente: SUNAT/Elaboracién: VMCE
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Topics v Current edition

Economist

Which countries match the GDP and population of Brazil's states?

Brazilian equivalents

GLDP GDP per person Population

Population
2011, m

)

Malta Comoros

rd

United Arab Emirates

Uruguay Israel ) )
Paraguay Lithuania

: . Kuwait

Lithuania Burundi
Bhutan Estonia Lithuania
Guinea-Bissau Lithuania Latvia
Nicaragua
MNamibia Mauritania

V4

INFORMACION GENERAL Y ESTADISTICAS

rkina Faso

El Salvador

Sdo Paulo

Population: 41.6m
MNearest equivalent: Argentina (40.6m)

|



https://www.economist.com/graphic-detail/2014/06/12/brazils-closest-matches

Chart 4 Overview of Brazil’s Social Classes

Social Class Distribution: 2017 Social Class E by Age: 2017 and 2030 Chart 3 Gross Income Distribution in Brazil
' Per Capita Gross Income: 2012-2030 ° ®
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1. Mercosur
2. Mercosur - México
3.Mercosur - Israel

Meridional (SACU) \

10. Brasil - Suriname
11. Brasil — México

En negociacién con
paises y/o grupos de
paises

1. Mercosur — Unidn Europea
2. Acuerdo de Comercio Preferencial
Mercosur — India

4.Mercosur - Bolivia
5.Mercosur — Chile
6.Mercosur — Colombia,
Ecuadory Venezuela
7.Mercosur - Cuba
8.Mercosur -India
9.Mercosur - Unién
Aduanera del Africa

12.Brasil - Guyana, Saint

Acuerdos en vigencia
Kitts y Nevis

13. Brasil - Argentina
14. Brasil - Uruguay
15. Brasil - Venezuela

con paises y/o grupos
de paises

1. Acuerdo de Profundizacion Econémico
comercial Brasil - Peru

2. Palestina

3. Egipto

Acuerdos suscritos
con paises y/o grupos
de paises

1

/

Fuente: Ministerio de Desenvolvimiento, Industria y Comercio Exterior

Proceso de despacho de las importaciones

Tiempo estimado

REQUERIMIENTOS, ACUERDOS
COMERCIALES Y CULTURA DE NEGOCIO

Regulaciones técnicas

3

[ Licenciamiento (cuando se requiere) ] de 03 a 10 dias
o o El empresario brasilefio valora el factor humano T
en las relaciones de negocios; en consecuencia, el [ Control Informatigado de Carga ]
éxito comercial depende en gran medida de los « Gravamenes a las importaciones T
contactos que tenga y la calidad de la relacién que . . - - [ Disponibilidad de la Carga ] de 03 a 20 dia
. Licencias de importacion 1as
mantiene con ellos. — — - - 1
Declaracion de importaciones [ Registro de Declaracién de Importadores ]

El empresario brasilefio no suele ser puntual, ya
que los horarios son bastante flexibles; de todas
formas llegar a tiempo es la mejor decision.

Regulaciones ambientales
Medidas sanitarias fitosanitarias
Productos autorizados para ser

Parametrigacion

]
+ + + +
@il (] TN @EEID
L 1 ]
!

importados [ Recepcién de documentos ] “Verde: Descduanamiento
El empresario brasilefio prestan especial atencién Etiqguetado automatico (01 dic)
X N L, L. i i Andlisis fiscal — -Amarillo: Aforo documental
a la jerarquizaciéon durante las negociaciones. Derecho de propiedad intelectual (retencion/ l Distribucion |  (de01a03 dias)
Desembargo) -Rojo: Aforo documental y fisico
Proceso de despacho de [ Conferenciaaduanera ] (e 0110 dias)

-Gris: Aforo documental y fisico

Importaciones 1 1 y aplicacién de procedimiento
[ Despacho de Aduana ] especial de control para el caso
deindicios de delito aduanero
(de 01 a 60 dias)
— [ Entrega de Mercancia I

Fuente: Secretaria da Receita Federal do Brasil (idg.receita.fazenda.gou.br/orientacao/aduaneira/importacao:

e-exportacao)


http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=236
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=237
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=238
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=254
http://www.agricultura.gov.br/assuntos/importacao-e-exportacao/importacao/consulta-de-produtos-de-importacao-autorizada
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=257
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REQUERIMIENTOS, ACUERDOS
COMERCIALES Y CULTURA DE NEGOCIO

|

Alimentos y bebidas

Lista de productos actos para
consumo

V' | producto | NombreCientifio | __uso

o Ul WN B

IRy
w

20
21
22
23
24
25
26
27
28
29

Palta

Ajo
Kiwicha
Esparrago
Papa
Beterraga

Café

Cebolla
Zanahoria
Chia

frejol, granos
frejol, granos
frejol caupi,
granos
Tabaco
Ajonjoli, gano
Ajonjoli, grano
Granadilla
Maca
Arandano

Orégano
Pera
Quinua
Repollo
Tangelo
Mandarina
Mandarina
Tomate
Tomate
Uva

Persea americana
Allium sativum
Amaranthus caudatus
Asparagus officinalis
Solanum tuberosum
Beta vulgaris

Coffea arabica
Allium cepa
Daucus carota
Salvia hispanica
Phaseolus radiatus
Vigna radiata

Vigna unguiculata
Nicotiana tabacum
Sesamum indicum
Sesamum orientale
Passiflora ligularis
Malus domestica
Vaccinium corymbosum

Origanum vulgare

Pyrus communis
Chenopodium quinoa
Brassica oleracea var. capitata
Citrus x tangelo

Citrus reticulata

Citrus unshiu

Lycopersicon esculentum
Solanum lycopersicum

Vitis vinifera

Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo/Tran
sformacioén
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo

Consumo
Transformacion
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumoy
transformacion
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo
Consumo



E Logistics Performance Index — LPI

puesto 55 de 160 paises
o™o
emanal ias www.hapag-lloyd.com
HAPPAG LLOYD S | 20 di HAPPAG LLOYD h lloyd
HAMBURD SUD
CLL SANTOS HAMBURG SUD Semanal 20 dias PERU www.hamburgsud.com -.-.
CONSORCIO ———
CSAV Semanal 26 dias [NAVIERO WWw.cnpsa.com ‘
PR PERUANO NN
. KUEHNE + NAGEL
CLL MANAOS KUEHNE + NAGEL Semanal 23 dias SA www.kn-portal.com
CLL ITAPOA HAMBURG SUD Semanal 40 dias |COSMOS WWW.COSMOS.com.pe
LATAM CARGO AEREO Diario 25 dias HAPPAG LLOYD www.latamcargo.com
Servicio de transporte regular o Www.avianca.com/es-
charter entre el Aeropuerto ' ’
s AVIANCA CARGO AEREO Internacional Jorge Chavez y el Diario 17 dias HAMBURD SUD PERU compania/servicios/avia
|: Aeropuerto Internacional de
nca-cargo.aspx

(2] Guarulhos .
‘G www.dhl.com.br/pt/logi
O DHL AIR FORWARD AEREO Diario 18 dias IAN TAYLOR & CO. stica/transporte_por_fr
— ete/frete_aereo.html

) (01) 5751460 , _
ADUANAS LOGISTICAS INTEGRAL S.A.C. 20510536721 Prudencio Aranda Vidal
(1) 5751462 H
BUENAVISTA S.A.C. AGENCIA DE ADUANA 20503835984 (01) 4645266 Mario Flores Valare E
1|
E 1
INTERNATIONAL CUSTOMS CORPORATION S.A.C. 20512943277 (01) 4652525 Oscar Rodriguez Diaz

~—— Fuente: www.guiamaritima.com.pe, ASMARPE y Operadores Logisticos.



http://espanol.doingbusiness.org/data/exploreeconomies/spain#trading-across-borders
http://www.hapag-lloyd.com/
http://www.hamburgsud.com/
http://www.cnpsa.com/
http://www.kn-portal.com/
http://www.cosmos.com.pe/
http://www.guiamaritima.com.pe/
http://www.latamcargo.com/
http://www.avianca.com/es-co/nuestra-compania/servicios/avianca-cargo.aspx
http://www.dhl.com.br/pt/logistica/transporte_por_frete/frete_aereo.html
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Alimentos y bebidas

U El sector representa cerca al 10% del PBI de Brasil

Cuadro 3. Variacién porcentual anual de la industria alimentaria

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Facturacion Nominal 13,4 15,9 12,7 14,1 9,3 5,6 9,3 3,9
Facturacion real (indice

] Existen 49 000 empresas de alimentos procesados

general de precios) 7,7 6,9 6,2 7,6 38 1,4 -0,7 3
U La facturacion de empresas alcanzé los USD 158 000 mil. en alimentos y USD 37 | 71 59 46 43 15 7 e 14
. . Produccidn fisica 51 4,9 3,6 3,2 1€ -2,9 -1 1,3 >
000 mill. en bebidas. Personas empleadas 4,7 4,5 3,1 2,7 0,9 -1,9 ] 0,3
. . Salario medio nominal 7,3 7.9 8 7,1 6,9 8,2 7.3 3
Sector Agroindustrial Salario medio real 21 12 23 05 09 11 19 0

* Emporio Santa Luzia

Productos SCUpa.:;iég Idetlal da (%) 71,3 74,5 72,5 71,5 71,1 68,8 68,5 69,9
Aceite de sacha inchi, aceituna en salmuera, ajo deshidratado, barras energéticas, apacidad Instalada
Acre u Rondonia conseruas, crema de pisco, crema de maiz, derivados del damasco, granola, Fuente: ABIA — Asociacién Brasilefia de la Industria de Alimentos
Y harina de sacha inchi, kiwicha pop, licores, mermelada de sauco, miel, productos
comestibles, productos gourmet, té de ganahoria, té verde y vino
Amagonas Barras energéticas, crema de pisco, granola, kiwicha pop y licores
- - Se pueden verificar los precios desde las Centrales de Distribuciéon en Sao
Sector Agroindustrial
- Paulo.
<_t Productos () Companhia de Entrepostos y Almacenes Generales de Sdo Paulo —
8 Aceite de pescado azul, caballa congelada, conseruas de mariscos, conseruas CEAGESP.
w Acre y Rondonia de pescado, harina de pescado, jurel en conserua, perico, pota congelada, pulpo Link: http://www.ceagesp.gov.br/cotacoes/
fresco y congelado, trucha fresca y congelada L o L, .
= P . o . _ . , L] Central de Abastecimiento y Comercializacion de Campinas — CEASA
Fuente: Santa Gadeaq, R., 2012. Integracion fisica sudamericana dieg afios después: impacto e implementacion en el Peru . .
8 Link: http://www.ceasacampinas.com.br/novo/Precos.asp
2.
2] $7
= - il
s : S tod d
< L . 7 . egmento de mercado
<Zt Canales de distribucidn Principales grupos Volumen de ventas ' g
. ; 48% - Sureste de Brasil
Importadores/rr?a.yorlstas * ABRACEN / 72 584 (miles de “
L]
(Mercados municipales, CEAGESP y CEAGESP . toneladas) 2017 « 24% - Noreste de Brasil
CEASA) * Zona Cerealista
*  Cadenas de Autoservicios / * Grupo P3o de Acucar " . . ‘p‘ 16% - Norte de Brasil
Supermercados * Grupo Carrefour g s 1.9 % - expectativa de
e Tiendas de conveniencia + Grupo Muffato & crecimiento anual 2017 « 07 % - Sur de Brasil
* Tiendas especializadas * Supermercados BH

« 05 % - Centro oeste de Brasil


http://abracen.org.br/
http://www.ceagesp.gov.br/

Alimentos y bebidas

Ready Meals vs Selected FMCG Industries

350 Ready Meals in Brazil
Category Retail Value RSP - USD miillion - Constant - 2004-2023
. Ready Meals
300 2,000
Industry
. Packaged Food
o 250
- = . 1,500
< i Selected Basket of Industries
-— ™
J @ 200 . Home Care
™
(2’4 _
Ll . 5oft Drinks 1,000
g 150 . Beauty and Personal Care
O 500 /‘—’_//'
(%) 100
(7] 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2018 2020 201 2022 ; “E
A
<L 0
Z 2004 2018 2023
< mm Ready Meals in Brazil m Other Markets in Latin America
Fuente: Euromonitor
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ANALISIS COMERCIAL

Agroalimentario

)

Exportador

Productor/
Exportador
Peruano

Cadenas de
Autoservicio

80% MDIC

Importador

Procesador

Empacador

Supermercados

Tienda
especializadas
(Zona Cerealista)

FoodService
Tiendas de
—> . .
conveniencia

Productor/

Exportador

Peruano

Mercados del
interior de cada
estado brasileno

Hoteles,
Restaurantes y
Catering

Mercados
distritales

Consumidor
Final

Supermercados

[J Ventas de aprox. USD 107 000 mill. (5.4 % del PBI). Existen 89,300 tiendas y 1,8

mill. de empleados directos.

[ Las 20 empresas principales conforman mas del 50% de la facturacion y las cinco

principales una facturaciéon de USD 42 600 mil.

Grupo P3do de Agucar

Walmart Brasil

Fuente: Asociacién Brasilefia de Supermercados (ABRAS)

Importadores

Othil Importadora de Frutas: Esparragos y
uvas frescas

| Grupo | Ventas (USD mill) % Part 2017

15 000 14%

14700 13,7%
8500 7,9%
2 600 2,4%

Especialistas

Perboni & Perboni : frutas, como uvas

Polico Comercial de Alimentos: Quinuay
especerias

Leao Alimentos e Bebidas: Fabricacion de
energizantes

Diza Comercial e Importadora: Aceitunas

Vimacedo Comercio de Cereais : Orégano y quinua

Tienda de Conveniencia

Especialistas

Casa de Saron: frutas secas,

Cerealista Bom Cha: cereales, condimentos y

condimentos, especerias

y productos y bebidas organicas. especerias
Armazem Santa Filomena: productos Armazén Sdo Vito: cereales, condimentos y
naturales, productos integrales, especerias
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ANALISIS COMERCIAL

Alimentos organicos

Nordeste 15%'

U La comida organica envasada aumento en 9% en el 2017, 15%
. Centro-
hasta alcanzar los USD 40 millones 0:str: oY
. , , . ' 1 ' '
U Existen mas de 17 000 productores organicos en el 2017 21% iy
1600 ferias orednicas en Brasil "
600 ferias organicas en Brasi % @ Sudeste
10% %
U Los consumidores de productos organicos por region sul 2Pt ™ B10%
representan el 15% L :
st

Fuente: Conselho Brasileriro Producao Organica e Sustentavel

>
isill

Volumen de ventas
USS 79 millones en consumo de
alimentos organicos en el 2017

Rl

Canales de distribucion

Minoristas:
* Tiendas especializadas

i .

Principales grupos
e Mundo Verde
e Grupo P3o de Acucar

~

*  Supermercados * Via Verde en el retail.
Fabricantes / comercializadoras: * Jasmine A s g".‘ USD 1064 mil millones en
*  Agroindustrias / Procesadores * MaeTerra v b ¢ alimentos orgénicos

* Vital Natus ]

750 000 t de producciodn,
representa el 0.3% a nivel mundial
(2016)

R

<

Segmento de mercado
"‘ 80 % supermercados
" 20 % otros minoristasy
fabricantes

Los principales mercados de consumo
se posicionan en la regién sudeste y
sur, sobresaliendo Sao Paulo.


http://mundoverde.com.br/
https://www.paodeacucar.com/
http://aao.org.br/aao/certificadoras-credenciadas.php

Alimentos organicos

Especialistas
\ Supermercados GPA-Grupo Pao de Aglcar:
desarrolla Jasmine alimentos: alimentos saludables y
marcas propias de funcionales.
. Tienda productos orgénicos.
o especializadas Mae Terra: productos

. ° Importador . P s i m productos Mundo Verde: Alimentos diet, light, integrales,
< %‘ (Zona Cerealista) inte'rr;les organicos, funcionales, sin gluten y sin lactosa; asi
b o . . & ’ , como suplementos para atletas.

g X DreEEeeilolr FoodService condimentos, especerias

Ll

8 \ ) conveniencia

(%2

— PRA PREPARAR

7 '

d
\< =

2 2

< = camou—

- TRADICIONAL
;. com castanhas e mel

Granolas Bela Gil Sementes e Funcionais Arroz Aveias


https://www.maeterranaturaiseorganicos.com/produtos-completo
http://mundoverde.com.br/

’

ANALISIS COMERCIAL

El 84% de los
consumidores de
organicos no saben
citar una marca de

productos organicos.

OO

q . e
= °/ El 15% de la poblacién urbana consumié algun
_@-‘ alimento o bebida organica en el dltimo mes.

Clase media-alta y alta

Entre 36-45 anos de
edad; y 46-55 afios de
edad.

6 de 10 personas
relacionan los alimentos
O organicos con saludable

Las personas de 55 afios son las mas
demandantes de productos organicos

25% 25% 12% 63%

=]

Fuente: Conselho Brasileriro Producao Organica e Sustentavel

Perfil del consumidor brasilero de alimentos organicos

Certificacion para alimentos organicos

RGAN
T

La certificacion de los productos procedentes del
exterior de Brasil debe brindarse por un organismo
de certificacion acreditado por el Ministerio de
Agricultura, Pecuaria y Abastecimiento Brasilefio
(MAPA)
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ANALISIS COMERCIAL

interno.

noreste, sur, centro oeste y norte.

L) El gasto por persona en la region sur es de USD 1 402

Prendas de vestir y confecciones

) Considerada la quinta industria textil mds importante del mundo y Sector textil y confecciones
la cuarta en confeccidn; aunque con enfoque de abastecimiento m Productos

Accesorios de vestir, artesanias de tejido, bordados, chompas, fibra de alpaca

) Gasto del consumidor en ropa y calzado en el 2017 47 245 Acre procesada, hilados, materias prmas, polo shirts, ponchos, sudaderas, suéteres

de algodon y alpaca, tejidos, telas, textiles amano y Eshirts.

millones, liderado por la regién sureste y seguido por las regiones

Accesorios de prendas de vestir, bordados, chompas, hilados, materias primas,
Rondonia polo shirts, sudaderas,suéteres de algodan, tejidos, telas, textiles a mano y
E-shirts.

Rl

Canales de distribucion

* Importadores y/o distribuidores
* Tiendas multimarca

* Tiendas propias

* Tiendas departamentales

* Tiendas especializadas

*  Polos comerciales

Al

Principales grupos

» ABRASCE (centros comerciales)

* Polos comerciales

* Devanlay Ventures do Brasil,
Importacao, Expor.

* Columbia Trading S.A.

* C&A Modas Ltda.

* Lojas Riachuelo S.A.

* Zara Brasil Ltda.

<%

Segmento de mercado
— Demanda por

consumidor
31 millones de habitantes

%
« corresponden al segmento Ay B.
113 millones de habitantes

pertenecen al segmento C.


http://abrasce.com.br/
http://zarabrasil.org/

v

ANALISIS COMERCIAL

Prendas de vestir y confecciones

Productor /
Exportador

\

(IComercio Minoristas: tiendas denominadas lojas,
que atienden el mercado del segmento A y B, como

J

Importador /
Mayorista/Di
stribuidor

Importador /
distribuidor

fiendas aquellas ubicadas en Rua Oscar Freire, y lojas que
especializadas

atienden al segmento C y D, como aquellas ubicadas
en Bom Retir

Tiendas no (JComercio  Mayorista:  grandes  distribuidores

especializadas especializados son los que mueven la mayor cantidad
de mercancia en el mercado brasilero

4’“ JEL importador mayorista es muy pequefia y solo se

dan en grandes marcas con canales propios de
distribucion.
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-f . .
o i ¢ CONSUMO Y USOS (™ del mercado competitivos 0000)
% Tendencia de crecimiento de la * Considerado un superfood.
[ Los principales Preferentemente en conservas, M preparacion y consumo de Frugal ) Industria
QO: proveedores de listos para consumir. a“mentos naturales en el » Buena relacién precio — calidad Frutes e
ogar.
. Legumes
Q. esparragos frescos de . L. * Produccién sostenible durante el afio.
(@] . , Se consume en ensaladas o como Los alimentos de facil consumo y
Brasil son Peru, Estados . i i cinal
) ) acompafiamiento en platos de convenientes seran los principales + Pert representa el 40% de las . ant ., _
Unidos y China. referentes para el brasilero, siempre : : Srupo tantu Industria
fondo. que exhiban un mejor perfil importaciones de conservas de
nutricional y sean de facil preparacion. esparrago y mas del 30% del esparrago
~— fresco.



http://www.frugalfrutas.com.br/
https://www.paodeacucar.com/busca?w=aspargos
http://www.grupocantu.com.br/

OPORTUNIDADES COMERCIALES

Formas de
presentacion

lllll Estadistica

Los principales proveedores
de uvas de mesa de Brasil son
Chile, Peru y Argentina.

Brasil posee un area de
cultivo de 81 mil hectareas de
uva; sin embargo, su nivel de
importaciones se incrementa
periédicamente.

= Tendencias
(™ del mercado

La regidn del sudeste continuard siendo el principal
demandante y productor de uva de mesa, sobre
todo Sao Paulo, después se ubican Minas Gerais, Rio
de Janeiro y Espirito Santo.

La uva de mesa se encuentra entre las quince frutas
mas vendidas en el CEAGESP; se prevé, que este
comportamiento continte (ver link: goo.gl/8p3eB5).
Se espera que el 2017 la produccidn de uva de mesa
brasilefia obtenga un valor de RS 4 mil millones, después
de una caida entre el 2016 (RS 3.2 mil millones) y 2015
(RS 3.9 mil millones).

L Formas de
* CONSUMO Yy USOS

Compra de uvas frescas por kg y en bandejas de
500 g y en menor cantidad el de 250 g.

Algunos la consumen como Snacks de frutas en
bolsas pequenias.

Esta fruta se consume principal en fresco,
aunque la oferta de uvas deshidratadas (pasas)
se ha incrementado.

Factores
competitivos

Los principales importadores del CEAGESP
aseveran que la uva peruana es la mejor en
relaciéon a la calidad y durabilidad.

Peru superd las exportaciones de uva de
Argentina destinadas a Brasil desde el 2014.
La mayor cosecha de uva en Brasil comprende
los meses de noviembre a marzo.


https://www.paodeacucar.com/busca?w=uva
https://goo.gl/8p3eB5

OPORTUNIDADES COMERCIALES

Formas de
presentacion
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lllll Estadistica

* Los principales proveedores

de quinua de Brasil son Peru

y Bolivia.

* Elmercado de quinua hasta
el 2012 era dominado por
Bolivia.

~JF, Tendencias del
I -
G) mercado

Sy

La preocupacion por la alimentacién
y salud en Brasil (79%) en promedio
es superior a la media de Reino
Unido (55%) y Estados Unidos
(66%)*.

Cada vez la quinua es mds empleada
en la fabricacion de productos con
mayor valor agregado, como
bebidas, pasta, mix de cereales,
galletas, barras energéticas, snacks,
entre otros.

Formas de consumo

'
@ y Usos

La quinua se presenta como

cereal en bolsas de 250 g y 500 g.

Los productos solo a base de
guinua son preferentemente la
organica.

La quinua convencional se usa
principalmente cuando es un
insumo que forma parte de un
mix de ingredientes.

Factores
competitivos

Considerado un superfood.

La quinua peruana presenta una
calidad superior en tamafio, colory
limpieza a la que se produce en
Brasil.

En los préximos afios el Peru
seguird consolidandose como el
principal proveedor de quinua en
Brasil.

0000)

Cadena de valor

—_—> Industria
e Industria
> Industria


https://www.paodeacucar.com/busca?w=Quinoa
http://www.mundodaquinoa.com.br/
http://www.brasbol.com.br/
https://www.jasminealimentos.com/es/

PRODUCTOS PRIORIZADOS

Filete de trucha congelada

2017

Exportacion de Peru: uss 9559 000
Importacion de Brasil desde Peru: US 0
Importacién de Brasil del Mundo: US$S 275 000
Exportaciones de Brasil al Mundo: USS 0

Maca en polvo

2017

Exportacién de Peru: uss 15 385 000
Importacién de Brasil desde Peri: USS 74 000
Importacién de Brasil del Mundo: US$ 879 000

Cebolla y ajo
2017
Cebolla
Exportacion de Peru: uss 876 000
Importacién de Brasil desde Peru: USS 47 000
Importacion de Brasil del Mundo: US 6794 000

Exportaciones de Brasil al Mundo: USS 2 288 000
2017

Ajo

Exportacion de Peru: USS 126 043 000
Importacion de Brasil desde Peru: US 1387 000
Importacién de Brasil del Mundo: US$ 994 000
Exportaciones de Brasil al Mundo: USS 72 000

Conservas de anchoveta

2017

Exportacién de Peru: uss 35812 000
Importacion de Brasil desde Peru: US 191000
Importacién de Brasil del Mundo: US$ 970 000
Exportaciones de Brasil al Mundo: US$S 0

Mandarina “hibridos”

2017
Exportacion de Peru: uss 19919 000
Importacién de Brasil desde Peru: USS 682 000

Importacién de Brasil del Mundo: US$ 287528 000
Exportaciones de Brasil al Mundo: USS 0


http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=356
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=348
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=363
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=371
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=331

Prendas de algodon para bebés Chompas de alpaca para mujeres
2017 2017
Exportacién de Peru: USS 30951000 Exportacion de Peru: uss 16 897 000
(7)) Importacién de Brasil desde Peru: USS 367 000 Importacién de Brasil desde Peri: USS$ 6 000
(@) Importacién de Brasil del Mundo: USS 20 792 000 Importacién de Brasil del Mundo: USS$ 61 000
(] Exportaciones de Brasil al Mundo: US 3000
<
N
(2
o L]
= Zanahoria y Beterraga
Q. 2017
4 Zanahoria
o
= Exportacion de Peru: uss 0
(@) Importacién de Brasil desde Pert: USS 0
- Importacién de Brasil del Mundo: US$ 711 000
(&) Exportaciones de Brasil al Mundo: USS 1130 000
o . ’
& T-shirts de algodon para hombres 2017
Beterraga
2017 Exportacion de Peru: uss 29 000 e o
Exportacion de Peru: USS 286 961 000 Importacién de Brasil desde Pera: USS 0 SerVICIOS de SOftwa re
Importacién de Brasil desde Perti: US$ 15 973 000 Importacién de Brasil del Mundo: US$ 0 Exportacién: USS 1 446 456 millones
Importacién de Brasil del Mundo: US$ 101 220 000 Exportaciones de Brasil al Mundo: US 4000 Impo rtacién'_ USS 3 667 402



http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=379
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=395
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=340
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=387
http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=403
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PENX 2025 DESARROLLADO SEGUN ACTIVIDADES

ESTRATEGICAS POR PAIS INSTITUCIONES

INVOLUCRADAS

L _ Listado de ferias

Fuentes de informacion

—


http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=312

| Mincetur

() Ministerio de Comercio Exterior. X | [3 Plan de Desarroto de Merc

C { O https//www.mincetur.gob.pe/

DEGO  INSTITUCIONAL COMERCIO EXTERIOR TURISMO SERVICIOS COMUNICACIONES

esarrollo de Mercado - POM >

PLAN DE DESARROLLO DE MERCADO - PDM

v Cartilla d

Los Planes de Desarrollo de Mercados (PDM) son una herramienta que tienen como objetivo ampliar, diversificar y
consolidar la presencia de las empresas, bienes y senvicios peruanos, asi como promover su intemacionalizacién en
los principales mercados interacionales, especialmente para aprovechar la apertura comercial, en el marco de la
implementacion del Plan Estratégico Nacional Exportador, PENX 2025.

Plan de Desarrollo de Mercado de Estados Unidos

Estados Unidos

- Cafés Especiales, Chocolates Gourmet, Textiles Utilitarios, iz, Maca Procesada,
Depilatorios y de Perfus éticos, Or Frutes, Piedra Natural, Pis

Plan de Desarrollo de Mercado de Corea del Sur



Red de Oficinas Comerciales del Peru en el Exterior — OCEX




