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Throwaway Living

DISPOSABLE ITEMS CUT DOWN HOUSEHOLD CHORES
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Average Size of a New U.S. Home
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Asi ha aumentado el nivel del mar desde 1993
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MATERIAS

PRINMAS
é‘ §‘> PRODUCIR CONSUMIR

Se necesitarian 1.75 planetas

Tierra para proporcionar los
recursos consumidos y
absorber los desechos del aio
2019.

Fuente: WWF ‘ p?g)enl?fl



Country Overshoot Days 2021

When would Earth Overshoot Day land if the world’s population lived like...

Dec 18 | Indonesia

Dec 7 | Ecuodor )

Dec Z | Nicaragwa | *

Now 24 | Egypt, Guatemalo |
Nav 20 | lraq « '
Nov 17 | Cuba »

Nov 2 | Colombia o
Cct 21 | El Salvador «

Oct 13 | Ghono o

Oct 5 | Nomibio «

. Cop 29 | Pary
Sep 26 | Gabon »
LT 18 | Viet Nom .
Sep 16 | Diibauli «
Sep 14 | Panama «
13 ] Venezusla*
::\n‘l;. N Algario'

Sep

. : “‘
Avg 16 | Costo Rico «, /' ‘7',' ‘“ \\
Aug 15 | Thailand
Aug 11 | Maxica”
Aug 8 | Ukroire®
- > Jun

‘
Jul 27 | Brozil

Jul 9 | Bolivia * ¢
ot 8 | Paroguay * Jun 21 | Romanio

Jul 4 | Scuth Africa *

Jon 30 | lron

-
Jun 26 | Argentino

» Feb 9 | Qotor
* Feb 15 | luxembourg

* Mor 7 | Unted Arab Emirates

« Mar 14 | Canoda, Kuwait,
United States of Amarico

« Mar 22 | Auvslic

« Mex 24 | Danmark
« Mor 30 | Belgium

« Apr 5 | Republic of Koreo
« Aar 6 | Sweden
* Apr 10 | Finlond, Singopore
* Aar 12 | Norway, Soudi Archio
*hpr 16 | lsroel
* Apr 17 | Russia
o Apr 27 | krelond, Netherlonds
* Apnl 30 | Slovenio
« May 5 | Germony
J* May 6 | Jopan
Moy 7 | France
" Moy 11 | Switzeriand
* Moy 15 | New Zedland
o Moy 19| United Kngdom * May I/ | Chile
» May 5.’ | Greoce
* Moy 23 | Monlenegro
May 25 | Spain

* May 13 | Haly, Partugal

7 | Chino
Jun 10 | Behomas
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1/3 de la produccion mundial‘de alimentos producidos en el mundo se pierd o
desperdicia

Fuente: Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura- FAO




PERDIDAS Y DESPERDICIOS EN CULTURA%
LAS CADENAS PRODUCTIVAS SOSTENIBLE
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1.300 e -
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PERDIDAS SOSTENIBILIDAD LA DISPONIBILIDAD  MEDIO AMBIENTE DE PRECIOS

Fuente: FAO y #PorEIClima




El precio del “fast fashion” CULTURA%
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millones de toneladas |
de ropa en 1 afio se quema 2700 litros de agua
o se bota para fabricar una
camiseta

[Moekstra & Chapagain, 2008}

* e Cultivo algodén
- convencional 24% de
.a- insecticidas y el 11% de
los pesticidas en el
mundo

sponsable del 10%
de GEI
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Un millén de especies de plantas y animales estan en riesgo de extincion, en
gran parte debido a las actividades humanas.

Extraccion de recursos. 90% de la
pérdida de biodiversidad

Cambio de uso de suelo. 26% de la tierra
(sin hielo) se utiliza para el pastoreo de
ganado y 33% de las tierras de cultivo se
dedican a la alimentacion del ganado. 2/3
de los oceanos han sido intervenidos

Sobreexplotacion. Tala, caza y pesca
furtiva, amenaza l|la existencia animales
salvajes.

Cambio climatico. Para 2050, 1 de
6 especies podria estar en peligro de
extincion si continuan las tendencias
actuales de calentamiento.

Contaminacion.. 5 mil millones de
microplasticos flotando en el océano
representan entre el 60% a 90% de
los desechos marinos.

ONU &

programa para el
medio ambiente
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Economia circular: conservar la CULTUR A%&
materia y energia SOSTENIBLE

Principios:
1. Preservar y mejorar el
capital natural.

2. Optimizar el rendimiento
de recursos (circulacion).

3. Eficiencia: minimizar
fugas (agua, energia,
materias primas).
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Renovables .

Regenerar Substituir materiales Desmaterializar Restauracién

Gestién del flujo de renovables Gestion del stock

Agricultura / cosecha /
recoleccién

Regeneracion Reciclaje

Materia prima * ¢
bioguimica

Compartir

Biogas

Cascadas

Digestidn
anaerdbica

Recoleccién Recoleccidn

Materia prima
para la extraccion
bioguimica?
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Minimizar pérdidas y
externalidades negativas .
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Agricultura / cosecha /
recoleccion

Regeneracion
Materia prima l
bioguimica

—

Biogas

Cascadas

Digestion
anaerdbica

Recoleccion

Materia prima
para la extraccion
bioguimica?®

Ellen MacArthur Foundation
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Recoleccmn

Reciclaje

Reno acmn/’
Compartir

Recoleccion



PRINCIPIOS

Preservar y mejorar el capital
natural, controlando los stocks
y equilibrando los flujos de
recursos renovables.

Optimizar el rendimiento de
los recursos, mediante la
circulacion de los productos,
componentesy materiales en
uso, a su maxima utilidad en
todo momento en ambos
ciclos, técnico y bioldgico.

Fomentar la eficiencia del
sistema mediante minimizacion
descarte de las externalidades
negativas

= Recursos finitos
00

Renovables .

Substituir materiales

Regenerar Desmaterializar Restauracion

Gestion del flujo de renovables Gestion del stock

Agricultura / cosecha /
recoleccion

Regeneracién Reciclaje

Materia prima ¢ i
bioguimica

Renovacién/
Compartir

Biogas

Cascadas

Digestion
anaerdbica

Recoleccién Recoleccién

Materia prima
para la extraccion
bioquimica®

J————
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Minimizar pérdidas y
externalidades negativas .



De un modelo lineal CULTURA
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MONTAR LOS
COMPONENTES

MONTAR LOS

FONOX PRODUCTOS
ABIOCA / PR
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UTILZAR
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NATURALES INDUSTRIALES DOMESTICOS




A un modelo circular CULTURA
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FIN SALUD EDUCACION
DELAPOBREZA Y BIENESTAR DECALIDAD
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IGUALDAD AGUALIMPIA
DE GENERO Y SANEAMIENTO
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Impacto de la Economia Circular CULTURA%&E
en los ODS SOSTENIBLE

AGUALIMPIA
Y SANEAMIENTO
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12.1. Marco de consumo 12.2. o eficente de 12.3. Reducoon de 124, Geston de deshechos 12.5. Reducoidn. recclado
¥ Proguccolon sostenibles recunsos naturales gesperdicios de alimentos ¥y producos quimos y reytibzacidn de deshechos

12.6. Practicas scatembles 1.7, Adquissciones 12.8, Fducacon para ¢ 12.A. feducr Ciencia y tecnologia 128, Lograr turismo
enempreasas publicas sasteribles desarrolio sostend e para lo sostenibikdad sostenible

12.C. Subsdios 3 combustibles
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Contexto mundial CULTURA%E
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En 2017, la Fundacién de la Cdmara En 2015, la UE aprobd el Plan de En 2000, Japdn lanzé la Material-
de Comercio de EE. UU. lanzé un Accién de Economia Circular. En Cycle Society. En 2009, China
proyecto piloto de economia 2019 la UE lanza el Pacto Verde, aprobd la Ley de promocion de la
circular para aumentar el reciclaje, donde la economia circular juega economia circular de la Republica
la recuperacion y la reutilizacion de un papel fundamental en alcanzar Popular China.

materiales de alto valor. los objetivos de sostenibilidad

&

Desde 2018, diversos paises de En 2017, Ruanda, Nigeria y En 2001, Australia aprob¢ la Ley de

América Latina han lanzado Sudéfrica, junto con el Foro administracion de productos. En

diversas iniciativas de economia Econdmico Mundial y el Fondo para 2017, el pais organizo su primera

circular el Medio Ambiente Mundial, conferencia totalmente dedicada a
lanzaron la Alianza Africana de la economia circular.

Economia Circular.

Fuente: Ethical Living in Western Europe: Advancing to a Circular Economy.2018. Eurominotor internacional
Adaptado y actualizado por Comercio Sostenible. - PROMPERU
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Ser climaticamente Proteger la vida humana,
neutra de aqui los animales y las
a 2050 plantas, reduciendo la

contaminacion

Qué es el Pacto
Verde Europeo

Qoo

.p""-_

Ayudar a las empresas

a convertirse en lideres

mundiales en productos
y tecnologias limpios

CULTURA%
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Contribuir a garantizar
una transicion justa
e integradora



- «De la granja a la mesa»

El Pacto
Verde Europeo

Los alimentos europeos deben seguir siendo seguros, nutritivos y
de alta calidad. Deben producirse con un impacto minimo sobre la
naturaleza

En el presupuesto de la UE 2021-2027

xca agricola

Energia limpia

El Pacto Verde
Europeo

La descarbonizacién del sistema energético de la UE es
fundamental para alcanzar nuestros objetivos climaticos.

1

Un mercado de la energla

Principios clave:

P===

Dar prioridad a la
eficiencia energética y

seguro y
e para la UE

4

Fuente: Comision

Europea

I‘ v e
Circular Economy
Action Plan

The European
Green Deal

The new i Plan presents new initiatives along the entire life
cycle of products in order to modemise and transform our economy while protecting the
environment. It is driven by the ambition to make sustainable products that last and to
enable our citizens to take full part in the circular economy and benefit from the positive
change that it brings about.

According to a recent Eurobarometer survey the growing amount of waste is among the
3 top environmental concems to citizens. The interviewed considered that the most
effective ways of tackling environmental problems are by

Pacto Verde Europeo

Una nueva estrategia
industrial para una Europa
ecoldgica, digital y competitiva
a escala mundial

Europa siempre ha sido cuna de la industria. Con el tiempo, la industria ha demostrado

su capacidad para liderar el cambio. ¥ debe seguir haciéndolo, ahora que Europa
acomete su doble transicién hacia la neutralidad climética y el liderazgo digital en un

mundo que cambia constantemente. Con su ) estr 2 1a Comision
estd preparada para hacer todo lo necesario a fin de garantizar que las empresas
europeas sigan estando en condiciones de colmar sus ambiciones y hacer frente a la
creciente competencia mundial

CULTURA
m . "NIBLE

Europea

Eliminar la contaminacion

El Pacto
Verde Europeo

Contaminacién cero

0s cludadano
opeos, la Com
fe accion de lucha
acién para
Comision
Europea

Biodiversidad

El Pacto
Verde Europeo

Los ecosistemas proporcionan alimentos, agua dulce, aire puro y
cobijo. Mitigan las catastrofes naturales, plagas y enfermedades
y ayudan a regular el clima


http://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=MIJPa5fDX_e23M&tbnid=JL2QWx0aWLHwTM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.hs-pforzheim.de/en-US/University/partner/memberships/Seiten/Inhaltsseite.aspx&ei=I60HU_PyK9PRkQfN14CoCg&bvm=bv.61725948,d.eW0&psig=AFQjCNGAoamOGXu8g9_pG9vlw4WDZwTHoQ&ust=1393098354219649
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Un nuevo Plan de Accién para la Economia Circular contribuird a modernizar la
economia de la UE

La Comision presentara una politica de «productos sostenibles» que dara prioridad a la reduccién vy la
reutilizacion de matenales antes de reciclarlos. Se ﬁJaran requisitos minimos para prevenir la entrada de productos
perjudiciales para el medio ambiente en el mercado de la UE. Se luchara contra las declaraciones ecoldgicas falsas.

Los esfuerzos se centraran, en primer lugar, en sectores intensivos en recursos, tales como:

The | /'//ANew\\‘ | @ é L @

 Circular Economy

Gb':llm : Action Plan f textiles construccion electrénica plasticos
La Comision propondra medidas @ Los nuevos modelos de negocio
/ \
) = para garantizar que BJ\ & basados en el alquiler de bienes y
todos los envases de la UE \ &, servicios contribuirdn a acabar con los
sean reutilizables o reciclables habitos de consumo basados en

de aqui a 2030. productos de uso unico o limitado.




PRODUCTOS TEXTILES
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Elaborado por Comercio Sostenible — PROMPERU
Basado en etiquetado ambiental propuesto por la Comisidn Europea

En todo el mundo, cada segundo

productos textiles a incineracian

So caloula gue menos del 1 % de
todos los productos textiles del
miunco se recicla en otros nuevos.

| THIS IMPALT COMES FROM...
|
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©

+ ¥
Impulsar nuevos modelos de negocio * &
estimulard la clasificacion, la reutilizacién g 6' o
v el reciclado de productos textiles, * -
v permitird a los consurnicoras elagir
* W

productos textiles sostenibles. El

cisaefio ecoldgico s2 hard extensivo a2 una
gama rmas amplia de productos: |2 ropa sa
fabricara de forma que dure mas tiempo,
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Permite al consumidor
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Basado en etiquetado ambiental propuesto por la Comisidn Europea

CULTURA
SOSTENIBLE

; Consumidor
al % informado para
UMWELY e o s
decision de compras

.
.

e B2 LA
Cpmoman ¢ Jemug mf aner Smtaon it

P & ol s o Th



CULTURA%

SOSTENIBLE

& Renew E

South Korea commits USD Re%r_es% all [f\cgggdo de Parfs, una prioridad en la agenda
ambiental de Biden
6lbn to Green New Deal by

Luego de su posesion, el presidente electo de Estados Unidos se comunicara con la ONU para regresar al

pais norteamericano a este convenio por el cambio climatico. Trabajara para revertir otras medidas
2 O 2 5 adoptadas por Trump, como las exploraciones de hidrocarburos en el Artico.

China promete en la ONU un plan para alcanzar la
neutralidad de carbono en 2060

Xi Jinping asegura que la potencia asiatica, primer emisor de gases invernadero del mundo. llevara a
i ma “revolucion verde”

cabo una “revoluc




También en América Latina

%

Estrategia

Nacional de
Economia
Circular

Cierre de ciclos
de materiales,
innovacion
tecnoldgica,
colaboracion y
nuevos modelos
de negocio

El futuro
es de todos

Gobierno
de Colombia

i . . yO
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

CULTURA
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Marco nacional

Gobierno del Peru

Plan Nacionalde

Gobierno del Peru

Politica Nacional
et UL de COMPETITIVIDAD
/ 2019-2030 / y PRODUCTIVIDAD

DOCUMENTO RESUMEN

EL PerU PriMero

CONSEXO NACIONAL DE
COMPETITIVIDAD Y FORMAL IZACON

CULTURA
SOSTENIBLE

OBIJETIVO PRIORITARIO 9

1.- Generar las condiciones para el transito
hacia una Economia Circular

DS N° 245-2018- EF

.

/2.- Crear capacidades e instrumentos para\

la gestidon de la puesta en valor de los
recursos naturales y los servicios eco
sistémicos; para la promocién de nuevos
mercados -

3.- Generar soluciones sostenibles y mas

limpias para el desarrollo productivo en

sectores de alto impacto de la economia
nacional
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Con ¢z cargo a dar cuenta al Congreso de a F?.&puhllca
Ha dado el Decreto Legislativo siguiente:

DECRETO LEGISLATIVO QUE APRUEBA LA LEY DE
GESTION INTEGRAL DE RESIDUOS SOLIDOS

TiTULO |

DISPOSICIONES GENERALES, PRINCIPIOS Y
LINEAMIENTOS DE LA LEY

CAPITULO 1
DISPOSICIONES GENMERALES

Articulo 1.- Objeto
El presente Decreto Legislativo establece derechos,
obligaciones, atribuciones y responzabilidades de la

CAPITULD 2
PRINCIPIOS, LINEAMIENTOS E INSTRUMENTOS

Articulo 5.- Principlos
Para efectos del presente Decreto Legislativo, son de
aplicacidn loz siguientes principios:

3| Economia circular.-Da creacion de valor no se limita
al mn 1 T O recursos, considera todo el ciclo
de vida de los bienes. Debe procurarse eficientermente la
regeneracidn y recuperacién de los recurzos dentro del
ciclo bioldgico o técnico, segln sea el caso.

b) Valorizacién de residuos.- Los residuos sdlidos
generados en las actividades productivas y de consumo
constituyen un potencial recurso econdmico, por [o tanto,
e priorizard su valorizacidn, considerando su utilidad
en actividades de: reciclaje de sustancias inorganicas
vy metales, generacidn de energia, produccidn de
compost, fertilizantes u otras transformaciones bioldgicas,

-‘ ]

CULTURA
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recuperacion de componentes, tratamiento o recuperacion
de suelos, entre otras opciones que eviten su disposicion
final.

c) Principlo de responsabilidad extendida
del productor.- Se promueve que los fabricantes,
importadores,  distribuidores vy comercializadones
fabriqguen o ufilicen productos o envases con criterios de
ecoeficiencia gue minimicen la generacidn de residuos yio
faciliten su walorizacién, aprovechando los recursos en
forma sostenible y reduciendo al minimo su impacto sobre
el ambiente. Asimismo, son responsables de participar en
las etapas del ciclo de vida.

d) Principio de responsabilidad compartida.- La
gestion integral de los residucs es una commesponsabilidad
social, reguiere la paricipacidén conjunta, coordinada y
diferenciada de loz generadores, operadores de residuos
¥ miunicipalidades.

&) Principlo de proteccidn del ambiente v la salud
pilblica.- La gestidn integral de residuos comprende las
medidas necesarias para proteger la salud individual v
colectiva de las personas, en amonia con el ejercicio
pleno del derecho fundamental a vivir en un ambiente
equilibrado v adecuado para el desarrollo de la vida.

Adicionalmente, =on de aplicacidn loz principios
contenidos en la Ley General del Ambiente, los contenidos
en el Derecho Ambiental v los Principios Generales del
Derecho, segln sea el caso.
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PODER LEGISLATIVO

CONGRESO DE LA REPUBLICA

LEY N 30884

EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

POR CUANTO:

EL COMGRESO DE LA REPUBLICA,;

Ha dado la Ley siguiente:

LEY QUE REGULA EL PLASTICO DE UN SOLO USO
Y LOS RECIPIENTES O ENVASES DESCARTABLES




Decreto Supremo que aprueba la Hoja de
Ruta hacia una Economia Circular en el
Sector Industria

DECRETO SUPREMO
N® 003-2020-PRODUCE

CULTURA
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Gobierno aprueba “Hoja de Ruta hacia
una Economia Circular en Sector
Industria”

Nota de Prensa

Iniciativa busca impulsar la elaboracién de productos con mayor
durabilidad, reutilizacion y reciclaje, asi como la produccion de articulos
con materiales reutilizados.




Enfoques CULTURAQ%
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Enfoque 1: Produccion Industrial Sostenible
Enfoque 2: Consumo Sostenible

Enfoque 3: Aprovechamiento de material de
descarte y gestion de residuos industriales.
Enfoque 4: Innovacién y financiamiento




| Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego C U LTU RA 53§EE

MIDAGRI publicé proyecto de "Hoja de SOSTENIBLE
Ruta hacia una Economia Circular en el
Sector Agrario y de Riego”

Nota de Prensa

-Publico en general podra remitir opiniones y comentarios sobre el
proyecto hasta el 21 de julio.

=

HOJA DE RUTA
ECONOMIA CIRCULAR

SECTON AGRANIO ¥ HIEGO
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Ill. TENDENCIAS DEL CONSUMIDOR




Vida L s b o cutrurn B
saludable nutricion a través de opciones naturales, SOSTENIBLE

organicas y libres de pesticidas.

Los consumidores son mas conscientes del
Consumo  impacto en el medio ambiente, buscan que los
Etico productos que adquieren sean sostenibles en el
tiempo, se preocupan por la cadena de

abastecimiento y que exista un comercio justo.

Los consumidores buscan productos de primera
calidad, incluso estan dispuesto a pagar un poco
mas por ellos.

“Premiumisation”

El incremento de las ventas por internet y los

Compras conceptos innovadores vienen creciendo. Sin
reinventadas embargo, los canales tradicionales de retail
siguen siendo dominantes en los diferentes
mercados.

Cambios en los El crecimiento de la poblacion mundial aumentara la
limites del dema_mda y consumo total a nivel _mternacpnal.
Asimismo, las economias en desarrollo impulsaran el

mercado crecimiento de la demanda mundial.
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Fuente: Euromonitor



La pandemia pone a prueba la

sostenibilidad

Activismo del
consumidor
después del
COVID-19

27.4 %
Boicotea las
marcas que no
se alinean con
sus valores

31.9 %
Compra
marcas que

apoyar sus

22.3% valores
Compra marcas

orientadas a un
propasito

Fuente: Euromonitor internacional

Respuesta

corporativa al
COVID-19

CULTURA%
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43,7%

De los CEO’S
que lideran la
sostenibilidad

49,7%

‘ De las empresas
son impulsadas

46,3% por un proposito
De los CEQO’s

comunica la

sostenibilidad




e Crecimiento

EN 2025, ' - f . » répiclic;y

] eneral de

SE PU ED E negoci:s ét?z: )l'aco: Iogeconoml'a
5sito 1l ; d d

ESPERAR:; NG mas ati P acha

Las marcas
priorizaran a
las personas

Los servicios de

la economia
compartida
seguiran
evolucionando,

y trascenderan

de los beneficios
econdémicos a los
beneficios sociales
y ambientales.

y el planeta / Se dara mayor valor a las
sobre la luchas interiores que a las
rentabilidad. apariencias exteriores.

‘Crece el mercado de bienes de
~ lujo, ya que los consumidores -
~_preferiran bienes sostenibles

que duren mas.

Fuente: Mintel 2020




94%

De los europeos
dicen que proteger el
medio ambiente es
importante para ellos.

Eurobarémetro, 2020

CULTURA%
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83%

de los consumidores
opina que es
importante comprar una
marca sostenible.

Cone Communications, 2017



o
Q4% S

de los peruanos ha
modificado sus habitos
frente al avance del cambio
climatico. Siendo uno los 6
paises con mayores indices
de cambio.

WEF, 2020

69%

De los negocios espera que
los  consumidores estén
mas preocupados por la
sostenibilidad después de la
COVID-19.

Euromonitor internacional, 2021
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68%

de los consumidores
brasilefios estan de acuerdo
en que es importante buscar
las practicas comerciales de
una empresa antes de
comprarles.

Mintel, 2021 6 1 %

de los consumidores chinos
piensan que ser transparente
acerca de los productos y la
informacion de su produccién
contribuye a generar buenas
impresiones de la
marca/empresa.

Mintel, 2021




El mercado de productos iﬁ&
sostenibles podria alcanzar los S CULTURA
SOSTENIBLE

150 mil millones en EE. UU. para

2021 —— ey
SUSTAINABLE PRODUCT SALES IN THE U.S. .

% in hillions @ Conservative
$135.3 - < e . forecast
e el $142.4
S128'S ,v ,-_ po $137-6
$125.4 B =
$123.1 $1329
$117.1
$107.3
2014 2015 2016 2017 2018 YTD 2019F 2020F 2021F

Fuente: Nielsen (2018)



https://www.foodbusinessnews.net/articles/13133-sustainable-product-market-could-hit-150-billion-in-us-by-2021

CULTURA
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2Q 2000000

2 de cada 3 estadounidenses comprarfan 7 de cada 10 Millennials, padres y mujeres

de una marca sostenible o de una marca comprarfan de una marca sostenible o

gue donase a una causa medioambiental de una marca que donase a una causa
medioambiental

Alrededor de la mitad de los estadounidenses
pagaria mas por un producto sostenible

y el 52% de ellos gastaria

entre un 3y un 5% mas




Economia circular y preferencias CULTURA
SOSTENIBLE

53% MENOS ES MAS
Empresas que invierten en el Consumidores dispuestos a pagar mas por
packaging con menos plastico

desarrollo de productos
sostenibles durante 2019-2024

POLONIA
35% 72%
Los consumidores estan
dispuestos a comprar articulos ALEMANIA
usados o de segunda mano 63%
MANEP>~4 REINO UNIDO
\ 20% Zalny 60%
A los consumidores les gusta
54%

reparar sus articulos en lugar
Fuente: DS Smith.2019

i

de comprar otros nuevos

Fuente Euromonitor International VVoice of the Industry: Sustainability.
2019




IV. ESTRATEGIAS Y
EJEMPLOS DE EC




Economia
Circular
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Economia
lineal

Uso mas
inteligente del
producto y su
manufactura

Vida
extendida del
producto y sus
partes

Aplicacioén util

de materiales

Estrategias

El marco de trabajo de las 9R

Hacer redundante el producto, ya sea abandonando su funcion o
ofreciendo la misma funcion con un producto radicalmente diferente

Hacer un uso mas intensivo del producto (por ejemplo, compartiéndolo)

Aumentar la eficiencia en la manufactura del producto o en su uso a
través de menos consumo de recursos y materiales

Reusar un producto descartado aun en buena condicion y cumpliendo su
funcion original

Reparar y mantener un producto defectuoso para que pueda ser utilizado
para su funcion original

Restaurar un producto viejo y actualizarlo

Usar partes de un producto descartado en un nuevo producto con su
misma funcion

Usar un producto descartado o sus partes en un nuevo producto con una
funcion diferente

Procesar materiales para obtener una calidad superior (supra) o inferior

Incinerar materiales para la recuperacion energética



, "vida", y mime
toma inspira
tegias, princip

s empleados pa

aturaleza para disefar
soluciones mas tesy
S 5, ya sea desde

a forma, o ambc
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Invencién de origen suizo 1941

- . _
Bardana. . . Ingeniero George de Mestral
Patentado por VELCRO® en 1959
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Impermeable
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Piel de — Traje de |
tiburon gl baho




O

arrollo de
llizando anismos
riales biologia
be el eso técnico
remanentes que puedan
generarse son alimentos para el
sistem n regenerarlo.
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biodegradable
packaging
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ECOVATIVE
DESIGN

ﬁof\‘b“(‘iom lamindlas (contiene
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Agricultural Fungal Mushroom®
Waste Mycelium Materials




CULTURA
SOSTENIBLE



amisetas a base de algas CULTUR Ai%
SOSTENIBLE

plant and algae t shirt

vy 0 L L E B A K
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RECICLAR

Utilizar recursos descartados,
recuperar para revalorizar vy
reintroducir al mercado nuevos
materiales o productos de mejor
calidad, con un valor social o
ambiental. Reduce el uso de
materias primas y el consumo de
recursos.
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SE\ NO JAM ‘
Y o= rint DOWNCYCLING
Y copy &P

2 pape’

1Kg
S/. 30 Soles

1Kg
S/.0.20 Soles
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UPCYCLING




TOAST ALE: cerveza
artesanal a partir de
sobrantes de pan




c E N A wwwn Merencena rescata la semilla nutritiva de cebada creada cada vez que
se elabora cerveza. Sumado a esto la creatividad culinaria e ingredientes
premium, elaboramos alimentos y bebidas con este increible cereal para
el deleite y la salud de los consumidores.

T0DO COMIENZA DE UN 6PACK QUEDA 1KG.

CON LA CEBADA g\9\< DE BAGAZO DE CEBADA
A

Y QA
QUE LUEGO SE -

CONVIERTE EN GERVEZA

@ :
o ME2

UNA VEZ COMBINADO (ON
LOS INGREDIENTES ADECUADOS

BARRITAS
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REPARAR

Hacer = de la
reparacion,
mantenimiento
reacondicionamiento
de productos una
propuesta de valor al

ofrecer alto
rendimiento y
servicios accesible a
un precio

competitivo.

Imagen: César Mejias
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WORN
WEAR

SALES & REPAIRS
‘-‘ .

RECRAFTED

patagonia

wm
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ECODISENO

Considera la reduccion del impacto
ambiental y un mejor uso de los
recursos a través de un disefio del
producto o servicio que contemple
todas las etapas de su ciclo de
vida, desde la obtenciéon de las
materias primas a su fin de vida.

€CO diseno
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Hasta el 80% del impacto ambiental de
los productos se determina en la fase de
diseno




1SO 14006:2020(es) Sistemas de gestion ambiental — Directrices para incorporar el ecodisefo

Medio ambiente

Disefio y

desarrollo

150 9001

CULTURA
SOSTENIBLE

Sistemas de
gestion

Pensamiento de ciclo de vida:
v'la adquisicion de material;

v'el disefio y el desarrollo;

v'la fabricacion;

v'la entrega e instalacion;

v'el uso (incluido la reutilizacion, el
mantenimiento, la reparacion, la
refabricacion, la restauracion y la
actualizacion);

v'el tratamiento al final de la vida;
v'la disposicion final.
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NOS

* https://vimeo.com/396608298




Ecodiseno en envases

NO ES COMPACT COMPACT
BY DESIGN BY DESIGN

MENOS EMBALAJE

Muchos productos han sido disefiados para destacar

en una estanteria de tienda. Los productos en linea
no necesitan envases llamativos y Compact by
Design ha identificado productos sin este exceso de
embalaje.

NO ES COMPACT COMPACT
BY DESIGN BY DESIGN

FORMA MAS EFICIENTE

Compact by Design destaca los productos cuya
forma les permite entregar la misma cantidad de
producto al tiempo que minimizan las pulgadas
cubicas.

CULTURA
SOSTENIBLE
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V. ACCIONES PROMPERU




Marco de accion

ol |

E N x ’ b
I o
-~ |

Plan Estratégico
Nacional Exportador

2025

1

Internacionalizacion de la empresas
vy diversificacion de mercados

2

Cesarrollo de la oferta exportable
diversificada, competitiva y
sostenible

Facilitacion del comercio exterior y
eficiencia de la cadena logistica
internacional

4

Generacion de capacidades para la
internacionalizacion y consolidacion
de una cultura exportadora

Ministerio

de Comercio Exterior
y Turismo

CULTURA ais

SOSTENIBLE



CULTURA
Nuestra propuesta de valor SOSTENIBLE

PRODUCTOS SOSTENIBLES

Elementos diferenciadores de nuestra oferta

¥

Propuesta de valor hacia los mercados

» Capacidad competitiva del pais con productos de calidad. I

I

I

: * Desarrollados bajo criterios de ética y sostenibilidad que contribuyan al crecimiento :
| exportador de las empresas. I
I
I
I

. e I
* Implementando los requisitos de sellos y certificaciones que demandan los mercados |

internacionales. I




Programas de Departamento de Comercio
Sostenible

Gestién de la Certificacion Gestion sostenible del

Organica agua
Global Organic Textile Standard - Buenas practicas de
GOTS L
¥ Trazabilidad para alimentos Ecoeficiencia
organicos Biocomercio - Modelo de

Negocio y Cadena de Valor

Aquaculture Stewardship Evaluacionde Py C
council

Global GAP para Acuicultura

Buenas Practicas de Comercio

Justo B _
Huella de Responsabilidad Social
Carbono Empresarial

* K Kk K K

Reportes de Sostenibilidad -
GRI

* Economia * Erogr?ma Ella
Circular Xporta

Huella Ambiental
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Promperu

Al = 2 camilidnres
peni 0 20 SEQUIN c>

2semanass @
A u Ia V| rt ua I ;Sigamos aprendiendo juntos! ()

Conoce sobre economia circular en la gestion empresarial. Accede de forma
gratuita a estos modulos y mas en nuestra #AulaVirtual. g bit.ly/AulaVirtualPP
#PROMPERU #exportaciones #gestion

https://aulavirtual.promperu.  aulavirtual
gob.pe/

Sigamos aprendiendo juntos

Economia circular en
la gestion empresarial

-

s = S

oMESEN (i @ G
"Ta..‘»\“

Aula Virtual de PROMPERU

- =trrriisl A nen T AnE Ne 1T min de lectiura
aUiaviruaLprompenu.gob.pe » n Ge leCiura




PASOS PARA POSTULARA LA CULTURA%

CERTIFICACION DE BUENAS SOSTENIBLE
PRACTICAS DE m'”
ECOEFICIENCIA PERU
0 4. SEGUIMIENTO DE
l AUDITORIA
.\ '_ ——— INTERNA
@ 3. AUDITORIA
= INTERNA

2. SEGUIMIENTO DE
IMPLEMENTACION

1. PARTICIPAR DEL
PROGRAMA DE 5. CERTIFICACION
BUENAS EXTERNA
PRACTICAS DE
ECOEFICIENCIA



Diagndstico de la situacion actual de la
empresa

CULTURA
SOSTENIBLE

100%

90%

80%

T0%

60%

% Desempefio
& & & & i
Desempefio (%)
=f=Nivel de aceptadon
— e iNe3 base
VERIFICACION 01 VERIFICACION 02 VERIFICACION 03 VERIFICACION 04 VERIFICACION 05

% Cumplimiento por aspecto

ORGANIZACION
NO CONFORMIDAD Y ACCION,.*%%% T~ CONTROL DE ENTRADA DE MATERIA...

MEJORA - ! 70, > CONTROL DE ENTRADA DE AGUA

REVISION POR LA DIRECCION / / . CONTROL DE ENTRADA DE ENERGIA

AUDITORIA INTERNA || ==l | CONTROL DURANTE LA...

DESEMPENO BPGAR =’ CONTROL DE SALIDA DE PRODUTO...

SALUD OCUPACIONAL*== : “CONTROL DE SALIDA DE RESIDUOS...

PREVENCION DE ACCIDENTES DE.. | ———CONTROL DE SALIDA DE AGUAS...
CONTROL DE SALIDA DE EMISIONES

LINEA BASE
Fecha de verificacién: 18/09/2020
cump INCUMP

41  |ORGANIZACION 11 7 4
4.2.1 |CONTROL DE ENTRADA DE MATERIA PRIMA E INSUMOS 9 7 2
4.2.2 |CONTROL DE ENTRADA DE AGUA 4 2 2
4.2.3 |CONTROL DE ENTRADA DE ENERGIA 4 1 3
43  |CONTROL DURANTE LA PRODUCCION O FABRICACION DE PRODUCTOS 8 7 1
4.4.1 |CONTROL DE SALIDA DE PRODUTO TERMINADO 9 9 0
4.4.2 |CONTROL DE SALIDA DE RESIDUOS SOLIDOS 7 4 3
4.43 |CONTROL DE SALIDA DE AGUAS RESIDUALES 4 1 3
4.4.4 |CONTROL DE SALIDA DE EMISIONES 3 1 2
4.5.1 |PREVENCION DE ACCIDENTES DE TRABAIO 27 23 4
4.5.2 |SALUD OCUPACIONAL 7 7 0
4.6.1 |DESEMPENO BPGAR 4 4 0
4.6.2 |AUDITORIA INTERNA 7 0 7
4.6.3 |REVISION POR LA DIRECCION 3 0 3
47  |MEJORA 3 0 3
4.8  |NO CONFORMIDAD Y ACCION CORRECTIVA 2 0 2

TOTAL DE REQUISITOS 112 73 39




CAMBIO DE LA MATRIZ ENERGETICA EN LA ORGANIZACION “’
Estudio de caso del sector Textil ~ ’
BRISAN EIRL & —
| |
Region Arequipa — Per %, 4V
an
AUMENTO DE PANELES SOLARES USADOS COMO CREACION DE PRODUCTOS A PARTIR DE LOS RETAZOS
CALENTADORES DE AGUA SOBRANTES DE LOS CORTES REALIZADOS EN PRENDAS EN
Y GENERADORES DE VAPOR fBeneficios econdmicos TELA FELTED
Ahorros netos / afo
El Problema v sus efectos 21,787.37 Soles El Problema v sus efectos
Aumentar la cantidad COSt.OS Adicionales
Incremento en el uso corrientes/afio: Sobrantes de tela )
de agua caliente en el de paneles para 0.00 Soles generados durante Almacenamiento de
lavado de prendas. caIenta.r el agua Inversion la elaboracién de recortes de tela de $RCARI3E%.IJ'[‘]"[E15¥5NTE
requerida en la {8950 Soles J prendas de vestir. alto costo. ECONOMICO

planta.

0]

@neficios ambientales \

- Menor impacto
ambiental

- Menor generacion de
emisiones de CO2.

- Valorizacion de los

kresiduos. )

La medidas y sus efectos

( Beneficios \ 1 e
. izacionales . “ |
Reducir los pagos organizaciona La medidas v sus efectos
Aumento en los ‘ AR porgla - Nueva linea de negocio PORELGLIMA
Eqaeg:ssuales iy enerala P - Motivacion entre los Menor generacion ‘ Menor generacién
: & i trabajadores al proponer|  de residuos de tela. de residuos de tela.
energla. consumida. disefios para elaborar

artesanias.




AHORRO DE AGUA CON NUEVO PROCEDIMIENTO DE LAVADO
DE FIBRAS CULTURA

SOSTENIBLE

Estudio de caso sector Agroindustria, Baumann Crosby S.A.

El Problema y sus efectos Beneficios econémicos (Ahorro en uso de agua
y detergente)
Fibras (recipientes donde se Demora en el tiempo de lavado. Ahorros netos / afio 2186.18 USD
almacenan las aceitunas) Mayor esfuerzo. Uso de horas Costos Adicionales corrientes/afio: 0.00 USD
Inversion 0.00UsS D

sucias acumuladas que solo extras para lavado. Alto on o
Amortizacion: inmediato

se lavan cuando se necesitan consumo de agua. Alto consumo

para produccion de detergente.

Beneficios ambientales

Reduccion del consumo de agua. Antes 1497.3
m3/anual ahora 24.96 m3/anual.

Reduccion del consumo de detergente: Antes 93.6
Kg./afio ahora 31.20 Kg./afo

Beneficios organizacionales

El tiempo de lavado se redujo de 624 HH/anual a 208
HH/anual.

Uso eficiente del agua mejor6 alrededor del 6000%.

Uso eficiente del detergente mejoré en 300%

La medidas vy sus efectos

ApllcaCIOn d? nue_vo prqcedlmlento, I[;I\?;‘r;lguclt\lﬂoenno?nesfedert;)m[?\loo gg Beneficit_)s_sobre seguridad y salud laboral _
se lava la fibra inmeditamente de : : Se ha eliminado el contacto del personal a las fibras
ser desocupada. ‘ usan horas de extra. almacenadas

Disminuciéon del consumo de

agua. Disminucion del consumo
de detergente.

6 fsucins J12 Vi
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Estandar de Certificacion Buenas SOSTENIBLE
Practicas de Ecoeficiencia Perd
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Preguntas y
respuestas

] ¢ Mas consultas sobre sostenibilidad? N
& ' https://culturasostenible.pe/ N\



