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Ingresos por Ventas E-commerce en Latinoameérica 2024
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En 2024, Brasil fue el principal
mercado de comercio electrénico en
Ameérica Latina, con una facturacion de
alrededor de USS 62 mil millones.
México estd en segundo lugar con
ventas por valor de USS 43 mil
millones.

Perd ocupa el 5to lugar con ingresos
por ventas online de 15 mil millones
en el 2024 y Comparando este monto
con Brasil solo es el 23% de los
ingresos que generara dicho pais.



Cuota de mercado E-commerce en Latinoamérica y el Caribe 2024

A mayo del 2024, Brasil tuvo el 29%
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Fuente: Statista Digital Market Insights




Ingresos por E-commerce en Latinoamérica 2023-2029
por segmento de mercado

E-commerce revenue by segment
(Mil millones de USS)
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Fuente: Statista Digital Market Insights




Encuesta IPC: Compras globales en el comercio electrénico transfronterizo por
categoria - 2023

Clothing and footwesr

Consumer electronics and accessories

Personal care and beauty

Sport, leisura and hobbies

Home and garden

Jewelry and watches

Toys

Books, music and media
Household appliances
Pharmaceutical / medication
Pet food and accessories
Computers

Baby and child

Car and motorbike

Other

Don't know

Fuente: Survey International Post Corporation (IPC) 2023




PANORAMA COMERCIO ELECTRONICO EN PERU
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CONTEXTO GLOBAL DEL COMERCIO ELECTRONICO

El comercio electrénico global

experimenté un crecimiento fuerte pero
eCommerce Revenue Development in the Global eCommerce Market, in Trillion US$ volatil durante los afos de la pandemia,

con ingresos que aumentaron a una tasa

compuesta anual (CAGR) del 14% entre
0, 0
| @ v 2017 y 2024.

+14.0% " 5.36
_ . . ,
4.94 9 Si bien este periodo estuvo marcado por
4.50 0 oL ,
402 4.22 @ altibajos, el mercado esta entrando
3.93 - E ahora en una fase mas estable. El
3.31 o crecimiento se estd moderando hacia un
252 = ritmo mas constante, alcanzando +9,8%
= en 2025 y +8,6% en 2026
|_
un
9 El mercado llega a USD 5.36 T en 2026.
“De la volatilidad a la estabilidad: el e-
i i o . i i . o commerce entra en su era de
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 20252 20262

crecimiento sostenible”.
Fuente: ECDB Global Ecommerce



CONTEXTO GLOBAL DEL COMERCIO ELECTRONICO

B2C Physical eCommerce Revenue Share Shops Versus Marketplaces in 2026

Ny BT

Marketplaces Stores

Fuente: ECDB Global Ecommerce

La concentracion en el comercio
electrdnico se esta desplazando de
manera constante hacia los marketplaces.
En 2026, se proyecta que generen el 87%
de los ingresos globales, un punto
porcentual mas que en 2025.

Los marketplaces capturan 9 de cada 10
ddlares de e-commerce.

Las tiendas online independientes, en
contraste, estan perdiendo importancia
relativa a medida que tanto
consumidores como minoristas migran
hacia plataformas como Amazon, Alibaba
y Shopee.



CONTEXTO GLOBAL DEL COMERCIO ELECTRONICO

a amazon‘com § :Connect your website :w

amazon
Free shipping on millions of items. Get the best of Shopping and Entertainment with Prime. Enjoy low e
prices and great deals on the largest selection of everyday essentials and other products, including
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CONTEXTO GLOBAL DEL COMERCIO ELECTRONICO

Top 10 Retailers Worldwide by GMV in 2025, in Billions of US$

Out- Under Under From Hype Out- From Hype

@ performer Pressure Pressure to Reality performer to Reality
892
845 840
+0 9%
-0.8%

550 557 541 546

501 497

+10.5% +59 4%
208218 197215

87 92 76 84 74 75 73 82 66 70

Amazon Pinduoduo Douyin Tacbao Tmall JD.com Kuaishou Walmart Shopee AliExpress eBay Temu TikTok Shop Shein
Bl 2025' Ml 2026°
Fuente: ECDB Global Ecommerce ¢ Los gigantes tradicionales crecen poco

Amazon, Pinduoduo, Walmart siguen estables, pero ya no son los que mas crecen.
¢ Los marketplaces chinos de “primera generacion” pierden fuerza

Taobao, Tmall y JD.com entran en etapa de estancamiento.
¢ El social commerce es el nuevo motor del crecimiento

Douyin y TikTok Shop muestran un rendimiento muy superior al resto.
¢ Los disruptores low-cost enfrentan sus primeros limites

Temu y Shein ya no pueden sostener sus tasas de crecimiento explosivo.



CONTEXTO GLOBAL DEL COMERCIO ELECTRONICO

eCommerce Revenue Development by Geographical Regions’, in Billion US$

12.4%

9.5% 0 9.8%
1.4% 6.8% 4.6% 5.2% 53%
2,761 3,024
174 146 152 66 73 38 40 34 36
APAC North America? EMEA Latin America GSA MENA Nordics Benelux

Highest Growth

2025 20263

Fuente: ECDB Global Ecommerce

Lowest Growth

Latinoamérica lidera el crecimiento mundial (12.4%). Es la regidon con mayor crecimiento del mundo, muy por encima del promedio

global (8.6%).

Este desempeno refleja: Rapida digitalizacidn del consumo, adopcion acelerada de marketplaces, expansion de métodos de pago
digitales, crecimiento demografico y mayor penetracidn de internet.
LatAm es un hotspot estratégico para empresas que buscan expansion internacional.



CONTEXTO GLOBAL DEL COMERCIO ELECTRONICO

Market Size and Breakdown by Main Categories in US$ Billion
4,937 5,364

Fashion 1,349 (27.3%) +8.4% 1,463 (27.3%)

Electronics 1,175 (23.8%) +7.6% 1,265 (23.6%)
Hobby & Leisure 680 (13.8%) +7.2% 729 (13.6%)
Grocery

Care Products 466 (9.4%) +9.0% 508 (9.5%)

Furniture & Homeware 450 (9.1% +8.4% 487 (9.1%
o +7.7%

20257 20261

Fuente: ECDB Global Ecommerce

1.Supermercados/Alimentos se convierte en la categoria estrella del e-commerce mundial en 2026.

2.Moda sigue liderando en tamano, pero ya no impulsa el crecimiento.

3.Electronica, Hobbies y Ocio, Muebles y Bricolaje estan en fase de madurez.

4.Cuidado Personal y Supermercados son las categorias mas alineadas con las nuevas preferencias del consumidor:
conveniencia, recurrencia y bienestar.

5.El mercado global se diversifica y avanza hacia productos de consumo cotidiano.



CONTEXTO GLOBAL DEL COMERCIO ELECTRONICO

Global Cross-Border Revenue Growth, in Billion US%

—+124%
_1
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—.. +122%1

224
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Asia Americas Europe Australia & Oceania Africa

BN 2010 I 2024

Fuente: ECDB Global Ecommerce

* El cross-border crece en todas las regiones, confirmando que la internacionalizacién digital es una tendencia global.

* Asiay las Américas lideran en velocidad de crecimiento, reflejando consumidores activos, nuevas plataformas y mejoras logisticas.
* Europa lidera en tamafio, siendo el mercado transfronterizo mas consolidado del mundo.

« Mercados pequefios (Africa, Oceania) también avanzan, pero a partir de una base limitada.



CONTEXTO GLOBAL DEL COMERCIO ELECTRONICO

Cross-Border Share! in the Total eCommerce Market, 2024

100% cross-border share
75 -99% cross-border share
50 - 75% cross-border share

25 -50% cross-border share

0 - 25% cross-border share

Fuente: ECDB Global Ecommerce

* Los mercados que mas compran internacionalmente son Italia, Canada, paises de Europa del Norte y parte del Medio Oriente.

* Las potencias del e-commerce (EE. UU., China, Japdn) dependen muy poco del cross-border, porque ya tienen una sélida industria digital
domeéstica.

« LatAmy Africa muestran oportunidades crecientes, especialmente para marcas internacionales.

* Engeneral, el cross-border es un componente estructural del comercio electrénico mundial, no una tendencia pasajera.
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DEFINICIONES

Comercio electronico

« Es el proceso de compra y venta de productos por medios electronicos,
como aplicaciones moviles e Internet.

Comercio electronico transfronterizo

- Transacciones de comercio electronico en las que el comprador y el
vendedor estan en diferentes paises. Por ejemplo, una pyme peruana que
vende a consumidores en EE.UU. via un marketplace o su tienda online.




PRINCIPALES MODALIDADES DE COMERCIO ELECTRONICO

B2C

Comercio electronico de

empresas a consumidores.

Ejemplo: Rakuten,
Amazon, Carrefour, jd.com,

etc.

B2B

Comercio electrdnico

de empresa a empresa.

Ejemplo: Alibaba, Dhgate,

etc.

@
ﬁl“

D2C

Comercio electrdénico

directo al consumidor.

Negocio propio, sin
intermediarios de

Marketplace.



https://es.shopify.com/enciclopedia/negocio-a-negocio-b2b
https://es.shopify.com/enciclopedia/negocio-a-negocio-b2b
https://es.shopify.com/enciclopedia/negocio-a-negocio-b2b

¢QUE ES EL PROGRAMA DE COMERCIO ELECTRONICO?

v Instrumento para incrementar vy
diversificar las exportaciones a través
de los canales digitales.

v Dirigido a PYMEs de alimentos,
confecciones, joyeria, articulos de
regalo y decoracion para el hogar.

El 2025 se incluyd a empresas de
manufacturas diversas.




ANTECEDENTES

2025

Se incorpora la prospectivay se
consolida el programa a través de
una dinamica matricial

EMPRESAS Y PROGRAMAS
Nace el programa como una

accion de sensibilizacion.

+3000

Empresas capacitadas a

Se agrega el componente de : :
nivel nacional

promocion comercial “Transfronterizo”




Metodologia
&

Prospeccion Capacitaciones Asistencia Articulacion
Comercial




BENEFICIOS DEL PROGRAMA

° Acceso a mercado global.

° Desarrollo de una estrategia digital.

® Capacitacion y asesoria especializada.

®  Articulacion con los principales e-Marketplaces a nivel internacional.
e Tarifa preferencial para envios por Courier.

® Posicionamiento de marcas propias

° Prospectar la venta de productos con valor agregado en presentacion retail




MARKETING
DIGITAL

Las empresas podran
desarrollar un plan de
marketing digital y estaran
en la capacidad de
desarrollar contenido a
través de sus distintos
activos digitales.

[

PROGRAMA

LOGISTICA
PARA
ECOMMERCE

Las empresas se
capacitaran en todos los
aspectos logisticos necesarios
para operar exitosamente en
el mercado estadounidense a
través de Amazon, desde la
planificacion inicial hasta la
entrega final bajo el incoterm
DDP

ETIQUETADO
PARA
ALIMENTOS

Las empresas del sector
alimentario tendran una
comprension detallada de los
requisitos 'y normativas de
etiquetado  exigidos por la
Administracion de Alimentos vy
Medicamentos de los Estados
Unidos (FDA).

CROSS
BORDER
ECOMMERCE

Las empresas estaran en la
capacidad de comercializar
sus productos en el canal
digital estructurando sus
costos hasta la entrega del
producto al consumidor final,
utilizando como medio el
marketplace Amazon — Estados
Unidos.




¢ Ser una empresa formalmente establecida en el mercado, con un RUC activo
y habido.

e Tener dieciocho (18) meses como minimo de tiempo de permanencia de la
empresa en el mercado, desde su fundacion.

e Estar registrado en SUNAT en Actividad de Comercio Exterior como
IMPORTADOR/EXPORTADOR.

= = ¢ Ser una empresa exportadora.
Requisitos

e No tener deudas con PROMPERU.

obligatorios

e Tener una pagina web (no debe estar en construcciéon) y minimo 01 red social
corporativa o de la marca activas (Facebook, Instagram, LinkedIn y/o YouTube).

» La empresa no debe contar con penalizacién que impida participar en los
programas y talleres LABORATORIO EXPORTADOR.

» La empresa no debe haber participado durante los dos Ultimos afios en el
mismo programa.

romt.

e La empresa debe tener un minimo de 5 colaboradores (sin contar al gerente
‘@ peru

general y/o dueno(a)).




= Contar con productos retail con una vida util no menos a 12 meses (para
productos de agronegocios).

« Evidencia fotografica profesionales o semi profesionales.

e Evidencia de precios valor FOB unitario.

R - _t e Contar con codigos de barra GS1.
q e Contar con un presupuesto de al menos $50 ddlares semanales para invertir en

pauta digital, una vez que la empresa haya implementado la tienda o la lista de
productos en Amazon.

obligatorios

e Una vez implementada la tienda o la lista de productos en Amazon, tener
disposicion para enviar un pequefio lote de productos mediante el formato de
Amazon FBA. (Valor referencial de los productos a enviar => USD 500)

e Completar el Test de Ecommerce:
Test de Comercio Electrénico Transfronterizo Promperu 2026

N\



https://survey.alchemer.com/s3/7901643/Test-de-Comercio-Electr-nico-Transfronterizo-Promper-

-

Modalidad virtual

Para ser participantes del programa deben ser
notificados.

[ X
dhh

Publico objetivo

Empresas peruanas exportadoras de los
sectores de agronegocios (linea de alimentos
procesados en formato retail: 8 vacantes),
industria a la vestimenta (alpaca y algodoén: 6
vacantes) y manufacturas diversas (cuidado
personal: 5 vacantes)

Total: 19 vacantes

Q)
28 horas de asistencia técnica /

2.5 horas de capacitacion grupal
El programa tendra una duracion de 15 semanas, 2.5 horas de
capacitacion grupal y 28 horas de asesoria técnica (por

empresa)
INICIA: 18 de Agosto de 2026

HORA: 15:00 a 17:30 (1ra fecha)

o0
dhh

Constancia

Se emitird constancia por programa a un (01)
participante de la empresa.

Asistencia mayor al 90% de las sesiones y cumplir
con los entregables solicitados semanalmente.




Cronograma

18 de agosto Del 31 de agosto al 05 Del 14 al 18 de

15:00 — 17:30 (grupal) de setiembre* setiembre*
Fundamentos del E-commerce y Amazon FBA Cumplimiento Regulatorio y Packaging Logistica Internacional (Planeamiento)
e Introduccién al modelo FBA vs FBM. * Checklist regulatorio (FDA para Agro / FTC « Seleccién de Agente de Carga / Courier.
* Requisitos de cuenta. para Texti). * Definicién de Incoterms.
e Casos de éxito sectoriales. * Gestion de Codigos de Barra GS1 (GTIN/UPC). « Cubicaje preliminar del envio.
e Optimizacién de Packaging para E-commerce.
Entregable: Checklist de documentacion legal _ _ Entregable: Plan Logistico y Cotizacion de Flete
inicial. Entregable: Checklist regulatorio Aprobada

Del 25 al 28 de agosto~ Del 7 al 11 de setiembre*

Inteligencia Comercial y Seleccion
¢ Andlisis de demanda y competencia (Jungle « Registro y configuracion de cuenta.

SCOUF/HeI.IEJm 10). * Proceso de verificacion de identidad (Video
¢ Estimacion de ventas. Call)

Apertura de Cuenta Seller Central

Entregable: Matriz de Selecciéon de Productos (Go /

No Go). Entregable: Cuenta Amazon Activa y Verificada.

*A partir de la segunda sesion, cada encuentro sera coordinado de manera individual con cada empresa para la prestacion de asistencia técnica, con una duracion de una (1) hora por
sesion. Para cada tema, se ha previsto un total de dos (2) horas de asistencia técnica. Dichas coordinaciones se efectuaran en funcién del cumplimiento progresivo de los temas y ‘ prom._
entregables establecidos por parte de cada empresa. Se permitira el adelanto de contenidos; sin embargo, no se admitiran retrasos en el avance del programa. peru



Cronograma

X
Del 21 al 25 de Del 05 al 09 de octubre* Del 19 al 23 de octubre

Marketing Digital II: Contenidos Organicos Marketing Digital IV: Implementacién de

setiem bre* * Plan de contenidos organicos (Reels, TikToks, Posts). Pauta ‘ B _
Estructura de Costos y Pricing e Pilares de comunicacion (Educativo, Lifestyle, * Confnggraaon del B~usmes? Manager. 3
e Calculo de Fees Amazon y costos Producto). * Montaje de campafias (Trafico / Conversion).

logisticos DDP. e Aplicacion de la A a las acciones de marketing digital

« Estrategia de precios. Entregable: Campanas publicitarias

Entregable: Parrilla de contenidos del primer configuradas listas para activar.

Entregable' Flujo de Caja proyectado por cuatrimestre.

Del 28 de setiembre al 2 de Del 12 al 16 de octubre*

octubre* Marketing Digital llI: Estrategia Publicitaria

e Estructura de campafas en Meta Ads y TikTok
Ads.

e Segmentacién de audiencias en EE.UU.

Marketing Digital I: Preparacion de Ecosistema
¢ Optimizacién de perfiles (IG, FB, TikTok) para
mercado USA.

e Estética del feed y biografia (Linktree/Storefront).
Entregable: Plan de Medios y Presupuesto

Entregable: Auditoria y optimizacion de Redes Publicitario.
Sociales.
*A partir de la segunda sesion, cada encuentro sera coordinado de manera individual con cada empresa para la prestacion de asistencia técnica, con una duracién de una (1) hora por
sesidn. Para cada tema, se ha previsto un total de dos (2) horas de asistencia técnica. Dichas coordinaciones se efectuaran en funcion del cumplimiento progresivo de los temas y ‘@7367”1’!6

entregables establecidos por parte de cada empresa. Se permitira el adelanto de contenidos; sin embargo, no se admitiran retrasos en el avance del programa.



Cronograma

Del 26 al 30 de octubre* Del 09 al 13 de noviembre* Del 23 al 27 de

Creacion de Catalogo (Listings) y SEO Gestion de Envios a Amazon (FBA) noviembre¥*
e Redaccién persuasiva (Titulos, Bullets) con * Creacion del plan de envio en el sistema (Send to . .
SEO Amazon). Lanzamiento y Sostenibilidad
e Carga de inventario en plataforma. * Generacion de etiquetas FNSKU y de cajas. * Estra.tegla de Reviews (Vine Rrggram).

¢ Monitoreo de ventas y reposicion.
Entregable: Listings creados Entregable: Mercaderia etiquetada y lista para E ble: Inf Final v Hoia de Ruta d
(Borradores/Activos). despacho. ntregable: Informe Final y Hoja de Ruta de

crecimiento.

Del 16 al 20 de noviembre*

Publicidad Interna (Amazon PPC)
e Campafias de Sponsored Products.
e Estrategia de Palabras Clave negativas.

Del 02 al 06 de nowembre*

Produccidn Visual y Contenido A+
¢ Guia de fotografia (Fondo blanco + Estilo de vida).
e Diseiio de Contenido A+ (si aplica marca registrada).

, Entregable: Campaias de Amazon Ads activas.
Entregable: Set de imagenes cargadas en la & P z W

plataforma.

*A partir de la segunda sesién, cada encuentro sera coordinado de manera individual con cada empresa para la prestacion de asistencia técnica, con una duraciéon de una (1) hora
por sesion. Para cada tema, se ha previsto un total de dos (2) horas de asistencia técnica. Dichas coordinaciones se efectuaran en funcion del cumplimiento progresivo de los temas ‘Qbrom,
y entregables establecidos por parte de cada empresa. Se permitira el adelanto de contenidos; sin embargo, no se admitiran retrasos en el avance del programa. peru
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VITRINA GRAFICA

APALANCAMIENTO
LOGISTICO




NEGOCIACION A TRAVES DE
ESPACIOS DIGITALES

DIGITAL MATERIAL FOR MARKETING PURPOSES.

WE CAN TRANSLATE ALL OUR WEBSITE INTO CHINESE IN ORDER TO
INCREASE SALES ON YOUR PLATFORMS IN TAIWAN

TO HAVE THE EXCLUSIVITY OF AMAZON ANDES BRAND IN TAIWAN

ORGANIC
GELATINIZED MACA
POWDER

V Presentation: 200gr bag

v Packaging material: Stand up Kraft paper bag with
tipper.

v Customs tariff: 1106.30.90.00

v Scientific name: Lepidium meyenii

v MOQ: 500 units
v Shalf life: 2 years
v Available all year

i} =2 |
20

i1

v Increases the body's immune level.
v

and
¥ Restores the capacity and balances de mind.
v Relevant supplement in Sports.
V/ Reduces stress.

VITRINA GRAFICA

Estamos entregando a tu region con opclones de envio limitadas. Por favor anticipa un periodo de entrega prolongado. Mas Informacion.

Comestibles  Fror

i Filetes de caballa fresca de cosecha peruana en salsa de
ohvo Boma 6 oz (170 g) EZ lata (paquete de (1))

sstar disponbie, 0l cuando.
En Botija morado oliva

En Botlja morado oliva | En adobo peruano Con sal rosa Maras
1 0peion gesde USS 6.98 g USS e s

Con quinoa

3l de tapas de manscos peruanas Harvest F
cionales que com!

Shattell

weRs
BIRELS

cm ey

WRRE | Sie5R



https://www.amazon.com/dp/B091B8H4T2?ref=myi_title_dp
https://shop.m.jd.com/?shopId=10329573&utm_source=iosapp&utm_medium=appshare&utm_campaign=t_335139774&utm_term=Wxfriends&ad_od=share&utm_user=plusmember&gx=RnFmxmNRa2XamtRG_t0-BAGaxcTgNgg
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Diagnostico

financiero

® Sentinel

Ingresa a Sentinel

Empresarial

i op St > ", '.41"“: 1y

& AppStore | P> Google p
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AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC Notificacion Previa v1.pdf - Adobe

Regulaciones
de acceso.
Registro FDA

hivo Edicion Ver Ventana Ayuda

nicio Herramientas AGROEXPORTADO... X

I w B EQ

PRIOR NOTICE
SYSTEM INTERFACE

UNITED STATES FOOD AND DRUG ADMINISTRATION

Prior Notice Confirmation: Submitted

For your records only.

Transmitter AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC

Confirmation Number: 180263569614

WEB ENTRY

Submitted: 03/21/2019 16:53:48

Entry Identifier: ###-0938216-1
Port of Arrival: Baltimore, MD (1303)

Anticipated Arrival: 03/24/2019 12:00

Submitter

Status: Completed
Entry Type: Consumption

Importer

AGROEXPORTADORA DEL PERU SAC

AV. CUALQUIERA, SAN JUAN DE
LURIGANCHO

LIMA, Lima Lima 36
PERU

Name: Nombre Apellido
Phone: 51-1-XXXYYYZZ2Z

e-mail: correo1@gmail.com

Carrier

US IMPORTER COMPANY

ANY ADRESS

SACRAMENTO, California 95726
UNITED STATES

HAMBURG SUED
Carrier Code (SCAC): SUDU

Mode of Transportation: Water, Vessel Container
Vessel Name: JULIANA
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Regulaciones
de acceso.
Normas de
Etiguetado
EE.UU.

Current Label

New Label

Nutrition Facts
Sarving Size 253 cup (55g)
Servings Per Containar About B

Armoinik Por Soralieg

1

Nutrition Facts|

B seMvIngs per contamer
Serving size 2/3 cup (55g)

Calorles =30 Calories from Fai 72 | (@ Amount per serving
=omwune | | Calories 230
Total Fat 2g 12% | - - |
Baturaled Fal 1g 8 % Daily Valuo!
Travs Fal Og 3 Total Fat 8y 10
Cholesteral Omg 0 Saluraled Fal 1g 5eg
Sodhum 180mg T Traves Fat Og
Total Carbohydrabe 375 12% Cholestensl Ormg 0%
Distary Fiber dg 16% Sodium 160mg 7o
Sugars 129 Total Carbahydrate 37g 13%
Protedn g Drestary Fibar dg 14%%
m Total Sugars 129
Py —— | 4 ncludes 10g Added Sugars 0%
Calsium 2 | —I"H'.I'I:El‘l 33
an 5% | 6 Vitamin O 2rmog 0%
* Parcanl Dally Values oo bised o 6 2,000 cilofe die rr— — —
i il v ey e Pgleed o kvl depaiding on Calciu ml‘l, 15%
PSRN cabvi: 2000 2 S Iron Brmg A58
f;‘:':e.l pons :ﬁ i.ﬁ :;: Potassium Z36mg %
:;I_:::-u :: .1: f::::‘.‘ m'— 'E- = Thwa % Doy i {007 bl i P Pl . aLitrined in
Total Cadbolrpdnate o arns B i O el ol e e i dally el OO0 ol

ity Fier =g g

By s b vl el e
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(]
INOCUIDAD — CRITERIO MICROBIOL! {s]
I ' a e ATRIBUTO VALOR ESPECIFICACION REFERENCIA
- Criterio microbiolégico 10°-10° UFGig

Aerobios Mesofilos (UFCig) 10
- Criterio microbiologico B 10%-10' UFCH
ro d u Ct O A Mohos (NMP/g) 107 9 Criterios microbiolbgicos
FICHA TECNICA —— — idos - NTS W° 071-
p - Criterio microbioldgico - 10%-10° UFGig MINSADIGESA-V.01. “Norms
Levaduras (NMP/g) Sanitars que establece los
ESPECIFICACIONES T Criter i oloo = criterios microbioidgicos de
mlﬁ:ﬁ;‘(ﬂ;ﬁ?mnglm 10° 10°%-10° UFCIg calidad sanitans e inocuidad para
Criterio microbioiSaT — los alimentos y bebidas de
- - = o
Denominacién del bien : HOJUELAS DE AMARANTO (KIWICHA) B I" erno '“'C('SF'W;JQ'M 10° 10107 UFCrg W”S”’"”;m‘j’mgﬁ” e 591-
Denominacion técnica - HOJUELAS DE KIWICHA CON MIEL DE CANA ~ Criterio microbiologics Y
Mombre cientifico : Hojuelas de kiwicha (Amarantiis caudatis) y miel de cafia (Sacctianm Salmonella Detencion | 25g Ausencia Ausencial2Sy  ——
Grupoifamilia/clase ~~Alimentos, Bebidas y Tabaco/ Alimentos Preparados y Conservados/
Materiales y Mezclas Instantaneas
Empresa :
RUC . ALERGENOS
Direccion de la empresa :
Partida Arancelaria - 1904.20.00.00
Unidad de medida : Gramos (g) Gerealss que contengan gluten v derivades ["1): -
Registra Sanitario : ( i P N SAusencia de akrgeno T : Puede contener trazas
Descripcion General : Hojuelas de kiwicha com miel, muy util para ser consumido de manera (*1) Trigo, centenc, cebads, svens, sspelta, kamut & hibrides.
instantanea en los desayunos con los jugos, yogurts, ensaladas de frutas, Huswasy prrductos derimdas: - +2) almendras, avellznas, nusces, anatardos, pacanas, pistachos, nuecss
.  entre ofros Pescaie v produstes derivados: - de Brasil, nueces de macadamia.0 nusces de Australi y sus derivados
Procedencia Perii g d d v {*3) Concentraciones = 10 mg/Kg o 10 mg/l expresados como 502
CARACTERISTICAS TECNICA S DEL BIEN Seia v erodbicses detivadas: . ] , o
Leche d derivasos (indnidalactasa): - Observaciones: mani, almendra, ajenjoli, pecanas, nueces.
A. Caracteristicas Exutos de cascara [*2): s
Es el producto elaborado a partir de los granos de amaranto conocido como kiwizha, pre cocidos, laminados para Apio. dexivad, bl
formar hojuelas, mezclado con miel de cafia y homeado, todos nuestros procesos son ejecutados por personal Mastazay preductas decivados: -
capacitado que garantiza un producto libre de microorganismoes patdgeno. ~
Girangs de sésame v prednctos derivades: s
B. Atributos del bien | Rigzida de azufie v sulfites (*3): -
Inocuo y adecuado para el consumo humano. No contiene olores o sabores extrafios, causados por agentes guimicos,
fisicos o microbiolégicos. Asimisme, debera cumplir con lo siguiente: CERTIFICACION
CALIDAD — FISICO SENSORIAL Cerfificacion HAGCP
ATRIBUTO ESPECIFICACION REFERENCIA Certificacion de Biocomercio
Certificacion Organica
- Olory sabor: [‘J’e acl:]erdo‘; la naturaleza de_i prqd:cto, Iltl’::re NTP 205.201-2019 CEREALES Y
e sabor y ofr amargo, :ncm o0 indeseable LEGUMINOSAS. Hojuelas )
(fungoso u ofros) precocidas de avena con kiwigha. ENVASE - PRESENTACION
Requisitos. 1* Edicién
- Color De acuerdo a la naturaleza del producto. El envasado se realiza en recipientes de un material resist & inocucs, que la ilidad del mismo, evitando
su contaminacion y no alferando su calidad ni sus especificaciones sensoriales.

- Las siguientes presentaciones son:

CALIDAD — FISICO QUIMICO

ATRIBUTO ESPECIFICACION REFERENCIA Tt A Presentagion
Hojuelas o escamas, exento de materias NTP 205.201:2019 CEREALES ¥ Envase primario: Envase daypack tilaminads.
Aspecto extrafias (tallos, piedrecillas, arenilla, tierra, LEGUMINOSAS. Hojuelas precocidas metalico KX a
insectos vivos o muertos en cualguiera de de avena con kiwizha Requisitos. 12
sus estados fisioldgicos u ofros). Edicion
Envase primario: Envase doypack tilaminadg. WX
plastico 9
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Tabla de costos generados durante el proceso de exportacion

Estructura de
costos

PORCENTAJE
DEL
CONCEPTO COSTO PRESUPLESTO
TOTAL
COSTO DE PRODUCTO o7 ,000.00 36%
| Costo de produccion 10, 000.00
Materia prima §,000.00
Renta de Local 6,000,000
Litilidades 5.000.00
Empadgue vy embalaje G,000.00
| Salarios 2000000
Maguinaria y equipo 30,000.0:0
Almacenamiento 5,000,00
Distribucitn 9,000.00
COSTO PROMOCION ¥ PUBLICIDAD 29,000.00 1%
Ferias comerciales 15,000.00
Radio y felevision A0,000.00
Pagina Web. 4,000.00

Salanos A0, 00000
Administracion de ventas 15,000.00
Capacitacion 10,000.00
Gastos de viajes 15,00.00
OTROS GASTOS 62,000.00 23%
Investigacion de mercades 15,000.00
Agente aduanal 25,000.00
Impuesios y seguros 7,000.00
Comeo Intermnacional 5,000.00
Transporte ¥ Seguro 10, 000.00
TOTAL PRECIO DE EXPORTACION 268.000.00 100 %
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. - 7/
Negociacion a
Z DIGITAL MATERIAL FOR MARKETING PURPOSES.
t rave S d e WE CAN TRANSLATE ALL OUR WEBSITE INTO CHINESE IN ORDER TO
INCREASE SALES ON YOUR PLATFORMS IN TAIWAN.

espacios

: : TO HAVE THE EXCLUSIVITY OF AMAZON ANDES BRAND IN TAIWAN
digitales

ORGANIC

S— GELATINIZED MACA
o} POWDER

v Presentation: 200gr bag

v Packaging material: Stand up Kraft paper bag with
npper.

v Customs tariff: 1106.30,90.00

v Scientific name: Lepidium meyenii

v MOQ: 500 units
v Shelf life: 2 years
v Available all year

v Increases the body’s immune level.
v Invigorating and and rej %
v R the and bal de mind.
v Relevant supplement in Sports.

v Reduces stress.

nered
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Elaboracion de
INEEERES

~  colavita

Ofertasdel Dia Ayuda Listas Tarjetas de Regalo Vender Tu amazon.com

Comestibles  Promociones  Bocadillos

idas calientes  Bebidas frias  Bsicos de Cocina - Alimento para Bebés ~  Dulcesy Chocolates~  Prime Pantry~  Subscribe & Save  Alimentos Internacionales

Aceite de Oliva Extra Virgen Partanna
de Colavita

692 calificaciones

Precio: US$ 20.79 (uss 031/F10z)

79 preguntas respondidas

Disponible

Este articulo no se envia a Peru. Verifica otros vendedores que puedan hacer envios internacionales. Mas informacion
Vendido y enviado por Amazon.com,

68 FL Oz (Pack of 1)

17FL. Oz (Packof2)  25.5 FLOz (Pack of 1) 34 34Fl10z(Packof 2)

68 FL Oz (Pack of 1)

Standard Packaging

Standard Packaging

)

G

CoLAVITA.

EXTRA VIRGIN « Paquete de 2 articulos: Aceite de aceite de oliva extra virgen de Colavita, 34 onzas (paquete de 2)
OLIVE OIL « Importados de Italia. Produccién en frio obtenida exclusivamente de aceitunas procedentes de los mejores olivares de Europa.
S « Paquete de dos prensas frias de 34 onzas El Aceite de Oliva Virgen Extra Colavita es la quintaesencia del aceite de oliva de sabor del
el equilibrio perfecto de notas afrutadas y especiadas,
« Certificado OU Kosher. Producto libre de colesterol y carbohidrato.
« El Aceite de Oliva Virgen Extra Colavita es perfecto para asar aderezos y adobos.

Nuevos: 13 desde US$ 20.79

Productos similares
L] AmazonFresh Aceite de Oliva Virgen Extra
USS$ 16.87 vprime

fr (484)
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Registro de

Marcas

IVI/-\HLJI-\! \II-\ com

TRADEMARK SEARCH
— Menu £ Espafiol X Iniciar sesion

> América > Estados Unidos &8

Busqueda de Marcas en Estados

% " MUnidosia B 00 ik ?—-'_-—'

Busque marcas en la Oficina Estadounldense de Marcaquébque por N&ﬁbre H {

= o deMarca” NUmeésoo:Soticitante™ 84, = - & ~ f!::f
Eo S— e o T s | N — —

J
| §

1

Seleccione su Clase Estado de la marca Modo de busqueda

] | Todas [v ( Busqueda normal vJ

Buscador de Clases
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Control de
calidad
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Cddigo de
barras

Plantilla de Dimensiones Estandares

-~
Las Dimensiones Estandares se refieren al marco o ventana que debera dejar su disenador
como espacio minimo en el arte del producto para incluir el codigo de barras, El Factor de
Magnificacion (FM) indicado por G51 Pend no debera modificarse, va que éste se encuentra
dentro de las especificaciones técnicas intermnacionales.
FM.0.80 P
2583 mm
FM. 1.00
5 3 3725 mm
3 B :
250 mm. 1.85 mm. b
- 3
E )
FM. 0.85 B
31.70 mm A
B 7512240123456
: T T
363mm 23 mm
=
B
p Wrcyouallionssy FM.1.10
T T i1
3.09 mm 197 mm |
£
FM. 0.90 £ o
- 33,55 mm 2l #
— &
£
= 7512340123455
2
A T
3.99 mm 254mm
EEFETLIFAT :w'I_
3 z.]-nl-.'-. 208 mm
FM.1.20
4475 mm
FM.0.95
35.43 mm.
g
€ B
£
E ol
E -
| &)
3
&
3.45mm 220 mm 436 mm. 277 mm.
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Requisitos de
las distintas O
plataformas

2. Listar los productos en la plataforma de seller central: Si aliin no sabes como,

puedes ver nuestro [MZT

sus productos estan listos para que puedan

4. Enviar sus productos a Amazon: Crea

rastrea el uimi

ponerlos en\

5. Los clientes ordenan sus productos, Amazon prepara los paquetes y envia a los

D clientes: Los cliente a membresia PRIME ten nun neficio de envio
3
ra y gratis ¢ n

v ‘ ’A 6. Amazon ofrece soporte al cliente sobre los productos que vendemos: El equipo de

stiona las co entes,

ite de amazon

= ™
Send your inventory to Amazon stores your FBA helps your offers Amazon picks, packs Amazon provides
Amazon products (from a single to become more visible and ships your customer service in
unit to your entire and ¢ on p (to s local language and
inventory) Amazon in the UK and across handles retums

the EU)
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Provision
continua de
productos
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Casos de éxito




74 L @ nara fodos - | inl la . A ficte uc
a S O e ex I o =Todo AmazonHaul Atencionmédica- MsVendidos Amazon Basics Nuevos lanzamientos Listas OfertasdelDia Tarjetas de Regalo - Smart Home  Alimentos - Prime i

Amazon Fashion Mujer Hombre Nifios Equipaje Descuentos yOfertas LoUitimo Marcas de Amazon Tiendas de lujc

Ropa, Zapatas y Joyeria » Mujeres > Accesorios » Bufandas y Chales » Chales y Pashminas

Corto plazo

Marca: Generic
INKAMODA - Capa reversible de alpaca para mujer, hecha a 5239

mano, 100% de punto de alpaca bebé, lujosa, calida, ligera, Entrega GRATIS el lunes, 27 de
octubre. Ver detalles

[y sostenible, hipoalergénica, talla tnica
‘ i | 0 entrega més répida entre el
e uss 200 21- 22 de octubre. Ver detalles
@ Emiar aMiami
Detalles del producto 33101

100% Alpaca bebé Solo queda(n) 3 en stock (hay
mis unidades en camino).

Limpieza en seco

Fortalecer la competitividad exportadora y aprovechar

"‘ Importado Cantidad: 1 v
las oportunidades del comercio digital. —— s

ebé 100% premium, esta capa reversible ofrece una

Enviads r INKAMODA STORE
6n ligera y de punto fino un brillo iado o
lovrar s acrle

Vendidopor  INKAMODA STORE

El Programa de Comercio Electrénico Transfronterizo
impulsa la internacionalizacion digital de las Mipymes
peruanas, facilitando su acceso a plataformas globales e
de venta y colocando la oferta exportable mas ol

P = v | Voo v 2o

BME

innovadora, diversificada y conectada con el mundo. E A R .. =y

Margen se ingreso - Margen ce Rentab

(Com. Via MkPiace (15%) - AMAZO| 20.00 Com. Via MiPlace 15%

. . . s o B srems veoeen
Su insercidon al marketplace mas importante del mundo o =

— Amazon.
Coloca sus principales tejidos hecho a mano de Alpaca.

Retros.




FESTORIl Todos - | Buscar en Amazon S=ES

Marca: Generic

INKAMODA Abrigo de lana de alpaca arcoiris para mujer,
acabado a mano, como chaqueta con capucha de Pert,
elegante, suave, calido, ligero.

USSZZQOO

Tamario: Mediana

Detalles del producto

G

|

| |

Tipo de tejido 89% alpaca, 11% poliamida
Instrucciones de cui-  Limpieza en seco
dado del material
Origen Importado

=

Acerca de este articulo

« Lujosa fibra de alpaca: fabricado con 89% alpaca premium y 11% poliamida, este abrigo ofrece una
suavidad similar a la cachemira que se siente indulgente contra la piel. Sus fibras naturales
proporcionan una textura sedosa y afelpada con un brillo elegante, perfecto para afiadir un toue de
lujo a cualquier armario.

« Comodidad y calidez excepcionales: disefiado para todas las estaciones, este abrigo es ligero pero
increiblemente calido. Sus propiedades de regulacién térmica te mantienen cémodo en climas frios

Amaron
. -Oc‘
Ship To: —
Lev Simonian y
1940 WALNUT ST APT 301 -
BOULDER, €O -
Order ID: 113-4269393-8467457 >
Thank you for buying fro STORE 3 P
Shipping Address: Order Date: Fel, Oct 10, 2025 =
Lev Simenian Shipping Service: Standerd
1940 WALNUT STAPT 301 Buyer Name: Lov
BOULDER, €O 80302-  Setlor Name: INKAMODA STORE
Aass
Quantity |Product Details "~ [usitprice

1 Rainbow Alpaca Wool Coat for Women - Hand-Finished
fiber.

Elegant, Soft, Warm, Light & Hypoallergenic. « US, Alphs,
Mediuen, Regular, Regular

SKU: B7-LCCR-8012

ASING BOFNIMHKY)

| conamian: New

| Order item 1D: 142010799326041

Returning your item:
Ga 1o "Your Account” “Your Orders”

Hola, Identificate
Cuenta y Listas

US$22900

Entrega GRATIS el lunes, 27 de
octubre. Ver detalles

O entrega més répida entre el
21-22 de octubre. Ver detalles

@ Enviar a Miami
33101

Solo queda(n) 2 en stock (hay
més unidades en camino).

Cantidad: 1 v

Agregar al Carrito

Enviado por  INKAMODA STORE
Vendido por  INKAMODA STORE

Devoluciones  30-dia
reintegro/reemplazo

Pago Transaccién sequra

Mediano plazo

Seguimiento: “El programa de comercio
electrdnico transfronterizo hizo que nuestros
productos sean visibles en otros marketplace
como Amazon”. Gerente de Negocios
Internacionales del Grupo Inka Moda - Varignia
Garcial.

Resultados: Colocar sus productos en Amazon y
realizar su primera venta en menos de 20 dias de

haber culminado el programa.

51
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ty Alrrmerezs

Marca: Gensric

Anntarah - (
bebé, 40% |
en Perd

P33 una vista completa

No disponible p.
No sabomos s este ¢

Detalles del p

Tipa de tejida
Instrocciones de cul
dads det matesial

origen

Acerca de este articulo

Meacla de tana de alpaca de alta calidad hecha do 60% 3lpaca bebd y 40% a3, esta
® o 12 3l e latana

Para una comedidad y calidez duraderas.
ocak 1a chaquet
flidad, perfecta tanto para capss casales

Calidez ligesa con 21 onzas (20.81 62}, otrece aklamisnts natural sin pesacaz,
v Vor mids

] intarmar do un problams con este producta @ wndedor

Candela Organic Brasil Nuts Powder -
9.5 libras | Superalimento rico en
nutrientes y sin gluten | Premium |
Certificado USDA | Kosher | Rico en
selenio y antioxidantes

Marca: Generic

28k kk

No puede enviarse este producto al punto de ours. Peru. Dur arystal deadorant
entrega seleccionado. Selecciona un punto de =i
entrega diferente.

) Paquett

Alum Block for Women & Men | Unscented,

Peruvian Alum with Travel Bag
Marca: Barmboa Balance

No disponible por el momento.

Mo 05605 5 081 PrOCUCHD VSAUOR 3 GSESF QESpanIBla, i cdnce
Marca Bambon Baance

Forma del prodecta Stick

Fragancia soant

Materlal Ubrede  Alcahcl Fes, Paraben Free, Urscentod

Carscteristicas Al Day Protoctian, Travel Size
especiales

v 2clfcdons
Sobre este articulo

Haz dic para una vissa completa

100% PLIRE & HATURAL PROTECTION: Experience the powsr af 3 singl

b, breathabi salt barior on yaur skin that naturaly prevets &
odor-causing bacteria without clogging your pores. ' a sale, effoctive, 3
chemical-fres atermativ ko comentional deodcrants, making it the ideal
deodarars fex both women and men secking 2 heaiiar hyglene routire.
UNBEATASLE LONGEVITY & VALUE: Why buy & new deadarant every mas
salid 4.2 oz {120g) alum block & your cne-pear-pls scltion to odar cot
158, @ g 5t0na can st For avar @ year, making Itan incracsbly e
o-triendly ehaice. ' the wktimats Eravel essertial—compact, said
tianslf, and Bt £ st theough all your adeentures. Say goadbye t
and hella to sustainabla freshniss

H4ING FOR ALL SKIN TYPES: Farmubatod 10 b2 natiridy hypasierge
toris gentla encugh for evan the: mozt sasitive ki, inclding ki
s natural astringort and haaling praporties Felp ta suathe skin, i¢
i aftr shaving [making it 2 perfect attarshase), and can even assi
16 by koeping tha area cisan. Finally, 3 whak: bedy deadorant that
i whits I pratects.

NOMIC CESIGN & TRAVEL READY: Uik raugh, 99900 sim stons:
6 BalanCa doodorant S GApery ShARGD WAL 3 BAMled, STootn &c

ta 3 tienca de Alpaca Origins
Capa de lana de alpaca para bebé, poncho reversible
andino con bordes bordados a mano | Ruana
envolturas éticas de moda para mujer

G

Pelotas [I]
—No té
en inter
brillant: |l'
Marca: VINIE, |"

No puede enviarse este producto al punto de entrega seleccionado.
Selecclona un punto de entrega diferente.

Detalles del producto
Tipo de tejide Alpaca bebé
Instrecciones de cal-  Limpiaza on soca, Lavar 3 mano

dado det matesial
Origen Mado in Pens

Acerca de este articulo

100% lana de 3paca bobid de Luje: fibra wtramave, Bgera y naturaiments
a ¥ sin volumen.
Diefia revarsibie andina degradada de pussta de sol - Las impresionantes transiciones
o color inepiradss en a5 Pucstas do 5ol andinas hacen Que G513 MLAND 563 wrsitll par
aslquicr 0casién o atuendo.
mana: cadz capa est maticul
artesanas, ereando un sccesario dnico de calicad reliquia.

temminada por expertos

VVor m

un major contral. =
coordinacién y 1as habilidades motoas.

Versatiscd on interionss y cxtasiores: Ugeras (282 cal y tickes
da inflar (3.8 In do SAMGEro), astas bolas 50n Pertoctas para
usar on a3, o0l fardin, on 13 playa 0 6n L3 piscina. Inclusye
InMador para mayar comodidad.

Anntarah - Bufanda para mujer, 100% lana de
alpaca bebé, bufanda de invierno suave y ligera, chal
de fibra natural, fabricada éticamente en Peru

=)

No disponible por el momento.
No sabemas 5 éste procCto volverd 3 éstar disponibis, i asindo.

Detalles del producto
Quinoa Pop rocolate Amargo - 70% Chocolate
Negro con Paneta Organica - Bocadlo Ao en Tipo de wide 100m% Alpsca bodé
Proteinas Sin Guten - Cereal Gourmet & Postre Instracciones de ot Limpiaren 0
Topping - INTIORGANICS Alimentos Natursies 2 gt matartat
Peruanos - 3.53 oz
—— onigen Impartada

Acerca de este articulo

100% lana do 3lpaca bobé hacha ds 13 mejer 4pIE Penana, 6sta Butanda &5
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@  MNatural Crystal Deodorant Stone | Whole Body

Hypoallergenic & Long Lasting Protection | 4.2 oz

Scenon

a5

52

@ Ceraderm Syndet Gel Face & Body Cleanser -
Hydrating pH-Balanced Wash for Dry & Sensitive
Skin — With Pentavitin® & Lactic Acid - Soap-Free,
Vegan & Cruelty Free - 8.5 fl oz by SkinScience

- Marca: Ganeric

3
3 No disponible por el momente.
3 Wo satuermas 3 este producta velverd 2 estar dispanibla, i audndo.
Marea anaic
: [ Fraganla i hasna fragrance
3 Range de sdad Adule
[e—
——
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Bruno Kids Boys' School Dress Shoes —
100% Leather, Reinforced Stitching,
Lightweight Non-Slip TR Sole, Durable
Lace-Up Casual Uniform Shoes

N disponible par el momenta.
M 3005 5t procucts volwers 3 5231 B5pritia i st

Detalles del producto
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Acerca de este articulo

Premium L Crsfe e 100% génidng Ansan estnertar 3
ot Besathanla 1ttt koeps ids comfarabis 2 schas 43

PrOnice Long Lacng we, sven WD ACE s

Double Cleanse - Cleansing & Makeup Remover Oil
with Jojoba, Sweet Almond & Rose Damascena |
Melts Makeup & Sunscreen, Leaves Skin Soft &
Balanced - Proudly made in Peru by Lou Botanicals

No disponible por el momento.
Mo sabemos  ste produc volverd st dsponibe, i o

Marca LouBotanicas & o
Dimensiones del 1381138 x 472 pulgadic
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TEST ECOMMERCE

Es una herramienta de diagndstico que permite evaluar la
madurez digital en comercio electrdnico transfronterizo.

Permite identificar y recomendar acciones necesarias para
una preparacion integral en su incursion en mercados
extranjeros, mediante el comercio electrénico
transfronterizo.

Los indicadores obtenidos facilitaran la evaluacion del nivel
de desarrollo y capacidades digitales de las empresas,
promoviendo el aprovechamiento de oportunidades
comerciales en el ambito internacional y apoyando su
crecimiento en el mercado global.




DIMENSIONES QUE ABORDA EL TEST ECOMMERCE

ANALYTICS Y o ESTRATEGIA CRM gy
EXPERIMENTACION ] o

ECOSISTEMA DE VENTAS

ESTRUCTURA
ORGANIZACIONALY
CAPITAL HUMANO




ESTADIOS GENERALES

Etapa Fundamental: La empresa esta dando los primeros
pasos en el comercio electronico transfronterizo. Esta
comenzando a documentar ventas y a identificar su publico
objetivo. Aunque el enfoque es basico, estas estableciendo
una base importante al crear material promocional inicial y
empezar a formar relaciones con socios comerciales. La
capacitacion de personal esta en una fase inicial, con roles
y responsabilidades aun generales.

Etapa Basica: La empresa ha avanzado en la
formalizacion de procesos. Esta registrando ventas por
canales especificos y utilizando datos para tomar
decisiones mas informadas. Ha mejorado la presencia
en linea y acepta métodos de pago variados. Los
equipos estan mas estructurados y dedica recursos a
mejorar la relacién con tus clientes. La capacitacion de
personal es mas frecuente y los procesos operativos
estan mas definidos.

Etapa Intermedia: La empresa muestra un nivel
significativo de madurez. Utiliza herramientas analiticas
mas avanzadas y experimenta de manera regular para
mejorar estrategias de venta. La infraestructura de ventas
es robusta y trabaja estrechamente con socios
estratégicos. Tienen roles especializados dentro de la
organizacién y se utilizan herramientas sofisticadas para
gestionar las relaciones con los clientes. Ademas, se
recolecta y analiza feedback de manera sistematica para
mejorar la experiencia del cliente.

Etapa Avanzada: La empresa esta en un punto muy
maduro del desarrollo en comercio electronico
transfronterizo. Utiliza analitica avanzada para predecir
tendencias y optimizar todas las areas del negocio. El
ecosistema de ventas esta completamente optimizado con
una red sdlida de socios estratégicos y logisticos. Cuenta

con una estrategia CRM integrada vy sofisticada,
personalizando interacciones basadas en analisis
avanzados. La estructura organizacional esta alineada con
los objetivos estratégicos y fomenta una cultura de
innovacion y mejora continua. Ofrece una experiencia del
cliente excepcional, con estandares de servicio de alta
calidad y guias de uso detalladas.

W



TEST ECOMMERCE

prom.

slajgll Test de Comercio Electrénico Transfronterizo Promperd 2024

iBienvenido!

iBienvenido!

Por favor, ingrese sus datos para enviarle los resultados al final del test.
Luego haga clic en el botén "Siguiente”.

1. Nombre del Responsable de Completar el Test *

2. Area del Responsable de Completar el Test *

| -- Please Select -- ~

3. Cargo del Responsable de Completar el Test *

| -- Please Select -- V|

4. Correo del Responsable de Completar el Test *

5. Celular del Responsable de Completar el Test *

MNext

Enlace: https://survey.alchemer.com/s3/7901643/Test-de-Comercio-Electr-nico-Transfronterizo-Promper-
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DASHBOARD DE RESULTADOS

Test de Diagndstico de Comercio Electréonico Transfronterizc

Resultado General

40%
70%

Introduce RUC

RUC
20603605471

—_

Desglose del resultado

Analytics & Experimentacion Ecosistema de Ventas Estrategia CRM

60% \ 90% “ 60% ‘




DASHBOARD DE RESULTADOS

Estructura Organizacional y Capital Humano

Disefo de la Experiencia

Estadio

Etapa Intermedia (41% - 70%)

La empresa muestra un nivel significativo de madurez. Utiliza herramientas analiticas mas avanzadas y experimenta de manera regular para mejorar
estrategias de venta. La infraestructura de ventas es robusta y trabaja estrechamente con socios estratégicos. Tienen roles
especializados dentro de la organizacion y se utilizan herramientas sofisticadas para gestionar las relaciones con los clientes.

Ademas, se recolecta y analiza feedback de manera sistematica para mejorar la experiencia del cliente

Recomendacion

Para alcanzar la etapa avanzada, la empresa debe integrar sistemas analiticos y de experimentacion en todas las

areas del negocio, utilizando datos para predecir tendencias y optimizar operaciones. Fortalece el ecosistema de ventas con tecnologias avanzadas




BUSCADOR DE MARKETPLACES

El Buscador de Marketplaces es una herramienta desarrollada
por Promperu que permite a los empresarios identificar los
principales marketplaces a nivel mundial. Esta plataforma
facilita la toma de decisiones estratégicas al ofrecer filtros
avanzados por pais, sector, posicion en el mercado,
facturacion, comisiéon y otros datos clave. Con esta
herramienta, los usuarios pueden comparar y seleccionar los

marketplaces que mejor se alineen con sus necesidades

comerciales y objetivos de exportacion.

Enlace: https://ecommerce.promperu.gob.pe/marketplaces
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PERU MARKETPLACES

On o

MARKETPLACE

»* PERU = Category (Product v | Search by product name

The best
Peruvian products
in one place

The best deals for fish and aquaculture

New Products

Enlace: https://www.perumarketplace.com/en
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BUSCADOR DE MARKETPLACES

Inicio ;Qué es? Beneficios Requisitos Casos de éxito Agenda Contacto MarketPlaces -
X T'! Y w

‘Encuentra aqui tu marketplacé

Buscar

Sectores

([J Manufacturas diversas
(J Agronegocios

0 Industria de a vestimenta y amazoncom 5@ i I@

decoracion

] Exportacion de servicios i;g THALLCOM TaOb ao'com

Ver todos .

Mercados Principales sectores @ Principales sectores @ Principales sectores @

[J Alemania ) . .

— X i Manufacturas diversas Manufacturas diversas Manufacturas diversas

[ Arabia Saudi P s i ; i \

— ronegocios ronegocios ronegocios

[J Argentina groneg y groneg » groneg .

: Industria de la vestimenta y Industria de la vestimenta y Industria de la vestimenta y

(J Armenia B " i
decoracion decoracion decoracion

Ver todos = % ) i % s
Exportacion de seruvicios Exportacion de seruicios Exportacion de seruvicios
Productos pesqueros Productos pesqueros Productos pesqueros

Ventds @ pesq pesq pesq

Ingrese un rango de

yentas: Principales mercados £, Principales mercados £ Principales mercados £,

‘ H ‘ Estados Unidos De América, Japén, China. China, Estados Unidos De América,
Alemania, Reino Unido, Canada, Corea, Japon, Singapur, Australia,

htpsy//eco e promperu.gob.pe/ben Sficios ranking @ Francia, Italia, India, Espana. Malasia, Vietnam, Tailandia.
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aulavirtual

AULA VIRTUAL

i i e PROMIE RO

v Inicio

[E4 'Cursos Disponibles

EN Mis curscs

f Motificaciones

B Mis Calificacionas
@ Mis constancias
& Enlaces ds Intarés
[B Asesorizs

Praximos Eventos

extemanVULE|, pEtaiorma intsgra. ..

(:?h

Requisitos de acceso para alimentos a
los EEUU

7 calificacionzs

Exto mddule 1= pormitid conocoriinbep; lox procesos que

debe levar a cabo wn exgonador ants @ FADA {Food and Diug

Administradon), artided gus veri..

odesarrclar tu astruciura de costa..

@L

[

=

g L1 4

¥ 'I"
-

kA 1
i
M
Comercio electronico

11 calificaciones

Esta médulo ta parmitid conocer las principales heramaras

wtizadas an ol oo o eloctrénios fransromborine, ademdc

= informar scbra of progr...

Enlace: https://aulavirtual.promperu.gob.pe/

rollCrandn B cadana oe valkor ¥ pincigios ..

Empresas familiares de éxito
4 calificascionas.

Esta mdduls ts permiti conooer s princpales

=5 para gua una ampresa familar pueda ser

empo y durams 3 trangicid...

in qua calfica a @guncs aimenios coma noval foods

Yy los prncpales requstos pam ...

@L

Exporta facil

16 calificaciones

En aste mddulo aprandenis las
sobre gl uso da Exporta ficl, mecanismeo logistico que fadita

principales consideracones

= traslado de Bs mercancia...
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Laboratorio exportador

w'}')'(-',—'(,|ﬁ'n""’nl ‘ ‘E';‘:g,"u':;;’ Acacade  ACIMdass  (ronogrema  Enlacesdeinieres Tesl  Conlactanos

Laboratorio Centro de Innovacion
Exportador y Desarrollo Exportador

Principales resultados

5160 13840

Empresas Intervenidas Nomero de colaboradores capacitados

Enlace: https://exportemos.pe/laboratorioexportador

400

todo el pals
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\ prom. C*Ruta Laboratorio
peru Exportadora 7 Exportador

Acerca de Actividades

Actividades

Innovacion

Transformacion
Digital

Enlace: https://exportemos.pe/laboratorioexportador

PROGRAMA DE
COMERCIO
ELECTRONICO -
Edicion Il

Programa especializado que busca
capagcitar y asistir a las empresas en el
proceso de ingreso, posicionamiento y
consolidacion de sus productos con
valor agregado en plataformas globales
de eCommerce, aprovechando las
oportunidades comerciales que otorgan
los mercados internacionales.

Mas informacion  -->

Enlaces de interés Test Contactanos

Capacidad
Exportadora

TALLER: COMO
EXPONER Y
PROMOCIONAR TUS
PRODUCTOS EN
CANALES GLOBALES:
Estrategias digitales

Descubre como incrementar la visibilidad
de tu oferta exportable y fortalecer tu
presencia en los mercados digitales
intemacionales, aprovechando
estrategias innovadoras que impulsen el
posicionamiento de tu negocio.

Mas informacion  -->
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