
OPORTUNIDADES 
PARA EL PERU EN 
EL SISTEMA ITALIA



SISTEMA ITALIA
Entidades Públicas

 Embajada de Italia

 Instituto Italiano para el Comercio Exterior (ICE)

Entidades Privadas
 Cámara de Comercio Italiana del Perú

 Oficina Representación de Cámara de Comercio de
Florencia



INSTITUTO ITALIANO PARA EL 
COMERCIO EXTERIOR (ICE)

El Instituto Italiano para el Comercio Exterior

opera bajo dos programas:

 Programa Institucional
 Programa Promocional



LAS ACTIVIDADES DEL ICE

Mediante el Programa Institucional:

 Asistencia y consultoría a empresas italianas.

 Difunde el “Made in Italy”.

 Ofrece información comercial a las empresas
extranjeras.

 Contacta a las empresas extranjeras con potenciales
partner italianos.

 Ofrece a las empresas peruanas la posibilidad de
promocionar sus productos y servicios a través del
Portal:

http://www.italtrade.com/countries/americas/pe
ru/sendus.htm



LAS ACTIVIDADES DEL ICE

Programa Promocional:
• misiones comerciales,

• participación en ferias,

• eventos promocionales,

• seminarios y cursos de formación,

• estudios de mercados.



LOS PORTALES DE DIFUSION DEL ICE

Además, el ICE consolida y expande sus relaciones a
través de sus portales:

www.ice.it

www.italtrade.com

www.campus.ice.it : que cuenta con información
actualizada sobre cursos de formación y seminarios en
Italia y otros países.



ACTIVIDADES 2009
FORO PERU – ITALIA

El 2009 se inició en Marzo con la organización del Foro
PERU-ITALIA que atrajo a todos los sectores de interés
de ambos Países.



ACTIVIDADES 2009

En Junio, curso de capacitación y visita a la FISPAL TECNOLOGIA 2009
Feria Internacional para la industria de alimentos y bebidas.

En Setiembre
 organización del “Italian Festival 2009”, “Sabor con Estilo”
 visita del XXI Salón Internacional del Natural – SANA en Boloña.

En Octubre
 Realizamos un Master en el sector mármol con la visita a la Feria

MARMOMACC de Verona.
 Invitamos a tres empresarios peruanos a visitar la Feria SIMAC-

TANNING TECH de Boloña del sector calzado.

En Noviembre enviamos cuatro empresas peruanas al MATCHING 2009 -
Encuentro de Negocios Internacionales realizado en Milán.



ITALIA – PERU
Comercio Exterior

Relación Comercial Complementaria



Relación Comercial Complementaria
Alimentos

Moda

Decoración

Desarrollo Industrial



Relación Comercial Complementaria
Exportaciones de Perú a Italia

 Productos de la agricultura (frutas, verduras, productor
orgánicos)

 Pescado y frutos del mar
 Fibras finas e hilados (Alpaca, Vicuña)
 Piezas y Muebles de madera principalmente para

dormitorios
 Artesanía (joyería, cerámica, etc.)
 Artículos de algodón
 Mármol
 Cueros



Relación Comercial Complementaria
Importaciones hacia Perú de Italia
 Maquinarias para todos los sectores (alimentario,

textil y confecciones, madera y producción de
muebles, agricultura, mármol, envase y embalaje,
calzado, curtiembre, plástico y papel).

 Válvulas.



Oportunidades para el Perú
En ese contexto, las mayores oportunidades para las
empresas peruanas se pueden encontrar analizando la
complementariedad y buscando los Puntos de
Unión con las tres excelencias de la oferta italiana:

• Tecnología
• Formación con Expertos
• Sistema Ferial Italiano



TECNOLOGIA:

• Biotecnología 
• Tecnología para el Medio Ambiente  
• Tecnología de Informática y 

Telecomunicaciones

Italia está desarrollando con éxito la 
nanotecnología

Oportunidades para el Perú



Oportunidades para el Perú
Formación con Expertos

Italia cuenta con expertos en todos 
los sectores productivos.



Oportunidades para el Perú
Sistema Ferial

Italia es destacada por su sistema de 
organización ferial.



Oportunidades para el Perú

Elaboración de un Plan de Exportación 

 El ICE cuenta con información útil para el análisis en:

- Reporte Económico Perú-Italia
http://www.ice.gov.it/estero2/lima/default.htm

- Guía País de Italia: en la Pagina Web del ICE
http://www.ice.it/editoria/default_rapporto.htm



Consejos para el Sector  
Agroalimentario y Pesca

 Implementar el nivel de industrialización

 Incremento de oferta de Productos Orgánicos

 Cumplimiento de las normas sanitarias

 Invertir en la presentación del Producto

 Canales de Distribución



Consejos para el Sistema Moda

La Moda italiana es una referencia para la Moda
Internacional

 Invertir Calidad y Diseño

 Estudiar al consumidor italiano

 Producir para las Colecciones

 Consorcios para la Exportación



Consejos para el Sistema Casa 
y Decoración

El diseño italiano es una referencia para las tendencias
de la Decoración Internacional.

 Invertir Calidad y Diseño:

 Estudio del consumidor italiano

 Capacitación en Diseño

 Participación en Ferias



Los Desafíos para las Empresas 
Peruanas están en torno a:

OFERTA EXPORTABLE 
COMPETITIVA PARA EL MERCADO 

ITALIANO 



PRODUCTOS 
DEL MAR

AGROINDUSTRIA

DESAFIOS PARA 4 SECTORES 
POTENCIALES



DESAFIOS PARA 4 SECTORES 
POTENCIALES

TURISMO

JOYERIA



EL MERCADO ITALIANO ES UN PASAPORTE 
PARA EL MERCADO EUROPEO 

Y
UNA EXCELENTE LECCION 

PARA LA INTERNACIONALIZACIÓN

Para mayor información contactar:
ICE LIMA
Instituto Italiano para el
Comercio Exterior
Av. Pardo y Aliaga Nº640 – Of. 1302
San Isidro
Tel./Fax: 0051-1-4405510 / 4220488
E-mail: lima@ice.it


