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~Algunos Datos del Pais de las Ferias

Aprox. 165.000 expositores por ano en un area de 7 millones de
m2, donde la participacion extranjera asciende a mas de 50%

4 de los 6 recintos feriales mas grandes del mundo se
encuentran en Alemania

Entre 9 y 10 millones de visitantes asisten por ano

Aprox. 140 ferias internacionales por ano

5 de los 10 organizadores feriales con las mayores facturaciones
en el mundo son alemanes

Las ferias generan aprox. 250.000 puestos de trabajo

Fuente: Auma 2012
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sPor qué Alemania? .
¢rord Messen

Made in Germany

Ubicacion en el centro de Europa

5. AT Ry

La Union Europea es un mercado [
de aprox. 500 millones de 'x:u'j;f
consumidores f',"f 4

Solo en Alemania, 82 millones de "
consumidores

Alto grado de especializacion e
internacionalidad de sus ferias
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Infraestructura de alto nivel

Profesionalismo y tradicion
(800 anos organizando ferias)
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Las ferias especializadas o
TOP en Alemania con la ey S
mayor participacion de
expositores del Peru:

Fruit Logistica (Berlin)
= ITB (Berlin)

= Anuga (Colonia) X I e e
Ambiente (Frankfurt) AT G

Iemawsg

peruanas como expositores en las ferias
internacionales en Alemania
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Algunos criterios de evaluacién previa de cada empresa para
tomar la decision de participar como expositor en una feria:

;Estoy en condiciones de presentar una oferta de productos o
servicios competitiva?

;Tengo suficiente conocimiento sobre mis mercados objetivos?
Definir los objetivos propios |

Cruzar la informacion de la feria a elegirse con
las caracteristicas y los objetivos de la empresa

Comparar los beneficios esperados vs. la inversion
requerida
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Algunos criterios de evaluacion previa de cada empresa para
tomar la decision de participar como expositor en una feria:

Participar en ferias es un proceso y una inversion a mediano o
largo plazo

Gran parte del éxito que pueda tener el expositor esta sujeto al
nivel de calidad de la organizacion y el trabajo de marketing
antes, durante y después de su participacion en la feria

Evaluar la alternativa de primero asistir a la feria de su sector
como visitante observador



CAMARA
ALEMANA

¢ B

La Feria como Instrumento Multifuncional

Objetivos de Expositores en ferias

Atraer nuevos clientes #

Darse a conocer

Manetener contacto con
clientes

Presentacion de nuevos
productos / servicios

Fortalecerimagen de la
empresa/ marca

Ingresar a nuevos mercados

Cerrar contratos de venta

Nuevos socios comerciales

Investigacion de mercado

0% 30% 60% 90%

Fuente: Encuesta realizada a 500 empresas expositoras en ferias especializadas - Auma 2009
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Ejemplo feria FRUIT LOGISTICA:

Objetivos de los Expositores y grados en que se alcanzaron (2012)

Imagen de la empresa 93%
. 80%
Obtener nuevos clientes 77%
Retencion de clientes 91%
Inf isitant I T |
nformar a visitantes 93%
Presentaciénde nuevos N7 |
productos 88%
Bicauodad dorec YT |
usqueda de proveedores 83Y%
Pedidos/Ci d 3%y, | ‘
edidos/Cierres de negocios 77%
Preparacion de cierres de |70 ‘
negocios 85%
0% 30% 60% 90%

H Objetivo El alcance del objetivo fue satisfactorio o mejor

Fuente: Messe Berlin



FRUIT LOGISTICA
BERLIN; 6 -8 FE UAR

WWW. FRUlTL.'dGlST»ICA co

Un eJemplo extraordinario
del desarrollo ex1toso de la -
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2,543 expositores de 78 paises (90% del

AN
eX’tranJerO) . . . . Messe Berlin Gmbl-& ’ <
Mas de 58,000 visitantes especializados de Ve g e

Tel +49(0)30/3038-0 % 5.
Fax +49(0)30/3038-2020 "
www.frui akomy. ¥
frultloglstl 3

130 paises (80% del extranJero)

THE WORLD OF FRESH PRODUCE..
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FRUIT LOGISTICA: La participacion de expositores peruanos en la feria

desde la primera participacién oficial de Peru en el afno 2003

Nro. de Expositores Area de exposicion (m?)
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FRUIT LOGISTICA: El Pabelléon de Peru organizado por PROMPERU
crecio de 30 m2 en el afno 2003 hasta 510 m2 en el 2013
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El Pabellon de Perd en el FRUIT LOGISTICA 2003
Ano del inicio
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El Pabellén de Peru en FRUIT LOGISTICA 2004
ARo de 1era. participacion del IPEH y de Camposol




El Pabellén de Peru en FRUIT LOGISTICA 2005
Ano del marketing de Peru




g CAMARA
= ALEMANA

El Pabellén de Peru en FRUIT LOGISTICA 2006
Ano de la ultima foto grupal
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El Pabellén de Peru en FRUIT LOGISTICA 2007
AfRo del ingreso de AGAP y de la primera isla (180 m?2)
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El Pabellén de Peru en FRUIT LOGISTICA 2008
Ano de la reflexién sobre la decoracién grafica
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El Pabellén de Peru en FRUIT LOGISTICA 2009
Ano de la armonizacion de la decoracion grafica
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El Pabellon de Perud en FRUIT LOGISTICA 2010
Aino del concepto de una decoracién abierta y del catering
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El Pabellon de Peru en FRUIT LOGISTICA 2011
Ano de la calidad de la decoracion y 1era. visita de Ministra
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El Pabellon de Perd en FRUIT LOGISTICA 2012 .
Ano de la Marca Pais sda @w
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El Pabellon de Perd en FRUIT LOGISTICA 2013 ~ ——
Ano del Pais Invitado de Honor




El Mercado Mundial
de la Alimentacion

Taste the Future

5th to 9th October 2013, Cologne
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Drinks Bread, Bakery &
hot Beverages
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Chilled &

fresh Food ﬁ Organic
Meat Foodservice
Frozen Food %'i" Retailtec

24



QNUYA

Taste the Future

5th to 9th October 2013, Cologne

1999: 7 expositores - 75 m?

2011: 25 expositores - 350 m?
Anuga Fine Food y Frozen Food

o, El Mercado Mundial
| de la Alimentacién

| ANUGA (www.anuga.com) es ...

.= la feria internacional especializada en

> un encuentro de 6,743 expositores

alimentos mas grande del mundo

de 97 paises (86% del extranjero) en
un area de 284,000 m?

= una plataforma para 154,516 visitantes
del sector alimenticio de 185 paises
(62% del extranjero)

Nota: Cifras de ANUGA 2011
25



El Mercado Mundial

de la Alimentacion
QNUQQ

Taste the Future

5th to 9th October 2013, Cologne

" Eingang West
EntranceWest =

Congress-Centrum West
Congress CentreWest

Rheinparkhalle

Eingang/Entrance
Rheinparkhalle Eingang Nord

Entrance North

Congress-Centrum Nord
Congress Centre North

Eingang Ost
Entrance East
Congress-Centrum Ost

Eingang Sud
Entrance South
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Las ferias de maquinarias !
TOP en Alemania con la
mayor asistencia de
visitantes del Peru:

......

drupa (Dusseldorf) >
° bauma (Munich) eeeeee
= K (Disseldorf) o

interpack (Dusseldorf)
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Por afio acuden mas de 600 empresarlos

del Peru como visitantes a las ferias
Internacionales en Alemania



International

/ b THE PEAK OF EXCELLENCE

- Quma 2013

15 - 21 April, Munich

30t International
Trade Fair for

Construction Machinery
Building Material Machines
Mining Machines
Construction Vehicles
Construction Equipment

www.bauma.de
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Beneficios para visitantes:

|dentificar nuevos proveedores

Establecer y mantener contactos con empresas internacionales
a nivel mundial

Investigacion de mercado

Intercambiar informacion e ideas con empresarios de los
respectivos sectores industriales

|dentificacion de soluciones tecnologicas para la adaptacion
de los productos para las necesidades individuales

Regresar con nuevas ideas y visiones al Peru

30
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Algunos temas importantes para organizar el
viaje y la visita a las ferias en Alemania:

Reserva de vuelos y alojamiento con suficiente anticipacion
Registro anticipado / Compra de entradas

Visa (Embajada Alemana: www.lima.diplo.de )

ldioma requerido para comunicarse en la feria: Inglés
Preparar agenda / itinerario de visitas a los stands de los
expositores en la feria

Seleccionar y programar actividades complementarias
dentro y fuera de la feria

31
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Criterios y fuentes para seleccionar la feria mas adecuada

Oferta de exposicion detallada

Datos y numeros de expositores por productos y por
paises

Estructura de los visitantes por paises, por tipo de
actividad y por intereses en determinados sectores de

la oferta de exposicion
Encuestas de opiniones sobre la feria realizadas a los

expositores y visitantes
Notas de prensa sobre tendencias generales del

mercado observadas en la ultima feria

ambiente &wds
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Su éxito esta en la feria.

AU MA Asociacion alemana del Sector de Ferias y Exposiciones

Inicio Contacto  Informacidn legal deutsch english francais

Datos de Ferias | AUMA - Asociacion alemana del sector de ferias y exposiciones m AUMA es la
alemania | @sociacion clpula de las ferias alemanas. En su condicion de lobby representa los
mundo entera intereses de las ferias alemanas frenfe al Gobierno y al Parlamento y también frente ala
Comision de la UE. En colaboracion con los ministerios federales coordina las actividades M esse n
3, | alemanas en las ferias que se celebran en el extranjero. AUMA se ocupa del marketing

para las ferias y apoya el marketing internacional de los organizadores alemanes de ferias,
para elevar |a internacionalidad de los certdmenes feriales alemanes.

Made in Germany

Servicios m En su banco de datos y en diversas publicaciones, AUMA informa sobre
fechas, oferta asi como cifras de expositores y visitantes de ferias y exposiciones en b
Alemania y en todo el mundo. De este modo facilita los preparativos feriales de las -’)ﬁ
empresas gue participan como expositores o visitantes. Se pueden consultar los datos de M N c
5.400 certamenes, en cuatro idiomas: aleman, inglés, francés y espafiol.

Medidor de Rentabilidad Ferial

e Ferias en Alemania
e Ferias en el mundo entero

Medir la eficiencia m Con el Medidor Rentabilidad Ferial los exposj podran
en linea la relacion entre los costes y |a utilidad de su participacion e

Para mas informacion: = En la pagina web en aleman e inglés pu 7 A OOO fe ri aS a n ivel

datos de contacto de miembros de AUMA y del sector. También enco
distintas ferias, informacién practica para participar en las mismas, el

I PR E I, jnternacional
4 idiomas (aleman, inglés,

: espanol, frances)
www.auma-ferias.Com acceso libre de costo
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Fuentes para el Analisis y la Seleccidon de Ferias
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Goodbye and see you at FRUIT LOGISTICA 2014 !

At a glance
Download Centre

Visitor Service
Exhibitor Service Manual

Exhibitor Search / Virtual !
Market Place

Events

Press Service
Official Partner Country

Hotel & Travel

Exhibitor Service

Home The world “s leading food fair for Dort forget
T the retail trade and the food I
service and catering market

sont YA e start 05.10.
b Py ey~ g

I = ASIA FRUIT LOGISTICA

I = FLIA Award 2013

I = Exhibition Grounds
CLEIEEE ARR T

Trade Fair - Interational .,

Login | Select Language

E PEAK OF EXCELLENCE s
bqumq 2 OI 30th International Trade Fair for Construction Machinery,
Building Material Machines, Mining Machines,

15-21 April. Munich  Construction Vehicles and Construction Equipment

16 - 23 October 2013 International Trade Fair
Diisseldorf No.| for Plastics
e [ ETT] and Rubber Worldwide
difference

Home News Companies & Products  Visitor Service  Exhibitor Service ~ Press Service 3 searchtem

SEE YOU

Welcome to K 2013!

We are pleased to welcome you from 16.-23. October 2013 in Disseldorf! K is the world’s premier trade fair
for plastics and rubber - the industry meet and greet for innovation, information and investment.

O For Exhibitors 3 For Visitors O For the Press st AR

K 2013 - At a glance

% Exhibitor Contar D RL A e Y Accraditation Exhibitor datahass
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Ccil |

Camara Alemana
Representante Oficial de Ferias Alemanas

- ®
Messe : * koelnmesse
DUS S e I.dO rf ‘ we energize your business

Deutsche Messe AG
Hannover

g

Messe Miinchen
International

Il Messe Berlin

35
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La Camara de Comercio e Industria Peruano-Alemana

Nuestros servicios:

> Plataforma de encuentro: Club empresarial Peruano-Aleman

> Consultoria para empresas

» Comercio Exterior
> Ferias

> Mediacion

> jobXchange

> SES - Senior Experten Service La red de camaras alemanas

INTERNATIONAL

> Tarea publica / relaciones bilaterales

36
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www.camara-alemana.org.pe

Camara de Comercio e Industria Peruano - Alemana
Av. Camino Real 348, of. 1502

Lima 27 - San Isidro

Tel: 0051-1-441-8616

Fax: 0051-1-442-6014

Contacto: Michael Rehmer
email: mr@camara-alemana.org.pe
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