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Edgar Huamán

“LAS ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL 

PERSONALIZADAS SON ESENCIALES PARA LOS 

AGRONEGOCIOS. LA PERSONALIZACIÓN DE CAMPAÑAS 

A TRAVÉS DE CORREOS ELECTRÓNICOS SEGMENTADOS 

Y CONTENIDO RELEVANTE PUEDE AUMENTAR 

SIGNIFICATIVAMENTE LA LEALTAD DEL CLIENTE Y LAS 

TASAS DE CONVERSIÓN. 



Objetivos MOSTRAR LA IMPORTANCIA DEL 
MARKETING DIGITAL EN EL SECTOR 
AGRÍCOLA.

PROVEER ESTRATEGIAS PRÁCTICAS 
PARA MEJORAR LA 
COMUNICACIÓN Y EL MARKETING 
DIGITAL DE LOS AGRONEGOCIOS



361 M

Usuarios de Internet

DataReportal.com

285 M

177 M
146 M

363 M
296 M

693 M
553 M

3.2 B
2.6 B

670 M
299 M
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EL MARKETING DIGITAL EN LA 

AGRICULTURA ESTÁ EN UNA FASE DE 

ADOPCIÓN CRECIENTE. LAS EMPRESAS 

AGRÍCOLAS ESTÁN COMENZANDO A VER 

LOS BENEFICIOS DE LAS ESTRATEGIAS 

DIGITALES
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MUCHOS AGRONEGOCIOS CARECEN DE 

LA FORMACIÓN NECESARIA PARA 

IMPLEMENTAR ESTRATEGIAS DE 

MARKETING DIGITAL EFECTIVAS
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LA OPTIMIZACIÓN DE 
PALABRAS CLAVES EN LA 
COMUNICACIÓN  ES 
CRUCIAL PARA QUE TODAS 
TUS PLATAFORMAS 
DIGITALES TE HAGAN 
VISIBLE CUANDO TUS 
CLIENTES BUSCAN 
PRODUCTOS O SERVICIOS.

1. USO DE PALABRAS 
CLAVES



• INVESTIGACIÓN DE 
PALABRAS CLAVE 
ESPECÍFICAS DEL SECTOR 
AGRÍCOLA.

• OPTIMIZACIÓN DE 
CONTENIDO.

• CREACIÓN DE CONTENIDO 
RELEVANTE Y ACTUALIZADO.

Recomendaciones



LAS REDES SOCIALES SON UNA
HERRAMIENTA PODEROSA PARA
SER VISIBLES, INTERACTUAR CON
TU AUDIENCIA Y CONSTRUIR
RELACIONES DURADERAS

2. GESTIÓN DE REDES 
SOCIALES



• IDENTIFICAR LAS PLATAFORMAS 
MÁS ADECUADAS (FACEBOOK, 
INSTAGRAM, LINKEDIN).

• CREAR CONTENIDO 
VISUALMENTE ATRACTIVO.

• FOMENTAR LA INTERACCIÓN Y 
RESPONDER A LOS 
COMENTARIOS..

Recomendaciones



LAS CAMPAÑAS DE ADS 
PERMITEN LOGRAR OBJETIVOS DE 
COBERTURA O DE CLIENTES 
(DEPENDIENDO DE TU 
CRECIMIENTO) AUMENTANDO 
LAS OPORTUNIDADES DE 
CONVERSIÓN 

3. PUBLICIDAD DIGITAL



• CONFIGURACIÓN DE 
CAMPAÑAS

• SELECCIÓN DE PALABRAS 
CLAVE RELEVANTES.

• MONITOREO Y 
OPTIMIZACIÓN CONTINUA 
DE ANUNCIOS.

Recomendaciones



CREAR CONTENIDO RELEVANTE 
QUE ABORDE LAS NECESIDADES Y 
PROBLEMAS DE TUS POTENCIALES 
CLIENTES ES ESENCIAL PARA 
ATRAER Y RETENER A TU 
AUDIENCIA.

4. MARKETING DE 
CONTENIDOS



• DESARROLLAR UN 
CALENDARIO.

• CREAR BLOGS, VIDEOS, 
INFOGRAFÍAS Y GUÍAS.

• PROMOVER EL CONTENIDO 
EN MÚLTIPLES CANALES.

Recomendaciones
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Herramientas 
que te 
ayudaran



¿CUAL ES 
LA MEJOR 
RED 
SOCIAL?

INSTAGRAM 
10.5 MILLONES

YOUTUBE
19.1 MILLONES

LINKEDIN 
11 MILLONES

TIKTOK 
24.4 MILLONES

FACEBOOK 
24.5 MILLONES

“X”
2.3 MILLONES
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DIFERENTES HERRAMIENTAS PARA 

DIFERENTES OBJETIVOS QUE TENGAS Y 

DE ACUERDO A LA EDAD DEL 

AGRONEGOCIO.



¿CORREO 
ELECTRÓNIC

O?

¿PÁGINA 
WEB/BLOG?

¿MARCA 
PERSONAL?

ESTAS EN UN (AGRO) NEGOCIO …
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EXCUSITIS 
AGUDA
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Contenido/ Diseño
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Información
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Programación/Monitoreo
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1. Genera CONTENIDO
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2. Genera CONFIANZA
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3. Hazte notar
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4. Experiencia al Cliente
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5. WhatsApp Business
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Para el 
CIERRE



¿DÓNDE 
ESTÁN TUS 
CLIENTES?

1

HOY NO SOLO 
ES 

TRADICIONAL

2

MÁS 
VISIBILIDAD 

MÁS 
OPORTUNIDAD

3

INVESTIGA 
EN EL 

ENTORNO 
DIGITAL

4

Recuerda



CREA 
CONTENIDO 

QUE 
SOLUCIONE

1

PIDE 
TESTIMONIOS

2

PARTICIPA Y 
GENERA 
EVENTOS

3

BUSCA LA 
MEJOR 

EXPERIENCIA 
PARA TU 
CLIENTE.

4

Recuerda
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USA 
HERRAMIENTAS 
DIGITALES HOY



Preguntas y 
respuestas

Seminarios Miércoles del exportador

edgar@agromarketinglatam.com

Edgar Huamán Carbajal
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