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Monthly Web Visits per Active Amazon Seller

by marketplace

amazZon.sa e . .
P El trafico promedio por vendedor activo en Amazon
s e —— —————————|— . P~
amazon.sg aumento un 25% el afio pasado, alcanzando las 3.544
amazon.com.br .. .,
amazon.in visitas mensuales, lo que supone una fuerte aceleracién
LTI A7Z.0 N,CO N respecto al aumento del 31% que registré esta métrica
e N ~ . .
Amazon.eg en los cuatro aflos anteriores combinados .
amazon.com.tr | Y ) E
amazon.co.jp I S ——|
amazon.pl Y S|
amazon.com.au Estados Unidos era el Unico mercado donde los
amazon‘nl Y S | L, o .,
amazon.de  — vendedores recibian el mayor trafico en relacion con su
AMAzON.CO. UK e —— numero de vendedores, ahora se extiende a casi todos
. ______________________________| .
AMAZON.2S ~ NN los mercados de Amazon, y los mayores incrementos se
damazaon.le . .
e e han producido fuera de Estados Unidos, con vendedores
amazon.it en Brasil, México, Francia, Polonia y los Paises Bajos que
i b .| . L
amazzr:ncef_’z?n g ———— —— - han visto crecer el trafico por vendedor entre un 40 %y
AMAZON. S0 un 57 %.
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Source: Marketplace Pulse, Similarweb
Note: Active sellers defined as th eceiving at least feedback in the past year. Data relates to April
o o o e it s s D e Maketplace Pulse\

https://www.marketplacepulse.com/articles/amazons-least-competitive-marketplace-is-now-everywhere



https://www.marketplacepulse.com/articles/amazon-is-less-competitive-than-four-years-ago
https://www.marketplacepulse.com/articles/amazon-is-less-competitive-than-four-years-ago

23/6/26, 8:19 p.m. Exportaciones paruanas superan los USS 35 mil millones durante los primeros cuatro meses del 2026 - Nolicias - Minsterio de Comercio Exter

< Noticias (/institucion/mincetur/noticias)

RS
Exportaciones peruanas superan los USS 35
mil millones durante los primeros cuatro
meses del 2026

Nota de prensa

Las exportaciones peruanas registraron 24 meses de crecimiento ininterrumpido.

¢Y como van las exportaciones peruanas?

hitps /iwww.gob. pafinstitucion/mincstur/nolicias/1403912.expontaciones-paruanas-superan-os-us-35.milmilones-durante-os-primeros-cuatro-meses.dal- 2026 13




Punto de partida:

Por entrar en vigencia
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Informacion para aprender a Exportar — TLC

Manuales Instituciones Oficiales

-Guia de capacidades gerenciales de comercio exterior. -Operatividad Aduanera de SUNAT

-Guia practica del importador ~Ventanilla Unica de Comercio Exterior

-Guia practica del exportador -Entrenamiento de la OMC sobre negociaciones comerciales internacionales (sin|
-Guia de orientacion al usuario del transporte terrestre certificacion)

-Guia de orientacion al usuario de transporie aéreo -Informacion sobre Acuerdos Comerciales en el mundo
-Guia de orientacion al usuario de transporte acuatico -Aranceles que se cobra en el mundo {base de datos)
-Guia de envases y embalajes

-Guia para la competitividad cambiaria del sector exportador

-Guia serie pepe MYPE

-Catalogo de Oferta Exportable de Pesca

-Catalogo Productos Agricolas

Gremios Exportadores Como va el Comercio

- 5Sociedad de Comercio Exterior del Peri (Comex) - Estadisticas del Banco Mundial
- Asociacion de Exportadores [Adex) - Revista de inteligencia de mercados
- Camara de Comercio de Lima {CCL)

- Sociedad Macional de Industrias (SNI)
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CE Transfronterizo

Cross-border eCommerce Transactions

[ ] -

El Cros.s .Bor.d,er e ;ommerge (CBEC) e's | la to Crow 107% Over the Next 5 Years
ComerC|allzaC|On Onllne de blenes y Se rVIClOS Cross-border eCommerce: Key Trends, Regional Analysis & Market Forecasts 2023-2028
entre dos partes ubicadas en diferentes paises o s33m

y jurisdicciones, dentro del comercio
electronico. No solo se limita a la plataforma
web de venta (market place), sino a los

procesos logisticos, de marketing, pasarelas T sretn
de pago, inventarios, etc. N

$3tn

$2.5tn

$1tn

* Se prevé que el valor del comercio electronico $on-
transfronterizo supere los 3,4 billones de
dolares en 2028, frente a los 1,6 billones de
doélares de 2023.

2023 2024 2025 2026 2027 W2028

@;UNIPER

Fuente: https://www.juniperresearch.com/researchstore/fintech-payments/cross-border-ecommerce-research-report




Cross-border Outstripping Domestic eCommerce Growth:

* Cross-border eCommerce transaction values to grow by 108% globally over the next five
years.

* Domestic eCommerce transaction values to grow by 48% over the same period.

Este crecimiento de mas del 108 % durante un periodo de cinco afos refleja el creciente exito de los
mercados que ofrecen productos a travées de CB, asi como la creciente viabilidad de las ventas
transfronterizas como modelo de comercio electronico.

Fuente: https://www.juniperresearch.com/researchstore/fintech-payments/cross-border-ecommerce-research-report



La Exportacion

A Inicio | Aduanas / Exportacién

Orientacion Aduanera

Exportacion
; Tamafio de AA
Texto:

Definicion

Es el régimen aduanero que te permite la salida del territorio aduanero de las mercancias nacionales o nacionalizadas para su uso
o consumo definitivo en el exterior, no esta afecta a tributo alguno. Los pagos que debera realizar corresponden al traslado de la
mercancia y esta sujeta a las tarifas definidas por la empresa que brinde el servicio de transporte internacional, agenciamiento,

traslados internos, etc.

La SUNAT aplicara los controles pertinentes para garantizar el correcto cumplimiento de la normatividad vigente.




Proceso de exportacion - Actores
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entre Aduanas

((‘é’)) Sistemas interconectados

l/jterconexién con la Ventanilla
Unica del Comercio Exterior

@ Simplificar los procesos fronterizos

Contribuir a la facilitacion y
seguridad del comercio exterior

I ! ~  Utilizar de la tecnologia de la
T -e informacién y comunicacion (TIC)
& 1 e para mejorar el control aduanero

Utilizar app que
simplifiquen el
despacho aduanero

Usar un software
aduanero moderno

.."“~~\-»‘\5"'\J\)\,‘ ; 0[[ V{/ /\
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igital,,”
Ny

Automatizar la asignacion del canal de
control en los despachos aduaneros segun
el riesgo de cada tipo de mercancia.

Fuente: Mikuriya, K. (2016). Aduanas digitales, las oportunidades de la era de la informacion. OMA noticias N° 79. P.9.
https://mag.wcoomd.org/uploads/2016/02/0OK-OMDActu79_UK.pdf

Utilizar sistemas digitales .

para cobrar y salvaguardar = *
los aranceles aduaneros l—_._—l

N
. <
Controlar el flujo de Q'
mercancias, ¢ O
personas, medios de p)
transporte y dinero

crimen, incluido el
terrorismo internacional.

Recaudar los impuestos
a la importacion de - | =
manera justa y eficiente

Proteger el comercio
transfronterizo del


https://mag.wcoomd.org/uploads/2016/02/OK-OMDActu79_UK.pdf
https://mag.wcoomd.org/uploads/2016/02/OK-OMDActu79_UK.pdf
https://mag.wcoomd.org/uploads/2016/02/OK-OMDActu79_UK.pdf

Incoterms

@) PARA CUALQUIER MODO DE TRANSPORTE &

(Multimodal) ! &

S @ 2
CPT CIP DAP

AL CARRIACE AND DELIVERED AT PLACE
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Qué es E-Logistics

|II

No hay una definicion “oficial” para el termino

“e-logistics”. "R —

Do

Se trata de todos los procesos logisticos

L o A

relacionados con un e-commerce.

Su objetivo es que la EXPERIENCIA entre el comprador vy el vendedor sea la mejor.

dExperiencia de: Compra, transporte, devolucion, etc.
EXPERIENCIA DE COMPRA = EXPERIENCIA DE ENTREGA




Logistica Tradicional E-Logistics

Grandes Volumenes de carga Pequenas volumenes
* Paletizada — Mayor rrhh * Pequenas cajas — poco rrhh
* Vehiculos grandes * Vehiculos ligeros

Valor del Flete =2 Bajo Valor del flete = Alto

Entregas a bodegas o almacenes Distribucion a clientes finales

Recoleccion de mercancias = Sencilla ¢ Recolecciéon de mercancias 2 Compleja

Transporte = Complejo Transporte = Sencillo

Distribucién = Sencilla  Distribucion = Compleja
* Tecnologia = Necesaria * Tecnologia = Indispensable

HUMANIZACION DE LA TRANSACCION

https://www.youtube.com/watch?v=5wDajz5BA9A




E-Commerce y Cross Border

Venta Local Venta Internacional
* Precio * Flete

* Medio de pago Regulacion de entrada vy salida

* Logistica Incoterms

Aduana

Packing

Etiquetado

Rotulado

Inventario




Caracteristicas de E-L

Intercambio de datos

Integracion en linea de procesos =2 Ventas con stock

Interactividad

Seguimiento en linea = tracking

Andlisis de datos Q‘ﬁOWD
_— W o>
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Mensaje inicial....

“..En su mayor parte tu controlas la experiencia del cliente. Escribes los
anuncios, apruebas las imagenes, ajustas tu sitio web y escribes los correos. Sin
embargo, una vez que tu producto sale de tus manos para ser enviado al cliente,

has entregado tu marca a las manos de un extrano. ..Shopify
#SomosEmbajadoresDeTuMarca

LOGISTICA ES BRANDING

Hoy, mas y mas personas estan buscando
gue el envio, empaque y la presentacion
sean parte de una experiencia de compra.
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Opiniones ....




Packaging
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* En el caso de Trunk Club, un servicio de suscripcion mensual que envia una seleccion de ropay
accesorios para hombres cada mes.

* Puedes ver su empaque en esta imagen. Deja claro que la experiencia de desempaquetar se
convierte en la experiencia global de la marca.



http://www.trunkclub.com/
http://www.trunkclub.com/

Packaging
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PRODUCTS v SMOOTH FOR MEN OUR STORY SUCCESS STORIES

Simple Sugana

skincane fon aenaitive skin

PEDI IN A BOX THE NO-LO LOVE DUO THE COMPLETE FACIAL VARIETY SAMPLER
COLLECTION




Envios ecommerce.... Mktg dentro de la estrategia de
preparacion de pedidos

e Expectativas del cliente que compra por internet
* Antes y después del packing y envios = forma de recepcioén

 Ahora: Experiencia del cliente = impresionar a los clientes y
superar sus expectativas mediante la entrega de algo mas que un
producto

* Tu empaquetado y presentacion pueden convertirse en una forma
efectiva de diferenciarte del resto a la hora de hacer un envio




Porqué elegir un buen proveedor de transporte?

El envio puede hacer o romper tu negocio en varias formas. Elige el
socio de envio incorrecto y tus clientes pueden sufrir una mala
experiencia. Si no planificas tu estrategia de envio podrias terminar

siendo no rentable”.




i Como vender con Amazon FBA?

How FBA works

Amazon handles product shipping, customer service, and returns on your behalf.

' ,_. ; aE mnm
— - -
o - > 0 >
Seller procures Seller ships Amazon stores Customer
products products to Amazon products orders online
rﬁt"’ﬂ Intro to FBA Shipments
R < .
3{“’ ﬁ‘&gj /U How Fulfillment by Amazon works
: e 1o _._~ s )
e > @ >
Amazon receives Customer receives an Amazon ships Customer receives
order order confirmation the order their package

P Pl o) o005/355

amazon
s Amazon FBA Step-by-Step Tutorial - Step 1 of 6 - How Amazon FBA Works

e https://www.youtube.com/watch?v=U17AtpOoH84




Documentacion completa

Qué debo adjuntar?:

Certificado de Origen
DIGESA

SENASA

DIGEMID

INRENA

SANIPES

Ministerio de Cultura
* Etc.

Factura Comercial

Declaracion Aduanera

Lista de empaque

Que mas ???777?

Y si te olvidas de alguno de ellos?
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Logistica en los market places

Proveedores Proveedores
privados
ECOSYSTEM amazon bl
PARTICIPANTS &Q — amazon
o Qal ‘ 0."'0% Paginas E-Commerce . Medios
Service Providers 1 Yeeo
o MARKETPLACES - o amazon i amazoncom soAP.. _
™Y Alibaba Cloud o YOUKU (k& —— 3 amazonmusic w
&3 b BEM Digital Media - . 005 N
Cloud Computing Taobao.com -y woot! audible
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Logistica en los market places

mercado




Costo de Logistica en Amazon

https://sell.amazon.com/fulfillment-by-
amazon?pageName=US%3AAZ%3ASOA-overview-sell

| Am )

Revenue calculator  Netprofit e
Net margin ==

Amazon fulfillment Your fulfillment
s> $>
| i
i e ==

Calculadora de ingresos

Calcula tus costos de
Logistica de Amazon

Puedes usar la Calculadora de ingresos para comparar las estimaciones de
Logistica de Amazon y tu propio método de gestion logistica.

1. Busca un producto en el catalogo de Amazon o define uno usando las dimensiones, peso,
categoria, precio y gastos de envio.

2. Revisay ajusta los datos de Logistica de Amazony Tu gestion logistica para calcular las tarifas,
costos e ingresos.

Compara las opciones de gestion logistica con la Calculadora de ingresos 2




Calculadora logistica en Amazon

amazon seller central ici
Z A Iniciarse
BUSCE UM Prouucto existente o Nroguce INTonmacion uet progaucto
Buscar en el catdlogo de Amazon Definir producto Estimacién en bloque
Hydrapeak Nomad 32oz Insulated Stainless Steel Travel Detalles de la oferta destacada en la pagina de detalles del producto
Tumbler with Handle & Straw Lid, Leakproof, Cupholder ) . .
Friendly, Keeps Drinks Cold 24 Hours, Reusable Bottle for Tienda de Amazon il Precio + gastos de envio 321,95+0
Daily Hydration (Mocha) .
indice de ventas #4690, (Kitchen & Dining) Estado New
ASIN BODSR25M1P Ofertas 2 ofertas Lugar de expedicion Amazon
Valoracién ¥ Vendedor Amazing Deals Online
Buscar otro producto
Logistica de Amazon X Tu gestion logistica X
Precio del producto Precio del producto | $| 21,05

Gastos de envio | §

Tarifas de Amazon 3,29 US§ ~ .
Precio de venta 21,95 USS

sasuss » https://www.amazon.com/-

Tarifa por venta de articulo 0,00 US$ Tarifas de Amazon 3,29 US§ ~

Tarifa variable per venta de articulo 0,00 US$ Tarifa por referencia 3,29 USS /eS/b/?_e n Cod i ng= UTF8& I d =AZUSSOA-
Tarifa por servicios digitales 0,00 US$ Tarifa por venta de articulo 0,00 USS Se I I & n O d e - 1 2 7 6 6 6 690 1 1 & rEf_Z n aV_CS_

Tarifas de gestion logistica 4,76 US$ Tarifa variable por venta de articulo 0,00 USS

Coste de almacenamiento 0,06 US§ ~ Tarifa por servicios digitales 0,00 USS Se I I

Coste mensual de almacenamiento por unidad 0,06 US$

L]

Estimacion de ventas de unidades mensuales

Ver y modificar el desglose de costes de gestion logistica

Coste de almacenamiento 0,00 Us$ ~

Introduce tus costes de almacenamiento para obtener una comparacién mas precisa

Coste de almacenamiento por unidad vendida 0,06 US$
Coste mensual de almacenamiento por unidad |EI:\
Coste de envio a Amazon 0,44 US$ ~ i de unidad . . I:I
Fr e en 10
Calcula la tarifa del servicio de ubicacion de envios a Amazon de Logistica de Amazon para este producto Estimacion de ventas de unidades mensuales I:I
en funcion de los datos siguientes. Con entrada en vigor el 20 de febrero de 2025, los envios creados con
productos de tamario estandar (peguefio) y tamafio estandar (grande) no seran aptos para las divisiones Coste de almacenamiento por unidad vendida 0,00 USS
parciales de los envios. . Tarifa del servicio de ubicacion de envios a Amazon de Logistica de Amazon
[ T — N L S
Coste por unidad @ Estimacidn de ventas Beneficio neto Margen neto Coste por unidad © Estimacion de ventas Ingresos netos @ Margen neto O

18,66 US$ 85,01 %

13,40 US$ 61,05 % 3,29Us$

Mas informacidn sobre el programa Mads informacidn sobre el programa

8,55 US$




¢ QUE SIGNIFICA MOQ? QUE ES MOQ Y COMO NEGOCIARLO
PARA TU E-COMMERCE?

Desventajas
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