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AgendaAgenda

• ¿ Cómo funcionan los buscadores? - Google
• Tipos de resultados de búsquedas: SEO – SEM
• ¿Porque SEO?• ¿Porque SEO?
• ¿Qué es SEO? 
• Pilares del SEO

P O ti i iti b• Porque Optimizar un sitio web
• ¿Cómo se hace SEO?
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Primero entendamos como trabajan los 
b dbuscadores
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Primero entendamos como trabajan los
buscadores

De manera simple un buscador consiste de 3 componentes para entregarle una Página

buscadores

De manera simple, un buscador consiste de 3 componentes para entregarle una Página
de Resultados de un Motor de Búsqueda (SERP: Search Engine Results Page)

1. El Spider 2. La Base de datos 3. El algoritmo
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Una araña spider o robotUna araña, spider o robot

Es un programa diseñado para 
explorar páginas Web en formaexplorar páginas Web en forma 
automática.

(proceso de indexación) ya sea porque 
es nuevo, ó porque lo está 

t li dactualizando.

“Recolector de páginas web"
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Un sistema de almacenamiento ó base de datos

Un registro de todas las páginas 
vistas por la araña es guardado 
aquí en la base de datos.

Cuando Ud. hace clic en “Buscar” 
usted está buscando en la base de us ed es á busca do e a base de
datos del buscador.
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Un proceso de hacer match y ordenamiento p y

Es responsable de ordenar la 
base de datos de páginas web 
para encontrar y mostrar 
(ordenadas de alguna manera) 

ll l taquellas que son relevantes
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¿Cómo interactúa con los sitios web para
producir rankings?producir rankings?

“transporte p
de carga”

Relevancia Indexación
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Relevancia Indexación
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Los resultados de búsquedaq

• Es el listado de enlaces que despliegan los
motores de búsqueda en base a los términos

lt d l i S d d ticonsultados por el usuario. Son de dos tipos:

• Orgánicos: Se generan de manera natural en• Orgánicos: Se generan de manera natural en
base a los algoritmos de los motores de
búsqueda. (visibilidad-linking-relevancia)

• Patrocinados: Se muestran de acuerdo a los
it i d fi id l i t bcriterios definidos por el anunciante en base a

los términos de búsqueda y presupuesto.
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Palabras clave

Resultados Orgánicos

SEO
Resultados 

Patrocinados

SEM - PPC
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R i l lt d d bú d
Keyword(s) a

Revisemos los resultados de búsqueda
Keyword(s) a 

buscar Premium 
Sponsor Ships

Contenido
Adwords
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Contenido 
Orgánico
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Palabras clave

Resultados Patrocinados
SEM - PPCSEM PPC

Resultados Orgánicos
SEO
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Resultados patrocinados

Resultados naturales
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¿Qué es SEO?¿Qué es SEO?
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SEO - Search Engine OptimizationSEO Search Engine Optimization

• Proceso de optimización de una página web
(contenido, estructura, código) con el objetivo
d bi i ió l ki dde subir su posición en el ranking de
resultados de acuerdo a términos de
búsqueda predefinidosbúsqueda predefinidos.

• Esta relacionado a los resultados orgánicos• Esta relacionado a los resultados orgánicos.

• Es la forma más popular de marketing en• Es la forma más popular de marketing en
buscadores.
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SEO - Search Engine OptimizationSEO Search Engine Optimization

Consideraciones a tener en sitio web para que, ante 
algunas keywords previamente identificadas,  

mejoremos nuestra posición en el SERP

SERP: Search Engine Results Page
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P li SEOPorque aplicar SEO
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P li SEOPorque aplicar SEO

SEO SEM

Fuente: Enquiro

La mayoría de clics se generan desde los

Fuente: Enquiro

La mayoría de clics se generan desde los 
resultados orgánicos.
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MAS DEL 80% DEL TRAFICO VIENE DE 
BUSCADORESBUSCADORES

2121



Pilares del SEO

• Visibilidad: Es la capacidad de las páginas
para ser leídas por los buscadores.

• Linking: Es la cantidad de enlaces entrantesg
(votos) que recibimos desde otros sitios.
Cuanto más enlaces, más popular es el sitio.

• Relevancia: Es el nivel de relevancia que las
á i ti l di ti t bú dpáginas tienen para las distintas búsquedas

de los usuarios.
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¿Para qué optimizar el website?¿ q p

• Mejorar la información que se brinda al
usuario.

• Mejorar la posición en los resultados de
búsqueda.

• Generar tráfico y atraer la mayor audiencia
posible a la que nos dirigimos.

• Que el usuario realice la acción que
queremos: comprar, registrarse, solicitar
información etcinformación, etc.
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Hace unos años 
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En la actualidadEn la actualidad
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¿Cómo se hace SEO?

SEO : Acciones on page
Cambios que podemos hacer en el mismo sitio webCambios que podemos hacer en el mismo sitio web, 

“primero ordenamos la casa”

SEO : Acciones off page
Básicamente vínculos entrantes al sitio web estos vínculosBásicamente vínculos entrantes al sitio web, estos vínculos 

están en otros sitios web.
“luego invitamos a la gente a venir”g g
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Acciones SEO OnpageAcciones SEO - Onpage

Antes D éAntes Después

Hay que ordenar y limpiar la casa, con orden es más fácil encontrar las cosas 
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Acciones SEO OffpageAcciones SEO - Offpage

C t S P lConcepto:  Ser Popular 

¿Como se logra?
• Aumentar la cantidad de links 

entrantes 
• Mejorar la calidad de Links 

entrantesentrantes 
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Acciones On Page 
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Acciones SEOAcciones SEO
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Cuando hablamos de Acciones onpage:
Hablamos de estructura de una página WebHablamos de estructura de una página Web

<html> INICIO DE PAGINA<html> ----INICIO DE PAGINA

<head> ---- INICIO DE CABECERA
<title>Página de Demostración</title>  ------TITULO DE PAGINA

<meta name="keywords" content="demostracion, estructura, pagina Web">
<meta name="description" content="Página de demostración de la estructura de una página Web.">

</head> ---FIN DE CABECERA

<body> ---- INICIO DE CUERPO
<h1>Página de Demostración </h1><h1>Página de Demostración </h1>
<p>En esta página va el contenido de la página Web. </p>
<p>Esta parte es visible para el visitante. </p>
<p>Se debe estructurar la página de acuerdo a los objetivos del sitio Web. </p>
</body> ----FIN DE CUERPO</body> ----FIN DE CUERPO

</html> ---- FIN DE PAGINA
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Acciones SEO: Estructura de una página
Web

Titulo de la pagina

Los meta-tags no g
son visibles para el 

usuario
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Revisemos los principalesRevisemos los principales

• Meta Tags
• Contenido• Contenido
• Imagenes

Inde ación• Indexación 
• Densidad

P i i• Prominencia
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SEO Tag: “Title”

• Vitales, sumamente importantes.
• Los títulos se trabajan en CADA página del sitio, de manera 

independienteindependiente.
• Utilizaremos keywords, los mismos que también aparecerán en 

el cuerpo del site. (concepto de relevancia)p ( p )
• Debemos utilizar las palabras con las que van a buscar nuestro 

sitio web, no las que se ven bien o suenan bien.
• Entran a tallar otros factores, tales como la prominencia de la 

keyword. (qué tan destacada es una kw en una página web, las 
más importantes deberían estar más al inicio)más importantes, deberían estar más al inicio)
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SEO Tag: “Title”
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SEO Tag: “Title”

• TIP: Incluir el nombre del sitio en el title. (o URL)
• TIP: No más de 70 caractetes.
• Formato: 
• <title> título de la página nombre de la empresa<title> título de la página, nombre de la empresa, 

keywords </title>
• Esto depende de cada uno hay que probar que• Esto depende de cada uno, hay que probar que 

nos da más resultados.
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SEO: Description

Los buscadores esperan que nosotros le digamos de

SEO: Description

Los buscadores esperan que nosotros le digamos de 
qué se trata CADA página.
Única por páginaÚnica por página.
Es otro de los tags importantes.
Recordemos colocar los keywords que hemos listado 
previamente. (apuntamos al concepto de densidad).
Pero NO debemos hacer un listado de keywords.
No deben pasar los 160 caracteres. (es el más corto, p (
lo utiliza Google vs 165 de Yahoo! Y 200 de MSN)
Usualmente se muestra en la SERP.
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SEO D i tiSEO: Description
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SEO D i tiSEO: Description
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SEO: DescriptionSEO: Description
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Meta Keyword: ¿Qué es una keyword?Meta Keyword: ¿Qué es una keyword?

• ¿La unidad mínima de búsqueda?
• Elemento fundamental de una página web
• Una palabra
• Una frase
• Una oración
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SEO: Tag “keywords”SEO: Tag “keywords”

Acá colocamos los keywods (palabras claves) que 
hemos identificado para nuestro sitio web.
Dicen que ahora Google no los considera.
¿Qué perdemos si lo colocamos?, ¿los otros 
buscadores?
Ojo, los keywords deben estar también en el texto de 
la página.

<META NAME="keywords" content=“keyword1, 
keyword2, etc."
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SEO: Tag “keywords”SEO: Tag “keywords”
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Texto: Importancia de las keywordsTexto: Importancia de las keywords

 Los motores de búsqueda asignan “peso” a los términos 
de acuerdo a donde son usados. 
Ubi k d Ubique keywords en…
 Title

T t b Texto cabecera
 Texto visible del body

M D i iMeta tag Description
 Texto alternativo en las imágenes

 Los mas importantes son el Title y Body
 Keyword en la  URL ayuda pero no es determinante 

l ki
4444

para el ranking.



Una Keyword es importante cuando?Una Keyword es importante cuando?

P l b l tit lPalabra clave en titulo

Palabra clave en url Palabra clave encabezamiento

Palabra clave en negrito a comienzo de párrafo

4545
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Una Keyword es importante cuando?Una Keyword es importante cuando?
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Cómo debemos seleccionar nuestras keywords?Cómo debemos seleccionar nuestras keywords?

Herramientas de palabras cla e de los b scadores Herramientas de palabras clave de los buscadores

 https://adwords.google.com/o/Targeting/Explorer?__u=1000000
000&__c=1000000000&ideaRequestType=KEYWORD_IDEAS
#search.none

 Google Insights: Tendencias de palabras claves

 http://www.google.com/insights/searchhttp://www.google.com/insights/search

 Investigue las palabras clave de su competencia

Có l b li t ? L li t l ¿Cómo cree que le buscan sus clientes? : La lista personal

 Haga una encuesta a sus colaboradores: La tormenta de ideas
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SEO C t idSEO: Contenido 

• Content is the KING!
• Acá habría que considerar elAcá habría que considerar el 

concepto de “prominencia”, que trata 
de identificar que tan destacada esq
una keyword en una página web.

• La recomendación sería colocar las
keywords importantes al inicio.
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•El contenido es muy importante

SEO: Contenido 
El contenido es muy importante.

•Keywords y densidad.
•Texto visible del body de CADA PÁGINA.
Tipo información a colocar: 

•Productos o servicios
•Nombre / marca
•Descripción y características técnicas
•Fotos con descripción

Datos de contacto
•Nombre del contacto
•Área o cargo
•Dirección, teléfonos, email y faxDirección, teléfonos, email y fax
•Formulario

•Otra información relevante
•Certificaciones premio y eventos
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SEO: ContenidoSEO: Contenido 

• TIP: pocas keywords por página. (¿3?)
• TIP: Una keyword es la principalTIP: Una keyword es la principal.
• TIP: KWs más importantes al inicio de cada oración.
• Utilicemos las jerarquías de las etiquetas: H1 H2 H3 y• Utilicemos las jerarquías de las etiquetas: H1, H2, H3 y 

H4.
• El contenido siempre debe ser entendible noEl contenido siempre debe ser entendible, no 

escribamos para buscadores, escribamos para usuarios / 
clientes.
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Consideraciones de DiseñoConsideraciones de Diseño

• Flash, JavaScript, animaciones pueden mejorar la 
experiencia del usuarios pero malogran la visibilidad 
para el buscador
I l t t t í ti t i d id d d• Implemente estas características teniendo cuidado de 
no afectar el ranking en el buscador

• Asegúrese que su diseñador conozca y entienda los• Asegúrese que su diseñador conozca y entienda los 
conceptos de SEO/SEM
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SEO: Las imágenesSEO: Las imágenes

Deberemos etiquetar las 
imágenes. 
Para ello utilizaremos el tagPara ello utilizaremos el tag 
ALT (alternate text for images)
Ejemplo: <img src="boat.gif" 
lt "Bi B t" />alt="Big Boat" />

Las etiquetaremos pensando 
siempre en los “keywords” p y
listados.

 Renombremos las imágenes, no es lo mismo una imagen que se 
llama: “DSC3432.jpg” que una que se llama “Joyasdeplata.jpg”. 
Hagamos esto en lo posible que el sitio nos deje hacerlo. 
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SEO: Las imágenesSEO: Las imágenes
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SEO: Las imágenesSEO: Las imágenes
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Flujo de la audienciaFlujo de la audiencia
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A i O P I d ióAcciones On Page - Indexación

D b “l á i ” d• Debemos asegurarnos que “la página” pueda ser 
encontrada por los motores de búsqueda.

• También debemos asegurarnos que “la página” 
pueda ser leída por los motores de búsqueda.

• La indexación es el proceso por el que el buscador 
va rastreando el sitio y va incorporando a su base de y p
datos el contenido de esas URLs.

• Las páginas NO indexadas, NO aparecerán en los 
contenidos orgánicoscontenidos orgánicos.

• Se consigue con links entrantes y actualizaciones 
constantes.
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A i O P I d ióAcciones On Page - Indexación

Los buscadores indexan cada 
una de las páginas del site y le p g y

asignan un peso de acuerdo a su 
relevancia.

6060



¿Como podemos saber el nivel de 
indexación de un sitio?
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Comando de Google
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Yahoo! Site ExplorerYahoo! Site Explorer

https://siteexplorer.search.yahoo.com
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Yahoo! Site ExplorerYahoo! Site Explorer

6464



Densidad de Keyword

 Una keyword es relevante en la medida de la densidad de keywords
indexables en su contenido.

 Se refiere al ratio de palabras entre el total de palabras indexables Se refiere al ratio de palabras entre el total de palabras indexables.

 El ratio ideal varia de buscador a buscador.

 Por ejemplo, 5 veces una palabra dentro de 100 palabras indexablesj p , p p
(5/100=0.05) tiene mucha más relevancia que 10 veces la palabra dentro
de 1000. (10/1000=0.01)

U b d f i l l b d i t t d Un abuso de frecuencia en la palabra a menudo es interpretado como
mala practica y es penalizado.

 También aplica a los títulos de la página y URL de la misma.También aplica a los títulos de la página y URL de la misma.

 Un valor apropiado podría ir entre 2 y 8%.
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http://www.live-keyword-analysis.com/

6666



Prominencia

 Que tan destacada es una keyword en una página
web.

 La recomendación será de colocar las keywordsy
importantes al inicio.

 Mientras más al inicio esté una KW los buscadoresMientras más al inicio esté una KW, los buscadores
podrían considerarla como más importante.
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Acciones Off PageAcciones Off  Page
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A i ff kAcciones Off  Page: PageRank

POPULARIDAD!!POPULARIDAD!!
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Acciones Off Page Mejorar el Page Rank

Q é es Page Rank?

Acciones Off  Page – Mejorar el Page Rank

¿Qué es Page Rank?

Número y calidad de los enlaces a la página.Número y calidad de los enlaces a la página.

“Una página es importante si otras páginas importantes
enlazan a ella”enlazan a ella .
Debemos trabajar para conseguir un incremento del PR.
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Acciones Off Page Page RankAcciones Off  Page – Page Rank
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Acciones Off Page – Page RankAcciones Off  Page Page Rank
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¿Cantidad ó calidad de enlaces?¿Cantidad ó calidad de enlaces?
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Page RankPage Rank

http://www.mipagerank.com
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Acciones Off Page - LinkingAcciones Off  Page - Linking

• Es conseguir la mayor cantidad de enlances 
entrantes (inlink) a nuestro sitio web.

• Debemos registrarnos en varios buscadoresDebemos registrarnos en varios buscadores 
genéricos y específicos.

• Participación en directorios, marketplaces, 
tál bl tcatálogos,  blogs, etc.
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Acciones Off Page - LinkingAcciones Off  Page Linking

Errores
• Campaña de intercambio de enlaces, ¿necesitamos?

• Evitemos las keywords duplicadas en los anchor text• Evitemos las keywords duplicadas en los anchor text

• Utilizar keywords irrelevantes
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Acciones Off Page - EnlacesAcciones Off  Page Enlaces

Los keywords en los enlaces dan información al  buscador 
sobre la página a la que están enlazando. 

Los keywords en los enlaces influencian en la relevancia de 
la página hacia la que enlazan. 

Evitar los enlaces de tipo “click here / clique aqui / presione 
aquí”.aquí .
Mal: Clique aqui para ver más información de este producto.
Bien: Visite nuestro catálogo de productos para ver la fichaBien: Visite nuestro catálogo de productos para ver la ficha 
técnica del mango.
.
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EnlacesEnlaces

• Las paginas no se “rankearan” bien si no tienen un 
esquema de navegación adecuado. 

• El esquema de navegación debe ser útil para los 
usuarios y los motores de búsqueda. 

• Cree un mapa del sitio, y además planee como enlazan 
las páginas unas con otras. 
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Pasos para desarrollar una estrategia de SEOPasos para desarrollar una estrategia de SEO

• Investigar los keywords que deseamos usarInvestigar los keywords que deseamos usar… 
(WordTracker, Overture, Google AdWords)

• Identificar frases de búsqueda para nuestro mercado 
(relevantes al negocio/mercado)(relevantes al negocio/mercado)

• Limpiar y optimizar el código HTML del website para una 
apropiada densidad de keywords, titulo, enlaces internos, 
cabeceras etccabeceras, etc.

• Escribir tanto para los usuarios del website como los motores 
de búsqueda.
R i l b it d l t i l t d• Revisar los websites de la competencia y los motores de 
búsqueda.

• Participación en directorios, marketplaces, catalogos.
• Generar y agregar contenido de calidad
• Monitoreo constante del ranking en buscadores de los términos 

seleccionados.
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