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NUMBER OF RETAIL STORES CLOSING IN 2017

1,430

RadioShack
*Payless
**Ascena Retail Group INININGNGINIENGNEGEEEEE 67
Rue21 NN 400
Gymboree [INNINEGNNNNNN 50

808

The Limited NN 250
Family Christian [N 240
hhgregg NN 220
Kmart I 210
Bebe N 180
Wet Seal I 171
Croce I 160
Gamestop NG 150
JCPenney NN 138
Michael Kors I 125
BCEG I 120
American Apparel I 110
Gordmans Stores [ 106
Sears [ 98
Staples Il 70
cvs Il 70
Macy's Il 68
Abercrombie & Fitch [l 60
Guess [ &0
Gander Mountain [l 30
Ems W 27
American Eagle W 25
Bob's Stores W 21
Tailored Brands [ 11

0 300

‘-;H 5 OOFF»

LOWEST TICKETED PRICE =

50

* Includes 408 potential closures announced in bankruptey filings

** |ncludes 339 potential closures
(Ascena Retail Group owns Ann Taylor, Lane Bryant & others)

600 Q00 1,200 1,500



CRISIS DEL RETAIL EN USA
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Persona trabaja todo el
dia:

Ir a la tienda: 30 min

Escoger: 20 min
Regresar: 30 min

3 Hrs libres al dia









Amazon.com es una empresa de servicios
con dos palancas muy fuertes : TECNOLOGIA
y LOGISTICA




) L 120+ 180+ 30+

Marketplace Centros Paises con clientes Categorias
de logistica fieles de Amazon de productos



Marketplaces de
Amazon

Ameérica del Norte , Ch i Ie es el

Estados Unidos

primer pais de la

Canada i
Méjico \ regidon que amazon
Europa ingresa

Reino Unido, Alemania, Francia, Italia, Esparia
Asia
China

Japoén

India
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" Si m i Ia rWeb TOP RANKING MUNDIAL - CATEGORIA

&) Rank Website Category Che Avg. Visit Duration

SNoppINg > Genera I o
8 amarzon.com ik “ = 00:05:59 8.67

Merchandize

Shopping = General

2z i ebay.com Merchandise = 00:06:00 7.86
= Shopping > General . -
3 3 taobao.com |‘~,-1er|claanbc e = 00:05:42 4,55
p . Shopping = General R
4 aliexpress.com = = :08:
P Merchandise HO0ETE .

c Shopping = General P -
5 tmall.com Merchardise +1 00:02:3 5.3

- a zon.d Shopping = General R .

b amazon.de Merchandise 00:06:5 0.36
b 8 amazon.cojp ;r;léﬁa:_lgﬂ;;: eneral = 00:06:12 8.31
& a8 amazon.co.uk shopping > General = 00:06:02 9.12

Merchandise

T Shopping = General N P R
ebay.co.uk Merchandise = 00:08:42 0.65

(A e
b

i i Shopping = General _ - S
0 a amazon.in Merchandise = 00:04:38 6.76

Fuente: Similar Web



" Si m i IarWeb TOP RANKING MUNDIAL - USA

Category

Internet and Telecom =

5 eoogle.com _ .
= EP0E Search Engine

Internet and Telecom =

i .
2 acebook.com T

“ Social Network
- Arts and Entertainment =
0 voutube.com =

oy TV and Video
E Shopping = General
£ d amazon.com PPINg .

Merchandise

5 ﬂ yahoo.com Mews and Media

Fuente: Similar Web
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" Si m i Ia rWeb TOP RANKING MUNDIAL - ESPANA

Website Category

Internet and Telecom =

5 PoOFle.es _ .
2 ECOE Search Engine
Internet and Telecom =
2z G google.com

Search Engine

Arts and Entertainment =

2 .

- @ youtube.com TV and Video

I} facebook.com Internet and Telecom >
' Social Metwork

A amezon e Shopping > General ]

Merchandise
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Fuente: Similar Web
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Category

& google.com Lﬂternet an!d Telecom =
Search Engine
Internet and Telecom =

G google.ca ! _
= Search Engine

[+
G

Arts and Entertainment =
TV and Video

L

B youtube.com

Internet and Telecom =

4 facebook.com e
H social Network

Shopping > General ]
Marchandise

—
L

d amazon.ca

Fuente: Similar Web
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" Si m i Ia rWeb TOP RANKING MUNDIAL — ALEMANIA

&Y Rank Website Category

Internet and Telecom =

G google.de Search Engine

Internet and Telecom =

q F ] ]
< G google.com Search Engine
= Arts and Entertainment =
> @ youtube.com TV and Video
I facebook.com Internet and Telecom =
' Social Metwork

STTOPPME = GeErer gl

d amazon.de .
Merchandise

)
LN

Fuente: Similar Web
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" Si m i Ia rWeb TOP RANKING MUNDIAL — FRANCIA

Website Category

Internet and Telecom =

G googledr Search Engine

Internet and Telecom =

a =~
i ooele.com _ .

o EOOE Search Engine
- - Internet and Telecom =
- facebook.com T

li social Network
- Arts and Entertainment =
vl voutube.com )

ay TV and Video
5 [@ leboncoin.fr Shopping > Classifieds
= Internet and Telecom =
) orange.fr T

! g Telecommunications
— . Shopping > General
8 amazon.fr PP =

Merchandise

Fuente: Similar Web



rom.

Las aplicaciones de redes sociales mdviles mas populares en los ESTADOS ( p eru
UNIDOS p

111.54

Instagram

105.21

Facebook Meszenger

Twitter

Finterest

Snapchat

Reddit

Tumblr

WhatsApp

Google Hangouts

Grouphe

Kik

Skype

Discord

Perizcops

0 25 50 7S 100 125 150 175 200

Million unigqua visitors

Fuente: Statista.com
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Las aplicaciones de redes sociales moviles mas populares en los INGLATERRA ( p p eru

Facebook B3.TaX

Tweitter

Finterast

Tumbilr

reddit || 065

Instagram . 3.23%

StumblelUpon | OL29%
YouTube . 3 96%
Linkedin | 0.67%
VEontakte | OL1%
Coogle+ | QU153
news. ycombinator.com | 0uMER

Cther | 0.02% Fuente: Statista.com

s 10% 20 30 40 S B Fire B

Markat chara



Las aplicaciones de redes sociales mdviles mas populares en los CHILE ( prb()e I.‘L’l

Facebook 61_11%

Pinterast 13.0595%

T2 1e%

YouTube

Twitter

Tumblr

raddit

Linkedin

Cther

Markat shars in parcant

Fuente: Statista.com



Las aplicaciones de redes sociales mdviles mas populares en los ITALIA ( prb()e I.‘L’l

Twitter 4.29%
Fintarast 3296
Tumblr 3%
reddit | O.4%

YouTube | O3B

VEontzkte | 00333

StumblelUpon | 0_21%

Coogle+ | 0.2%

Linkedin | O.18%

Cther | 0U02%

0% 10% 205 305 4 G B0%e 7% BO% S0%  100%

Marksat shara
Fuente: Statista.com
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Las aplicaciones de redes sociales mdviles mas populares en los PERU

IFacebook C1X

WhatsApp

YouTube

Instzgram

Twsitter

Snapchat

Linkedin Flar

Do not use 463%

0% e 108 155 208 25% 305 355 5 455 508 55 b

Share of respondants

Fuente: Statista.com
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NATIVOS DIGITALES
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CANALES DE VENTA

Tradicional Multicanal Omnicanal
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Para llegar a una audiencia de 90 millones se tardo

To reach an audience of 50 million it took

Twitter

Facebook

Internet

IPod

Tv

Radio

-

0 5 10 15 30 35 40
Fuente: STATISTA










La Pyme no se adapta todavia

Al Modelo Digital
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Peruvian -} L

HOMI NOSOTROS PERU PRODUCTOS  SERVICIOS 0SS NOTICIAS CONTACTENOS

Peruvian, @
) . Noture' Estara presente en:

\

2 .
2 - £l - e
2o i -~
L I oy
J .‘f

Y - Pabellén

-"/ x

v ' - ” - @zm PERGINATURA
] =

,,~,,  \ AN & , expoalimentaria Booth N15

Ministra de Comercio Exteriory
Turismo (MINCETUR) y presidenta del
Consejo Directivo de PROMPERU,
Magali Silva Velarde-Alva, motiva al
empresario chino a ver al Peru como
su proximo hub en América Latina.

CALLE LAS GARDENIAS MZ 1, LOTE 12,
PRADERAS DE LURIN, LIMA 16 - PERU

Tel.:511-7178720

PRODUCTO DESTACADO

sales@peruviannature.com




INGREDIENTES

Plantas Medicinales

Vegetales
Frutas

Granos

PRODUCTOS TERMINADOS

Capsulas
Doypacks

Tambien puede descargar nuestro
catalogo de productos en PDF.

=

HOME NOSOTROS PERU

Graviola

o e
[ANNONG Muricala
{ J

PRODUCTOS  SERVICIOS

resultado un producto estable y seguro.

Parte utilizada: heja N
PRESENTACIONES

(@

Graviola Leaf Premium

Graviola Extract
Extracto (Spry Dryl, Soluble en Agua y Alcohol, contiene un alto

contenico de Alczloices.

0SS

NOTICIAS CONTACTENOS

\az@ Ficha Tecnica
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Ecoandino | Productos Proceso de Produccion Novedades Acerca de nosotros Contactenos
Pagina Inicial Alimentos organicos Cuitivos y Plantas Ofertas y Noficias Vision, mision y mas Consuiltas y Pedidos

PREMIADO COMO EL MEJOR AGROEXPORTADOR EN EL PERU DEL ANO 2012
Alimentos organicos andi

Maca

Cacao
Yacon
Licuma
Aguaymanto
1 Camu Camu
Maiz Morado
Algarrobo

Otros Productos

Incrementa el libido

Ecoandino Noticias

ECOANDINO presente en EXPOALIMENTARIA 2014
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GRAN PRECIO DE

TV LED SMART 3D 40"

FULL HD - UN40HE203

S992

"TAETE =
EEE¥FE

COMPRA YA

TECNOLOGIA

ELECTRODOMESTICOS

LOCURA EN LINIO
Qhinio -

% VENTAS A EMPRESAS

s, marcas, productos
CUIDADO
HOGAR DEPORTES PERSOMAL Y
SALUD

W VEMDE CON NOSOTROS

MIFOS ¥ BEBES  MAS

£y [ Computadoras / Tablets y Accesorios

CATEGORIA
o LAFTORS ¥ NOTEBOOKS

« DESKTOP Y ALLIM-OMNES
= APPLE
+ GAMERS
« TABLETS ¥ ACCESORIOS
= Tablets
= iPad
= ACcesorios
« MONITORES
» SCAMMERS
« IMPRESORAS Y COMNSUMIBLES
« SOFTWARE
« FUMDAS Y MOCHILAS
« GADGETS
» ACCESORIOS

Ordenar por | Popularidad

273 ITEMS ENCONTRADOS

SAMSUMG

Samsung Galaxy Note
8" + MicrosD 32GB +
Antivirus - Blanco

S/.999.00

b
Al

AQOC - Tablet D79T78
Android 4.2 8GE - Blanco

St
5/. 36%.00

HP - Notebook HP 14-
d003la Procesador @ E1-2100
500GB 2GBE...

5/.999.00

Linio
FASHION

© NICIAR SESION
MI CARRITO (0)

 5/.0.00

Tachsonic - Tabler TV
Digitzl R702T 77 Android 4.2
4GE...

5/.197.00



Florerias en Lima Peru — Arreglos florales

La Belleza de una For )
= (511) 692‘0999 es eterna en la memoria

g (08 827*1840 L 2 coniscince OB

Cajas y Ramos @ Arreglos Florales

nn:glujﬂ ?@:

—

Condolencias

Aves & rosas Heliconias & liliums Liliums & girasoles

Complementos

$/.105.00 $/.99.00 $/.139.00

Globos con helio




’;'g.g pthOnltOS.com Buscar Vans, Nike, Adidas, ef P Ml ey e =

»LEER TODOS 8
MI BOLSA
’ Descuento ¥ Nuevos primero v
. ]
;ULTIMOS DiAS!
1 - 100 de 367 articulos < n 2 3 - >

2x1

Invierno 2014

208

el 200 a

RAITTA N

iIVil 1 /M\LY Zapatilla de Mujer Puma Zapatilla d= Mujer Marrell Zapatilla de Mujer Merrell Zapatilla de Mujer Marrell
5 MARITA W V2 14 Negro GRASSBOW W Gris AZURA 14 Topo VIAN LTH 14 Nutria
de preC|O 5/. 219.00 S/. 299.00 S/. 339.00 S/. 349.00

Filtrar por

Tipo
Alpargata
Ballerina
Calzado
Zapatilla
Zapatilla Botin

Marca
Adidas A
Adidas Neo =N
Asics




English (Inglés)

I (1) 446 a6b6

| N | Perd Lims
Tipo de Cambio | = o

Perd Lima =] E3 - CAJAS - PELUCHES  ARREGLOS - NRCIMIENTOS ~ REGALOS

: - Buscar por ocssién E] m

12 Rosas 18 Rosas
‘*C g Dulces Celebracién CGB/18R
envios CGCEL
S/.144.00
S/. 105.00 S 56.69
S$41.24

© HAMPLIER

e LR e el w COMPRAR
* COMPRAR

12 Rosas CGA 24 Rosas
CGB24
» S/. 105.00
s 41.33 S/.170.00
$ 66.93

- © HAMPLIER
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Mas alla de las expectativas peru

Diferencia entre lo esperado y real crecimiento del

‘ comercio electronico en Europa
Polonia || N 23%
El e-commerce I 14%
en Europa crecig Rumania || [N 229

I 11%
caia | N 10
D 16%
I 10%
I 13%
. I 6%
Ut | R 13
(o]
I 1
I 1%
) B3
Espafia | N
I 5%
Promedio | [ 1)y
0

18% en el 2017

Alemania

Rep. Checa

- Expectativa 2013
B Crecimiento real 2017

KPMG, Global Online

Consumer Report, 2017.
DHL Europe
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Numero promedio de transacciones en linea mas altas entre peru

la Generacion X

Comportamiento del consumidor — transacciones en linea

Promedio de transacciones en linea, por persona por afno, regionalmente, 2017

18.6

<

15.6

15.1
South América - 9.2
Middle East & Africa - 11.0

North América - 19.0
curope [N 30.3
——— P

KPMG, Global Online

Consumer Report, 2017. Baby Boomers Generation X Millenials
(1940 — 1960) (1961-1979) (1980 — 1999)
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La mayoria de los consumidores prefieren las compras en linea para peru

comprar las 24 horas

Motivos del consumidor para comprar en linea en lugar de en las tiendas,
2017

Compra 24x7 58%

Compara precios 54%
Online mejores precios _ 46%
Para ganar tiempo [ 20%
Conveniencia geografica _39%
Mayor variedad 29%
Ofertas de envios gratis e > 9
Todo en un solo lugar _27%

Ubicacion facil de productos _ 20%

Evitar las multitudes 15%

No hay el prod. En el pais _ 15%
Evitar las colas de pago _ 11%

KPMG, Global Online
Consumer Report, 2017.
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Comportamiento del consumidor para la decisiéon de compra 2017 peru

Factores importantes para los consumidores al momento de decidir donde comprar
productos

36%

Mejor precio

30%

Sitio web preferido

Las mejores opciones
de envio / precio

Disponibilidad de -14%
Stock

Consejo de amigos . 2%

17%

Politica de retorno I 1%

KPMG, Global Online
Consumer Report, 2017.
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Comportamiento del consumidor para la decision de compra 2017 peru

4% 739,
68%
35% 35%
0,
33% 320
26%
21%
0 0,
o 12% 13% 13/0
o 9% 10% 10% L
0,
=ull sl = l

Gift card Cdédigo pago Alipay Transferencia Bco Tarjeta debito Paypal Tarjeta de crédito

. Baby boomers . Generation X . Millenials

KPMG, Global Online
Consumer Report, 2017.



¢Por qué utilizar el E-commerce para exportar nuestros productos?

Acerca alaempresa a

Vlt”;j 9'70ba| clientes en todo el
X mundo
Rapida difusion
de la oferta
exportable
Multiples
plataformas y
opciones de pago
on-line
Rapidez en

cotizacidn y venta
de productos

Mercados establecidos
con millones de
visitantes al dia

Bajos costos de
entrada






TAMBIEN
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e ! | Serpost .

PORTACION...

El Correo del Pert
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Internet

Cambio al mundo




Internet

Cambio al
consumidor




El consumidor

internacional

Esta adecuado al
formato Online



Para realizar
comercio
electronico




Los usuarios no leen,
ESANEAN
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peru

Los dos primeros parrafos deben de mostrar
la informacidon mas importante




a 1Seg.g Da la impresion de libertad
de navegar

Se considera una respuesta
Instantanea.

Es el limite de espera tolerado, por
encima de este tiempo el usuario
cambia de pagina.

Jackob Nielsen






STEVE KRUG
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é¢Venta Online o venta tradicional?

A
°
0 &
Y 4




Productor

30 %

Canal Convencional de Venta

Tienen varios intermediarios que afladen costo al producto



Canal Directo — Comercio Electronico

[ : i g yv
- A [
o I

Productor

45%

g\

Cl-lente Final

--/é



‘eru para la Exportacion y el Turismo

Comisién de Promogion del P

PROGRAMA COMERCIO
ELECTRONICO



rOomMni .
procrama comercio eLecTronico- CONCEPTO ‘ p pGI'U,

* Instrumento para incrementar las
exportaciones a través de los
canales digitales.

* Dirigido a empresas Pyme de los
sectores alimentos, industria de la
vestimenta, joyeria, articulos y
regalos y decoracion para el
hogar, manufacturas diversas y
servicios.

* Comprende actividades de
capacitacion, asistencia y
promocion.




ront .
procrama comercio eLecTronico - BENEFICIOS ‘ p pGI'U,

Beneficios del programa
de Comercio Electrénico * Acceso a mercado global.

* Desarrollo de una estrategia digital.
* Capacitacidn y asesoria especializada.

e Articulacion con los principales E-Marketplaces a
nivel internacional.

* Tarifa preferencial para envios por Courier.
* Centros de distribucion para ecommerce a través

de Oficinas Comerciales del Peri en el Exterior
(OCEX).




PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO - MO DE LO

Metodologia de intervencion

Capacitaciones

* Modelo de negocios ecommerce / e-logistics

* Desarrollo de estrategia digital / Plan de marketing digital

Asistencia

* Diagnostico para optimizacion de website cross border

* Asesoria especializada

Articulacion

 e-marketplaces y portales verticales: Alibaba, ebay, Amazon,
Dhgate, PcHome, Momo, etc.

* Convenios con operadores logisticos.



PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO - POSTU LACIé N

@ Seleccion de las Pyme

TEST
Exportador Digital

SELECCION

Empresas

Fase 2
ECOMMERCE

TRANSFRONTERIZO

Fase 1

ACELERADOR




PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO - Concepto ( VOm/

PERFIL EMPRESARIAL

Fase 1 — Acelerador

Fase 2 - Ecommerce
transfronterizo

Caracteristicas de las empresas:

v' Empresas exportadoras o potenciales exportadoras
v Poca o nula experiencia en el formato digital:

v" No cuentan con pégina web o no estd
optimizada para realizar comercio electrénico
transfronterizo (fotografias, textos
enriquecidos, contenidos de valor)

v No cuentan con redes sociales o no tienen
actividad constante

v" No cuentan con huella digital (SEO, SEM)

v’ Sin experiencia en medios de pagos digitales

v Desconocimiento de la logistica ecommerce
v" No cuentan con plan de marketing digital

Caracteristicas de las empresas:

v/ Empresas exportadoras

v Cuentan con péagina web optimizada para
comercio electrénico pero no realizan acciones de
posicionamiento.

v’ Cuentan con redes sociales y evidencian acciones

de promocidn, difusion e inversién digital

Cuentan con huella digital

Cuentan con plan de marketing digital

Cuentan con capacidad financiera

SSRNEN




Caracteristicas de la Fase 1 — ACE LE RADOR

Fase 1 — ACELERADOR

¢Quienes pueden Empresas Pyme exportadoras o potenciales exportadoras

Postular?
. . Articulacidon a emarketplaces a nivel internacional y acceso a beneficios en tarifas
Beneficio e
logisticas
Productos v" Modelo de negocios en comercio electrdnico transfronterizo

v" Plan logistico y estructura de costos para comercio electrénico transfronterizo

v" Plan de marketing digital (acciones de branding, posicionamiento en redes
sociales, campafias digitales en web)

v Diagndstico financiero para promocion digital

v Asistencia en articulacion comercial (pago a suscripcidon en emarketplaces)



Caracteristicas de la Fase 1 — ACE LE RADOR

Fase 1 — ACELERADOR

* Programacion continua durante todo el afio donde las empresas podran postular

y son desarrollados en los laboratorios ADOC a nivel nacional.
« Lafase acelerador incluye 03 modulos de capacitacion.

« Cada modulo de capacitacion tiene una duracion de aproximadamente 1 mes.
« Al término de la fase las empresas acceden al beneficio de los descuentos con

DHL y otros socios estratégicos.

» Articulacion de oferta de productos en los principales emarketplaces

Mddulo

e-logistics

Fase
Acelerador

Médulo
Comercio
electrénico
transfronterizo

Mddulo
Marketing digital
para comercio
electrénico
transfronterizo




Caracteristicas de la Fase 1 — ACE LE RADOR

RESULTADOS ESPERADOS:

e Reducir la brecha digital de las PYME exportadoras a nivel nacional

* Fortalecer las capacidades de las PYME para realizar comercio electronico
transfronterizo

* Generar oportunidades comerciales.

PROMPERU

Capacitacion

—_— TIENDAS

Plataformas

COMPRADOR

Internacional

Promocién
y posicionamiento

Asistencia



Fase 2 — Ecommerce transfronterizo

é¢Quiénes pueden
Postular?

Beneficio

Productos a
entregar

Empresa Pyme exportadoras

AN NN N Y N NN

Articulacién de sus productos a centros de distribucién establecidos por
PROMPERU a nivel internacional

Beneficio en tarifas preferenciales en logistica

Posicionamiento de marca en pais de destino

Ejecucion del plan de marketing de la empresa en el pais de destino.

Adecuacion de contenidos digitales al pais de destino

Lanzamiento de sus productos en redes sociales, emarketplace y pagina web.
Campafia de posicionamiento en el pais de destino.

Analisis de acceso a mercados de los productos a vender (tramitologia, permisos)
Analisis de costos en destino (envio, almacén y distribucion).

Consolidacion de productos en el centro de distribucidon en destino.

Analisis econdmico, financiero de la empresa exportadora



« El programa lanzara una convocatoria formal para que las empresas se sumen a la
Iniciativa a nivel nacional.

« Las empresas que inicien el programa pasaran por un proceso de pre seleccion el
cual incluye visita a su planta, analisis de producto, analisis financiero y econdémico.

* Las empresas tendran que pasar por un proceso de adaptacion de producto
(empaque, etiquetado, etc.)

» Las empresas desarrollaran un proceso de analisis de su produccion para el envio de
un lote de sus productos a los mercados establecidos ya que estas deberan contar
con un stock minimo para €l envio de sus productos al centro de distribucion.

» Las empresas desarrollaran un cronograma de produccion de acuerdo a los
resultados de su primera venta en el pais de destino.



RESULTADOS ESPERADOS:

* Incrementar exportaciones y posicionamiento de marcas

* Diversificacion de mercados

e Generar oportunidades comerciales para las PYME EXPORTADORAS

PROMPERU

{ Asistencia
Técnica

COMPRADOR

Internacional

CENTROS DE
ﬁ

Distribucion

Promocion
Y Posicionamiento



rom,

Caracteristicas de la Fase 2— ECOMMERCE TRANSFORNTERIZO ( per u

e Tiempo de desarrollo - 01 mes
*Pre seleccién de las empresas

Fase de eAnalisis de Huella digital de las empresas
evaluacion

e Tiempo de desarrollo - 01 mes
¢ Andlisis de costos logisticos - centros de distribucion
¢ Desarrollo de plan de marketing 360
Fase de « Desarrollo de politica de precios y liquidacién de productos
planeacion )

e Tiempo de desarrollo - 02 meses )
¢ Envio de productos a paises de destino

¢ Implementacion del plan de marketing 360

* Monitoreo de la operacién

. ., ¢ Optimizacion del plan

ejecucion * Lanzamiento de los productos por los e-marketplace )

Fase de




prom,

PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO— PROGRAMAS DESARROLLADOS ( p ceru

Programas E-commerce 2018 mm

Programa E-Commerce Art. Regalos y Lima SECO
decoracioén

Programa E-Commerce Cafés Especiales Cusco/Junin 26 SIPPO
Programa E-Commerce Artesania y Textiles Cusco 25 PROMPERU
Programa E-Commerce para prendas de Lima 5 PUM
bebés y nifios en la UE

Programa E-Commerce de Productos Lambayeque 30 SIPPO
Procesados

Programa E-Commerce de Cacao Piura / Amazonas 25 SIPPO
Especiales

Programa E-Commerce de Mujeres Lima 18 PROMPERU

Empresarias

Programa E-Commerce de Productos de Arequipa 25 PROMPERU
Alpaca vy algoddén

Total 2018 217



PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO — CASO DE EXITO

ARTESANIAS INKA MAKI S.A.C.

Productos de regalo y decoracion

Se beneficié del convenio PROMPERU-DHL

300 envios en 6 meses.

Exporta a Estados Unidos (60%), Canada, Reino
Unido, Emiratos Arabes Unidos, Australia,
Espafia, Catar, Singapur, Holanda, Francia, entre
otros.

O Usa plataformas Etsy, Novica, ebay.

OO0

http://www.decorcontreras.com

Video https://youtu.be/BRR0OJB-En4s



http://www.decorcontreras.com/
https://youtu.be/BRR0JB-En4s

PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO — REQU ISITOS

Requisitos para formar parte del

PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO DE PROMPERU

e Ser una empresa formalmente establecida en el mercado, con un RUC activo.

e Tiempo de permanencia de la empresa en el mercado, desde su fundacion, un ano
como minimo.

e Sin deudas con PROMPERU

e Completar el test del Exportador en www.siicex.gob.pe/test .

e Completar el test del Exportador digital y entrevista con PROMPERU
e Que la Gerencia de la empresa establezca un compromiso formal con PROMPERU para

ingresar al programa comercio electrdnico de la ruta exportadora.

Para postular al programa Comercio Electrénico de PROMPERU las
empresas deben completar sus datos aqui


http://www.siicex.gob.pe/test
https://goo.gl/forms/oZoPjo7QKyucZ3593

PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO — P ROXI MA E D I C I é N

Fase 1 — Acelerador

PROGRAMA M EXPOSITOR INICIO VACANTES

Marketing digital para 45  Christian 1/10/2018 7/11/2018
comercio electrénico Saldana Paz
transfronterizo

Comercio electrénico 30 Juan Manuel 16/10/2018 20/11/2018 30
transfronterizo Huamancayo
Pierrend

Para postular a los programas de la Fase 1 — Acelerador
realizarlo a traves de ruedasnegocios.promperu.gob.pe



PROGRAMA COMERCIO ELECTRONICO — SOCI OS

Innévate?
Serpost Fed oo

Bow @) BBVA  Google

NOVICA  pH e2 £ amazon

nasociationwith | NATIONAL GEOGRAPHIC -Com Alibaba.com

.
CAPE

mercada N/
libre d]




Principales plataformas de comercializacion

T

I8 THALLCOM

BN
W buyulo @Rakuten

\J

amazon ID.COM juntoz

Tu Mall Online

2 Et Sy , Fandmade

Alibaba.com

plenn &) @Ay DHZ:c.com




roni.
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Gracias

\

Teléfono: (511) 604-5601 / (511) 604-5602 / (511) 604-5603



