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Webinar

Temario del Desarrollo de Plan Exportador
de Negocios

* Investigacion internacional y desarrollo

* Proyeccion financiera
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Investigacion y Desarrollo

* La investigacion y desarrollo delinean la
estrategia que debe tener la empresa vy
para ello se debe tener un presupuesto
definido. Cabe mencionar que |Ia
investigacion de un proyecto es un activo
y va en el item de cargas diferidas, asi
como utiles y papelerias.
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Investigacion y Desarrollo

“Teniendo informacidén, puedes
tomas mejores decisiones”
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Investigacion y Desarrollo

Algunos puntos a tomar en cuanto al momento de realizar una investigacion:

* Eltamafo de tu empresa (éEres lider en costos o te diferencias?)
* Elsector de la actividad en la que te desenvuelves
* Timing

* El Iootencial comercial de tu proyecto (Tamafio del mercado, Barreras del mercado,
cultura, caracteristicas del consumidor, etc.)

e La duracion esperada del proyecto (Tiempo de madurez)
* Lo que hace la competencia (benchmarking)

e Validar el MVP (Envio de muestras de tu producto)

* |Impacto social y ambiental
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Investigacion y Desarrollo

* El tamafo de tu empresa éEres lider en
costos o te diferencias?

_ o L'di;asiiz en Diferenciacion Todo el
Estrategias genericas sector
de Michael Porter

Segmentacion Segmentacion
T T Un
Especializacion Especializacion
. . . segmento
en costos en diferenciacion

Liderazgo en
costos
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Investigacion y Desarrollo

* Estrategia en liderazgo en costos:

* La estrategia de liderazgo en coste implica ser el lider en coste dentro de
tu sector. No estamos hablando obligatoriamente de ser el mas barato,
sino de ser capaz de producir o prestar el servicio con un coste menor.
Este diferencial de coste te aporta una ventaja competitiva, porque
puedes utilizarlo para bajar los precios y ganar cuota de mercado o para
invertir mas en marketing (lo que también te ayudara a crecer).
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Investigacion y Desarrollo

Estrategia de diferenciacion:

* La estrategia de diferenciacion implica ofrecer una propuesta mas
atractiva para los clientes que |la de tus competidores. Se trata de
companias que se dirigen a todo el mercado.

Factores de diferenciacion:

* Los factores de diferenciacion son muy diversos y dependen del
sector. Los mas habituales son: un producto de calidad o con ciertas
particularidades muy valoradas por los clientes, la marca, experiencia
del cliente, seguridad, servicio post-venta, etc.
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Investigacion y Desarrollo

Ventajas de una estrategia de diferenciacion:

* En general, cuando los clientes te eligen porque te consideran mejor (en
algo), la sensibilidad al precio es menor que cuando te eligen por ser
barato. Esto permite mayores margenes. Ademas, la lucha competitiva
es menor, debido a que hay “espacio” para diferentes propuestas. En
cambio, en una estrategia de liderazgo en coste, en el que todos
compiten en precio, la lucha es mas encarnizada.
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Investigacion y Desarrollo Exportador

Estrategia de segmentacidon/foco/nicho:

* Implica enfocarte en un segmento de clientes o nicho de clientes
concreto. Esta especializacion se puede dar en tres dimensiones:

* Que te centres en un segmento de clientes concreto desde el punto de
vista demografico (por ejemplo, Ferrari, hombres de clase altay

* Geografico: Es decir, que decidas centrarte en una localizacidon
concreta

* Producto: Que decidas fabricar o prestar servicios muy concretos, a
diferencia de tus competidores que ofrecen una gama muy amplia. La
verdadera clave de esta estrategia es que enfocarte en un nicho te
tiene que permitir ser capaz de satisfacer mejor las necesidades de ese
nicho que los competidores que se dirigen a todo el mercado.
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Investigacion y Desarrollo Exportador

Océano azul:

* Un océano azul es un nuevo espacio de mercado, en el que
no tienes competencia directa, lo que te permite crecer
rapidamente y obtener unas rentabilidades muy superiores
a las habituales en un océano rojo.

e Océano rojo: Decimos que los sectores / industrias se han
tenido de rojo debido a que la competencia (especialmente
en la fase de Madurez) genera guerras de precios,
necesidad sistematica de micro segmentar y diferenciarte...
Todo ello repercute de forma negativa en las rentabilidades
y limita la capacidad de crecimiento.

((prom

peru




Investigacién y Desarrollo e bortador

e Océano azul:

* La estrategia competitiva tradicional propone
gue para competir hay que elegir entre dos
fuentes de ventaja competitiva, buscar Ia innovacién
diferenciacion (mayor valor) o el menor coste. e
Sin embargo, la estrategia del océano azul Valor
propone un enfoque distinto. Es decir, que para
crear un océano azul debemos buscar
simultaneamente ofrecer un mayor valor a un
menor coste

Coste
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Investigacién y Desarrollo e bortador

8 EUROPA (FU)

s ESTADOS UNIDOS [NOP)
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Investigacién y Desarrollo e bortador
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Investigacién y Desarrollo e bortador
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Investigacion y Desarrollo

\._'
P »l o) 001/3:09

OPORTUNIDADES
PARA PRODUCTORES
DESFAVORECIDOS

IGUALDAD DE GENERO,
LIBERTAD DE ASOCIACION

NoALADISCRIMNACIGN, [l ¥ BUENAS CONDICH

PRACTICAS
COMERCIALES JUSTAS

DESARROLLO DE
CAPACIDADES

NOALTRABAJOINFANTIL,
NOALTRABAJOFORZ0S0 LOS DIEZ

PRINCIPIOS
DE
COMERCIO JUSTO

PROMOCION DEL 1 RESPETO AL
COMERCIO JUSTO MEDIO AMBIENTE
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https://www.youtube.com/watch?v=3iIkOi3srLo

Investigacién y Desarrollo e bortador

KIABI:

all over the world |
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Investigacién y Desarrollo e bortador

El sector de la actividad en la que te
desenvuelves

e Conocer el sector te ayudara a entender
mejor el desenvolvimiento del mercado, asi
como el riesgo que existe.
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Investigacién y Desarrollo e bortador

* E| sector de la actividad en la que te desenvuelves

Café, Cacaoy
Derivados

Cafés especiales

de aroma (grano) y derivados
, manteca, pasta, polvoy
chocolates)

Frutas y Hortalizas® 9;
frescas

esparragos, cebollas, granada A3
jengibre, pimientos

Fan Funcionales y

Ao e - e Superalimentos
Congelados) = ‘?,} T R
= 2 Quinua, kiwicha, caiihua
Congelado: Espérrago, palta, & il . ¥ f & s Maiz morado, maiz gigante del Cusco, maiz
Conservas: Alcachofa, aceituna j ¥ chulpi
Jugos: Mango, maracu o e = Maca, yacén, camote
Bebidas alcohdlicas: Pi : ‘é B30 Wi Hfirimoya, Licuma, aguaymanto, camu-camu,

2702




Investigacién y Desarrollo e bortador

e E| sector de la actividad en la que te
desenvuelves
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Investigacién y Desarrollo e bortador

* El sector de la actividad en la que te
desenvuelves
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Investigacién y Desarrollo e bortador

Timing

* El tiempo correcto para realizar un
proyecto.
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Investigacién y Desarrollo e bortador
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Investigacién y Desarrollo e bortador

Mascarillas

3 capas, 2 capas de algodén y 1 capa de notex 80gr

Mascarilla cumple con los requisitos de Minsa

LACHOLISIMA.COM.
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nvestigacion y Desarrollo e bortador
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Investigacién y Desarrollo e bortador

El potencial comercial de tu proyecto (puntos para seleccionar el mercado
objetivo)

La seleccion del mercado es una de las decisiones estratégicas mas
importantes para una empresa, particularmente porque afecta directamente
la logistica, la produccion y las finanzas internas, e incide sobre las
posibilidades de crecimiento y posicionamiento distintivo en el mercado.

* Compradores, capacidad de compra e importadores
* Barreras arancelarias bajas

* Canales de distribucion y logistica exportadora

* Intensidad de la competencia

* Riesgos

e Distancia sociocultural
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Investigacion y Desarrollo

* E| potencial comercial de tu proyecto

w.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/

CENTRAL

INTELLIGENCE
AGENCY

HOME ABOUT CIA

Library

Publications

Center for the Study of |

CAREERS & INTERNSHIPS

Home » Library » Publications » The World Factbook

OFFICES OF CIA

THE WORK OF A NATION.
THE CENTER OF INTELLIGENCE.

sr

THE WORLD FACTBOOK

Report Threats ey ) Contact

‘ Search CIA.gov. ‘ SEARCH ‘

W English Francais Pycckwil Espafiol More »

NEWS & INFORMATION LIBRARY KIDS' ZONE

Freedom of
Information Act
Electronic Reading
Room

Kent Center
Occasional Papers

Intelligence Literature
Reports

Related Links

Video Center

@ [ asour REFERENCES | APPENDICES
WELCOME TO THE WORLD FACTBOOK

The World Factbook provides information on the
nistory, people, goverment, economy, energy
geography, communications, transportation
military, and transnational issues for 267 world
entities. Our Reference tab includes: maps of the
major world regions, as well as Flags of the World,
a Physical Map of the World, a Political Map of the
World, a World Oceans map, and a Standard Time

Zones of the World map

REGIONAL AND WORLD MAPS

FLAGS OF THE WORLD

GUIDE TO COUNTRY COMPARISONS

THE WORLD FACTBOOK USER GUIDE

CONTACT

Hacer clic para

Please select a country to view
Please select a country fo view
World

Afghanistan

Alrotiri

Albania

Algeria

American Samoa

Andorra

Angola

Anguilla

Antarctica

Antigua and Barbuda

Aretic Ocean

Argentina

Armenia

Aruba

Ashmere and Cartier Islands
Atiantic Ocean

Australia

Austria

WHAT'S :: Today i Wednesday, May 2

April 26, 2018

Aftar almast six decades of rule by the Gastra bro first Fidel and
then Raul - Cuba on April 15th installed = new president, Miguel
eck the Government section e

other recently inaugurated or nev
2n, Batzirana,

time ago, ses !
how old the eart!

ele ud
= Ricz, Mantenegro, Paraguay,

o find out just
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Webinar
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https://www.cia.gov/library/publ
ications/resources/the-world-
factbook
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Investigacion y Desarrollo Exportador

* E| potencial comercial de tu proyecto

e —
/ 3 I I C Trade statistics for international business development
l‘ Monthly, quarterly and yearly trade data. Import & export values, volumes, growth rates, market

shares, etc.

Data Availability ~Reference Material Other ITC Tools More English *

Trade Map provides - in the form of tables, graphs and maps - indicators on export performance, international demand, alternative markets and
competitive markets, as well as a directory of importing and exporting companies.

Trade Map covers 220 countries and territories and 5300 products of the Harmonized System. The monthly, quarterly and yearly trade flows are
available from the most aggregated level to the tariff line level

® Single Group | X i Advanced search https://WWW'trademap'org/l
® Country © Region | X i ndex-aSpX?Iang=eS&ASpXAut

oDetectCookieSupport=1

Trade Indicators ] [Year\y Time Series ] [ Quarterly Time Series] [ Monthly Time Series] [Cnmpanies ]

( Concentration and average distance in 2016 Y ( Importing markets in 2016 A (# Growth of countries’ imperts h
Imported product: Total Product: Total Product: Total
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https://www.trademap.org/Index.aspx?lang=es&AspxAutoDetectCookieSupport=1
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Investigacion y Desarrollo Exportador

* E| potencial comercial de tu proyecto

Acuerdos Comerciales del Peru

ido de esta pagina requiere una version mas reciente de Adobe Flash Player.

£l contenido
P g cotpoose +
FLASH® PLAYER

http://www.acuerdoscomerc
iales.gob.pe/

Q . Beneficios comerciales entre el Perd y Reino Unido PIE=]

¢Qué Acuerdos Comerciales
tenemos?

En vigencia

© b I = : — ,
e Acuerdo de Libre Comercio Perti — Australia

G|
I*I m El ALC Pery — Australia entrd en vigencia el 11 de febrero de 2020 y es uno de los acuerdos comerciales bilaterales mas ambiciosos

que el Peru ha suscrito. Cabe sefalar que, el ALC incluye un capitulo sobre Pequefias y Medianas Empresas (PYMEs), Desarrollo, y
‘%} rom.
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Investigacién y Desarrollo e bortador

* E| potencial comercial de tu proyecto

£ Que es el SIICEX?| Preguntas Frecuentes | Glosario| Herras

m PromPerii te recuerda

Ahora puedes consultar a SUNAT por tus enuios postales
(511) 634 3600 ext. 20519, 20523 y 20528
portafacil@sunat.gob.pe | importafacil@sunat.gob.pe
No oluides Llamar a la mesa de ayuda al exportador

& =H= para consultas de comercio exterior
WSUNAT  cp0rtarscir (511) 604-5601/ (511) 604-5602 / (511) 604-5603 / (511) 719-2999

http://www.siicex.gob.pe/si

icex/portal5ES.asp? page =

Soctores Prodn PRODUCTO / MERCADO SECTORES PRODUCTIVOS 1 6 O O 0 O O 0
— .
Bisqueda de producto

Regulaciones para exportar
@ Ingustria nents y decoracion
Acuerdos Comerciales 2 Lista Completa | Bisqueda Avanzada @ Manurzcur a5
- @ Froductos Pesquercs
" Bisqueda por mercado

Estadisticas 2

- [Afganistan v [(Busears ]
Exporta Ficil i

SIICEX

Sistema Integrado de Informaei6n de Comeneio Exterior.

Informes de las exportaciones
peruanas por sectores

® Agrenagosas
@ Exportacién de Servicios

FACILITACION DE CAPACITACIONES
— EXPORTACIONES
Comuniguese

[o}

nes Organizsdas por PROMPERU
les del Exportados

Comercio Sostenible 2
Siguenos en n B8

@ Programas y Talleres Expesaizatos ADOC-PERU
@ Frograma Exporta Perii - FLANEX

® Aprandiendo 3 Expartar
@ Guia Interactiva

® Simuisdor Financiero
© Rutas Aéreas ® Fiujo Expartador
@ Rutas Maritimas

® Perfiies Logisticos

@ Guia para Exportar
® Informacién de Mercados
@ PROMO EJE EXFORTADOR 2012
® PROWMO 2011 | 2010 | 2008 | 2008 | 2007
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Investigacion y Desarrollo Exportador

* El potencial comercial de tu proyecto

* En este punto se tiene que ver el tamano de
tu mercado y si es escalable

Utilizando la razon de la cadena Q = n*p*q

Q: Venta anual al mercado potencial

n: NUmero de veces que compra al afio
P: Precio de venta

g: cantidad de clientes potenciales
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* E| potencial comercial de tu proyecto

* Buscar compradores en plataformas de

paga o eventos virtuales
PeruMODA

Ogl Food Trade Lebensmittel Vertrie

MODA
Overview Shipments  Trading Partners Events and Research Corporate  Contact )l( )])‘“) ]‘1( ‘()
Company Activity Shipping Activity
by data source by number of shipments
FEEL & LIVE
& Sentgoocs viaNew Port Altamira, ~ ® USimports SUSTAINABLE
Mexi
New Supplier: Avoselect SA De Cv.
@ R
Mexi
N ppl
3 Sent good! Jew Port: R

PRI T R N RTINS Y SR S PO A
< s via New - Rotter QO g0V g0 g0, q0Y g0V q0F g0 q0= gl q0F" q0F 90”
Se s via New Port: Rotterdam, PSS N N S A - U N > s R -
Netherlands Help Center Live Help

Inicio

PREMIO A LA
SOSTENIBILIDAD
E INNOVACION

~topitop

QDELVALLE

Sostenibilidad e Sostenibilidad
Innovacién en proceso e Innovacién en
productivo producto
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Investigacion y Desarrollo

e La duracion esperada del proyecto

VENTAS

CICLO DE VIDADE UN PRODUCTO

4 Introduccion Crecimiento. Madurez ~ Declive

TIEMPO

Webinar

Exportador
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Investigacion y Desarrollo

* Lo que hace la competencia (benchmarking)

Dashboard de las empresas
ortadoras 2020 SECTOR SUNAT @ ACETEL ALGODO 3 NOMBRE/RA... @"ALITPE »
Elaborade por DPPM-SSDE-Promperi
Fuente: SUNAT
" .
‘Qmum, . b ° % =
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Investigacién y Desarrollo e bortador

e Validar MVP

HOW NOT TO BUILD A MINIMUM VIABLE PRODUCT

o ﬂ

ALSO HOW NOT TO BUILD A MINIMUM VIABLE PRODUCT

1

HOW TO BUILD A MINIMUM VIABLE PRODUCT
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Investigacion y Desarrollo

e Validar MVP

Seguir
0 pivotar

1 T
Hipatesis ™,
+
2
Experimentos
MPY
3 4
Medir y oblener
insights

Webinar
Exportador
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Investigacion y Desarrollo Exportador

* Impacto social y ambiental

COMERCIO JUSTO

Consumidor responsable, se preocupa por su
entorno:

a. Medio ambiente: calentamiento global

b. Aspectos sociales: no a la discriminacion o
abuso

c. Alimentacion saludable e inocuo: FAIRTRADE
ingredientes que aporten a su salud

N\l




Proyeccion financiera y requerimiento de financiamiento

“Premisas...”
JEEERINIOSINER R [NERENCHIENIN dentificar este impuesto para considerarlo en las actividades futuras es
(%), importante ya que se detalla el impuesto a pagar en funcion a las utilidades
que se espera generatr.
. . Si existieron algunos ingresos durante los afios por decisiones por parte de
la empresa en la realizacion de actividades en el entorno financiero que le

generen utilidades.

otros ingresos de actividades de la empresa que realice que permite
generar mayor rentabilidad’.

Otros Ingresos:

Webinar ‘%?7”07%,

Exportador peru



Proyeccion financiera

* Balance general

3.0

Activo = Pasivo + Patrimonio

Webinar

Exportador
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Proyeccion financiera

e Balance general (Modelo de financiamiento)

Pasivo
[Pasive 10 o
Pasive
g _ 1 -5 Pai= N A9 _
Acive INGEIVE) INGEIWG

Capital

1.5

3.0

3.0

2.0

Capfital

1.0

N\l



Proyeccion financiera

e Balance general (Escudo fiscal)

Banco
10%

Accionista
Preferente
10%

Gasto 10.00
Escudo Fiscal (2.80)
Egreso neto 7.20
No es gasio
Egreso neto 10

Webinar

Exportador
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Proyeccidn financiera e ortador

e Balance general

BALANCE GENERAL
ACTIVO | 2018 | % | | 2019 | %
Caja y Bancos 150,600 10.06% 299,200 10.88%
Clientes 250,000 16.69% 800,800 29.11%
Existencias 499,100 33.32% 1,100,000 39.99%
Cargas Diferidas A 98,002 6.54% 150,800 5.48%
Total Activo Corriente ¥ 997,702 66.62% ¥ 2,350,800 85.46%
Inmuebles, Maquinaria y Equipo Neto 550,000 36.72% 500,000 18.18%
Depreciacion Acumulada -50,000 3.34% -100,000 3.64%
Total Activo No Corriente 500,000 33.38% 400,000 14.54% balan ce de Situ aCién o) estado
Total Activo 1,497,702 100.00% 2,750,800 100.00% : P A : ;
: : de situacion patrimonial es un
[Pasivo [ 208 [ % | 2019 T % | : . .
informe financiero contable que
Proveedores 350,000 23.37% 360,500 13.11% - - e 7 -
Tibutos 12,000 0.80% 46000 167% refleja la situacion econdmicay
Total Pasivo Corriente ¥ 612,000 40.86% ¥ 952,277 34.62% fl nanciera de una empresa en
Bancos a LP 180,000 12.02% 700,200 25.45% . p
Total Pasivo No Corriente 180,000 12.02% 700,200  25.45% un momento determ|nado
Total Pasivo 792,000 52.88% 1,652,477 60.07%
[PATRIMONIO [ 2018 | % | [ 2009 | %
Capital Social 500,000 33.38% 600,000 21.81%
Capital Adicional 20,000 1.34% 50,000 1.82%
Utilidades Acumuladas 40,000 2.67% 185,702  6.75%
Utilidades del Ejercicio 145,702 9.73% 262,621 9.55% p?” om .
Total Patrimonio 705,702 47.12% 1,098,323 39.93% p eru
Total Pasivo ¥ Patrimonio 1,497,702 100.00% 2,750,800 100.00%




Proyeccidn financiera e ortador

e Estados de ganancias y pérdidas

ESTADO DE GANANCIAS Y PERDIDAS

2018 | % | | 209 | % _ _
Ventas 9,658,574 100.00% 10,504,855 100.00% Reporte financiero de tus
- Costo de Ventas 6,490,700 67.20% 6,457,281 61.47% :
Utilida Bruta 3,167,874 32.80% 4,047,573 38.53% Ingresos y gaStOS enun
- Gastos Administrativos 1,350,250 13.98% 2,000,250 19.04% periodo
- Gastos de Ventas 1,550,600 16.05% 1,572,100 14.97%
Utilida Operativa 267,024 2.76% 475,223 4.52%
- Gastos Financieros 58,879 0.61% 100,050 0.95%
Utilidad antes de Impuestos 208,145 2.16% 375,173 3.57%
- Impuesto a la Renta " 62,444 0.65% TT112552  1.07%
Utilidad Neta 145,702 1.51% 262,621 2.50%

N\l




Proyeccion financiera: precio segun

Incoterms

Concepto

Fabricacion

Costo o gasto PEN

Costo o gasto USD

Utilidad

Empaque especial para exportaciéon

Etiquetas especiales para exportacién

Embalaje

Gastos de Promocion Internacional

Certificado de Origen

Otros Documentos segtin producto

EXW

Transporte Interno

Seguro Interno

Comisién de Agente de Aduana

Almacenaje
Manejo de Carga
Uso de Puerto
FAS
Estiba
FOB

Transporte Maritimo Internacional

CFR

Seguro Internacional

CIF

Webinar

Exportador

\

rom.
peru



Proyeccion financiera: precio segun Webinar
Incoterms Exportador

4 1 4 / [
Dirgeiosio Luglsel€y

Brinda informaci6n y contacto con prestadoras de servicios logisticos
r A que intervienen en la cadena de distribucion fisica internacional & ©
\
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http://directoriologistico.promperu.gob.pe/
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Proyeccion financiera: precio segun Webinar
Incoterms Exportador

SHCEX | Siemainsasto e womaion

Herramientas Rutas
Logisticas para la Maritimas
Exportacion

O] @

Accede a nuestros aplicativos y consigue toda la
informacién necesaria sobre logistica, reduccién de

costos y La gestién operativa del comercio exterior. | Directorio S .‘ ‘ H erra mientas
Compartir: LOgiStico — de COS tOS de
f ¥ in Exportacion
@ e

https://herramientaslogisticas.siicex.gob.pe/ ‘%)géflr@ﬁ




Webinar

Proyeccion financiera Exportador

* Para elaborar una proyeccion es necesario considerar:
e Lainflacion

* Proyeccion de cantidad vendida. Puede ser una tasa de
crecimiento promedio de demanda en anos anteriores,
Tasa promedio del PBI por persona, tasa de crecimiento
segun edad, tasa de crecimiento del sector, entre otras.

* Impuestos
* Tasa de descuento o costo de oportunidad

((prom

peru




Proyeccidn financiera e portador

Flujo de caja proyectado

Concepto Afin 1 Afip 2 Afin 3
IS S N N N R
Total de Caja Disponible
Salidas de Caja
Materiales Drirectos
Mano de Obra Directa

Costos indirectos de fabricacion

Gastos de Venta

Gastos Administrativos

Zastos Financieros

Impuesto sobre la Renta

Compras de Activos Fijos

Devol Depreciacion®
Total de Salidas de Caja
Superavit (o Déficit)

Financiacion

Préstamo Recibido
Inversidn propia
Amortizacion

Efectos de Financiaciom
Saldo Efectivo al Finalizar el

Periodo rom P
‘%) peru




Proyeccidn financiera e ortador

Valor Actual Neto - VAN

“Consiste en actualizar a valor presente los flujos de caja futuros que va a generar el
proyecto, descontados a un cierto tipo de interés (la tasa de descuento), y compararlos con
el importe inicial de la inversion. Para la tasa de descuento se utiliza normalmente el costo

promedios ponderado del capital (cppc) de la empresa que hace la inversion.

F F, R F

n

TR R R
@+i) @+i)” @+i)°  @+i)"

VAN =—F,

VAN > 0 el proyecto es rentable

VAN < 0 el proyecto no es rentable

N\l



Proyeccidn financiera e ortador

CPPC: Costo promedio ponderado del capital

WACC = Ke E/(E+D) + Kd (1-T) D/(E+D)

Coste de los
Fondos Propios

Deuda
Financiera
Fondos Propios Coste de la Deuda
Financiera

W v

(&t




Proyeccion financiera Web na

Exportador

Tasa Interna de Retorno - TIR

“Se define como la tasa de descuento o tipo de interés que iguala el VAN a cero. Esto permite obtener la
rentabilidad en términos porcentuales del plan de negocio es decir comparar con otras alternativas de negocio
que generen rentabilidades con el plan de negocio para establecer si nuestro plan es la mejor opcion.

3 F, F, F

n

+ " : 3 T :
A+t @+i)® @+i)* @+i)"

0=VAN =-F,

TIR > i => realizar el proyecto
TIR <i=>no realizar el proyecto

TIR = i => el inversionista es indiferente
entre realizar el proyecto o no

N\l




Proyeccidn financiera e portador

* Proyeccion financiera (Analisis de la
rentabilidad con un COK de 12%)

Flujo de Caja (VAN) -124 350 15290 13612 15154 13 530 516 13119 11713 7227 9338 53129
VAN 28 278

Flujo de Caja (TIR) -124 350 14795 12744 13728 11860 438 10766 9301 5553 6942 38221
VAN 0

Flujo de Caja (VAN) -44350 3718 3208 5795 5107 -7069 6284 5551 1667 9338 53129

VAN 42 376

Flujo de Caja (TIR) -44350 3415 2706 4490 3635 -4621 3773 3061 844 4344 22703
0

2
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Proyeccidn financiera e ortador

* Proyeccion financiera (Andlisis de sensibilidad)

* Permite establecer el nivel de supuestos importantes que tienen
incidencia directa en el proyecto. Esta técnica puede probar lo
sensible que es el resultado del plan de negocios frente a dichos
supuestos

* Pesimista: Es el peor panorama de la inversion, es decir, es el
resultado en caso del fracaso total del proyecto.

* Probable: Este seria el resultado mas probable que supondriamos en
el analisis de la inversion, debe ser objetivo y basado en la mayor
informacidn posible.

* Optimista: Siempre existe |la posibilidad de lograr mas de lo que
proyectamos, el escenario optimista normalmente es el que se
presenta para motivar a los inversionistas a correr el riesgo.

((prom

peru




Webinar

Proyeccion financiera Exportador

Requerimientos de financiamiento

Lo primero que debemos hacer, es definir:

* Enque lo vas a invertir. Puede ser para capital de
trabajo, activo, crédito hipotecario, etc.

* Qué tipo de institucion financiera y el tipo de
financiamiento: Factoring, leasing financiero u otro.

* Como vas a pagar la deuda (valor de la cuota, periodo,
amortizacion y la tasa de Costo Efectiva AnualiO

N\l




Proyeccidn financiera e ortador

* Requerimientos de financiamiento (Banco)

. golicitsjd de Préstamo Comercial debidamente llenada y firmada (formato del
anco).

* Documento de identidad del/los apoderado/s y avalistas (copia).

* Certificado de vigencia de poderes (no mayor a 3 meses).

e Balance de situacion y estado de ganancias y pérdidas (no mayor a 3 meses).
* Balance general y estado de ganancias y pérdidas (ultimos 2 afios).

e Declaracion Jurada de Impuesto a la Renta - 3.a Categoria (Ultimos 2 afios).

* 6 ultimos pagos de IGV a Sunat (Régimen General).

* Flujo de caja proyectado (por el periodo del préstamo).

* Declaracion confidencial de patrimonio.

* Balance de apertura (para empresas con menos de 2 aios).

((prom

peru




Webinar
Exportador
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Seminarios Virtuales Miércoles
del Exportador

Danny Gambini Pregu ntaS
y respuestas

Multisectoriales — Promperu

rutaexportadora@promperu.gob.pe

éAlguna consulta?
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jGracias por haber sido
parte de este Webinar!

Recuerda que puedes encontrar mayor informacion sobre todas nuestras
actividades y webinars en nuestras redes sociales y pagina web.



