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Espana es la cuarta economia mas grande de la eurozona.

Puntos de interés:
» Ubicado al Suroeste de Europa, ocupando la mayor parte de la peninsula ibérica. i GDH

Limita al noreste con Francia, al oeste con Portugal, y al sur con el Estrecho de FONTEVEER
Gibraltar y el Mar Mediterraneo. Su capital es Madrid.

» Distribuida en 17 comunidades auténomas > unidades territoriales que tienen
competencias propias (gobierno y parlamento) 50 provincias y 2 ciudades
auténomas (Ceuta y Melilla)

»  Poblacion: 47 millones aprox (est 2023): Andalucia (8,6 millones), Catalufia (8,0 =
millones), Madrid (7,0 millones), Valencia (5,3 millones), Galicia (27 millones), entre :
otras.
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*  Grupos étnicos: Espafiol 84,8%, marroqui 1,7%, rumano 1,2%, otros 12,3% (est.
2021). 82% de la poblacion es urbana. Principales areas metropolitanas: Madrid,
Barcelona, Valencia, Sevilla, Zaragoza, Méalaga.

» |diomas: Castellano (74%) > oficial a nivel nacional, Catalan (17%) > oficial en
Catalufia, Islas Baleares y Comunidad Valenciana, Gallego (7%) > oficial en Galicia,

Vasco (2%) > oficial en euskera y en la zona vascoparlante de Navarra. 9 SracRuz o

o -(;?' ﬁ CEUTA
«  Religion: Catdlicos (58,2%), Ateos (16,2%), Agnésticos (10,8%), Otros (14,8%) < o b=
LAZ FALMAZ

* Tipo de gobierno: monarquia constitucional parlamentaria

» Lamoneda es el euro (1,00 EUR = 1,07 USD / 1,00 EUR = 4,00 PEN)

Fuente: CIA World Factbook



Analisis PESTEL - Politica en Esparia

Inestabilidad
Politica: Pedro
Sanchez, investido
presidente con la

amenaza "diaria"
de Puigdemont y
con la calle en
contra de la
amnistia

Fuente: Euromonitor

Apoyo estatal a
grupos vulnerables:
El gasto en
seguridad social y
bienestar seguira
siendo la categoria
de gasto mas
grande
(prestaciones por
desempleo).

Deterioro del
ranking de libertad
economica: La
clasificacion de
Espafia en el
puesto 51 a nivel
mundial en el Indice
de Libertad
Econdmica 2023
sitla al pais entre
el grupo
'moderadamente
libre, pero su
posicidn es una de
las peores de
Europa.

Estancamiento de
las medidas
anticorrupcion:
incapacidad de
crear un
mecanismo de
nombramiento
independiente para
los jueces de los
tribunales
superiores, sin el
cual el Estado tiene
una influencia
significativa sobre
el poder judicial.

Carga fiscal
relativamente alta:
Con una tasa
impositiva individual
maxima del 47,0%
y una tasa
impositiva
corporativa del
25,0%




Analisis PESTEL - Economia en Espafia

Indicadores 2023

Proyecciones Proyecciones
de marzo de 2024 de diciembre de 2023
» PBI: 1.461.889 millones de euros, (+8,6% superior al 2022) 2 SR T
Sector servicios e industria +90% PBI seguido de la agricultura FIE 25 L 17 1 L
Consumo privedo 15 23 18 17 23 17 15
. ., o/ . 0 Consumo plblica 38 12 17 15 08 15 13
Proyeccion PBI%: 1.9% para el 2024 A e————. — B
Exportaciin de bienes y senvicics 24 17 30 28 03 30 29
e Tasa de Inflacion: 3.1% Impartacidn de bienes y senvicios 03 21 a4 30 13 30 27
T Demanda nacional {contribucicn al crecmisntc) w20 18 18 20 18 158
Demanda exterior neta jcontribucion al crecimienta) 08 41 00 01 04 o1 02
° Tasa de paro- 11 8% PB nominal 86 48 4.1 36 42 4.2 a8
' ' Deflactor del PIB 56 28 22 18 28 23 21
IAPC 34 27 18 17 33 20 18
 PBI per cépita: 30.320 € euros ARG ain energie.nl almentng a1 22 19 18 18 19 1A
Empleo (horas) 1% 18 11 08 13 11 08
. EXpOrtaCioneS: 383.688 millones de euros (-1 4%) Mot e 21 16 NME M3 N7 14 N3
Capacidad (+) / necesidad (-} de fnanciacisn
de |a nacicn (% del PIE) 36 34 35 36 28 30 30
. i . i -7 929
Importaciones: 424.248,7millones de euros (-7.2%) SRR
di sz AAPP (% dsl PIE) A8 -5 a5 a5 a4 a8 a8
Deuds de las AAPP (% del PIE) 1077 1085 1072 1084 1063 1072 1084

» Turismo: 85,1 millones de turistas (+18.7)

Fuente: Banco de Espafia, ICEX y BBVA



Analisis PESTEL - Economia en Espafia

Crecimiento del PIB y contribuciones de los principales componentes
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B IAPC-indice general sin energia

Se revisa al alza el crecimiento del PIB en 2024 desde el 1,5% hasta el 1,9 %.
Entre los factores que apoyaran el avance estan el descenso observado de los
precios del petrdleo desde septiembre, del gas y de la electricidad, su impacto
sobre la inflacion y la correccion subsiguiente de los tipos de interés.

La creacion de empleo mantiene un elevado dinamismo, favorecida, como en
trimestres anteriores, por el impulso proveniente de los trabajadores de
nacionalidad extranjera.

El coste de la energia cae, y de consolidarse supondra mejoras en la
competitividad, sobre todo de la industria electrointensiva y de las empresas
exportadoras.

La inflacion general descendié hasta el 2,9% en febrero, tras el repunte observado
en enero, que reflejo la reversion parcial de las medidas de apoyo ante la crisis
energética.

El Banco Central Europeo (BCE) comenzara a reducir el tipo de interés de politica
monetaria en junio, seis meses antes de lo previsto en noviembre

Entre los factores que podrian llevar a un mayor crecimiento durante los préximos
meses se encuentran, por un lado, el descenso adicional en los costes de
produccion como resultado de las inversiones que se han realizado para aumentar
la oferta de energia renovable y la eficiencia en el uso de la electricidad.



Analisis PESTEL - Sociedad en Espaiia

Clase media en ascenso: aunque El mercado de consumo seguira siendo
normalmente la clase media en Espania atractivo: entre 2023 y 2040, se espera que
gana menos en comparacion otras la poblacion total de Espafia aumente un
economias de Europa occidental, el pais 2,0% hasta situarse en 48,5 millones al final
ofrece una alta calidad de vida, un mercado del periodo. La expansion demografica
laboral flexible y oportunidades de empleo estara impulsada unicamente por una
remunerado, lo que atrae continuamente migracion neta positiva, dado que Espafia
nueva mano de obra migrante. sufrira una baja tasa de fertilidad.

Los autdnomos recibiran mayor proteccion
social: Se esperan mas reformas para los
autdnomos espanoles, ya que constituyen
una parte importante del total de la
poblacion ocupada en Espaiia.

La tendencia al envejecimiento continuara:
Al igual que otras naciones europeas, el Espafia en el cuarto pais mas grande de la
envejecimiento seguira siendo una UE, mientras que el mercado de consumo
tendencia demografica clave, a medida que también sera el cuarto mas grande del
aumenta la esperanza de vida y las tasas de bloque econdémico en 2040
fertilidad se mantienen bajas.

Fuente: Euromonitor: Spain: Consumer Profile / Santander



Analisis PESTEL - Sector tecnoldgico en Espana

Fuente: Euromonitor: Spain: Consumer Profile / Santander

Aumento solido del uso de
Internet: se espera que el
porcentaje de la poblacién
que utiliza Internet aumente
del 94,7 % en 2022 al 97,5
% en 2027

El presupuesto del
gobierno para 2023
muestra un aumento

previsto en la inversion en
I+D, siendo el Proyecto
Estratégico para la
Recuperacion y
Transformacion Econdmica
Aeroespacial (PERTE) un
importante motor.

En 2027 habra en Espafia
61,7 millones de abonados
a telefonia movil, lo que
supondra mas de un abono
movil per capita. Esto se
debe en gran medida al
mayor uso de la tecnologia
con fines laborales

Espafia ha dado un paso
importante para nutrir su
ecosistema de empresas
emergentes, con la
introduccion de una nueva Ley
de Empresas Empresariales,
vigente a partir de 2023. La
legislacion ofrece a las
empresas emergentes
medidas administrativas,
fiscales, civiles y comerciales
especificas
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El comercio exterior espafol se muestra mas resilientes

10

Las exportaciones espafiolas de bienes han alcanzado los 383.700 millones de euros, registrando un descenso del 1,4% respecto a 2022 (-5.500 millones), como

consecuencia de las exportaciones energéticas,

Comercio exterior de mercancias: principales magnitudes anuales y mensuales

EXPORTACIONES IMPORTACIONES

e mmm—

2015 249.794 4 274.772,3 -24 9779
2016 256.393.4 - 2 ,6 273.778,6 - -0,4 -17.385,2 93,6
2017 276.142,9 - 7.7 302.431,2 - 10,5 -26.288,3 91.3
2018 285.260,5 - 3,3| 319.647.3 - 5,7| -34.386,8 89,2
2019 290.892,8 - 2,0 322.436,9 - 09| -31.5441 90,2
2020 263.628,3 - -94| 276.925,1 - 141 -13.296.9 95,2
2021 314.858,5 - 19.4| 346.283.4 - 250| -314249 90,9
2022 387.599,0 - 23,1| 458.202,6 - 32B| -7T1.6036 84.4
2023* 383.688,6 - -14| 424.248,7 - -7,2| -40.560,1 90.4
12 dltimos meses® 382.911,8 - -2,7| 423.245,0 - -7.8] -40.3331 90,5
2015 (Ene) 18.484 1 -3,8 -3,5| 21.0108 -0.8 4,0 -2.5265 88,0
2016 (Ene) 18.580,9 -7,0 06| 21.081.9 -3.4 03| -24910 88,2
2017 (Ene) 221092 59 18,9 250156 86 187 -29064 88,4
2018 (Ene) 23.005,1 8,6 41| 273128 178 92| -43075 842
2019 (Ene) 23.2804 10,5 12| 272043 119 04| -3.9239 85,6
2020 (Ene) 236496 58 16| 27.2203 105 01| -3.5707 86,9
2021 (Ene) 2121186 -84 10,3 232122 4.0 147 -2.0007 91,4
2022 (Ene) 27.357,0 -0,8 200| 344232 3,7 483 -7.0861 79,5
2023 (Ene)" 30.921,0 -3,7 16,2| 34.876,7 4.7 53| -309&58 88,7
2024 (Ene)" 30.144 .2 4.1 -25| 338730 47 -28| -3.7288 89.0

" Valores v 1asas con dalos provisionales; tva — tasa de variacion anwal, tvm — &8s de variacidn mensual.

Fuente: Ministerio de Economia, Comercio y Empresa: Informe Mensual de Comercio Exterior. Diciembre 2023

Las ventas al exterior representan el 26,78% de su PIB

En 2023, las exportaciones espafolas se mostraron mas resilientes que las de la
Union Europea y la zona euro.

Los principales sectores de exportacion en 2023 fueron: bienes de equipo (19,5% del
total), alimentacion, bebidas y tabaco (17,5%), productos quimicos (16,8%) y sector
automovil (14,1%).

Atendiendo a los destinos, las exportaciones dirigidas a la Union Europea en 2023
representaron el 62,7% del total y disminuyeron un 1,6% interanual.

Por comunidades autonomas, las que observaron un mayor crecimiento de sus
exportaciones en 2023 fueron Castilla y Ledn (15,9%), seguida por La Rioja (9,5%) y
Aragoén (7,3%). En cambio, los mayores descensos interanuales se registraron en
Canarias (-28,5%), la Comunidad de Madrid (-12,7%) y Andalucia (-10,3%).

En el mismo periodo, las importaciones espafiolas de bienes han alcanzado los
424.248 millones de euros, registrando un descenso del 7,2% respecto a 2022 (33.000
millones), en particular, como consecuencia de las menores importaciones energéticas



Las exportaciones a mercados, como Alemania o ltalia alcanzan cifras récord en 2023.
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Fuente: Ministerio de Economia, Comercio y Empresa: Informe Mensual de Comercio Exterior. Diciembre 2023



Aumenta el N° exportadores regulares de mas de 1.000€ un 1,7%
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Exportaciones totales de Espaiia

Espafia es el 18° exportador mundial con un 1.7% del total.
Principales Xs: automdviles de turismo, aceites de petroleo, sangre humana, medicamentos, partes y accesorios de tractores, entre otros.

En 2022, las exportaciones
totales de Esparna USD 424
mil millones FOB (+8 4%,
frente al 2021).

,,
10% = < 5%

1? Estados Unidos 1° Francia 12 China 1* Marruecos
2° México 2° Alemania 2° Turquia 2° Australia
3° Brasil 3° Porfugal 3° Japdn 3" Egipto

Fuente: TRADEMAP. Elaboracion: Departamento de Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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Importaciones totales de Espana

Espafia es el 15° importador mundial con un 2.0% del total.
Principales M"s: aceites crudos de petréleo, gas de petréleo, automdviles de turismo, partes y accesorios de tractores, entre otros.

En 2022, las importaciones de
Espana USD 499 mil millones
CIF (+171%, frente al 2021).

y
s 8%
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1° Estados Unidos 1° Alemania 12 China 1 Migeria
2° Brasil 2° Francia 2° Turquia 2° Marruecos
3° México 3° Italia 3" India 3° Argelia

Fuente: TRADEMAP. Elaboracion: Departamento de Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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Logistica en Espafia

OCEANO
ATLANTICO

«w RED DE CARRETERAS
~—— FERROCARRILES

PRINCIPALES ZONAS
COMERCIALES
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Fuente:ICEX y Ministerio de Transportes y Movilidad Sostenible

/ DEBILIDADES
* Fuerte atomizacidn del sector, con tamafio

medio de las ermpresas notablemente reducido
* Reparto modal desequilibrado
* Baja participacidn del transporte intermodal

= Insuficiente coordinacidn en |a planificacidn y
desarrollo de infraestructuras logisticas

+ Reducida utilizacidn de TICs en algunos
sectores y modos de transporte de mencancas

* Escasa dimensidn de |a actividad internacional
de la logistica espafiola
* Falta de cualificacidn profesional en el sector

./ AMENAZAS

Escaser de proyectos empresariales de ambito
global en el sector logkstico

* Mormativas especificas de los modos de
ransporte ¢ ausencia de normativa propla

sobre logistica

* Rigidez en bos trédmites administrativos y
controles aduaneros

* Dificultades de interconexitn con Francia

+ Baja disponibilidad de recursos financieros y
dizsminucidn de |a financiacidn europea

* Ausencia de un esquema cdaro a nivel nacional
de plataformas y dreas logisticas

(o o)

* Infraestructuras de transporte de primer nivel

* Liberacidn de capacidad para transporie
ferroviario de mercancias en red convencional

* Iniciativas de inversidn privada y experiencias
de PPP en instalaciones ferroviarias y loglsticas
(terminales portuarias, nodos de carga y
conexiones, etc)

+ Desarrollo de convenios de conexidn
ferroporiuaria entre las Autoridades
Portuarias y ADIF

+ Capacidad de innowvacidn y sensibilizackn

sbre el papel de la capacitacidn y la
formachtn en el sector

+ Conflictos de uso de las infraestructuras &n |os
accesos 3 las grandes ciudades

OPORTUNIDADES \
= Desarrollo de los principales corredores
europeds de mercancias
= Posicidn geogréfica estratégica de Espafia
+ Apoyo del Ministerio de Fomento al impulso
del sector logistico (Unidad Logistica)
* Potenciacidn de la intermodalidad en el PITVI
= Interés creciente por &l uso del ferrocarril por
parte de cargadores y operadores logisticos

+ Elevado potencial de mejora via medidas de
gestidn o con inversidn ajustada

+ Dinamismo del sector exportador espafiol

* Resultados positivos en logistica y transporte
\nl:etmnddul paises europeos prdximos




Las principales darsenas del pais han sumado a final de afio un acumulado total de 543,3 millones de e

Log |St|Ca en ESpana toneladas, el 3,3% menos que en 2022 (561,7 millones de toneladas).

Datos en toneladas
I . Diciembre Acumulade desde Ensro
1.581.2%64 1258.100 14.919.254 13986 503
272313 204 565 3235427 3211186 =07
5232 845 480.022 5.564 175 5289706 -5.3
337373 270143 4.513.482 4.579.054 15
Bahia de Algeciras 8478348 8.386.022 107.250.706 104785 501 -2,3
Bahia de Cadiz 479,748 411.732 5.7117.259 S.T4T.T4E 0.5 N
Baleares 1.058. 786 1.048.280 15.520.728 16.218.081 4.5 HEST'D 41 '?Eﬁb =
Barcelona 6.007.582 5.086.520 T0L.B13.B03 64017 660 =87
Bilbao 3.093.789 2.537.562 32.869.682 32933451 o
m 2849014 3.144 276 J6.568.350 37593051 2.7 _"ur"c'll'EI'ICiE 11'-1-.22"»"::\
Castellon 1.460.664 1.065.237 20.842 358 15.741 633 -24.8
Ceuta 176022 183.627 1.839.900 1880 836 =4 1
Ferrol-San Cibrao B43.296 Taa.762 11.810.612 8.4:351 308 -28.4
Gﬂﬂn 2025792 1.507.311 18,088 E7T 18.975.585 =07
Huelva 2831217 2. T66.040 32.144 188 30074 900 -6.4
Las Palmas 2431770 2.336.391 26.2B8.175 2T AT0.28E =15
Malaga 202796 206.020 4 413617 2552 604 -42.2
Hl'll'l]I Ria de Pontevedra 134 489 168.603 2117 695 2130334 o
Maelilla 47372 43223 578.351 531 4B -7.8 B”I}EC:- EE 5":;:':- .
Matril 165888 273 656 2147749 2548 17T 186 — ‘Cartagena 6,92%
Pasaia 204 781 272 268 3.312.289 3493 330 55
Santa Cruz de Tenerile 1. 190,438 1.076.123 12.268 058 13.523.952 102
Qantander prw— P 455 04 7043254 01 El ranking en cuanto al total de mercancias movidas se ha mantenido igual que hace un afio, con el Big
Sevilla 364.013 358.404 3816.762 3945 542 34 Three liderado por Algeciras (104,7 millones de toneladas), a distancia de Valencia (77,2 millones) y
Tarragona 2483342 2333368 20.604.501 32680487 101 Barcelona (64 millones), los tres recintos con pérdidas respecto a 2022. Cartagena ha mantenido su
i L e I =l cuarta posicion con 37,5 millones de toneladas y de hecho ha incrementado sus traficos el 2,7%, y
Viee ST RIS ATmEA s 07 también lo ha hecho Bilbao (0,1%), que se ha quedado con 32,9 millones de toneladas en la quinta
H'Ingurﬂh 6872 158.742 1.487 606 1.552.184 3.6 L.,
o | warsa] sssis seina posicion.

Incluye cargas, descangas, travialio, iransbardo  fares

Fuente: EI Mercantil. ICEX y Ministerio de Transportes y Movilidad Sostenible



Apertura Comercial: Espana y la UE

Peru y la Unién Europea

ILL FEru - union curopea Pl L L
= Inicio acuerdo Comercial Pert — Union Europea
" "
Tratados de lere ComerCIo (TLC) de Ia UE B spbre el scusrdo El Acuerdo Comercial se suscribic el 26 de junio de 2012 en civdad de Bruselas, BElgica. Entrd en vigencia el 1° de marzo de
2013.

B Textos del acuerdo

oportunidzdes de Negocio Indice [espafiol) {inglés)

« CETA UE-Canada

« UE-Centroamérica e~ ot il sl i

«  Acuerdo de Asociacion UE-Chile ¢Qué Acverdos Comerciaes Tion comesossecin oo rglr
«  Acuerdo comercial UE-Colombia-Per(-Ecuador o T sy voim e e o5
«  AAE UE-Japén . sl

* Acuerdo de Asociacion UE-México

» TLC UE-Singapur

» TLC UE-Corea del Sur

* Acuerdo de Comercio y Cooperacion UE-Reino Unido

Preguntas Frecuentes

AEncoum

Il

Titulo Wil - Fropisdad Intelectual (=5

ficl] {ingléz]
Titulo WIll - Competsncia (espanicl) |

Elez]

Titulo 1% - Comercio y Desarrollo sostenible {espafiol) [inglés)

Titule X — Transparencia y Procedimientos Administrativos (espaficl) (inglés)
rﬂ"fh Titula X1 - Excepcionss Generales [2spafal) (inglés)

Titulo X1 - Solucion de Controversias (espafiol) (inglés)
-
L
-
at

Titulo X1l — Asistencia Técnica y Fortalecimiento de Capacidades Comerciales (sspaficl) (inglés)

* &
h.‘

Titule X1V — Disposiciones Finales (ezpaficl] (inglés)

Anexo |- Cromogramas de Eiminacidn Arancelaria
apéndice 1 - Eliminacion de Arancelzs Aduzneros

Seccion & — Cronograma de eliminzcidn zrancelaniz de Colombia [sspafiol) (inglés]

Bl iF>

. . . P L CPTPP Seccicn B - Cronogramas de eliminacicn arancelaria de |3 Unién Europea
b Acuerdo de |Ibre Comerclo UE'VIetnam ] NG subseccion 1 - Para mercandas originarias de Colombia (sspafial) [inglés)
‘or entrar en vigeneia subseccidn 2 — Parz mercancias originarias de Perl (espafial) (inglés)

 Suiza

= a Seccion £ - Cronograma de eliminacion arancelaria de Perd [=spafiol] gles]
I;}I {‘ > P Lista de Colombiz {espaficl] {ingles)
H = Lista de Union Europez a Colombia [esgafiol] (inglés)
b Balcanes OCCldentaleS Lista de Unién Europea a Perl (espaficl] (inglés)

Lista de Pert [espafiol) [inglés)
spendice 2 - Precios de entrads de parte Union Europes

pan

Seccion & - Colombia {es

w
=3
(13
ID..“‘
-]
A,
L &
a,
-3
3

— ol] {inglés)
* C+ Seccion B —Perd |es:=n.cl_- (inglés)
anexo | — Relative a la Definicion del Concepto de "Productes Originarios™ y Métodos parz lz Cooperacion
® :t — e Administrative (espaficl] (inglés)

anexo Il - Disposiciones especiales sobre cooperacidn administrativa (espaficl) (inglés)
Anexo IV — Medidas de salvasuardiz azricola (espafiall (inzles)

Fuente: UE y Acuerdos Comerciales Peru
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Exportaciones peruanas a Espana

En el 2023, un total de 995 empresas exportaron 1,059 productos por un valor de US$ 1,880 millones Exportaciones por sector SUNAT

Millones de US$

Tipo de sector 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

590 707 684 688 721 767 828  8.0%

Evolucion exportaciones peruanas a Espafia por tipo de sector No tradicional

(Millones de US$) Agropecuario 365 413 403 458 494 498 570  14.6%
1.854 1804 1.880 Pesquero 178 253 250 202 195 235 196 -16.7%
\| 1580 1.628 ~ Mineria no metalica 2 4 7 2 4 5 30 559.5%

' Quimico 16 14 12 13 16 17 17 1.4%
1209 Textil 6 5 4 2 4 6 4 -25.6%
1.264 1135 1.052 Varios (inc.joyeria) 1 1 1 1 1 2 4 1135%
Siderometallirgico 8 5 4 2 2 1 4 206.9%

Metal-Mecénico 9 8 3 7 3 2 2 157%

Maderas y Papeles 2 1 1 1 1 1 1 19%
Artesanias 0 0 0 0 0 0 -50.6%
828 Pieles y cueros 4 2 1 0 0 1 0 -87.9%

>0 Tradicional 1,264 1,098 525 447 859 861 1,052 22.1%
Mineros 691 689 400 404 693 645 826  28.1%

2.017 2.018 2.019 2.020 2.021 2.022 2.023 551 396 105 29 149 194 206 6.2%

Petroleo & Gas Natural

mmm No fradicional == Tradicional Total exportado Agro 19 5 7 8 9 18 16 -7.3%
Pesca 3 7 13 6 7 5 4 -24.9%

* Var.% 23/22: 15.5%
* TCP.% 17-23: 0.2% en promedio anual

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Diego Corthorn ( Consultor en Internacionalizacion e Inteligencia Comercial)
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Exportaciones tradicionales peruanas a Espana

Exportaciones por un valor de US$ 1,052 millones que representan el 56% del total exportado.

Principales productos tradicionales (2023)

Evolucion exportaciones tradicionales a Espafia (Millones de US$) Minerales de cobre y sus concentrados (US$ 589 millones / 56%)

Concentrado de cinc (US$ 207 millones)

—
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«  Gas natural (US$ 151 millones)

oo
(@)]
(o}
oo
(@]
—

Carburo reactores (US$ 55 millones)

 Estafio en bruto (US$ 24 millones)

S
S
~

Café sin tostar (US$ 11 millones)
»  Cinc sin alear (US$ 6 millones)

«  AzUcar de cafa (US$ 5 millones)

CEOEEEENE)
CIEOEEENEE)
G EEEHEEHEEE 5

2 NS
S GeNeN

2017

N
o
—
(o)

2021 2022 2023 * Harina de pescado (US$ 4 millones)

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Diego Corthorn ( Consultor en Internacionalizacion e Inteligencia Comercial)
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Exportaciones no tradicionales peruanas a Espafia — Sector Agropecuario

En el 2023, un total de 548 empresas exportaron 243 productos por un valor de US$ 570 millones al mercado espafiol
J—

Principales productos agropecuarios(2023)

Exportaciones agropecuarias a Espafa
(Millones de US$)  Paltas (US$ 190 millones / +43.2%)

()]
N
(e}

» Uvas frescas (US$ 48 millones / +27.9%)

o
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» Esparragos frescos o refrigerados (US$ 41 millones / +33.7%)

~
—
w
S
o
@®

*  Pimiento piquillo (US$ 39 millones / -19.8%)
Esparragos preparados o conservados (US$ 35 millones / -9.8%)
Alcachofas (US$ 30 millones / +2.0%)

» Mangos frescos o secos (US$ 26 millones / +16.2%)

RRRRER!
! RRRRRRRRE

: RRRRRE )
! RRRRRR!
 RRRERRR
I RRRRRRRE
| RRRRRRRE

2019 «  Cebollas frescas o refrigeradas (US$ 25 millones / +79.8%)

Otros productos dinamicos de interés: aceite de oliva, jengibre, mandarinas,
semillas de meldn, capsicum, fresas, palmitos, entre otros.

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Diego Corthorn ( Consultor en Internacionalizacion e Inteligencia Comercial)



Oportunidades Comerciales— Sector Agropecuario

Fuente: Con datos de TRADEMAP bajo la metodologia CEPAL
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Exportaciones no tradicionales peruanas a Espafia — Sector Pesquero

En el 2023, un total de 110 empresas exportaron 63 productos por un valor de US$ 196 millones al mercado espafiol

Exportaciones pesqueras a Espafia
(Millones de USS$)

253 250

% «\4@ 235

* :‘ 202 195 \*

178 % % A o %
\@ ; \\ b\ﬁ ; \\
b‘a "\ b‘a ‘-\
b‘a "\ b‘a ‘-\
g O © © © &
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Diego Corthorn ( Consultor en Internacionalizacion e Inteligencia Comercial)
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Principales productos pesqueros (2023)

 Pota cruda congelada (US$ 118 millones / -5.4%)
 Volabdeiras y demas moluscos (US$ 24 millones / -45.5%)
Preparaciones y conservas de anchoas (US$ 9 millones / -9.4%)
Atunes enteros o en trozos (US$ 8 millones / -6.0%)

« Colas de langostino congelada (US$ 7 millones / -39.7%)

« Pota precocida congelada (US$ 7 millones / +40.3%)
 Langostinos enteros congelados (US$ 5 millones / -55.5%)

Otros productos dinamicos de interés: conchas de abanico, harina de
crustaceos, entre otros.
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Oportunidades Comerciales— Sector Pesquero

4
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a_qr | \ Filetes congeladosde trucha
~..-congelados R

Fuente: Con datos de TRADEMAP bajo la metodologia CEPAL



Exportaciones no tradicionales peruanas a Espafia — Sector Textil

En el 2023, un total de 106 empresas exportaron 197 productos por un valor de US$ 4 millones al mercado espafiol

Exportaciones textiles a Espafia
(Millones de US$)

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Diego Corthorn ( Consultor en Internacionalizacion e Inteligencia Comercial)

2023

N

Principales productos textiles (2023)

Las demas fibras sintéticas (US$ 658 mil / -21.6%)

Suéteres, pullovers (US$ 419 mil / +21.6%)

Los demas suéteres de lana (US$ 321 mil / -54.7%)

Prendas y complementos de vestir de punto (US$ 308 mil / -48.6%)
Los demas t-shirts de algodén hombres (US$ 252 mil / -11.8%)

Los demas suéteres de jersey (US$ 198 mil / +31.0%)

Pantalones largos (US$ 135 mil / -81.3%)

Los demas cables de filamento sintético (US$ 119 mil / -73.2%)

Mantas de las demas materias textiles (US$ 102 mil / +52.9%)
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Oportunidades Comerciales— Sector Textil

M

Decoracion del hogar
Ropa paramascotas. Mezclas *

Fuente: Con datos de TRADEMAP bajo la metodologia CEPAL



Exportaciones no tradicionales peruanas a Espafia — Sector Manufacturas Diversas

En el 2023, un total de 288 empresas exportaron 532 productos por un valor de US$ 58 millones al mercado espaiiol

Exportaciones Manufacturas Diversas a Espafia
Millones de US$

41
36
28 28
§ i 26 § §
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Diego Corthorn ( Consultor en Internacionalizacion e Inteligencia Comercial)

58

2023

N

Principales productos manufacturas diversas (2023)

Antracitas (US$ 24 millones / + US$ 24 millones adicionales)
Andalucita, cianita y silimanita (US$ 5 millones / +33.8%)
Carmin de cochinilla (US$ 4 millones / -14.4%)

Lacas colorantes (US$ 3 millones / +43.7%)

Articulos de joyeria (US$ 3 millones / +422.9%)

Demas preparaciones capilares (US$ 2 millones / -20.7%)
Preparaciones para ondulacion (US$ 2 millones / +6.7%)
Champus (US$ 1 millén / +160.2%)

Cinc sin alear (US$ 1 millén / + US$ 1 millén adicional)



Oportunidades Comerciales— Sector Manufacturas Diversas

Bombonas, botellas y demas Polietileno en formas primarias

recipientes u envases =g

Neumaticos de caucho para

q lautomowles Fi

Fuente: Con datos de TRADEMAP bajo la metodologia CEPAL

( £

Placas, laminas, hojas y tiras de
polimeros de etileno
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Exportaciones espariolas hacia Peru

» En Diciembre 2023 Espafia export6 €61,7M

* En Diciembre 2023, las principales exportaciones de
Espafia hacia Peru fueron Productos de belleza
(€2,46M), Tabla de particulas (€2,31M), Juegos de video
y cartas (€1,34M), Ceramica sin esmaltar (€1,26M), y
Neumaticos de goma (€1,19M). En Diciembre 2023 las
principales importaciones de Espafia hacia Peru fueron
Mina de cobre (€47,6M), Mineral de zinc (€23,9M), Otras
verduras procesadas (€17,7M), Moluscos (€12,1M), y
Lata cruda (€11,8M).

Fuente: OEC. World
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Inversiones espanolas en Peru

Espafia es el segundo principal inversor en Perd, segin PROINVERSION existen 56 inversionistas de 10 sectores

30

INVERSIONISTA o Pals Ry EMPRESA RECEFTORA DE INVERSION = SECTOR [N
INGS 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2/ TELEFONICA HISPANDAMERICA 5.A. ESPANA | TELEFONICA DEL PERU SAA. COMUNICACIONES
ECOPETROL GLOBAL ENERGY 5.LU. ESPANA |ECOPETROL DEL PERU SA. PETROLED |
NI MERCOSUR TELECOM, S.L. ESPANA |ENTEL PERU S.A. (ANTES NEXTEL DEL PERU 5.4 COMUNICACIONES
CBC BOTTLING HOLDCO 5. ESPANA |CBC PERUANA SAC. INDUSTRIA
REINO UNIDO | 5,032.1 | 5,064.1 | 6,035.2 | 6,329.9 | 6,335.2 | 6,339.6 | 6,339.6 | 6,339.6 ENAGAS INTERMACIONAL 5.L. ESPANA |TRANSPORTADORA DE GAS DEL PERU SA. TRANSPORTE
BANCO SANTANDER 5.4, ESPANA |BANCO SANTANDER PERUSA. FINANZAS
ESPANA 4,995.0 | 5,056.0 | 5,148.2 | 5,190.9 | 5205.0 | 5.227.6 | 5227.6 | 5.227.6 RED ELECTRICA INTERNACIONAL 5.4, ESPANA |RED ELECTRICA DEL SUR S.A. ENERGHA
TELEFONICA LATINGAMERICA HOLDING, 5.L. ESPANA |TELEFONICA DEL PERU SAA. COMUNICACIONES
COBRA CONCESIONES 5.L. ESPANA |PARQUE EOLICO TRES HERMANAS SAC. ENERGIA
CHILE 3,427.7 | 34296 | 3,583.0 | 3,598.7 | 3,620.0 | 3,623.3 | 3,623.4 | 3,623.4 IRIDIUM CONCESIONES DE INFRAESTRUCTURAS 5 A ESPARA |METRO DE LIMA LINEA 2 S.A, TRANSPORTE
TELEFONICA CYBESECURITY & CLOUD TECH S.L. ESPANA | TELEFONICA CYBERSECURITY & CLOUD TECH PERU SAC. SERVICIOS
VIALIA SOCIEDAD GESTORA DE CONCESIONES DE INFRAESTRUCTU  ESPANA | METRO DE LIMA LINEA 2 S.A, TRANSPORTE
EE.UU. 3218.3 | 3,221.1 | 3,223.5 | 3,227.1 | 3232.4 | 32324 | 3,232.4 | 3,236.6 ACS5 SERVICIDS, COMUNICACIONES Y ENERGIA 5.L. ESPANA |PLANTA DE TRATAMIENTO DE AGUAS RESIDUALES TABOADA S|  ENERGHA
ENAGAS INTERNACIONAL S.L.U. ESPANA |GASODUCTO SUR PERUANO SA. ENERGHA
COLOMBIA | 1,361.0 | 1,361.0 | 1,361.0 | 1,380.0 | 1,394.6 | 1,394.6 | 1,394.6 | 1,394.6 GRUPO T-50LAR GLOBAL S.A. ESPANA |GTS MAJES SAC ENERGIA
STOWE INVEST 5. ESPANA |PERUANA DE INVERSIONES EN ENERGIAS RENCVABLES 5.4, ENERGHA
CARTERA DE INVERSIONES MELCA 5.L. ESPANA |BK GESTIONSAC. CONSTRUCCION
PAISES BAJOS | 1,178.0 | 1,197.4 | 11974 | 1,489.0 | 1,376.4 | 1,376.4 | 1,272.8 | 1,272.8 WORLD CEMENT GROUP 5.L. ESPANA |CEMENTOS PORTLAND SA. INDUSTRIA
COBRA INSTALACIONES Y SERVICIDS 5.4, ESPARA |PLANTA DE RESERVA FRIA DE GENERACION DE ETEN SA. ENERGHA
INDRA SISTEMAS S.A. ESPANA |INDRA PERUSA. SERVICIOS
BRASIL 1,199.5 | 1,199.5 | 1,199.5 | 1,199.5 | 1,199.5 | 1,199.5 | 1,199.5 | 1,199.5 CELEC REDES 5L ESPANA |PUERTO MALDONADO TRANSMISORA DE ENERGIA SA.C. ENERGIA
PAMPUL HOLDCO 5. ESPARA |MOQUEGUA FV SAC. ENERGHA
CAJANMARCA LT INVEST S.L. ESPANA | CONCESIONARIA LINEA DE TRANSMISION CCNCM S.A.C. ENERGHA
CHINA 231.6 238.7 288.7 308.7 | 666.1 | 1,131.1 | 1,139.0 | 1,139.0
. . : MOLDED PACKAGING INTERMATIOMALS. L. ESPARNA MOLPACK PERU 5. A, INDUSTRIA
ACCIONAAGUAS AL ESPARA CONCESIONARIA LACHIRAS A, VIVIENDA
CANADA 1,123.0 | 1,123.0 | 1,123.0 | 1,123.0 | 1,123.0 | 1,123.0 | 1,123.0 | 1,123.0 SERVINOGAS.L. ESPANA | TERMINAL PORTUARID PARACAS 5.4, TRANSFORTE
ZERC-E DOLLAR ASSETSS.L. ESPARNA CONCESIONARIA LINEA DE TRANSMISION CCNCM 5.4.C. ENERGIA

Fuente: PROINVERSION




Turismo Peru - Espana

PERU: LLEGADA DE TURISTAS INTERNACIONALES, SEGUN PAIS DE RESIDENCIA

Diciembre By Afio iy af
Pais da residencla |—eeeeooe ——  Var{H - Aw @ NarW Part. %
2019 2020 2021 2022 2023 23122 23139 2019 2020 2021 2022 2023 23122 2319 2023

Total |anum 34602 BETIZ 197 340 262661 331% Wa 4371787 B96523 444331 2009275 2524658 257% -423% 'lhﬂlla

Chile BETH4 6915 8TOT 41748 55687 334% -358%|[(1186234 ZBE3ST 36744 365621 S583TTI 624% -504% 235%
EELIU. SR446 13945 32037 41311 55379 341%  -52%|| G561 127555 1TTO000 464759 480332 55% -254% 194%
Ecuador 31140 G65 1310 15962 19204 203% -383%|| 330486 6O 547 9869 156940 239519 526% -294% 85%
Colombia 22682 2353 TO65 12768 14T63  156% -348%|| 223843 48950 40852 133035 146423 101% -345%  58%
Bolivia 23253 527 619 12216 19866 625% -146%|| 188642 52445 4340 97 TT6  134TE0 3TE% -2856% 53%
Brasil 16653 1698 3085 T260 13127 BOE% -212%|| 193858 34446 10542 BA418 130758 46.2% 5.2%
[ Espafia 14265 1141 G685 10225 11909 165% -165%|| 15B118B 28487 32855 94665 101520 7.2% 4 0%
Argentina 18698 1895 3500 10955 107AO0 6% 423%|| 214608 45082 14049 B0 426 99048 232% -538% 39%
Méaxico 12178 1415 3705 5833 TTEO0 334% -361%|| 12B828 22582 24280 76434 TE300 -02% -408% 30%

PERU: SALIDA DE TURISTAS PERUANOS RESIDENTES, SEGUN PAIS DESTINO

Var.% Var.% Salidas segin regién de destino
e 2322 23M9
Total 3275088 791383 B1T231 2418522 2973745 404%  9.2% 100.0% Afio 2023

Chile 1417325 333718 36165 528964 039868 77.7% -337% 918% 2° )

EEWL. 324799 89016 268613 322206 304880  225% 216% 133% Mortemmitsics BRSY) 3" europa(12.3%)
| Espafia 184000 41720 GOGGE 193764 255234 317% 387% B6% T ?

México 177085 44564 40584 215710 220123  20% 237% T4%

Bolivia 201241 69609 4473 136810 219772  GO6% -245% TA%

Colombia 177406 43877 38244 202264 215285  64% 214% 72% 0 ° Centroamérica (8,85

Panami 140804 40374 88300 170451 199283 169% 414% 6%

Argentina 99227 23551 7369  GOTOT 141509 103,0% 426% 48% “ 1°

~ ) ; 0 udamirica
Ecuador 137873 33545 7188 71874 102850 432% -253% 35% 8.1%)
Brasil 124620 32400 6094 53446  O0BBI6  B12% -223% 33%

RestodelMundo 188718 388910 41194 153 306 1BB00F 226% -59% 63%

\
dencia Nacional de M

CETURAMT/DGIETA-DIAITA

ARl

Fuente: MINCETUR
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Llegando al Consumidor Espaiiol

TOTAL POPLILATION GROWTH
47.5 0.2%
million in 2022 in 2022
FOREIGN CITIENS NET MIGHATION RATE
4.8 14.6
million in 2022 in 2022
LARGEST GENERATION POPLLATION DENSITY
Generation X 95.1
persons per sg km

LATERLIFERS AND SEMIORS  MEDUAN AGE
95 45.1 years
million in 2022 in 2022
Urban Population 2022
% of total population
Spain (]
Western Europe [ ]
Warld &

[ S 100%

NUMBER OF HOUBEMOLDS  AVERAGE MOUSEHOLD
18.6 2.6
million in 2022 persons in 2022

SINGLE PERSON HOUSEHOLDS  SHARE

4.5 24.5%

million in 2022 of total househalds

SINGLE-PARENT FAMILIES GROWTH

18 0.5%

millien in 2022 in 2002

Share of Households without Children
Under 18 Years 2000-2040

# of total househoids

80%

T5%
0% /
5%
0%
5%

nan 2080

Male/Female Major Milestones in Life 2022

e @ Birth of first child
e @ First marriage
s & TS i ag
| [N ) [ ] [ ] ® Median age
[ ] L]
Feniles 313 385 462 71 a3 @ Heaithy life expectancy

@ Life expectancy

Population Distribution in Spain Top 10 Cities in Spain 2022
IEEI p p p

Millign people

% of total female/male population

Madrid

Barcelona
Valencia

Laville

Bilbaa

Malaga

Zaragoaa
Falma de Mallarca
Murcia

Las Palmes de Gran Canaria

] 5 10
Sowrce: Evromonitor intemational from UN/Eurostor/natiomal

E'Women HMen atishes

Households by Number of Persons 2022 Average Household Size in Top 10 Cities 2022

% of total househalds Number of persons

1 sz Kuroa |
Seville |

3 persars Las Paimas de Gran.. I

A i Milagan I
Madrid |

4 persars Palma de Mallorca |

& persars Barcelona |

Valencia | I
Bilbac |
Zaragoza |
10 2 1a 14 28

E+ persons

0% 10% % 30% arrks

W &pain W 'Western Eurape W World

Households by Number of Rooms  Househalds by Tenure 2022
2022 % af tatal househalds

100%
Inner cirde: 50
Spain
Cuter circle:
o

‘World
Lpain ‘Western Eurcpe Warld
M Rented N Other
W Home Cwner, Without Martgage B Home Crwner, With Mortgage
L m: [E m4  m5+ Source: Euromonitar Intemnotionol fram notionol stotistics/UN

Fuente: Euromonitor: Spain: Consumer Profile / Santander

Gastos de consumo

Paridad del poder adquisitivo

33

2022 2023 2024 (e) 2025 (e) 2026 (e)

Paridad del poder adquisitivo funidad monetaria iocat poruso) | 0,59 | 0,60 | 0,61 0,61 0,61
Gastos de consumo de los hogares 2020 2021 2022
Gastos de consumo de los hogares 667.388 | 707.245 | 738.380
{Millones de USD, precio constante de 2000)
Gastos de consumo de los hogares -12,2 6,0 44
(crecimiento anual, %)
Gastos de consumo de los hogares per capita 14.090 14.916 15.507
{USD, precio constante de 2000)
Tasa de equipamiento en tecnologia de la informacién y comunicacién, por 100
. %
habitantes
Namero de suscriptores de lineas telefénicas 114,2
Namero de lineas principales 411
Namero de suscriptores a lineas telefonicas moviles 114,2
Namero de usuarios de Internet 72,0
Namero de ordenadores personales 35,3




Llegando al Consumidor Espariol

»  Espafia se puede llamar una sociedad de consumo. El precio es uno de los principales factores de compra. Los pagos faciles,
las promociones y el servicio al cliente también tienen una gran influencia.

»  El comercio electronico tiene muchas posibilidades ya que alrededor de 40 millones de personas estan en linea en el pais. Los
espafioles gastan una media de 460 euros en internet.

*  Los productos nacionales son muy apreciados por los espafioles, no tiene importancia la popularidad de la marca, son los
jovenes quiénes impulsan esta tendencia, buscan productos nuevos y no se guian por la lealtad.

»  Mas del 97% de los jovenes de 16 a 24 afios estan presentes en Internet y aumentan la popularidad del comercio electronico.
Cada sitio web debe ser claro y confiable, desde el principio es importante saber cuanto y por qué pagar.

. Para la sociedad espariola, el cuidado del medio ambiente es muy importante, cada vez mas, los consumidores de nuestro
pais prestan mas atencion al origen de un producto determinado y su impacto en el medio ambiente.

»  ;Doénde compra el consumidor espafiol? La mayoria de las compras transfronterizas provienen de Alemania, el segundo pais
es Francia y en tercer lugar tenemos China, Italia y Reino Unido.

»  Las tarjetas operan en el mercado espafiol: este método cubre mas del 40% de las transacciones. PayPal es la billetera digital
mas elegida por los espafioles. Bizum es una aplicacion espafiola que sigue ganando popularidad, permite a los usuarios
realizar pagos entre cuentas bancarias.

* 8 de cada 10 consumidores declaran comprar minimo una vez a la semana, y eso se traduce en que visita hasta 4
establecimientos distintos.

*  Hoy en dia, podemos decir que el shopper es “poco fiel a las ensefias”, y que prioriza la comodidad en la compra.

»  El principal motivo de eleccion de una tienda es la proximidad (mencionado por un 24% como motivo principal), seguido de los
precios (17%) y los productos de marca propia del establecimiento (7%).

Fuente: Euromonitor; Spain: Consumer Profile / Santander / Statista



Segmentando al Consumidor Espariol

Practicos. La sencillez y conveniencia son sus principales
drivers de compra. Es un hombre joven, con ingresos
bajos. Vive en mayor medida en el sur de Espafia. Declara
que los anuncios no afectan a sus decisiones de compra.
Sus fuentes de informacién son la television y los

periddicos online. Muy poco usuarios de las redes sociales.

Zara es la marca de moda mas considerada.

Eco-responsables. El impacto medioambiental afecta a
sus decisiones de compra. Prima la calidad y no le importa
pagar mas por marcas que muestran su responsabilidad
social. Mujer mayor de 50 afios y que demuestra tener gran
interés por la lectura y el cine. Fiel a las marcas, prefiere
comprar en tienda fisica. Cuenta con menos perfiles en
redes sociales. Decathlon y El Corte Inglés ocupan el top
en consideracion de compra. Carrefour y Lidl emergen
como supermercados de referencia, por detras de
Mercadona.

Busca chollos. Se trata de un comprador racional, que
intenta aprovechar las ofertas y descuentos. No le importa
cambiar su marca favorita por otra con un mejor precio.
Mujer de mediana edad, con renta media, vive entre el
centro y el sur de la peninsula, y le gusta salir, viajar y
visitar restaurantes y cafés. Internet es su principal fuente
de informacién, con perfiles en Instagram y Facebook.
Decathlon y Zara son las marcas con mayor consideracion
en moda. Acuden en mayor medida a Lidl y Carrefour,
aunque sin llegar a desbancar a Mercadona. La compra
online les facilita la vida.

Premium. Prima la calidad frente al precio, se interesa por
probar nuevas marcas, le importa el impacto
medioambiental de sus compras y es el segmento mas
tecnoldgico. Hombre de mediana edad, presenta una renta
media-alta, con hijos menores en el hogar, le interesa
viajar. Zara y Nike se encuentran entre sus marcas de
moda mas consideradas. Al llenar la cesta de la compra, va
a mas supermercados, destacando Carrefour en el
segundo puesto, detras de Mercadona.

35

Austeros. Solo realiza compras esenciales por su baja
renta, busca siempre el precio mas econdmico y no se deja
llevar por los efectos que su compra pueda tener en la
sostenibilidad. Mujeres mayores de 50 afios, no tienen hijos
menores en el hogar. Le gusta ver la television y leer.
Decathlon y Primark se sitian en el top of mind en moda.
Lidl ocupa el segundo lugar en el ranking de
supermercados, por detras de Mercadona

Fuente: Euromonitor; Spain: Consumer Profile / Santander / Statista



»* Demographic
transformations, induding
urbanisation, increased life
expectancy and a declining
birth rate, are collectively
reshaping Spain’s consumer
landscape.

* Immigration, family policies
and global geopolitical shifts
are playing pivotal roles in
shaping the structure of
Spanish society.

» Consequently, the consumer
profile in Spain is becoming
more diverse.

Fuente: Euromonitor: Spain: Consumer Profile

Segmentando al Consumidor Espariol

s

t]_l-lj Households

* Changing consumer values,
an ageing population as well
as rising numbers of
divorcees mean that Spanish
consumers more often live
alone.

* The singletons population,
smaller households and
childless families are the
fastest growing segments.

® Despite a shrinking average
household size, Spaniards are
opting for more spacious
accommodation, with
detached houses recording
the fastest growth.

e Income and
-J o
7 expenditure
* Economic turbulence and the
rising cost of living are

motivating consurmners to
turn to saving and budgeting.

* Expansion of the bottom of
the socioeconomic pyramid

poses risks, but also offers
opportunities.

* In Spain, the middle-aged
population holds a significant
advantage in terms of both
amassing wealth and
engaging in discretionary
expenditure.

Lifestyles

» Changing consumer values in
light of the pandemic and
cdimate change have
increased demand for
sustainable action.

» While job security remains a
vital professional
requirement, reflecting
stability, the pursuit of a
good work-life balance is
gaining traction.

® The country’s CONSuUMers are
shifting towards more
selective and mindful
consumption.

36



Llegando al Consumidor Espaiiol

HABITOS DE COMPRA Y CONSUMO. CRITERIOS DE ELECCION DEL COMERCIO

{,?‘* * Destaca la adecuada combinacion entre precio (71%) y calidad (63%)
&

* Seguidos por |a ubicacion (48%) del establecimiento (proximidad) y el trato y amabilidad (43%).

%ﬁ + Y por la amplitud de la gama ofertada (34%), la confianza (28%) y el aspecto del establecimiento (27%).

* Comparativamente, |a diversidad de medios de pago aceptados, los dias y horarios comerciales, la opcidn
de compra no presencial y el compromiso social del comerciante tienen menor importancia.

Precio adecuado, competitivo; ofertas

Buenos productos, de calidad

Proximidad al hogar/lugar de trabajo

Trato, amabilidad

Amplitud y variedad de su gama de productos

Confianza, seguridad, trayectoria

Aspecto general del establecimiento, ambiente, limpleza
Productos actuales, moda, innovadores

Rapidez, agilidad en la atencidn, pocas esperas
Profesionalidad, que sepan lo que venden, que asesoren
Stocks y existenclas suficientes, presencia de productos
Medios de pago diferentes, efectivo, tarjeta, mévil, etc

Dias y horarios comerclales

Financlacion/facilidades de pago

Servicios adicionales (reparto, postventa...)

Con opcién de compra/pedido no presencial (online, teléfono ...)
Reconocimiento como cliente, acciones de fidelizacion
Comprometido con sostenibilidad medioambiental y derechos
Otros aspectos

I 7!

I 0
I 7 s
I
I
I
I 1

I

I ;o0
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M

Base: 414

Fuente: Euromonitor; Spain: Consumer Profile / Santander / Statista

Piense un momento en si mismo como consumidor idin’a que ha
(4 cambiado mucho, algo, poco 0 nada en su forma de comprar, con

\ respecto a unos 5 aios atrds?, es decir, en qué busca, dénde y como
: \

A

Poco + Nada: 52%

PERFIL DEL CONSUMIDOR
Percepcion de cambios en el comportamiento de compra

El 52% no piensa que haya cambiado mucho su forma de comprar en los Gitimos afios.
Entre quienes reconocen cambios, el principal es una mayor penetracion de la compra por Internet.

@ Cambios como consumidor
% Respuesta multiple

compra més por internet | EEGNGNTNTNTGNGN 25
Cambios negativos circunstancias personales |
Més consciente (calidad, prioridades, criterios...) | N 15
Cambios en el entorno (opciones tiendas, marcas...) [ 12
Compra mas en grandes superficies/CC - 7
Cambios positivos circunstancias personales [l 7
Otros personales (emancipacion, tiempo disponible...) - 5
Compra més en tiendas pequefias [l 4
/7 Utiliza otros medios de pago [ 3
/ Compra mds en supermercados . 3

S
Algo, supone: 48% NS/NC 5
iy g - Base: 199

\\: @ MO“\'OS dc IOS cambins en su forma dc cnmplar

%
Evolucién personal, como consumidor [N 28
Cambios en la oferta comercial | 22
Una combinacién de factores [ 2
circunstancias particulares [N 22

Ns/Ne ] 2
Base: 199
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Llegando al Consumidor Espaiiol

Espafa pais europeo con
mas tiendas de alimentacion.

T = Fibh

] 2 mil ciudadanos
1 Tienda (s6lo contando: distrib.
organizada, super e hiper)

400 Plataformas logisticas, repartidas de forma

equilibrada por todo el pais.

Fuente: OCEX Espafia - PROMPERU. Elaboracién: Departamento de Inteligencia de Mercados - PROMPERU

30 000 Tiendas del

Comercio Tradicional

24 300 Tiendas entre
Supermercados e
Hipermercados

‘1) . i
LI m»
1 Tienda Por cada 840 ciudadanos
(Contando el comercio
pequerio)

Red de Mercas: Vertebra la mayor red de mercados
mayoristas del mundo (24)

38
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Llegando al Consumidor Espaiiol

Top Marcas 2023: SUPERMERCADOS
SRS Por comunidad auténoma en funcién del nimero de establecimientos

Indicador Evolutivo Mensual __
TOP RETAILERS ESPANA 3Q.2023

& erosi1 /
7

,{DlO &1 Ambito: Nacional Red Comercial Cuota
Operador | Grupo Est. Sup. FMCG % Sup.
MERCADONA 1.625 2.533.137 16,88%
CARREFOUR 1.453 1.406.792 9,37%
DIA RETAIL 2.321 1.055.818 7,04%
‘ GRUPO EROSKI 1.395 940.221 6,27%
LIDL 668 784.950 5,23%
(@I ALCAMPO 531 688.137 4,59%
= CONSUM 924 677.681 4,52%
EL CORTE INGLES 857 511.586 3,41%
ALDI 415 461.056 3,07%
Top 3 nacional LiIDERES REGIONALES | TOP 15 7.498 3.106.044 20,70%
RESTO 7.708 2.841.457 18,93%
Total general 25.395 15.006.879 100,00%
. - .
e 1 uu
-
Pings oo .
g En funcién del nimero de establecimientos
wwwv datacentric.es Fuente: Deyde DataCentric

Fuente: Euromonitor; Spain: Consumer Profile / Santander / Statista



Una oportunidad de negocio en auge: El turismo y la gastronomia en Espafa

Mas de 85 millones de turistas visitaron Espafia el afio pasado y gastaron 108.662 millones de euros

Espafia cerrd 2023 con cifras récord de turismo, segun los datos recogidos por el Instituto Nacional de Estadistica (INE). Un total de 85,1 millones
de viajeros internacionales visitaron nuestro pais entre enero y diciembre. El incremento respecto al afio anterior fue del 18,7%, aunque el auténtico
referente era 2019, el ultimo afio con registros no afectados por la pandemia de covid 19.

Asi, el numero de turistas foraneos crecio un 1,9% frente a 2019, cuando se registraron 83,5 millones de viajeros. Diciembre de 2023, con 5,2
millones de visitantes, contribuyé a dejar atras aquella referencia, tras subir un 26,2% respecto al ultimo mes de 2022 y un 21% respecto al mismo
mes de 2019.

/Crecimiento del gasto turistico \

El gasto por turista crecié aun mas exponencialmente durante 2023. Las divisas aumentaron un 24,7% respecto a 2022 y un 18,2% frente a 2019.
Concretamente, los turistas no residentes en Espafia desembolsaron el afio pasado 108.662 millones de euros en nuestro pais.

Reino Unido fue el principal pais de procedencia de los viajeros, con 17,3 millones (un 14,6% mas), seguido de Francia, con 11,8 millones (un 17%
mas), y Alemania, con 10,8 millones (un 10,6% mas). Los britanicos fueron también los que mas gastaron, hasta 19.947 millones de euros (+16,3%
mas). Les siguieron los alemanes, con 12.978 millones (+12,6%) y los franceses, con 9.767 millones (+19,7%). /

A

Las comunidades mas visitadas )
En 2023, Catalufia fue la comunidad autbnoma mas visitada por los turistas extranjeros, con 18 millones de viajeros que superaron en un 21,2% la
cifra de 2022. Le siguieron las Islas Baleares, con 14,4 millones de visitantes (un 9,1% mas), y las Islas Canarias, con 13,9 millones (un 13,1% mas).

Catalufia fue también donde mas gastaron, hasta 20.878 millones de euros (un 26,7% mas que en 2022). Le siguieron Canarias, con 20.334 millones

(un 16,5% mas), y las Baleares, con 17.722 millones (un 16,4% mas). y

40

Fuente: Invest in Spain: ICEX



‘ Llegando al Consumidor Espaiiol

Casi 1 de cada 3 consumidores espafoles tienen aplicaciones relacionadas con la salud,

bienestar o fitness:

EI47% de los

consumidores espanoles
que usan apps de salud,
bienestar o fitness tienen
dos o tres en sus
dispositivos inteligentes

/

38% ®) 6%

Monorizar y hacee Diata, pardida e peso
ejercicio fisico ¥ nutricién

|
m

Control g las
constantas viales prascpciones

21%

Fertiidad y control Primaras awlios y Corsultas médicas
oal periodo tra ca i

Para que utiiizamas este tipo de apps en Espeia?

21% iml 42%

Progunia: JUsa 90uns spbcacion Madca, nees 0 ca DIenastar 60 Su SMArNprore. Smareston o it
Proguntar Por o, inchque cudhes 00 103 501 KNS 1P 00 3008 52, Nota. of 55 roaconckd 9.0 NgUTa oo ks seNakadas
Fuerta. Global Consumer hsighns Sunvy 2019, Porcentaje o0 1espue3ias 00 108 COTSUMICONS £400700S 07 IISIncos.

Carrefour Introduces a 30 items for EUR30 money-saving offer

e dTE EL
W OO EREED OF 3638

Carrefour (9

Fuente: Euromonitor: Spain: Consumer Profile

Charaeteristic

® |In 2022, Carrefour Spain announced a relief
package comprising 30 essential household items,
spanning groceries like canned food, pasta, cereal,
oil, preserves, personal care and cleaning products,
all for just EUR30, aiming to alleviate the financial
hardships faced by peaple.

Context

" |In 2022, 58% of Spanish consumers fell into lower
or lower-middle income brackets, while 57% said

they opted for home-cooked meals over dining out.

Carrefour's initiatives target these budget-
conscious consumers, fostering loyalty and trust by
delivering value during economic challenges.

Consequence

» Carrefour’s initiative amidst high inflation not only
cultivates consumer loyalty but also has the
potential to boost revenue through increased foot

traffic, leading to additional sales of other products.

Just Eat diversifies into grocery delivery services

Imoge source: https://www.justeattokeoway.cam/

Characteristic
= Just Eat, Spain’s leading online food delivery service,
expanded its operations into grocery delivery in 2022
» Collaborating with Gorillas (grocery app) and
municipal markets in Madrid, Barcelona, Valencia and
Alicante, the service includes over 250 small
businesses, and is available to nearly 3 million users.

Context

= Striving for simplicity, consumers increasingly seek a
one-stop shop for both prepared meals and grocery
items. COVID-19 has further accelerated the
development of last mile delivery, as quick delivery
services become a necessity rather than a luxury.

* Partnering with local markets also reflects the
growing interest in supporting local businesses while
enjoying the convenience of technology.

Consequence

* Just Eat plans to add more partners and cover more
areas, which could encourage more food businesses
go digital, with some companies potentially joining
together to provide a complete service.

Yoigo introduces telemedicine services, enhancing healthcare a

image source: hetps./fdoctarga.es’

Characteristic

= Spanish mobile operator Yoigo has launched the
Doctor Go telemedicine service, at EURG per
month.

= The family package offers video consultations with
doctors and specialists, telepharmacy services for
electronic prescriptions and medicine delivery, as
well as wellness consultations.

® COVID-19 has accelerated the adoption of
telemedicine services, stimulating demand for
aceessible and convenient healthcare solutions that
can be accessed remotely, avoiding crowded
healtheare fadlities. The ageing population and
higher reliance on digital communication have added
to increased demand for telemedicine services.

Conseguence

= Telemedicine is changing how healthcare is accessed
and delivered, affecting traditional models and driving
companies from different sectors to enter the digital
health market to meet remote healthcare demands,
resulting in more competition and innovative
services.
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Singular Green launches sustainable shade cloth

Characteristic

* Singular Green has come up with a refreshing
shade solution which cools the environment
through natural evaporation, lowers temperatures,
and enhances air quality by absorbing NOX and
CO2. There is also a built-in irrigation system, using
1-5 litres of water per square metre daily.

Context

®» Spain is known for its hot, sunny and dry climate,
especially during the summer months. The context
of high temperatures and prolonged sun exposure
makes the development of innovative shade
solutions like Singular Green’s GreenShades
particularly relevant and beneficial.

Consequence

= With growing demand for sustainable solutions to
urban challenges, businesses are expected to
continue introducing innovative solutions that
reduce carbon footprint and environmental impact.



Llegando al Consumidor Espaiiol

Attitudes towards food in Spain as of December 2023

Attitudes towards food in Spain 2023

Share of respondents
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

| actively try to eat healthy 66%5
| avoid artificial flavors and preservatives

I try to avoid plastic packaging when buying food

I try to eat less meat

Food must be convenient and fast

I do not enjoy cooking

| am open to eating meat that was grown in a lab (cultured meat)
| have one or more food intolerances

| can't afford to eat healthily

None of the above

Regularly consumed groceries in Spain as of December 2023

Regularly consumed groceries in Spain 2023

Share of respondents
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Eegs . - - - - - - amiiad
Frult and vegetables ) 82%
Pasta ' : : ' ; : : 7
Rice: 78%
Potatoes 75%
Dairy products (milk, yogurt, cheese, etc.) ) ) - ) - ) 9% :
Meat and sausages ) ) ) 65%
Fish and seafood i _ ] - - — TET
Bread and bakery products 62%
Candy and chocolate _ 415 : H
Snacks and potato chips :40%
Breakfast cereals _ - i 7%

Fuente: Statista
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Purchase criteria for food in Spain as of December 2023

Purchase criteria for food in Spain 2023

Share of respondents

0% 10%

Fresh

Good taste / flavor

High quality

Low price

Natural ingredients

Available in the normal supermarket
Seasonal products

Regional products

Easy to prepare

Environmentally friendly packaging (e.g., recyclable, avoid plastic)
Long storage time and durability
Low in calories

20% 30% 40% 50% 60% 70%

66%

Retail sales value of organic food in Spain from 2012-2022 (in million

euros)

Organic food retail revenue in Spain 2012-2022

Retail sales value

2012 2013 2014 2015 2016

2,528 2,532 2,508

2017 2018 2019 2020 2021 2022



Llegando al Consumidor Espaiiol

E-commerce revenue in Spain from 1st quarter 2011 to 2nd quarter 2023 (in
billion euros)

E-commerce revenue in Spain 2011-2023, by quarter

Revenue in billion euros
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Most purchased fashion products online in Spain in 2023

Leading fashion products bought online in Spain 2023

Share of respondents
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% T0%

Women's fashion
Footwear

Men's fashion
Sporiswear
Accessones
Children's dothing
Jewelry

Lingerie

Haute couture

Fuente: Statista

Fashion e-commerce sales in Spain from 2012 to 2022 (in million euros)

Fashion e-commerce sales in Spain 2012-2022

7,000

6,023

6,000 5,647

e T
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3,027
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=

Sales in million euros

2476

2,000 1,766 LI B B = =

1,380

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 20 2022%

Preferred channels for online fashion shopping in Spain in 2023

Preferred online fashion shopping channels in Spain 2023
Share of respondents
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
Stores selling online as wel as in physical stores
Stores seliing only online
Amazon
Other marketplaces

‘Websites of offers and coupons

Aggregators or comparators

42%
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45%




Espana: Practica de negocio

Horarios de apertura

Dias y hararios de

Se cierra por la tarde entre las 14:00 y las 16:00, y posteriormente

apertura alrededor de las 20:00 (22:00 en grandes
almacenes/hipermercados).

En julio y agosto se cierra a las 15:00. Los bancos cierran al pablico a
las 14:00.

Los comercios cierran los sabados por la tarde y los domingos
(excepto las grandes marcas).

Dias festivos
Afio Nuevo 1 de enero
Epifania del Sefior - Dia de Reyes & de enero

Viernes Santo

El viernes antes de Pascua (marzo/abril)

Dia del Trabajo

1 de mayo

Fiesta de la Asuncign

15 de agosto

Dia de la Hispanidad

12 de octubre

Dia de Todos los Santos

1 de noviembre

Dia de la Constitucion

6 de diciembre

Dia de la Inmaculada Concepcian

8 de diciembre

Navidad

25 de diciembre

San Esteban

26 de diciembre

Compensacion de los Si el dia Festivo cae en sabado o domingo, la fiesta se pasa al lunes.

dias festivos

Fuente: SANTANDER

44

Las reuniones en persona son muy importantes. El empresario espafiol aprecia las visitas regulares y suele
dispensar a sus contactos un trato cordial y amistoso, prefiriendo la comunicacion oral a la escrita.

Prefieren hablar cara a cara que comunicar por escrito o por teléfono. En general, los directores de pymes solo
hablan espafiol y posiblemente su lengua regional. En las empresas grandes el inglés es hablado, pero solo el
30% de los empresarios lo habla de manera fluida, por lo que es fundamental conocer el idioma o tener la
ayuda de un intérprete.

Los esparioles son muy sensibles a la indumentaria de las personas con quienes hablan (ya sea a nivel
profesional o social). No est& bien visto usar colores brillantes. En verano se admite una vestimenta méas
comoda (quitarse la chaqueta, prescindir de la corbata, etc.). Lo mejor es vestir de manera parecida a la de su
interlocutor, manteniendo siempre un pequefio grado de etiqueta como sefial de respeto.

Por lo general las negociaciones suelen tomar bastante tiempo, sus homdlogos espafioles son reservados y
desconfiados y pocas veces dan mas informacion de la que se necesita en los primeros acercamientos.

Las decisiones finales son tomadas desde el mas alto cargo de la empresa, pese a que las reuniones y las
negociaciones se hayan desarrollado con personal delegado

Para los empresarios espafioles es muy importante en primer lugar establecer una relacién personal y poder
confiar en sus futuros socios, por lo tanto se toman su tiempo en conocer a la persona.

Puede empezar la reunion y romper el hielo hablando de temas como su viaje, deportes, en especial el futbal,
vacaciones, la familia, entre otros. Evite tocar temas como el terrorismo, migracion, las corridas de toros y las
criticas entorno a esta practica o la secesion.

Las primeras reuniones seran bastante formales, pero a medida que se vayan conociendo con sus
interlocutores las relaciones se hacen mas casuales y fraternales.



Promocion Comercial

y herramientas de

interes
‘prom,

perd



Espana: Ferias

Fecha celebracidn
EMERO
16-18 enero
24-78 enero
25-27 enefo
30 enero-2 febrero
FEBRERD
5-T febrero
06-08 febrero
6-8 febrero
7-10 febrero
08-11 febrera
08-11 febrera
09-11 febrera
13-17 febrero
15-19 febrero

PROMOGIFT (Saldn Internacional del Objeto Promocional y Maguinaria para Personalizacion).

FITUR (Feria Internacional de Turisma).

Lugar

Madrid.
Madrid.

FIMI 1.2 edic. (Feria Internacional de la Moda Infantil y Juvenil coincidiendo con BabyKid Spain). | Valencia.

INTEGRATED SYSTEMS EVENTS.

BARCELONA WINE WEEK - BWW The Spanish Wine Event.

GEMERA (Feria Internacional de Energia y Medio Ambiente).

EXPOSOLIDOS.

INTERGIFT 1.2 edic. (Saltn Internacional del Regalo y Decoraciin).

BISUTEX 1.2 edic. (Saldn Internacional de la Bisuteria y Complementas).

MADRIDPLATA ¥ MAS (Saln Intermacional de Joyeria v Relojeria Urbanas y de Tendencia).
MOMAD 12 edic. (Sakin Internacional de Textil, Moda, Calzado y Accesorios).

FIMa (Feria Internacional de Maguinaria Agricola).

MERCEDES BEMZ FASHION WEEK MADRID 1.2 edic.

Fuente: Boletin Oficial del Estado — Otras Disposiciones: Ferias en Espafia

Barcelona.

Barcelona.
Madrid.
Barcelona.
Madrid.
Madrid.
Madrid.
Madrid.
Zaragoza.
Madrid.

Fecha celebracion
17-20 febrero
19-21 febrero
26-27 febrern
26-29 febrero
26-29 febrero

26 febrero-1 marzo

27 febrero-1 marzo
MARZO
6-T marzo
06-10 marzo
06-10 marzo

7-8 marzo

7-9 marzo

12-15 marzo

13-14 marzo

13-14 marzo

13-15 marzo
14-16 marzo
15-17 marzo

18-21 marzo

18-21 marzo

Certamen
INTERSICOP (Saldn Interacional de Panaderia, Pasteleria, Heladeria, Café y Equipamiento).
HOSPITALITY INNOVATION PLANET - HORECA PROFESSIONAL EXPO.
WORLD OLIVE OIL EXHIBITION.
MOBILE WORLD CONGRESS.
4YFN.

CEVISAMA (Saldn Internacional de Cerdmica para Arguitectura, Equipamiento de Bafio y
Cocina, efc.).

SICUR (Saldn Internacional de la Seguridad).

NUTRACEUTICALS EUROPE.

ARCOmadrid (Feria Internacional de Arte Contemporanea).

AULA (Saldn Internacional del Estudiante y de la Oferta Educativa).
SALON INTERNACIONAL DE POSTGRADO ¥ FORMACION CONTINLIA.

CONGRESO RED+INTERDIDAC (Congreso de Recursos de la Educacidin y Exposician
Comercial).

FERIA DEL MUEBLE DE ZARAGOZA.
FINE (Wine Tourismexpo Marketplace).

FUTURMODA 1.* edic. (International fair of leather, components and machinery for footwear and
leathergoods).

IBERZOO+PROPET (Feria Internacional para el Profesional del Animal de Compaiiia).
EXPODENTAL (Saldn Internacional de Equipos, Productos y Servicios Dentales).
B-TRAVEL (Sald Internacional del Tunsme a Catalunya).

ALIMENTARIA (Intemational Food, Drinks & Food Service Exhibition).

HOSTELCO (Saldn Internacional de Equipamiento para Restauracion, Hoteleria y
Colectividades).
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Lugar
Madrid.
Madrid.
Madrid.
Barcelona.
Barcelona.

Valencia.

Madrid.

Barcelona.
Madrid.
Mardrid.
Madrid.

Madrid.

Zaragoza.
Valladalid.
Elche (Alicante).

Madrid.
Madrid.
Barcelona.
Barcelona.

Barcelona.



Espana: Ferias

Fecha cilebeacidin
T-0 moaye
110 maye

1217 manyn

1217 manyn

16-18 mayn
21-23 mayn
21-23 mayn
21-23 mayn
23-26 mayn
30 mayo-2 junic
JUmI
3.7 punicy
3.7 i
45 junic
§-7 junic
13-15 junin
18-20 junin
18-20 junio
SEPTIEMBRE

1

CEAITHET
FERUA INTERNACIOMAL DEL JUEGO (temationsl Garring ard Gambiing Trade Shew).
HISPACK (Sakin inemacioral del Embalss).
FIMMA [Feria Inlemacional De Maguinaria ¥ Hemamients Par E| Mushie, Carpinteria ¥
Deeracitr)
mﬁammmtﬂwmummum&ww
]

FUNERTGAL [Feria de produeies y senicins funessries).
CONSTRUBAT (Sakin Invermaciansl de s Constnoeid).

10T SOLLITHONS WORLD CONGRESS.

MAMALLA {Feria Internacional de la indusiria Maval).

MADIRID MAS MOTID (Feria de [ Mot e Madid).

FERLA INTERMACIINAL ABANCA SEMANA VERDE DE GALICIA.

ADDITAD (Fera nlemacional & Fabrcactn Adiiva y 30}

BaEWe4 (Bieral Expafiola de la Miguina-Herramienta).
ORGANIC FOOD IBERWECC LIVING IBERILA (Feria Prol. inl. secior Ecoligion y Feria Prol.
sobre cismetica, mods y mensg, ralimks Moo y soesenibles de b Peninsula lherica)

SaL (St inematioral de b Logisies)
DIGITAL ENTERPRISE SHOW - DES,

SE (Feria Irtermacianal de b Recuperacitn y o Recidat).
TECAA (Feria Imernacional del Urbarisme y Media Ambisrme).

ESPACH) COCMA - 5301 Trends & Technology
FERA HABITAT VALENCIA

IBERFLOAM (Feria Inemacinnal de Planta y Fler, Paisaisma, Tecnalogia y Bricojanding

HOME TEXTILES PREMILM by TEXTILHOGAR [Feria Inermacional de Testikis para ol Hogar).
INTERGST 28 e, (Saifin Intemacicnal del Regaln y Decoracién).

BISUTEY 22 edic. (Sakin Inermacioral de | Biteria y Complementas),
MADRIDUOYA 2 ¥ edit. [Sakin Inemacional de Joyeria y Relgeria Urbanas y de Tendenia),
MERCEDES BENZ FASHION WEEK MADRID 2 * edic.

MOMAD 2 # edic_ [Salfin it macioral de Texil, Mods, Calzadn y Accesrins).

ESMO Corgress.

TERMATALI (Feria internacional del Turzsme Termal).

EUROERUNT {Feria |nternacionsl de Provesdores: de s ndushia Frusicola).

EGURTEK (Faro infemacional de Arquileciura y Construccion &n kMadera).
EURCERICD (Feria Inlemacional del Bricolage).
FIOCIO [Feria Intemacional de Ocio Familiar).

Fecha eelebracion
1-3 actubre
1-3 actubre
2-4 actubre

048-10 ncubre
15-17 ochshre

16-17 octbre

18- octshre
18-21 ochsbre
22-35 ochsbre
23-24 octshre
24-27 ochibire
NOVIEMBRE

57 noviembre

05-08 noviembee

0504 nowsenmbra
0508 noviemnbre
05-08 noviembie
5-8 noviembre
0508 noviemnbre
14-17 noviembee
19-21 noviembee
19-21 noviembee
19-21 noviemnbre
19-24 noviembre

Cerlamen
COMXEMAR (Feria Intemacional de Productos del Mar Cangeladas).
GRAPHISPAG (Saltn Internacional de la Indistia Grafica y Comunicacin Visual).
LIBER (Feria intermacional del Libira).
FRUIT ATTRACTION (Feria Internacional ded Sector de Frutas y Hartalizas).
MINING AND MINERALS HALL.

FUTURMODA 2.* adic. (International fair of leather, components and machinery for foobwear and

leathergaods).

SALON LOOK [Saltin internacional de la Imagen y la Estéica Integral.
TIS — TOURISM INNOVATICON SUMMIT,

FIAA, (Feria Inemacional del Autobis y del Autocar).

MR ELROPE — AVIATION WEEK,

XANTAR [Salin Interacional de Turisma Gastrondmica).

SMART CITY EXPO WORLD CONGRESS (Salin dal Equipamienta para las Cudades y el
Medio Ambiente).

CONSTRUTEC + BIMEXPO (Saldn Intemacional de Matesiales. Técnicas y Soluciones
Constructivas, Feria europea lider en Servicios, Metworking, Conocimiento y Soluciones BIM).
MATELEC (Saldn Imemadonal de Soluciones par |a Industria Eléctrica y Electronica).
ARCHISTOME {Saldn Internacional para la Arquiteciura en Pieda).

SMART DOORS [Saltn de Puertas y Autbmatismos).

PISCIMAD {Feria de Tecnologia e Innavacidn para Instalacianes Acusticas).

WVETECC (Saln Internacional de la Vierntana, Fachada y Prateccion Solar).

INTUR (Feria del Turisma de Interior).

IBETM WORLD (Salon de la industna de wiajes de negocios, congrasos e incentivas).
INTERIHOTEL.

SIMO EDUCACION (Saltn Intemacional de Tecnologia e Innovacidn Educatival.

SICAB (Saldn Internacional del Caballn).

23 nowiembre-1 diciembre | FERIARTE (Feria de Anbigiledades y Galerias de Ane).

Fuente: Boletin Oficial del Estado — Otras Disposiciones: Ferias en Espafia
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Lugar
Vigo (Pomtewvedra).
Barcelona.
Itnerante (Barcelona).

Curense.

Barcelona.
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Equipo OCEX Espaiia

Equipo Oficina Comercial del Peru en Espaina

Joan Manuel Barrena

Consejero Econémico Comercial

jbarrena@promperu.gob.pe

AREA DE INVERSIONES AREA DE TURISMO AREA DE ADMINISTRACION AREA DE COMERCIO

Max Gunther Cornejo Pia de la Mata Diego Marifio Guardia Ana Maria de la Crug

mgunther@promperu.gob.pe pdelamata@ promperu.gob.pe dmarino@promperu.gob.pe amdelacruz@ promperu.gob.pe
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Seminarios virtuales Miércoles del exportador

Preguntas y respuestas

A

Barcelona, 03 de Abril de 2024

Diego Corthorn

Consultor en Internacionalizacion e
Inteligencia Comercial

diegocorthorn@agmail.com
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