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El crecimiento econdmico peruano y la tendencia de los
mercados internacionales originan una demanda por nuevos
productos. En esta l6gica las empresas agroindustriales que
transforman los productos del campo tienen una expectante
oportunidad de crecimiento,

Por otro lado las tendencias por comer sano en los mercados
guropeos y americanos, han aumentado los Gltimos 4 anos,
generando nuevos retos a las empresas de la Macro Region
Centro, cuyo fin es acercar su oferta de exportacion al gusto,
preferenciay estilo de consumo del mercado exterior. Ha sido
importante la intervencion de instituciones para la mejora de
la gestion de las pymes, el desarrollo de sus productos y el
cambio de actitud del empresarios de esta parte del Per(i que
se ve reflejado en el aumento de las exportaciones luego de
programas de promocion de mercado donde PROMPERU
interviene, aprovechamos para reconocer el apoyo brindado
a las empresas por los Gobiernos Regionales de Huanuco,
Junin y Ayacucho. Separ, UCCI, Camara de Comercio de
Huancayo, Huanuco y Ayacucho, Cooperacion Técnica Belga
en Huancavelica, Ayacucho y Apurimac, Banco Agropecuario
Region Centro, Sierra Exportadora en Junin, Ayacucho y
Pasco, AgroRural y la Sociedad Nacional de Industrias sede
Junin.

La transformacion con valor agregado es el reto para los
alimentos y la floricultura de la Macro Region Centro, la
presente edicion es dedicada a tener un pantallazo de lo que
esta sucediendo afuera y las nuevas propuestas que las
pymes estan intentando posicionar para el mercado regional
ginternacional.
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MERCADO

El Mercado Aleman y las expectativas para la Quinua y
Kiwicha producida en la Macro Region Centro
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.
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Dos cereales de alto poder nutritivo que tienen una
demanda atractiva en el mercado Aleman son la
Quinuay la Kiwicha, con mas de 5 anos exportandose
mayoritariamente como grano y siendo la region
Arequipasuprincipal abastecedor.

Alemania compra en promedio: 60 TM/afo de quinua
en grano y 119 TM/afio de kiwicha en grano. Las
empresas alemanas emplean los granos para elaborar
alimentos como: barras energéticas, hamburguesas
de quinua, delicatessen, variedad de galletas
fortificadas, entre mas propuestas innovadoras. La
empresa alemana hoy responde a una tendencia
organica por retorno a lo basico, la importancia de la
familia-hogar, proteger el medio ambiente, la salud
integral (cuerpo, mente y alma) y la ética (empresas
socialmente responsabie). Ademas se sabe que los
factores de compra del consumidor en Alemania para
derivados abase de quinuay kiwichason:sabor, aporie
nutricional y a la salud, facilidad de preparacion y el
precio.

Las exigencias alemanas para su comprar granos de
quinua y kiwicha son: homogeneidad de producto,
entrega puntual, stock de producto, precio competitivo
y preferentemente certificacion organica de campo.
Para productos transformados los requisitos son mas
estrictos porque hay normatividad y garantias de
calidad que exige el distribuidoryel cliente.

El comprador aleman es conservador no cambia

facilmente de proveedores les interesa las relaciones
de mediano plazo, por ello la oferta de productos
derivados de quinuay kiwicha cumplen la condicion de
ser novedosos y de precios competitivos. Ademas se
fijan mucho en el envase y embalaje y surelacion conel
reciclajeylaeliminacionderesiduos.

La produccion de quinua y kiwicha en la Macro Region
Centro (Ayacucho, Huanuco, Junin y Huancavelica) va
enaumentoy contendenciaacertificacion organicade
campos de cultivo. La region Ayacucho es la principal
productora de quinua con 1,771 TM/afo el 2009 y
2,285 TM/ano el 2010, ademas de kiwicha con 117
TM/ano el 2009 y 129 TM/ano el 2010. La segunda
region productora es Junin entre el 2009 y 2010
produjo 3,028 TM de quinua. Laregion Huanuco aporté
enigual periodo de tiempo 580 TM de quinuay laregion
Huancavelica 658 TM de quinuay 46 TM de kiwicha. La
produccion de la Macro Region Ceniro de ambos
cereales para el mercado nacional fue de 3,995 TM
(2009) y se incrementoa 4,619 TM (2010). Se siembra
en7,419Hael2009yseincrementéa9,005Hael 2010.

La estrategia de promocidn para las empresas de la
Macro Region Centro es tener presencia en la feria
internacional Expoalimentaria 2011
(www.expoalimentariaperu.com) a fin de negociar con
importadores alemanes. A futuro ver la posibilidad de
formar alianzas estratégicas para lograr producir en el
Pert, los productos que desarrollan estas marcas
alemanasparael mercadoeuropeo.
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EL EMPRESARIO

Grupo Kampoflor: Un Ejemplo de Asociatividad

ElSr.PabloVillogasiniciasurelatorecordandocomo
en el ano 2002, inicid su negocio formando la
entonces empresa Hortensias Huanuco EIRL (Hoy
Grupo Kampoflor), motivado por generar un mejor
sustento econdmico para su familia, en este
emprendimientosubrazoderechohasidosuesposa
laSra.EleonoraRuiz,quiensupervisaaldetalle cada
unodesusentregas,puesreconocequelacalidades
aquellagueleshapermitidointroducirseal mercado
internacional.

¢ Pero como Grupo Kampoflor, se acercd al mercado
internacional?

EISr.PabloVillogasnoscomentaqueselogrogracias
a su interés de investigacion constante. En eso
mientras élayudaba alacomunidad de Mayobamba
(Huanuco), aprendio a utilizar la computadora y el
internet, ademas influenciado por la informacion
recibida de otros productores de flores que ya le
vendian a florerias exportadoras de Lima, (que
ofrecian mejores precios que el mercado local),
inicio sublisquedadeclientesporinternet,logrando
asi,enunprincipio,lasolicitud de muestrashastaen
tres ocasiones, luegode las cualesy comprobadala
calidad de sus productos inicid sus pedidos.
“Primerofueron40cajasalmesyhoysonmasde 300
semanales”,aseveraPablo.

Ante tal demanda, Pablo supo gque no podria
continuarsolo,porloquecontactéa 25 familias mas

para que abastezca a su empresa de hortensias
cultivadas en sus propias tierras. Este mecanismo
tuvo éxito y genera empleo a mas productores de
Mayobamba.

El Grupo Kampoflor hoy, contodasuexperiencialoha
motivado ainteresarse enlaasociatividad, porloque
hoy es miembro de la asociacion de productores
agropecuarios “Paraiso de Hortensias”, Desde sus
inicios el Grupo Kamplofor S.A.C. fue Gerenciado por
personas visionarias y comprometidas con su
progreso, por esollegd alos mercados como Estados
Unidos,EspaiayHolanda,lafortalezadelacalidadde
hortensias que se cultiva se exhiben en foros y
eventosmundiales.

Elinterésdel Sr.PabloVillogas, esexpandirsucartera
de clientes en el exterior,y siempre esta preocupado
por fortalecer su conocimiento a través de
capacitaciones (calidad, tendencias de mercados,
costos de exportacion, etc.), participa actualmente
de los programas de los dias del Exportador - DEX,
Planes de Exportacion - PLANEX (en conjuntocon sus
socios) y manteniendo una comunicacion directa y
constante con el Centro de Informacion de Promperd
—Huanuco,ylaCamaradeComerciodeHHuanuco.

El deseo del Sr. Pablo Villogas de tener contactos
comerciales lo llevo a la creacion de la pagina web
www.kampoflor.com, que brinda informacion sobre
lascaracteristicasdesusproductosyempresa.
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OFERTA EXPORTABLE

Nuevos Derivados de La Maca

La maca considerada producto bandera del Pert ha venido
exportandose en diversas presentaciones. Es un tubérculo
de vital importancia para el agricultor de las Regiones de
Pasco, Junin y Gltimamente de Huancavelica. Desde sus
inicios se promociond en el mercado como harina de alli ha
evolucionado. Inicialmente se promueve las harinas de
maca y néctares y se le vincula como estimulante sexual.
Este error causa una disminucion de las exportaciones
porque definitivamente ese posicionamiento era errado al
no cumplir la maca su verdadera funcion de ser un potente
energizante que contiene los aminoacidos mas importantes
para el hombre.

Luego se introducen presentaciones nutracéuticas
capsulas y filtrantes, que llegan a mejorar las exportaciones
por situarse como productos que cuidan la salud. Una
tercera etapa es construir a base de |a harina de maca
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mermeladas y galletas accediendo a Ia lista de alimentos
para el hogar como las mermeladas y galletas se maneja el
concepto de energizante, practico de uso y se
complementa en el programa de Biocomercio de
Promperd.

Finalmente algunas pymes en Junin como el caso de la
empresa Bio Vec, luego de tres aiios de pruebas lanza un
derivado delicatessen para feriados festivos, el paneton
organico que contiene, ademas de harina de maca harina
de centeno, miel, kiwicha, pecanas, almendras y pasas.
Este producto compite con las propuestas convencionales
de marcas muy conocidas para la navidad, esta ampliacion
de articulos ha llevado a reconocer a la maca ademas de
producto bandera como uno de los mas importantes en
contribucion de exportacion en la linea del Biocomercio
Peruano.




ESPECIAL

PROMO 2010: La herramienta estratégica para tu efectiva internacionalizacion

Por cuarta vez consecutiva en la ciudad de Huancayo se
desarrollé el Promo 2010 Macro Region Centro, evento
organizado gracias al esfuerzo conjunto de PROMPERU, el
Ministerio de Relaciones Exteriores, el Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo, patrocinado por INTERBANK,
La Municipalidad Provincial de Huancayo, la Camara de
Comercio de Huancayo, la Universidad Continental y demas
Instituciones publicas y privadas.

Este evento se realizd en los ambientes del Centro
Internacional de Negocios- Huancayo con la finalidad que
los empresarios y piblico interesado de la Macro Region
Centro (Huanuco, Pasco, Junin, Huancavelica y Ayacucho)
obtengan informacion actualizada acerca de la demanda,
presentacion, pablico objetivo de productos o servicios en
el exterior. El PROMO 2010 sirvi para planificar estrategias
entre PROMPERU y los Consejeros Economicos de las
distintas oficinas comerciales peruanas establecidas en
EEUU (Washington), Bolivia, México y Brasil,

Ensu visita los Consejeros Econdmicos Comerciales (CEC)
del Perti que radican en dichos paises atendieron las
consultas de las Empresas y publico asistente. Se puso
también al servicio de los asistentes por primera vez,
modulos de atencion de consultas de 17 instituciones
publicas y privadas, que brindaron informacion de sus
servicios y charlas institucionales para que las empresas
conozcan herramientas y posibilidades de exportacion de
productos Regionales. Entre ellas estuvieron:

* SUNARP: Constitucion de empresas

* ACONSUR: Importancia de la Conformacion de la Red de
Artesania Textil de Juniny la Macro Region Centro.

* SNI: Servicios que ofrece la Sociedad Nacional de
Industrias

« SUNAT: Programa Exporta Facil (Procedimiento llenado de
la DEF)

* |INDECOPI: Registro de marcas.

* CARVIMSA: Diseno de envases y fabricacion de carton
corrugado

* COFIDE: Servicios financieros y no financieros de COFIDE.
* UNIVERSIDAD CONTINENTAL: Servicios educativos de
Comercio Exterior.

e SENASA: Procedimientos para cumplir las barreras
fitosanitarias de una exportacion

» CAMARA DE COMERCIO DE HUANCAYO: Los INCOTERMS
en ladeterminacion de los costos de exportacion

e SERPOST: Servicio Exporta Facil: Exportacion por
encomienda

* PROMPERU: Sistemas de Gestion de la Calidad.
Resultados de la Negociacion del TLC Pert y China.
Ademas el Gobierno Regional de Junin, Banco Interbank,
Municipalidad Provincial, la Direccion Regional de
Agricultura, Estudio Torres, La Universidad Nacional del
Centro del Perd (Facultad de Industrias Alimentarias),
Giselle Eventos y Direccion Regional Comercio Exterior
Turismo (DIRCETUR) participaron también como parte
deeste evento.

Ademas los potenciales exportadores, emprendedores
y demas publico interesado en Comercio Internacional,
tuvieron la oportunidad de escuchar las experiencias y
recomendaciones de los Consejeros Econdmicos
Comerciales; de Washington (Estados Unidos), México,
Bolivia y Brasil; quienes a través de estos concurridos
seminarios, y reuniones personalizadas llevadas a
cabo, brindaron informacion importante sobre los
requisitos de acceso a mercados de comercializacion,
tendencias, gustos y preferencias del consumidor y
otros datos de tendencias de mercado, que permitiran
en un mediano plazo, incentivar el incremento del
numero de exportaciones de la Macro Region Centro.
Algunas de sus recomendaciones se detallan a
continuacion:

BRASIL(Sr. Antonio Castillo:
antonio@consuladoperusp.com.br)

e Empezar con pedidos pequenos, contar con una
paginaweb, realizaruna investigacion de mercado con
tendencias de consumo, tener la informacion de
preferencias arancelarias, elaborar productos segin a
las necesidades del mercado, resaltar los disenos de
artesanias conpiedrasperuanas.

e Productos Potenciales: Orégano, pimienta, papa.
betarraga, col, cebollas, ajos, maiz dulce, patatas
(papas), habas, anis, alcachofas, quinua tara, textiles,
zapatosyotros.

BOLIVIA (Sr. Gerardo Prado Apaza: ngprado@unete.com)
 Realizar un estudio de mercado, exportar de productos
frescos, participar en ferias internacionales, (Expo Santa
Cruz), buscar socios comerciales, obtener una visa de
negocios.

* Artesanias, ropa, café, algodén, maizy otros

MEXICO (Con. Jaime Casafranca:
embaperu@prodigy.net.mx)

+ Tener socios comerciales, participacion en ferias
internacionales, buscar apoyo institucional, realizar
promocion desus productos.

e Productos Potenciales: Algodén, café, productos
lacteos, zanahoria materas textiles, prendas de vestir y
ofros,

ESTADOS UNIDOS (Dra. Ana Maria Deustua Caravedo:
commercial@embassyofperu.us)

* Participar en ferias internacionales, conseguir datos de
contactos, buscar asesoramiento en PROMPERU, buscar
informacion de algunos precios referenciales, contar con
paginaweb.

* Productos Potenciales: Productos realizados a croché,
bordados, accesorios Chales, Bufandas (alpaca),
Truchas.

Promo 2010 ha logrado que las empresas tengan mayor
conocimiento del mercado internacional y mejores
elementos alahora de exportar, teniendo muy claro lo que
quieren vender y hacia donde. Como todo negocio, una
exportacion siempre tiene sus riesgos, pero estos se
minimizan cuando las empresas cuentan con mayor
informacion sobre las tendencias del consumidor y las
caracteristicas del mercado. Ademas, el exportador
peruano tiene que estar preparado para adaptar sus
productos a las necesidades del mercado internacional,
porque a nivel local pueden ser muy buenos, pero ese
mismo producto tal vez no sea lo que el consumidor de
ofro pais esta buscando.

Asimismo siendo que los empresarios buscan obtener
informacion actualizada acerca de las tendencias de
consumo de otros paises, sus principales exportadores y
los productos mas demandados, datos que les ayudan a
tomar decisiones con el fin de comercializar sus
productos, el evento PROMO que se lleva a cabo
anualmente en su version 2011, espera brindarle esta
informacion de las oportunidades de negocio através de
asesores comerciales de otros nuevos mercados,
demandantes de productos peruanos por lo gue
esperamos su participacion en el PROM0 2011,
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INTELIGENGIA COMERCIAL

La Evolucion de las Exportaciones de en los 4 ultimos

Los principales productos exportables en la Macro
Regién Centro, son los minerales (exportacion
tradicional), que representan en promedio el 95% de las
cifras de cada ano, el grafico N° 01 muestra el
desenvolvimiento en 4 afios consecutivos del total de
sectores, donde Junin descendid un 36.6% en
promedio, la explicacion el cierre de operaciones de
DOE RUN. Ascendieron un 25.6% y 4.7% Ayacucho y

Pasco respectivamente. Y descendieron un 10.36% y
10.29% Huanuco y Huancavelica respectivamente. La
Macro Region en conjunto ha descendido un 19.52% a
consecuenciadelacrisisglobal.

Las exportaciones totales del 2010 en la Macro Region
Centro (Ayacucho, Huancavelica, Huanuco, Junin y
Pasco) fueron en Valor FOB de 1,328°862,595.53
ddlares,un25% masque el 2009.

Grafico N° 01: Evolucién de las Exportaciones Total
Macro Regién Centro 2007 - 2010*
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Grafico N° 02: Exportaciones No Tradicionales Macro Region Centro
Enero - Octubre / 2010- 2009 en Miis USD en Valor FOB
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anos en la Macro Region Centro

La actividad exportadora no tradicional en la Macro
Region Centro, comparando las cifras del 2009 y las
preliminares del 2010 muestran que la region Junines la
mas competitiva por su variada oferta exportable en
diversos sectores economicos, concentra mas
empresas, transforman mas la materia prima y tiene
mejor logistica de exportacion. En las regiones de
Huancavelica y Ayacucho sus fortalezas se encuentran
en la agroindustria y artesanias. La canasta de bienes
exportables es variada en la Macro Region Centro como:
cacao,café, truchas, maca, tara, alcachofas, jalapenos,
kion y rocoto como productos frescos o procesados y
entreconvencionalesyorganicos.

Hay prendas y accesorios de vestir en alpaca, joyeria en
plata, maquinaria agroindustrial, parquet, hortensias,
marmol - travertinos, retablos, artesanias en madera topa,
entreotros.

El grafico N° 03 a diferencia del primero, esclarece que la
Macro Regién Centro ha creciendo en exportaciones con
valor agregado (no tradicionales) en los Gltimos 4 anos en
promedio un 2.25 % anual. Dicho crecimiento se debe al
crecimiento exportador de productos agroindustriales,
artesanias, joyeria y textil-confecciones en Junin.
Artesanias, madera y mineria no metalica en Ayacucho.
Agro en Huanuco. Agro y joyeria en Pasco y textiles en
Huancavelica.

Grafico N° 03: Evolucion de Ias Exportaciones No Tradicionales
de la Macro Region Centro 2007 - 2011** en Valor FOB USD
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Las proyecciones de las
exportaciones no tradicionales para
el 2011 en la Macro Regidn Centro,
se obtuvieron en relacion a las
variaciones porcentuales de las
exportaciones en valor FOB de las
regiones que la integran y del PBI
Nacional obteniendo un promedio
decrecimientoanual en cuatroanos
desde el 2007 al 2010 del orden de
3.10%, con lo que esperamos una
tendencia positiva de
exportaciones de alrededor de USD
33'242,096.35 dolares para el
cierredel 2011,
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Nota: * Cifras prefiminares Enero - Octubre 2010.
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Fuente: Infotrade - PROMPERU
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La feria Pret a Porter Paris, busca consolidar fa presencia de
Pert en los mercados internacionales, se realizara desde 22-
25 de Enero del 2011. Esta feria Parisina se interesa por
reunir a todos los exportadores e importadores, interesados
por las nuevas tendencias del mundo de la moda. Este aino
2011, la region Junin también se hara presente, junto con
otras regiones. www.pretparis.com

Es la oportunidad propicia para presentar la nueva oferta
exportable del Peri a importantes compradores de diversos
paises, tales como: Estados Unidos, Canada, Francia,
Alemania, Espana, Sudafrica, Bélgica, Chile, Colombia,
Venezuela y Ecuador, entre otros. Reconocidos importadores
de diversas partes del mundo ya han formado parte de este
gran evento.

Participar en PERUGIFTSHOW le permitira afianzar la imagen
de su empresa a nivel local e internacional. Para mayor
informacioningrese a www.perugiftshow.com.pe

“F PERU HOME

Desde el 13 al 15 de marzo del 2011, sera la Feria
Internacional de Calzado y articulos de piel, es uno de los tres
encuentros especializados mas relevantes de Europa y el
principal escaparate de promocion en Espana.
MODACALZADO es el mejor exponente en el mundo del alto
nivel y creatividad del zapato espanol. Concentra el 70% de la
produccion total de laindustria nacional y las mejores marcas
espaiiolas y extranjeras en disefio, calidad e innovacion.
http://www.ifema.es/web/ferias/semanapiel/default.html

Este importante evento que se llevara a cabo el 28-30 abril del
2011, retne lo mejor de la oferta exportable peruana en
confecciones, calzado y joyeria; buscando consolidarse como
unreferente de la industria de la moda.

En su 14ta edicion, este importante evento internacional
realizado en Lima, contara con una participacion mucho mas
activa del sector privado. El énfasis estara centrado en pelos
finos (alpaca y vicuna) y algoddn por que son las dos grandes
materias primas que posee nuestro pais. Mas informacion en
www.perumoda.com

Seminarios que tratan diferentes temas de Comercio Exterior
y otros afines, para mantener actualizados a los exportadores
y publico en general interesados en desarrollar ideas de
negocio en este rubro. Estos seminarios desde hace 02 anos
se han fortalecido, expandiendo su presencia en las
diferentes regiones, donde PROMPERU tiene presencia; lo
invitamos a participar de esta interesante oportunidad entre
su equipo de trabajo y también a consultar por los Dias del
Exportador 2011, que se realizan de forma mensual, con el
apoyo de nuestros aliados institucionales en cada region.
Version online: eventosyconferencias.com/promperu/

@ Dia del Exportador
OR
Regiones
Region Dia Informes
Av. Grakdez 634 - Huancayo
Junin Midrcoles def Exportadar Telfs: 064-203400 / RPM: #791482
opejunin@promperu.gob.pe
Jr. Ganeral Pradp 873 - Hudnueo
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La empresa de modas Moon Pink exportara su nueva
coleccion Moda Fusion, que muestra prendas con disefios de
culturas peruanas pre colombinas con disenos europeos,
utilizando alpaca, baby alpaca y telares, todos bordados a
mano por artesanos de Huancayo, Arequipa, Ayacucho,
Cuzco y Lambayeque. La coleccion que ha demandado una
inversion de 15 mil dolares consta de 40 disenos de prendas
diferentes, entre abrigos, faldas, vestidos, leggins,
pantalones, jeans, chalinas, gorros, chompas y carieras.

Exporta Facil premia a diez empresas peruanas en once
diferentes categorias por su contribucion en el desarrollo de
las exportaciones, dichas empresas incrementaron sus
venias externas el 2010 a ftravés de este sistema
simplicado de exportacion.

La clasificacion de categorias premiadas son: mayor nimero
de exportaciones 2010, mayor valor FOB exportado 2010,
descentralizacion, diversificacion de mercados, fidelidad en
el uso del sistema, mejor y excelencia Exporta Facil. Uno de
los ganadores proviene de la Macro Region Centro (Junin,
Ayacucho, Huanuco, Huancavelica) y es el Sr. Frank Gonzales
Campos, quien obtuvo la premiacion en quintacategoriaen
la clasificacion de descentralizacion de mercados.

Cada uno de los ganadores, ademas de recibir una placa
recordatoria, se ha hecho acreedor a una tarjeta de
descuento de 20% y 10% de Serpost para sus envios de
Exporta Facil, durante un aiio. Asimismo, tendran un bono de
asistencia técnica de Promperti para mejorar sus niveles de
competitividad.

El miércoles 26 de enero de 2011 PROMPERU presento los
lineamientos estratégicos del 2011-2013 y el plan de
actividades 2011 de la macro region centro, llegandose a
importantes acuerdos y comprometiéndose la
institucionalidad a programar reuniones periodicas.
Participaron del taller diversas instancias del Gobierno
Regional de Junin, CERX, INDECOP!, SENASA, COFIDE, S.N.I,
Mi Empresa, Universidad Continental, ACONSUR,
COREMYPE, Municipalidad de Junin, Municipalidad de El
Tambo, Municipalidad de Huancayo, Camara de Comercio, Al
Invest, Fundacion Junin Emprendedor, ONG Innova entre
otras instituciones.

Desde el 8 de setiembre, los citricos peruanos ya pueden
ingresar al gigante mercado chino de mas de 1,300 millones
de consumidores, segun informo la Administracion General
de Supervision de Calidad, Inspeccion y Cuarentena de China
(AQSIQ). De acuerdo a la informacion recibida, las
autoridades sanitarias de ambos paises cumplieron
previamente con los aspectos técnicos establecidos en dicho
Protocolo asi como con los tramites legales internos de cada
pais, hecho que ha sido oficialmente comunicado a la
Embajada de Perti en Pekin.

A lo largo de este proceso, se ha construido la vida espiritual
de los pueblos de esta region. Hoy, junto a una pujante
economia de mercado, tenemos la mas bella orfebreria en
San Jeronimo, los mates burilados en Cochas, el tallado en
madera en Molinos, el arte textil en San Pedro de Cajas y
Hualhuas. Hoy, Junin es una region abierta al Pert y al mundo,
y se encuentra anie grandes oportunidades: la explotacion del
marmol, la consolidacion de una agricultura de exportacion
con el café y el cacao a niveles de competitividad
internacional. y el desarrollo del potencial turistico.
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CLAUSURA DEL PROGRAMA BPMM FASE I
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Clausura del programa BPMM “Buenas Practicas de
Mercadeo y Manufactura” con a participacion exitosa de mas
de 12 empresas de la Region Junin. Junio 2010. En la foto con
la Srta. Katia Rosas, coordinadora del programa.

TALLER DEL PROGRAMA DE 5 “S” — REGION JUNIN

Entre los meses de Julio y Setiembre del 2010 se llevo a cabo
la implementacion del Programa de las 5 “S's", participaron
exitosamente 14 empresas de la region Junin.

PROMO 2010 — REUNIONES PERSONALIZADAS
Y SEMINARIOS
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El PROMO 2010, que contd con la presencia_de los

Consejeros Economicos Comerciales del Pert en Estados

Unidos, México, Brasil y Bolivia. En la foto, Sr. Manuel

gorlre_s Peinado de la empresa "G food” con el CEC de
olivia.

VIERNES DEL EXPORTADOR: “FIJACION DE
PRECIOS DE EXPORTACION"

En el marco del programa del Viernes del Exportador; se
desarroll6 el tema “Fijacion de Precios de Exportacion”,
evento en el cual los empresarios pudieron conocer que
costos aplicar a sus cotizaciones y como utilizarlos para
sus mejores negociaciones. Octubre 2010.

TALLER DEL PROGRAMA DE 5 “S”
REGION AYACUCHO

Entre los meses de Setiembre a Noviembre del 2010 se
Ilev a cabo la implementacion del Programa de las 5 “S”
Eartici aron empresas productoras de ceramica y textiles.

n la foto se aprecia a los empresarios en uno de los
talleres de capacitacion.

DEX: “REQUISITOS PARA LA EXPORTACION
DE ALIMENTOS DE CALIDAD ”

En el Jueves/Viernes del Exportador, se desarrollo el tema
“Requisitos para la exportacion de alimentos de
calidad” ,donde se difundieron los estandares de calidad
internacionales para la exportacion de alimentos. Junin
(Junio}/Huanuco (Octubre).
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