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Fuente: Globaldata

Alcance de la categoria de bebidas espirituosas

Schnapps Thai Local Spirits

Rice-Based Spirits

‘fﬂ%ﬁt\{
=
-
;——’C
Dark Rum Tequila Flavored Vodka Unflavored Vodka American Whiskey
E
;II.K I'RE!
— _
Scotch Whisky Other Whisk(e)y Non-Alcoholic Spirits Drinks

Canadian Whiskey Irish Whiskey



Exportadores mundiales de bebidas espirituosas, 2024
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Importadores mundiales de bebidas espirituosas, 2024
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Exportadores mundiales de bebidas espirituosas derivadas de uva, 2024
(Millones de USD)
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Importadores mundiales de bebidas espirituosas derivadas de uva, 2024
(Millones de USD)
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Tamaino de mercado mundial y proyecciones de bebidas espirituosas

Periodo de estudio

o Tamaho del mercado (2026)
CAGR USD 791.22B

3.56%
USD 641.53 B USD 664.37 /

Tamano del mercado (2031)

Tasa de crecimiento (2026 -

2031)

Mercado de mas rapido

crecimiento

Mercado mas grande

Concentracién de mercado

2025 2026 2031

2021 - 2031
USD 664.37 mil millones
USD 791.22 mil millones

3.56% CAGR

Oriente Medio y Africa

Asia-Pacifico

Media

La creciente demanda de bebidas alcohdlicas premium y la conciencia de los consumidores sobre el sabor, los ingredientes, la calidad, etc.,incrementa

la demanda.

Esta demanda viene impulsada por jovenes, y por ello los destiladores artesanales se enfocan en la produccion de productos innovadores utilizando

diversas hierbas, especias, botanicos y frutas,etc.

El aumento de la incidencia de comer al aire libre y salir de fiesta ha impulsado el crecimiento en la region de Asia-Pacifico. Ademas, el aumento de la
conciencia sobre la salud entre las personas y la inclusién promovida de ingredientes funcionales y naturales brindan mayores oportunidades para el

mercado de bebidas alcohdlicas premium.

Por ingredientes, las formulaciones a base de granos representaron el 62.88 % del tamafio del mercado de bebidas espirituosas artesanales en 2025;

se prevé que las bebidas espirituosas a base de frutas se expandan a una CAGR del 12.43 % hasta 2031.

Fuente: Mordor Intelligence



Analisis demografico

Consumo por edad Consumo por género 2025
Jévenes Jévenes Adultos Adultos Adulto
mayor
1624 25-34 35-44 45-54 55+

15% 23% 19% 16% 27%

= Hombres = Mujeres

+ El segmento también se beneficia de una fuerte participacion en las bebidas espirituosas premium y afejas, categorias donde los consumidores

masculinos histéricamente muestran un alto poder adquisitivo y fidelidad a la marca.
+ Las mujeres representan el grupo de consumidores de mayor crecimiento, con una proyeccion de crecimiento del consumo de una tasa de crecimiento

anual compuesta (TCAC) del 4.42 % hasta 2031.
+«+ El creciente interés femenino por las bebidas espirituosas saborizadas, los cocteles bajos en azicar y las bebidas listas para beber premium contribuye

al impulso del segmento. Los cambios sociales y culturales, como la mayor aceptacion de la participacion femenina en la vida nocturna, la gastronomia
y las reuniones sociales, también estan ampliando las oportunidades de consumo.

Fuente:Globaldata
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Participacion de bebidas espirituosas destiladas en Estados Unidos en
2025, por categoria

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Cocktails/RTDs
Vodka

Tequila/mezcal

26.9%
_ 22.79%
] 10.09% :
American whiskey 95.43%
Cordials :
Rum _ 6.1%
Canadian whiskey l 5.29%

Blended whiskey 3.53%

Brandy/cognac 344%

Gin 253%

Blended Scotch whiskey 1.79%
Irish whiskey 1.43%

Single malt Scotch whiskey 0.52%

Fuente:Statista
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Mayor diferenciacion de
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Creciente demanda de

Q Expansion de la cultura de
Expansion sector turistico y |C_>S cocteles a_lctua como un
hotelero contribuye al importante impulsor de la
crecimiento mercado. e e demanda del mercado

Adopcién global, mas fuerte en
América del Norte, Europa y
Bebidas zona urbana de Asia Pacifico

espirituosas

A nivel global, concentracion
Oriente medio, Asia Pacifico y
Caribe

Creciente preferencia de los Innovacion continua en
consumidores por las sabores y envases mejora el
bebidas espirituosas crecimiento del mercado
artesanales y de produccion e Adopcion global, mas rapido en

artesanal. 0 América del Norte, y Europa
Norte América, Europa,Australia



Marcas estan integrando elementos funcionales tradicionalmente asociados con las bebidas saludables
sin alcohol —como ingredientes botanicos, prebiéticos y formulas bajas en aziicar— en sus gamas de
productos con y sin alcohol.

Refresco prebidtico
con alcohol

Combina  alcohol con fibra
prebidtica, bajo contenido de
azucar y jugo de fruta natural. Se reinterpretar las RTD desde una
presenta como una alternativa para perspectiva funcional y de estilo de)
Y; \ la salud intestinal a las bebidas , vida. Y;

/ Nistas para consumir tradicionales, 7/ N 7/
N o e e e e e e o= o= o= - - N o e e e e e e e e o= - -

Sake premium con
suplemento

La marca redefine la experiencia
de beber al combinar el placer con
el bienestar, utilizando la
fermentacion como puente
conceptual entre el sake y la
\suplementacién funcional

(RTD) bajas en calorias

Base de vodka, enriquecidas con
magnesio, sodio y potasio para



A medida que la inflacion transforma los habitos de consumo, los consumidores no estan optando por productos mas baratos de
forma generalizada, sino los consumidores estan dispuestos a pagar mas por productos que justifican claramente su precio a través

de la calidad, el formato, el origen, la sostenibilidad o la experiencia

En Nueva York, bares y coctelerias han
introducido martinis y cocteles de formato
pequeio con precios alrededor de los 10
dodlares, creando asi una opcidn premium
mas accesible que mantiene el acceso a
coOcteles de alta calidad. Esta tendencia
también esta relacionada con el auge de los
farmacos para bajar de peso GLP-1, como
Oxempic, que estan cambiando la cantidad
de alcohol que los consumidores desean
consumir en una sola ocasion.




Las colaboraciones interculturales y la innovacion en sabores estan abriendo nuevas vias de descubrimiento. A
medida que la herencia cultural local se combina con la curiosidad global, las bebidas de inspiracion internacional

se vuelven mas accesibles y relevantes para los consumidores actuales.

lezcal Trascendente: Debut europeo (Europa)La introduccion de
sta variedad de mezcal con sabor a tamarindo en los mercados
uropeos demuestra como las bebidas espirituosas regionales

( ueden evolucionar para satisfacer las preferencias gustativas
lobales sin perder autenticidad.3 El tamarindo, un sabor

£ Jertemente asociado a la gastronomia latinoamericana, afnade un
" 1atiz reconocible pero distintivo que facilita su acceso a los

_ANTESANAL

onsumidores que descubren el mezcal por primera vez. Al
ombinar la especificidad cultural con la familiaridad del sabor, las
1arcas pueden acelerar la adopcion entre los consumidores que
isfrutan experimentando, pero que a la vez buscan sensaciones
imiliares.
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Exportaciones de Pisco desde Peru al mundo

42 mercados 'W“/‘ 61 exportadores
Expresado en Millones US$ 1928 Expresado en TIV1I_10%
20 2000 1761
1699
1546
15 +12% 1500 1317
-53%
10 1000
-47%
5 500 316
1717 0907 147
0 0
2021 2022 2023 2024 2025 En-Feb En-Feb 2021 2022 2023 2024 2025 En-Feb En-Feb
2025 2026 2025 2026

En términos de valor registréo un TCP (25/21) : +7%
En términos de volumen registré un TCP (25/21):+6.6%

Fuente: SUNAT / Elaboracién: DIME P.A:2208202100-PISCO 18
Nota: No se ha considerado las exportaciones con destino a Chile
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Exportaciones por pais de Pisco desde Peru al mundo 2025
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Fuente: SUNAT / Elaboracién: DIME



Exportaciones de otras bebidas alcohdlicas del Peru al mundo

30 mercados

Expresado en Millones US$
200 184 200

+19%
150 136 150
125 £ N\ 122
103
100 +59% 100
5 36 00
I 23 00 I S0

2021 2022 2023 2024 2025 En-Feb En-Feb
2025 2026

o

o

En términos de valor registré un TCP (25/21) : -2.5%
En términos de volumen registré un TCP (24/20) : -2%

Fuente: SUNAT / Elaboracién: DIME
P.A:2207100000, 2203000000, 2208400000, 2204210000, 2208600000, 2208202900
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Exportaciones por pais desde Peru al mundo 2025
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