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Australia: Datos Demogréficoé

Poblacion 2030: 30.4 millones

Variacion 2030/ 2010: +37.8%
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Australia: Datos econdmicos

CRECIMIENTO ECONOMICO 2013

PBI PER CAPITA 2013 J
2.3%

US$ 64 578

» Australia ha experimentado mas de
20 afos de crecimiento sostenido.

« Tasapromedio anual de + 3.5%.
» Perspectivas crecimiento 2014: 2,8%
 Apreciacion de dolar australiano:

mayor importacion de productos
agricolas.




Australia: Produccion e Importaciones
de Alimentos
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Importaciones de Alimentos

Millones de US$

Importaciones 2013: US$ 1 854 Millones Variacién 13°/12’: - 0,3%
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« Las importaciones australianas de alimentos han registrado un importante crecimiento
promedio anual de 11,6% en los ultimos cinco afos.

 El crecimiento ha sido impulsado por la demanda sostenida de frutas comestibles (TCP
13/09 = 12,2%) y preparaciones de hortalizas(TCP 13/09 = 11,8%).
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Importaciones del Capitulo 07

Importaciones 2013: US$ 261 millones Variacion 13°/112’: -3,9 %

T el e
(Miles de USS) Proveedores
N. Zelanda (64%)
1 Mezclas de hortalizas 38832 -4,6 China (20%)
Bélgica (12%)
China (38%)
2 Hotalizas y mezclas varias 26 547 6,2 Turquia (22%)
N. Zelanda (10%)
N. Zelanda (84%)
3 Guisantes (Arvejas, chicharos) 25 689 -9,0 Holanda (6%)
China (3%)
China (52%)
4 Ajos frescos o refrigerados 22472 54 México (20%)
Espaiia (19%)
México (45%)

5 Esparragos frescos o refrigerados 18324 24,6 Peru (44%

UU 0

Resto 129 067

-zm_“—

Fuente: Global Trade Atlas - GTA Elaboracion: PROMPERU




Importaciones del Capitulo 08 :

Importaciones 2013: US$ 732 millones Variacion 13°/112”; +3,7%

Producto Importaciones 2013 Variacion 13/12 Principales
(Miles de USS) Proveedores

Vietnam (92%)

1 Nueces de marafidn, sin cascara 103 970 7,1 Indonesia (4%)
India (2%)
EE.UU. (25%)

2 Frutas sin cocer o cocidas en agua 51166 35,7 Chile (24%)

China (10%)

3 Uvas frescas 37770 4,6 EE.UU. (100%)
Turquia (51%)
4 Uvas secas, incluidas las pasas 21573 11,3 EE.UU. (18%)

China (13%)

5 Paltas frescas 17 538 23,7 N. Zelanda (100%)

Resto 402 968

732 196 —

Fuente: Global Trade Atlas - GTA Elaboracién: PROMPERU
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Importaciones del Capitulo 20

Importaciones 2013: US$ 861 millones Variacién 13°'/12’: -2,4%

Principales
Proveedores

Importaciones 2013
(Miles de USS)

Producto Variacién 13/12

N. Zelanda (48%)
1 Papas preparadas o conservadas 103 532 -8,6 Holanda (21%)
EE.UU. (16%)

. N. Zelanda (32%)
Hortalizas preparadas o conservadas, -
2 54 057 42,4 Italia (17%)

excepto en vinagre
China (10%)
Italia (91%)
3 Tomates preparados o conservados 46 377 -0,2 Turquia (5%)
EE.UU. (2%)
N. Zelanda (19%)
4 Frutas en conserva 38 152 6,9 Tailandia (17%)
China (15%)
N. Zelanda (47%)
22 661 -5,0 Francia (20%)
Alemania (3%)

Confituras, jaleas y mermeladas de
frutas

Resto 572 965

860 708 “—

Fuente: Global Trade Atlas - GTA Elaboracién: PROMPERU
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Importaciones de Productos Alffnenticios

Millones de US$

07 Acuerdos Comerciales O Acuerdos Comerciales O Acuerdos Comerciales
vigentes por entrar en vigencia en negociacion

Producto Importaciones 2013 |Variacion| Principales Proveedores / Arancel
(Millones de US$) 13/12 Participacion

Uvas frescas 37.8 4.60% Estados Unidos (100%) 5%
_ Estados Unidos (91%) 0%
Mandarinas 8.6 48.30% israel (9%)

Naranjas 27.4 20.20% Estados Unidos (100%) 0%
Tailandia (83%)

Banano 1.1 27.60% Filipinas (9%) 0%
Colombia (3%)
Filipinas (36%)

Mango 3.9 0.21% México (35%) 0%
Tailandia (24%)

Palta 48.1 23.65% Nueva Zelanda (100%) 0%
México (45%)

Esparrago fresco 18.3 24.58% Peru (44%) 0%

Estados Unidos (7%)

e: OMC / Aduanas Australiana (WWW.customs-gov-au)
acion: In@encia de Mercados - PROMPERU




Australia: Consumo de Alimentos
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Tendencilas: Alimentos frescos

» Busqueda de nuevos sabores: Mayor interés por la
cocina artesanal y los ingredientes exoéticos

« Buenas perspectivas para las nueces y frutos
secos: Crecimiento medio anual de 5% para los
préximos cinco afos.

» Preferencia por produccion local: 96% de las frutas
y hortalizas frescas ofrecidas en Woolworths se
produce en Australia.

* Anivel doméstico, la agricultura australiana enfrenta
poca 0 ninguna competencia dada la predileccion
de los consumidores por los productos locales.

» Las berries son el producto de moda en Australia
han triplicado sus ventas en los ultimos cinco afnos

o © o



Australia: Consumo de Alimentos Procesados

Lacteos

Panaderia / Pasteleria
Confiteria

Alimentos Congelados
Salsas y Condimentos
Conservas / Enlatados
Helados

Snacks

Alimentos Refrigerados
Ready Meals

Aceites y Grasas
Alimentos Deshidratados
Comida para bebés
Untables / Mermeladas
Barras de cereal

Pastas
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Australia tiene el tercer mayor
mercado de alimentos procesados
en la region Asia — Pacifico, por
encima mercados como India, Corea
del Sur e Indonesia.

Las ventas de alimentos procesados
sumaron cerca de US$ 37 mil
millones en 2013

Las ventas de lacteos y productos
de panaderia representan el 44% de
las ventas de procesados

Las categorias mas dinamicas en los
ultimos cinco afos han sido las
comidas para bebés (+ 120,8% entre
2008 — 2013), las barras de cereal (+
65,1%) y los alimentos refrigerados
(+ 46,7%).

© o



Los consumidores cada vez mas aspiran a un estilo
de vida mas sofisticado por lo cual la demanda de
productos gourmet se ha dinamizado, pese a su
alto precio.

Poblacion envejecida demanda  productos
saludables, bajos en grasas y azucares tales como
cereales, productos funcionales y prebioticos.

Los alimentos organicos envasados siguen
ganando adeptos, en desmedro de los alimentos
modificados genéticamente

Demandan una mayor cantidad de productos
innovadores y sabores étnicos en presentaciones
gue les permitan cocinar con un estilo gourmet.

© o



Tendencias: Conservas

Las ventas de productos en conservas o
enlatados sumaron US$ 1 692 millones en 2013

Las categorias mas populares son pescados y
mariscos (US$ 560 millones en 2013), frutas
(US$ 265 millones) y hortalizas (US$ 220
millones).

Para los préximos cinco afios existen buenas
perspectivas para las conservas de carnes (+
13,5% de variacion 2019 — 2014), hortalizas
(+7,6%) y pescados y mariscos (+ 6,9%).

El Gobierno Federal ha aplicado medidas anti —
dumping a las importaciones de tomates
preservados de Italia.

Las conservas de productos organicos y de
pesca sostenible impulsaran las ventas.

© o



Tendencilas:

Café / Cacao

Las ventas de café superaron por primera vez
US$ 1 mil millones en 2013, lo cual representa
un crecimiento total de 24,5% en relacion a
2008.

Las ventas de café de alta gama aumentaron en
6% en 2013 debido a la mayor cultura cafetera
gue esta adoptando el pais.

Las ventas de café en capsulas y en grano
tienen buenas perspectivas para los proximos
afnos.

Las ventas de productos de chocolateria
superan los US$ 2 mil millones y crecieron 4%
en 2013.

2% de las ventas representan la chocolateria
organica.

© o



Tendencias: Jugos de frutas

« Bulsqueda de nuevas alternativas con bajo
contenido de azucar debido a mayor conciencia
en salud.

« Los jugos refrigerados embotellados son
percibidos como de mayor calidad y mas
frescos en comparacion a las presentaciones en
preservadas en caja.

 Consumidor australiano prefiere productos
avalados por Instituciones nacionales y con alto
valor nutricional.

» El precio medio del litro de jugo en Australia es
de US$ 2,29

* El jugo de naranja sigue siendo el mas popular,
seguido por otras frutas como manzana,
granada, pifia, berries y tomates.

o © o



Tendencias: Productos certificados

ORGANICOS

 Laventa de productos organicos supero los US$ 550 millones en 2013

S

Australian
Organic

« Entre 2013y 2018, las ventas de organicos creceran en 25%

« ElI 92% de la poblacién prefiere alimentos organicos

KOSHER
Nicho de méas de 1 millbn de consumidores que incluyen judios,
musulmanes, hinduistas, budistas y griegos ortodoxos.

« Aproximadamente 18% de la poblacion australiana es vegetariana

 Representa un mercado de méas de US$ 300 millones al afio

HALAL
« Australia es un HUB internacional de productos Halal debido a su

HALALIJ&? cercania con Malasiay Filipinas
AUSTRALIA « Segmento de mas de 280 mil seguidores del Islam

W ®_ .
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Canales de Comercializacion
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Canales de distribucidén
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Zonas de empaque

Distribuidores
Mayoristas: Zonas
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Supermercados:
Contratos con
productores



Canales de comercializacion

Tiendas Minoristas de comestibles
en Australia

-~
() ) 337%

woolworths

the fresh food people

glge?”lf‘(g@( ) 249%

® Supermercado ® Tienda independiente
Mercado abierto Tienda de descuento

Tienda de conveniencia ' Otros

 Los supermercados poseen la mayor participacion en ventas en el canal
de comestibles con el 65% del mercado y se prevé que seguiran siendo

lideres, al menos, hasta 2015.

. © o
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COI eS Orgullosos de

Proudly Supporting apoyar “Hecho en
Australian Made € . Australia

967% OF

“96% de nuestras

%{ETFSI\EIEE frutas y hortalizas
frescas son
IS AUSSIE

producidas en
Australia”

GROWN




Tiempos de embarque

Distances and Time

Total Distance 100%

Distance Transit Time: 13746.28 km
22 daysis) 2 hours

Distance Transit Time: 13746.28km
22 daysis) 2 hours

| Venezueld
‘ Colombia
{
. Indanesia Pagua Mew
—_— e
(-] e UNCALLAO TERMI
o . Baodivia
an
8 Anstralia Chule
Facific
- Tcean
o, &8 MELBOURME TERMINAL —_—
Zealand [
Via aérea:

Lima - Santiago - Auckland - Sidney
Li osAngeles - Sidne




Nuevos Lanzamientos: Cacao y Cafe

%1
REPUBLICA.

GLUTEN

udCeouUd.

Chocolate para beber
organico, y libre de gluten

7,0 AUD / US$ 6,1

Nueva Zelanda

Café instantaneo / tostado

MWl 95 AUD /US$ 8,3

g . Peso 100 gr.

OJI[s[i8  Nueva Zelanda

N @aji Free

ORGANIC. |

PRINKING CrOCOLATE

Mermelada de cacao y
avellanas

7,0 AUD/US$ 6,1

.2 Australia - g Reino Unido
o =/ [
/\o/\_N\_M/\/@/

Barra de chocolate fair trade
con aguaymanto y naranja

1,8 AUD/US$ 1,6

:,' 0 Naturall —>

HAZEINUT

CACAQ SPREAD|
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Nuevos Lanzamientos : Quinua

Quinua Roja Organica

599 AUD / US$ 5,2

Ensalada de Quinua,
Pimientos y Espinaca

" t = 7,OAUD/US$6,1

Origen Australia Origen Australia

EEEESEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE SN N EEEEEEEE NN NS EEEE NN SN EEESEEEEEESEEESEEEEEEEESNEESEEEEEEEEEEEEEEEEEEETSR

salad fix ,

freedc)mo'*s 7

Leche de quinua con chia

56 AUD 1UsS 3.

Origen Australia

EE, LACTOSE FREE

ST T GM INGREDIENT FREE

NUT FREE &

Harina de quinua

9,2 AUD/US$ 8,0

Origen Australia

ANCIENT GRAINS

SN

“-

All Natural

Quinoa
Flour




Nuevos Lanzamientos: Granos

Comida organica para bebés a
base de quinua y manzana

3 1,99 AUD / US$ 1,7

2 Peso 300 gr.
2‘;‘1?:;;’:#’ )
or Origen Australia

pear
surple carrot

Chia frutada con mango

MW 37 AUD / US$ 3,2

Peso 170 gr.

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII*IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

OJI[e[ClR  Australia / EEUU

Barras de cereal a base de

nueces, quinuay chia

SN 5 AUD / US$ 4.4

Australia

\ MADE WITH LOVE IN AUSTRALIA

S

SifT Chips con quinuay chia

I% A Gluten F

= uten rree
Gluten7ree
2.7 AUD / US$ 2,4

@mm 75 5
-‘..>.‘ ‘ | 175 gr.
Australia
© 0

0
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Nuevos Lanzamientos: Gourmet

Mermelada de mango y
maracuya con chia

50 AUD/US$4,4

Australia

Mermelada de esparragos,
pimientos , higos y avellanas

5,5 AUD / US$ 4,8

HENRY
JONES

APIONEER OF AUSTRALIAN SPREADS

Conserva de pimientos
picantes y quesos

516 AUD /Uss

Tapenade de berenjenas,
aceitunas y pimientos

g - ALWX_\-_ZS“:FRESH,”W' Precio 4,3 AUD/US$ 3,7
¥ ARTISAN

RN COLLECTION | o
Peso 250 gr. b 3 Al Peso 230 gr.

' . ) Reino Unido e —_—— Australia
- ‘— @ -]
@) °
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Nuevos Lanzamientos: Pescados y mariscos

Pota en sal y pimienta

= Filetes de lenguado en sal y
Canola Oif n -
m o pimienta

‘ gustai{mble Harvegt
Sall & ,ﬁ%‘PPm- ZEEN 7,99 AUD / USS 6,7 8,0 AUD / US$ 7,0
sole e olets

Australia

Nueva Zelanda

er '
Serving Suggeston 3608 NeT| 4 fillets | 100% Natural Fish Fillets

Piqueo Marino: Filetes de
basa, camarones y calamar

o UGS
73 -
o Peso 300 gr.

M Origen Australia

Calamar empanizado

50 AUD/US$ 4,4

Origen Australia

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII*IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
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Segmentos: Gluten Free

Las ventas de productos libres de gluten
superaron los US$ 100 millones en 2013

Para los proximos cinco afos, la categoria
crecera a una tasa media anual de 8,8%

Consumidores australianos son mas consientes
e informados en cuanto a salud

Padres comienzan a reemplazar snacks vy
nueces por barras de cereal en los refrigerios
de sus hijos.

Supermercados como Woolworths y Coles
dedican cada vez mayores espacios en sus
gondolas para esta clase de productos y
representan 75% de las ventas totales.



Alimentos: Exportaciones Peruanas

& p;i%;rzﬂ @QI\M



Exportaciones Peruanas de Al

Miles de US$

Subpartidas : 22 Empresas: 46 TCP 13'/09”: 12,4%

16 664 16 704

16 034

2%

+0

2009 2010 2011 2012 2013 2014+

- ElI 56% de las lineas exportadas en 2013 correspondieron a preparaciones de
hortalizas y frutas, especialmente esparragos en conserva (US$ 4,1 millones)

« Las exportaciones de los primeros nueve meses del 2014 fueron superiores en un
16,5%, en comparacion con similar periodo en 2013. Gracias a mayores envios de
esparragos frescos y nueces del Brasil.

de enerora setiembre
Fuente: S .
Elaboracion: Inte

ia de Mercados -



Peru: Exportaciones de Alimen

Exportaciones a Australia de las subpartidas seleccionadas

Miles de US$

07 - Vegetales y Hortalizas frescas y congeladas 5761 6 555 13,8
0709200000 Esparragos frescos o refrigerados 5683 6 527 14,8
Resto 07 77 28 -63,7

08 - Frutas frescas y/o congeladas 2 599 825 -68,3
0811909100 Mangos frescos 841 419 -50,2
0801220000 Nueces del Brasil 1437 228 -84,1
Resto 08 321 178 -44.5

20 - Conservas de frutas, verduras y hortalizas 8 305 9 325 12,3
2005600000 Esparragos en conserva 3949 4110 4,1
2001909000 Pimiento Morron y Jalapefio en conserva 1515 1 602 5,8
2008999000 Pulpa de maracuyay de palta, procesadas 1 380 1493 8,1
2005991000 Alcachofas en conserva 283 937 231 3
Resto 20 1179 1183

Fuente: SUNAT Haboracion: PROMPERU
. © .
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Pimiento Piquillo »s-Destacados

 Las ventas de aderezos y encurtidos suelen tener una
mayor demanda en verano en Australia.

 Los minoristas han comenzado a colocar las salsas,
aderezos y encurtidos fuera de sus respectivos pasillos,
exponiéndolos mas cerca de otras comidas que los
complementen.

 ElI 91% de las ventas de estos productos fueron
realizadas en supermercados.

Pimiento piquillo
en conserva

: Var% Participacion

N. Zelanda - US$ 6 130 mil.

Pimientos del género

-109 . . 0
capsicum o pimienta S LU India - US$ 69 mil. e

Salsa de pimiento
Corea del Sur - US$ 15 mil. piquillo




Mango congelado »s-Destacados

* El mango se cultiva en la regién de Australia Occidental y
tiene la misma ventana de abastecimiento que Peru y
Ecuador.

« Las restricciones reglamentarias para frutas congeladas
son menos estrictas en Australia, ya que las mismas no
implican un alto riesgo de enfermedades.

« Cada envio de pulpa congelada de frutas debe ir
acompanado por constancias documentarias que
evidencien el proceso de congelamiento (-18°C)

* El mango congelado podria ser una alternativa viable para
poder entrar en las temporadas de baja produccion debido
a la durabilidad del producto.

Us$ Var.% Participacion

EEUU — US$ 17 625 mil.
Otras frutas congeladas 70 464 73% Chile. — US$ 17 022 mil. 1,5%
China— US$ 6 783 mil.

o © o

Sunrise
Mango EEUU congelado



Alcachofa en conserva ys-Destacados

* No se requiere un permiso de importacion para la frutas y
vegetales en conserva.

+ La demanda de alcachofas en conserva ha tenido un
importante crecimiento en los ultimos afios, ya que
representa una alternativa saludable debido a sus
propiedades para reducir los niveles de colesterol.

« Como una forma de ganarse a los consumidores
“saludables”, los principales fabricantes de conservas han
incluido el sello de la Fundacion Australiana del Corazon,
lo cual ha repercutido positivamente en las ventas de la
categoria.

-
US$ Var.% Participacion :
Reese
Artichoke

N. Zelanda — US$ 29 581
67 739 41% Italia — US$ 11 734 mil. 3,7%
China — US$ 6 690 mil

Demas hortalizas preparadas o
conservadas (excepto en vinagre)
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astacados

 La quinua ha comenzado a ganar popularidad entre los
australianos debido a sus propiedades nutricionales y a su
cada vez mayor exposicion en los puntos de venta.

« La demanda de alimentos gluten — free es cada vez mayor
en este mercado. Solo en 2013, las ventas de esta clase
de productos aumentaron en 13%.

« Se utiliza como insumo en productos finales: pasta,

cereales, entre otros.

Hojuelas de quinua organica

Miles [ 2013/2012 Perl Glthenﬁ'u I%enfr?u émlu)ierﬁ‘ue

Peri — US$ 4 188 mil.

Quinua - "Chenopodium Quinua" 8 350 113 Bolivia — US$ 3 636 mil. 50,2%
EEUU - US$ 345 mil.

‘‘‘‘‘‘




Café organico »s-Destacados

» Existe interés por tomar café premium, que cuente con
certificacion organico y/o de comercio justo, Unico origen

y amigable con el medio ambiente. La huella de carbono éeruvianl
. rouncdc
es importante en este mercado. Coffee

DARK
00000

 Las ventas minoristas totales de café sumaron US$ 1 000
millones en 2013.

« Cultura de café arraigada hace que paladar de
consumidores distingan sabores, calidad y origen de los
granos.

Café organico peruano — AUD 5.99

. Var.% Participacion

Brasil — US$ 41 159 mil.

Café sin tostar, sin descafeinar 227 886 -21% Vietnam — US$ 26 664 mil. 2,0 %
P. Nueva Guinea — US$ 26 398 mil.




Productos en Retall

Esparrago fresco Mandarina Maracuya

AUD 2.98 AUD 3.98 AUD 0.84 cts c/u

Origen: Peru Origen: Australia Origen: Australia
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Productos en Retall

Palta hass - —— y Carambola
AUD 0.99 c/u i AUD 14.98 Kg.

Origen: Australia Origen: Australia

Ajos
AUD 3.98 Kg.
Origen: Australia

Uvas frescas

AUD 4.98 Kqg.
Origen: Australia
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Sliced Mango
AUD 5.09
825 0.

Jugo pifia mango
AUD 2.13
1 litro

=

nomebrand (@) -

Garbanzos en
conserva
AUD 1.09

400 ¢




Productos en Retall

5 EY
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Café organico Esparrago en
100% Arabica conserva

Fair Trade AUD 3.49

AUD 6.99 C/l,J Enlatado 425 g.
Origen: Peru Origen: Peru
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Quinua Roja
Organica
AUD 7.19
500 g.

Pasta con quinua
AUD 3.98

Libre de soyay
gluten

250 g.



Coles BlackChia
\ A50gram TLLLRAN 5 = LA NOUA ARTCHORE

3549 i
Banana Chips Chia negra Alcachofa en
AUD 3.98 AUD 5.49 conserva
400 g. 150 g. AUD 3.40
-] @ [ ]




Retos y Oportunidades

» En el rubro de frescos, los australianos prefieren consumir productos de origen
australiano.
o Obtener los permisos fitosanitarios toma varios afos (Risk Assessment)

= Oportunidades para los productos procesados: pimiento piquillo, esparrago y alcachofa
en conserva y menestras enlatadas. Asimismo, concentrados y pulpas de frutas
congeladas como mango, granada y maracuya.

= Un segmento interesante es el de los productos “gluten free”. Entre ellos la quinua
organica, la cual se vende en grano, hojuelas y como insumo en productos finales.

= La tendencia por productos organicos es baja en comparacion a otros mercados, pero se
pudo encontrar café y quinua organica peruanos en uno de los supermercados. Se exige
Australian Certified Organic.
o La calidad es muy importante para el consumidor australiano. Va a pagar un precio
alto si el producto es de calidad, o tiene alguna ventaja nutricional respecto al resto
de productos.

= Empresas australianas hace unos afios eran solo exportadoras, pero la apreciacion del
dolar australiano y las oportunidades del mercado asiatico, han generado que varias
empiecen a importar e incluso a tener areas de empaque.




Retos y Oportunidades

= Es importante informarse los tiempos de transito: la frecuencia es limitada y los barcos
paran en distintos puntos antes de llegar al mercado australiano.

= Poco conocimiento de la oferta exportable peruana y temporadas de produccion. Esto
hace que importen mediante distribuidores, principalmente norteamericanos.

= ElI canal de comercializacion estd dominado por dos cadenas australianas,
Woolworths y Coles, los cuales tienen gran poder para definir los productos a adquirir.
Recientemente ha ingresado Aldi, pero su participacion en el mercado solo llega al 5%
aproximadamente.

= Los importadores — distribuidores estan en los grandes mercados de Sidney, Brisbane
y Melbourne, quienes abastecen a las cadenas de retail y tiendas independientes.



¢Donde conseguir mayor infor

www.sliicex.gob.pe/inteligenciademercados

Ruta exportadora 26 de noviembre del 2014 Inteligencia de Mercados Informes de las exportaciones
peruanas por sectores

Test Exportador
W Twittear - 1

Sectores Productivos Revista exportando.pe | Estudios Especializados | Boletines | Informes de Prospeccion | Moticias | Promo | Inscripcian |

Calidad
Estudios Especializados

Acuerdos Comerciales

Estadisticas

T R eeimwy | PermiProducto - Mercado: Kiwicha | en Australla X
1 Perfil Producto - Mercado: Aceite de Sacha Inchi en 2014 El
Directorios Francia Tema : M Kiwicha en
. 2 Perfil Producto - Mercado: Arandanos en Alemania 2014
Enlaces de Interes Resumen Kiwicha en
Perfil Producto - Mercado: Arandanos — Estados
. . . 3 . 2014
Calendario de Actividades Unidos Tipo de Estudio
< Perfil Producto - Mercado: Chia en Suiza 2014 Autor Frompe
M . - P .-':'xﬁﬂ > : 14
5 Perfil F'rpdu::tn Mercado: Franguicias gastronomicas 5014 .ﬂ .
— en Brasil Documento T
Siguenos en: ﬁ U Eﬂ 6 Per 2014
Perfil Preducto - Mercado: Kiwicha en Australia 2014
a Perfil Producto - Mercado. Mango en conserva y 5014
congelado en Estados Unidos
9 Perfil Producto - Mercado: Pasta de cacao — Alemania 2014
10 Perfil Producto - Mercado: Quinua en Canada 2014
) 1 Perfil Producto - Mercado: Tapas de plastico en S04

Ecuador /

12 Perfil Producto - Mercado: Uvas frescas — Canada 2014



Muchas gracias

Katherine Chumpitaz Martinez

Sub Direccion de Inteligencia y Prospectiva
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