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I. Antecedentes del TLC



II. El TLC Perú-EE.UU.
• El Acuerdo de Promoción Comercial Perú – EE.UU se firmó en

Washington D.C. el 12 de abril de 2006.

• Entró en vigencia el 1 de febrero de 2009.

• Es un acuerdo integral que abarca el comercio de bienes,

servicios e inversiones.

• Todos estos elementos crean un entorno favorable y estable para

una asociación económica estratégica entre ambos países.



1. Acceso a mercados

2. Acceso a mercados- textiles

3. Procedimientos Aduaneros.

4. Obs. Técnicos al Comercio.

5. Reglas de Origen.

6. Agricultura.

7. Sanitarios y Fitosanitarios.

8. Servicios Transfronterizos.

9. Servicios Financieros.

10. Telecomunicaciones.

11. Comercio electrónico.

12. Inversiones.

13. Compras Gubernamentales

14. Propiedad Intelectual.

15. Medio Ambiente.

16. Laboral.

17. Políticas de Competencia.

18. Defensa Comercial.

19. Solución de Controversias.

20. Asuntos Institucionales

21. Fortalecimiento de

Capacidades

II. El TLC Perú-EE.UU.



• As of 2018, Peru liberaliza 99.6% de las líneas arancelarias de
exportaciones de EEUU.

• Todos los aranceles serán eliminados hacia el año 17 (2025).

Acceso a 
mercados

• Se permite la acumulación de origen entre Perú y EE.UU.

• Se permite la autocerficación de origenReglas de origen

• Procedimientos aduanero simples y eficientes

• Intercambio de información y cooperación

• Promueve el uso de medios electrónicos en proced aduaneros.

Facilitación de 
comercio

II. El TLC Perú-EE.UU.



• Garantiza la no discriminación a los inversores extranjeros.

• Se aplica a las etapas pre y post establecimiento de inversión.

• Permite el arbitraje de inversiones internacionales.

Inversión

• Establece un marco regulatorio con respecto a la propiedad que busca 
promover y proteger los derechos, creando certeza y previsibilidad para los 
inversionistas. 

• Reconoce la importancia de promover la innovación tecnológica, la difusión de 
información tecnológica y el fortalecimiento de las capacidades tecnológicas, 
incluidos los proyectos de investigación conjuntos.

Propiedad 
Intelectual

• Acceso a la contratación pública de las Partes, lo que constituye una 
oportunidad importante para que las empresas peruanas puedan acceder a 
licitaciones públicas en los Estados Unidos.

Compras públicas

II. El TLC Perú-EE.UU.



III. Beneficios del Acuerdo
Consolida el acceso preferencial al mercado 

de Estados Unidos de manera permanente.

Incrementa las oportunidades de negocios y 

promueve la diversificación de nuestras

14% 

millones
de personas

+325

PBI 
mundial

Al 2025 se eliminarán los aranceles para todo el comercio bilateral



• Dinamiza los flujos de inversión privada, propiciando el 

desarrollo de economías de escala, un mayor grado de 

especialización económica.

• Eleva la productividad de las empresas peruanas, al facilitar la 

adquisición de tecnologías más modernas y a menores 

precios.

• Contribuye a mejorar calidad de vida de las personas a través 

del acceso del consumidor a productos más baratos y de 

mayor calidad y variedad, la expansión del empleo de calidad.

III. Beneficios del Acuerdo



III. A 10 años del TLC
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El 1 de Febrero de 2019 se cumplieron 10 años de vigencia del acuerdo. 

Fuente: SUNAT

El intercambio 

comercial pasó de 

US$ 11,900 millones 

en 2008 a US$ 17,088 

millones en 2018 

(crecimiento de 50%). 

Las exportaciones 

peruanas a EE.UU. 

se han incrementado 

de US$ 5,836 en 2008 

a US$ 7,920 millones

en 2018. 
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III. A 10 años del TLC

Las exportaciones peruanas 

no tradicionales a EE.UU. 

Crecieron 95% entre 2008 y 

2018, y alcanzaron la cifra 

record de  US$ 3,669 millones

en 2018.

En 2018, Estados Unidos es el 2do destino de las exportaciones peruanas (17%) 

y el 1er destino de exportaciones no tradicionales (28%)



III. A 10 años del TLC

Minero; 2,497 

Agropecuario; 
2,064 

Petróleo y gas 
natural; 1,542 

Textil; 679 

Pesquero; 268 

Minería no 
metálica; 218 

Sidero-metalúrgico; 
217 

Metal mecánico; 153 

Varios (incluye joyería); 142 
Químico; 122 

Exportaciones por sectores

2,008 2,018 Crec %

Total 5,836     7,920     36%

Minero 2,282     2,497     9%

Agropecuario 741       2,064     178%

Petróleo y gas natural 1,487     1,542     4%

Textil 799       679       -15%

Pesquero 113       268       137%

Minería no metálica 55         218       298%

Sidero-metalúrgico 114       217       90%

Metal mecánico 55         153       179%

Varios (incluye joyería) 76         142       86%

Químico 60         122       105%

Otros 54         18         -66%



III. A 10 años del TLC
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Fuente: Sunat/Elaboración:Mincetur

El TLC contribuye a la diversificación de 

nuestras exportaciones. 

Productos no tradicionales se vienen 

consolidando en el mercado americano.   



IV. Desafíos a futuro
• Apuntalar el aprovechamiento de los acuerdos 

comerciales para sostener el crecimiento de 

nuestras exportaciones. 

• Acelerar la internacionalización de las 

empresas peruanas en diversas modalidades. 

• Diversificar la oferta exportable peruana en 

sectores como el biocomercio, hidrobiológicos, 

forestal y servicios. 

• Fortalecer  la articulación interinstitucional 

para consolidar el desarrollo de oferta y las 

exportaciones regionales.



Plan de Desarrollo de Mercados de Estados Unidos

www.mincetur.gob.pe/wp-

content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_e

xportador/Penx_2025/PDM/EstadosUnidos/PDM_EEUU.

pdf
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Plan de Desarrollo de Mercado (PDM)

Herramienta para ampliar y consolidar la presencia de los bienes y servicios en los principales mercados 

internacionales



PDM Estados Unidos: 

Perfil producto-

mercado

www.mincetur.gob.pe/wp-

content/uploads/documentos/comercio_

exterior/plan_exportador/Penx_2025/PD

M/EstadosUnidos/PDM_EEUU.pdf



58
MIPYME

S/ 4.9
Millones

8
Sectores

10
Regiones

20
Países

Al 2018

Instrumentos financieros de apoyo a la internacionalización

Mercados de destino de beneficiarios



OCEX – Houston, Los Angele, Miami, Nueva York

Inteligencia y promoción Comercial 



Muchas gracias 

www.mincetur.gob.pe


