lonal

10 Internac

Ccomerc




i QUISIERA SER
EXPORTADOR!

¢, Qué exporto?

¢,Como lo hago?

AIDEGRERERU




Definicion del producto

¢, Como lo hago?



¢, Como consigo los clientes?

¢, Como defino mi producto?

¢, Cuales son los Canales de Distribucion?
¢, Como los ubico?

¢,Como calculo mi precio? _
¢, Como empaco mi producto?

¢, Como embarco? ¢, Como cobro?



¢, Como hago para exportar
artesania?

S S

Estudio el Mercado

Estudio el Producto y su Proceso
Estudio el Costo y el precio

Estudio de los Canales de distribucion.

B~ w e



Estudio de Mercado




¢,Cual es primero?

* ¢ El producto o el mercado? O
* ¢ El huevo o la gallina?

AIDEGATPERU




Mercado Mundial

Competencia Mundial en Artesania

Nuevo en
Exportaciones.
de productos. Produccion
-Inestabilidad de Limitada
olor. Deficiencia en la
ia de pre- Produccion
y calidad. Disefnos Africanos

buscados
e

Africa Ameérica

México
Centro América
Per( y Ecuador

Checoslovaquia
Bulgaria







g% La Segmentacion del Mercado




Conociendo mi producto

— S

* ¢ Que es mi producto?
y

* ;donde esta mi
producto?

<

'.
IS




g9 ;Quién lo Produce?




¢ Qué Agentes intervienen?

Artesano Individual

Comerciante Exportador

Interno
NIDECARPERD

Importador




Pieza Unica

aem

Souvenir

Tradicional

AIDEGATPERL




Segmentacion del Producto en el
Mercado. g

Artesania




Segmentacion del Producto en el
Mercado.
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Artesania




~ ;Qué tipo de joyeria tengo?

Incaica....joyeria fina.....bisuteria.....

¢, Como lo hago?






Pleza Unica

* Belleza

* Arte

* Estética

* No tiene precio exacto

* Satisface necesidades
emocionales o
espirituales.

Con Amor al Africa, 39 cms
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Tradicionales - Funcionales

_— e







Productos de Vanguardia

« Es funcional
» Esta con la moda
 Es novedoso

« Compite con
productos de origen
Industrial.







PRINCIPALES VENTAJAS _

* Valor Agregado: Hecho a mano
* Informacion del contenido del producto

* La especializacion e individualizacion del
producto.

LIDEGLWPER




' Principales desventajas

* Produccion y acopio.
* Estandarizacion de la calidad
*Precio




Diseno Vs la Gestion del Diseno




¢, Que es la Gestion del Diseno?

* Es la Capacidad gue tiene el empresario
para comunicar al disefiador la informacion
del mercado.



¢,Cual es la importancia de la

- artesania en el mercado?
=




S~ Porque es hecha a mano:
: VALOR AGREGADO




§5C La aplicabilidad del disefio

@ Decoracion




Mer

Lo que se vende
En el mercado

¢ QUE se necesita para que un
producto artesanal funcione en un

|t nsumo?

La Identidad

Las Tendencias




¢, Qué es lo que esta en el mercado

_
———————

* Es todo aquello que el mercado acepta
como moda y es susceptible a consumirlo.
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http://ww2.potterybarn.com/cat/pip.cfm?cat=23&rm=liv&cur=1&tot=8&pageno=11&grp=152240&src=hmtp11%7Crliv
http://ww2.potterybarn.com/cat/pip.cfm?cat=23&rm=liv&cur=1&tot=8&pageno=11&grp=152240&src=hmtp11%7Crliv




ambiente al producto

' Del
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producto

Del ambiente al
















Lo que esta en el mercado







La ldentidad

T ——————————————— I —————————

* Es todo aquello que nos identifica y hace
que nuestro producto sea unico.



' Conceptos de Identidad

* |dentidad Cultural
* |dentidad productiva o corporativa













| as tendencias

S S

* Es toda aquello que contiene informacion
de lo que vendra de moda en el mercado
con una vision de futuro.











http://ww1.potterybarn.com//cat/pip.cfm?src=thmddoc%5Cfdesign%5Cfthm%5Cfsum%5Fthm212%7Ctthmsum%2Fhmtp1%7Croff&grp=153454




Diseno Vs Desarrollo del
producto

e I

* Disefio: Crea productos nuevos como
concepto.

* Desarrollo de Producto: El producto
cambia de acuerdo a la necesidad de la
demanda.



¢c.cuando debo de disenar?

SE——— [—

* Cuando un producto existente no tiene
rotacion en el mercado.

* Cuando se desea crear un producto de
acuerdo a la necesidad del mercado.

* Cuando se desea introducir un producto
totalmente novedoso al mercado.




¢c.cuando debo de desarrollar un
producto?

_— e

* Cuando al crear un nuevo producto, el
mercado le exige ciertas modificaciones
para tenga una rotacion en el mercado.

* Cuando mi producto tiene una rotacion
Intermedia, es decir su demanda no
Incrementa pero tampoco declina.



HERRAMIENTA PARA EL
DISENO: La técnica del SCAMPER

* Sustitulr

* Combinar

* Adaptar

* Modificar -Magnificar
* Proponer

* Eliminar

* Revertir — Reordenar
* Fragmentar

* Distorsionar - Duplicar




Mk~ Criterios para aplicar la Técnica
N\ del Scamper



EMBELLISHMENT S

R P

DRIED RIVERBED

FIELD OF WHEAT

SHIMMER



Embellishment = Adorno

e menos usemos nuestro sentido del tacto, mas

E
os importan las texturas. Queremos rodearnos por
objetos mas suaves, mas lujosos. El mercado responde
on texturas nuevas y materiales que realzan "el
sentido" de un producto y su color.

tense en lana o en cuero, sedas y pieles.




Embellishment = Adorno

Elsualmente, ias texturas son reaizagas, nos

eficontramos nuevos terminados como los perlados,
brillos de satin acuosos y los brillos tenues del oro, la
plata y el cobre, tan ténues que casi parecen
desaparecer. Estos brillos, tonos lechosos y el frio del
metal se aprovechan de las superficies, reflejando la
luz y la textura para crear una experiencia realmente
unica visual.

Esta tendencia se distingue por la ausencia de color -
el foco esta puramente sobre el uso de las superficies,
sobre el juego de luz y la sugerencia de profundidad
visual.

Palabras claves: luminoso, sugestivo, brillo.
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FEATHER GRAY 2127-60




1librio Sensorial

Elmundo es cada vez mas bi-dimensional, cada vez es
yor la dependencia al computador y su pantalla. Las
eas tradicionales que dividian el trabajo, la casa y el ocio
desapareciendo: el computador portatil, la fibra

el teléfono de celular y el Internet nos permite
trfabajar, conversar, jugar, hacer compras; en fin unirnos

con todo en el espacio virtual.




1librio Sensorial

chos efectos de lado de esta inmersion

ay
cibernética con una sobrecarga de estimulos puramente
visuales. Para equilibrar la balanza, vemos un deseo
mentado de la sensacion y experiencia fisica y

1] as caminatas, navegar, montar en kayak,
siones, pesca, actividades de contacto con la
turaleza y con el cuerpo; han crecido en
popularidad. El Eco-turismo ha aumentado un 30 %
cada afio durante los ultimos cinco afos, es el segmento
n crecimiento mas rapido en la industria




O JS€1nsoria

* En el disefio de interiores y de
productos, esta tendencia se
traduce en un complemento de
colores y el manejo complejo de
texturas y patrones, y sobre
todo, en un contraste agudo de

brillos intensos y realces, con
tonos mate y planos.




O JS€1nsoria

Los colores asociados con esta tendencia son
una mezcla de neutrales serenos que incluye
colores grises de plumas palidas, un verde
medio inspirado en el azul, un suave de
susurro azul y un sabio complejo verde, todo
anclado con el color gris metalico. Estos
colores son la traduccion del apareamiento de
ying - yang de tecnologia y naturaleza, y el
elemento clave es el contraste entre brillante
(la maquina) y mate (el hombre, la tierra)

Palabras claves: contraste, complejo, acero, y
cielo.
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TECHNO-MORFH

MEADOW VIEW 383



La tecnologia sigue jugando un papel integral la vida
cioeconomica y en las tendencias de color, pero hubo un
10 dramatico en la unién de tecnologia y naturaleza. Mas
a, mas pequefia, y mas personalizada son las marcas
gistradas de estas maquinas simpaticas, que incorporan la
miniaturizacion, el reconocimiento de voces y materiales
tificiales de aquella naturaleza mimica.



ecno-Morfo

Piense en plasticos que al coger el teléfono celular se
amolde a la curva de su mano, o el textil que parece
anslucido pero bajo cierto tipo de luz se torna solido;

mas de seguridad de casa controlados por su voz, o una
optica que pone el despertador.




cnho-Motrfo

ILa tecnologia militar esta dirigida al consumidor, es por esto
que veremos cada vez mas dispositivos parecidos a un
aleon, diseniados para cambiar de color, textura y hasta la

cidad.




cnho-Motrfo

Los colores integrados en esta tendencia seran
juguetones, jovenes, y enérgicos. Una paleta atrevida de
naranja profundo y el rojo tomate, verde palido, azul marino
n complejo beige todo acompafiado con el sorprender de
fines superficiales que pueden cambiar y adaptarse al
ambiente.

bras claves: valiente, mutable, de alta tecnologia,
orprender.




SPIRITUAL HAVEN

— CHESTERTOWN BUFF HC-8

PISMO DUNES AC-32




o nuestras prioridades, dando a mas importancia a lo
iritual, y a la preocupacion por nosotros y nuestros seres
ueridos. Hay una mirada hacia adentro con el sentido de la
busqueda espiritual, y esta busqueda comienza en el hogar. LLa
asa s¢ ha convertido en un asilo, protegiéndonos del mundo
aotico exterior. Dentro de este asilo, intentamos componer y
ear un ambiente que apoya y sostiene nuestro interior

itual. Los signos de esta tendencia nos rodean: un
surgimiento en la medicina alternativa, la popularidad
creciente de yoga, el foco sobre salud holistica.




tes brillos del ambar, a las sombras neutras que
etran del color gris mistico, el oro luminoso del beige y el
marillo cerebral.

alabras claves: armonioso, espiritual, cerebral.
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SENTIMENTAL JOURNEY




T ——

Viaje Sentimen

Durante épocas inciertas (econémicas u otras), la sociedad
tiende a mirar hacia atras en el tiempo, hacia una zona de
comodidad imaginada. Nosotros afloramos eras pasadas, con
una idea de un mundo mas sano, mas simple. Este
sentimiento se manifiesta en el retorno de la ropa formal, el
mobiliario formal, y accesorios en acabados clasicos; se
invierte en bienes que se confia que estara con nosotros un
largo rato. Esto es un volver en las tradiciones, representado
en colores que son estables, practicos y maduros sin ser
viejos.




a paleta es retro, compleja, rica y familiar, inspirada en
lasicos eternos: un sabio verde grisoso(sage), una corteza rica

en oro y el mas profundo de los violetas. Estos tonos son
equilibrados por un rosa valiente y ablandados con un crema

alido (taupe).

Palabras claves: estabilidad, seguridad, comodidad,
tranquilidad.
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Primavera /

Verano

2007/08
EFSA

European Floral & Lifestyle
’roducts Suppliers Association




s grises combinados con colores brillantes
COS.

no y decoracion:

ecorado, disefios naturales con lineas
as en colores fuertes que acentuen los
naturales.




potcelana. Las plantas con hojas asperas o
aterciopeladas.

a
as organicas artificiales combinadas con formas
metricas.




raleza Coloreada

%
PMS 471C - 90%
PMS 611C
PMS 468C
PMS Warm Gray 4C
PMS 582C
PMS 544C

PMS 617C
Cnlmm Nature

611C 680 warm gray B61Ic



http://efsa-en.contentcontrol.nl/site/general.html
http://efsa-en.contentcontrol.nl/rubovz.html








































R/1S1S irradia un sentimiento nostalgico y fresco. Es una

*/ / /

rica combinerttidi ittt SO Sl bt ot

porla naturaleza pero es estilizado y en algunas ocasiones tiene
Una apariencia retro.

El colot:

las combinaciones sorpresivas del color. Los tonos
marrones y rosa grisaceo, combinados con tonos de
verdesyamarillos y cobre.

Disefio y decoracion:

Natural organico o patrones de disefios organicos que
dan unaapariencia retro. El uso de patrones de flores
estilizadas y lineas dibujadas a mano.




Materiales:
Acabados mate y muy brillantes,
vidrio coloreado traslicido y opaco;
madera y ceramica decorada. En este
tema se usan las hojas brillantes y las
flores'mate.

Forma:
Formas organicas artificiales
combinadas con formas retro.



L.os colores:

PMS 110C
PMS 874C - Copper
PMS 4675C
PMS 161C
PMS 5115C
Tendasis
Pantone” colours e sccent colours

I 1
| |
.'- s

M0C  BMC®  4675C BIC 5115C
[ciogapor )
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P.M. 2705C - 70%

P.M. 1205C

P.M. 489C

P.M. 379C

P.M. blanco
P.M. 283C - 90%

P.M. 381C

P.M. 218C

=

.11 LIHL

aeC  AnC

























































r
:[







TR T b TR T ) e S T W LF IR
EAURN "Eiﬂu:ﬂtf‘r"'#'-"? ]H e [*'E
L T

‘E‘H

bl

!
L

o

























PMS 2695C - 90%
PMS 658C
PMS 2985C
PMS 3015C
PMS white

PMS 454C - 70%

o Aot colours
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King Midas

Pantone® colowurs

ArIC 187C wileto

\

PMS 871C - copper
PMS 187C
PMS white
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IV UNIDAD
DE LA PLAZA
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Desenvolvimiento comercial

Mercado Interno

DESENVOLVIMIENTO/
COMERCIAL \
Mercado Externo

- 5 ..F-l-'a'l. '."_ =
blav o M
)
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Desenvolvimiento comercial
Interno

Vs Receptivo
Mercado Turistico

MERCADO INTERNO N Interno
\Mercado Nacional



Desenvolvimiento comercial
Externo — Perspectiva del
consumidor

Pieza Unica

e

MERCADO EXTERNO . Tradicional
Vanguardia




Agentes de intermediacion
externa.

S S

* Minoristas * Cadenas de superficie
* Mayoristas * Museos

* Retailers * Galerias de arte

* Catalogos * Mercado Justo o

* |nternet alternativo



2 TIPOS DE EXPORTADORES




Instrumentos de acceso al
Mercado Internacional

Ferias Profesionales

Ferias al detalle (Valija) . Mercado Externo

Distribucion de catalogos
Por base de datos




Ferias Profesionales

- e ssssSSSSSSS—— S —

* Solo asisten compradores profesionales, es
decir Mayoristas.

* Esta prohibida la venta al menudeo vy las
empresas solo asisten para hacer contactos
con grandes compradores.

LIDEGLWPER




Ferias al Detalle

SE——— [—

* Se puede vender artesania al menudeo.

* Es una feria abierta en donde asiste todo
tipo de publico consumidor.

* La intencion de los organizadores es que
las empresas participantes actien como
minoristas.

LIDEGLWPER




Distribucion de catalogos

_— _— e

* El exportador elabora sus catalogos.

* Explora base de datos de posibles
Importadores.

* Entra en contacto con ellos enviandoles sus
catalogos (sea por correo postal o por
Internet)



COMO ELEGIR LA MEJOR
FERIA

1. Sabiendo su tiempo de antigiedad.

2. Su nivel de convocatoria y la cantidad de
publico que asiste.

3. Por el tipo de productos que exhibe.

AIDEGRERERU










Costos referenciales aplicados

en una exportacion
* Gastos financ. 2.0 % * Utllesdeof.  0.50 %
* Sueldos 120 ¥ Agente Aduana 3.00

* Servicios 300 ¥ Impuestos 3.5
* movilidades 2.00 TOTAL 33.0 %

* Embalaje  7.00

MIDEGATPER(




Margenes en la intermediacion
Interna

costo venta Margen
Artesano 10 14 40 %
Feriante 14 22 60%
Bazar 14 28 100%

Exportado 14 20 40%




Margenes en la intermediacion
externa

Costo Venta
Artesano 10 14
Exportador 14 22 FOB
Mayoristas 35 DDP 42

Minoristas 42 63




Agentes de intermediacion en el

\  comerclo exterior
‘ EOHVGHCIOHai %ataiog%mternet

Productor Productor

Exportador Exportador

Mayorista Mayorista
Detallista

Detallista Consumidor final

Consumidor

final

HIDEGLPER U




Costos en la Exportacion

e e

=

Precio del Artesano (costo del precio del
artesano)

Costo de exportacion

Embalaje

Embarque o despacho de Mercaderias
Gastos de gestion, administracion y finanzas
Impuestos

Gastos Extraordinarios.

¥ O ¥ ¥ D

HIDEGLPER U







Definicion de Productos

1. En funcion del segmento de mercado

2. El concepto de originalidad Corporativa
3. El concepto de originalidad Productiva

AIDECREPER




Concepto de originalidad
Corporativa

CATALOGUE




Concepto de originalidad
productiva

Exposicion de Temporada 1998-9
Pabellon: 6.1 Stand: 63(




Lista de precios

AIDECA COSPOSACION 3.4.
LISTA DE  PRECIOS - CERAMICA  CHULUCANAS
FRICELIST - CERAMIC
COBIND PROCUCTD ESPECIFICACTON MEDIDAR mm"—l
CODE PRODUCT ESFECIFICATION MEASUREMENT FRICE FOB

- - s

Cimtarcs! Pitcher Cerdttuca Chuluoanas’ Conmic Chulcansy Tems/ AT

Cintarog Pitcier Crramica Chubizanss' Cerienic Chulucanas s/ 12"

Caniaros Prcher Cemtimoca {hibisnas! Ceramic Chuhicanas 1 oma ) ¥

_ .Céniaros/Pacher | Cerimica Chubutams’ Cordmic Chuluzanzs 15 cme! 6"




g9~ Lista de precios del exportador

ﬁ

AiDECA COTPOIATON 2.4
LISTA DE PRECIOS - IOVERIA
ERICE LIST-JEWERLY
©omMGG | PRODUCTO COSTO | FRECIOARTESAND | PRECIO [ FRECIO | PRECIO PRECTD |
PRODUCT | EX-WORK | FOB CIF DDF

—




Definicion de Catalogos

* Catalogos Impresos
* Catalogos Digitales

* Impresos o digitales con concepto de
producto dirigido

* Catalogos impresos o digitales por fichas
técnicas

HIDEGLPER U
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Ceramista de Chulucanas
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1904
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1950
108

EXPERIENCIA ¥ DOCENCIA

Chartas, Comferencias, Cunan y Demesiraciones

s EmncAanra gratuita para
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akar e ccclrics turs
“Cerameca Trademnal Pro
rpmista Crrada Lovab

i bt Becada por el
s.J ADEPSA Contra de Desar
esansl BCEDA

Puara, Peris

Mirafioers,
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Catalogo impreso o digital por
ficha técnica

PIAUI

ARTESANATO

Nome da peca  Floreira
Codigo  T-CE118

CATALOGO DE PRODUTOS Wniciso Bekm

Tipelogia  Cerdmica Decorativa

: -
A RT E SANAI S ~ Matgria prima  Argila
. Dimensdes  Ciamatro: 47 cm Altura: 90 cm
Artesan/Cooparativa  Anizio Artesanato
s .
Contato  Jodo Anizio da Silva

| . Trav. Soledade 740 - 63810-070 - Belém - PA
¥ Telelone  {091)227 0127

SEEAE




Jgo. Floreros
bollados s pe-as

Vel

Momoan - Comrmco y e fosrs
Ay 9o con oo

ot P e S v
e

vos
JBF S30COMCI0NES SRL e s st s
Caa Lok ones Mra, 02 1t 11 1o Compiia Chorics
fok: 2520148

Meod. Falomdrice
Materal | Cemrmica
ATEDS : Mes cammal (42 o)

Cokres

+ Mol y Negio.

Interiores

Med. Jonico

Notedal  Cermice

Atace © Moss central 142 cms
Meea fateral (47 o8]
Elfiente y profurcisad
o ks por o
formarno cel o

A2oEOD | MO

Cokoxn Mol v megro.

M kel (47 oms)

J&F decoraciones SRL.

[

Cale Les Thanes Mz, 02 L1 11 La Camrpitio Crhcillas
Teit : 2520148

Jgo. Candelabros Monje

(3 piezas) - accesorios

Camcrmen

fose . Orco 18 cvs. Medone: 79 e, Ganoe 37 ome
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Concepto de productos dirigidos




LA FACTURA

S ———

PASAJE EOLO N° 217 LIMA 13 R.U.C 20344137111
TELEFONO (51-1) 225-9283
AVISAR/ NOTIFY:
RU.C. FACTURA/INVOICE
Al D ECA FECHA DE VENTA/DATE OF SALE: 001-00090
CORPORATION S.A. [NOMBRE/NAME:
DIRECCION/ SHIP TO:
CANTIDAD |CODIGO DESCRIPCION POR UNIDAD IMPORTE
QUANTITY |CODE DESCRIPTION  |PER UNIT IMPORT




Consideraciones para la
Factura

e —————— e ———

*Primera: Debera describir en forma clara
la descripcion de los productos en Idioma
del pais de origen y del destino o en ingles.

* Segunda: Es recomendable consignar en la
factura los datos del agente de aduana del
Importador del lugar de destino.

AIDEGRERER




Lista de Empaqgue

AIDECA PACKING LIST/LISTA DE EMPAQUE
CORPORATION S.A.

BOX:01
30 CCHO1 CERAMIC PIECE CHULUCANAS/ CANTARO DE CER/
10 TOO1 WOODEN FLUTE-LIMA/ TARCA DE MADERA- LIMA
100 SOR RINGS SILVER AND STONE-LIMA/ SORTIJAS DE PLA
BOX:02
10 CCHO2 CERAMIC PIECE CHULUCANAS/CANTARO DE CERAI
20 MAC CERAMIC LEAVES WINCHIME-LIMA/ MOVIL DE CERAN
10 MAB CERAMIC LEAVES WINCHIME-LIMA/ MOVIL DE CERAN
15 MAC CERAMIC LEAVES WINCHIME-LIMA/ MOVIL DE CERAN

HIDEGLPER U




EMBARCADOR

AIDECA CORPORATION S A

CALLE ABRAHAM VALDELOMAR No. 518
PUEBLO LIBRE

CONSIGNATARIO

CLIENT LOGIC EZIBA

97 COMMERCE WAY, DOVER, DE 19904
UNITED STATES

PHONE: (413) 664-9999

NOTIFY:

ups

AEROPUERTO DE DESTINO: BALTIMORE
FECHA DE EMBARQUE: 20-11 -2002
TIPO DE FLETE: COLLECT

ENVIO ASEGURADO POR EL VALOR DEL FOB
MERCADERIAS: JOYERIA ARTESANAL

CANTIDAD MEDIDAS PESO PESO

DE CAJAS LARGO ANCHO ALTO  NETO Aprox. BRUTO APROX.
01 Caja 3,650 Grs.  4,000Gms.
TOTAL PESO BRUTO APROX. 04 Kg.

TIPO DE EXPORTACION: COLET

MODALIDAD: AFECTO A DRAW BACK

RECOJO DE CARGA:

DIRECCION: CALLE ABRAHAM VALDELOMAR N° 518- PUEBLO LIBRE.
PREGUNTAR POR:  CARLOS BARBARAN

DIA: 20-11-2002 HORA: 3. PM

A

Vel

1R LIMA 21 - TELF 15111 261-2841 TELEFAX 5111 261-T13



MECANISMOS DE
PROMOCION Y CONTACTOS

*Primero:Las ferias al detalle y
profesionales

* Segundo: Las bases de datos de
compradores de las ferias Profesionales.

* Tercero:Los mayoristas que participan en
las ferias profesionales con productos
afines a los nuestros

HIDEGLPER U




| as ferias son el contacto mas
fuerte en el mercado

* Seleccion de la feria y el espacio
* La decoracion

* La decoracion de acuerdo al tipo de
producto a exhibir

* La publicidad o promocion
* Tipo de productos a exhibir

* Consideraciones complementarias o
auxiliares

AIDECREPER




Publicidad y promocion

Le esperamos en nuestro stand para
mostrarle nuestras ultimas colecciones:




- Distribucion de una feria
profesional (Intergif- Espana)

REGALOS DIVERSOS

MISCELLANEOUS
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Stand decorado

HIDEGLPER U



Decalogo de la artesania
globalizada

* Deberé entender que la artesania es complejay su
diversidad de productos no esta dirigida al mismo
segmento de mercado, este concepto es basico para
saber gue diseno y a que mercado lo dirijo

* Debere disenar productos con una predominante
orientacion funcional, que adquieran un valor agregado
Intrinseco por el uso intensivo de mano de obra en su
elaboracion , que aunado a su singularidad le permita
justificar su valor en el mercado.

LIDEGLWPER




Decalogo de la artesania
globalizada

—————
* Deberé considerar los beneficios de una sociedad

estratégica entre el exportador y el artesano productor,
basado en el principio que el éxito de uno depende del otro,
sin que esto signifique dependencia o libertad de hacer
empresa.

* Deberé realizar un seguimiento continuo a la elaboracion
del producto artesanal, con la finalidad de garantizar su
cantidad, calidad y puntualidad, asegurandome de obtener
producciones parciales que me permitan planificar el
embalaje y los imprevistos que puedan suceder en su
produccion

LIDEGLWPER




Decalogo de la artesania

globalizada
* De%ereg establecer un sistema de embaiaje que Ssea Seguro,

econdémico, uniformizado, facil de manipular y que me
permita realizar un calculo preciso de costos, desde una
caja hasta un contenedor.

* Deberé verificar el contenido de una caja de envio con su
respectiva “lista de empaque”, delegando esta funcion a
una persona previamente entrenada, consideraré que
muchas veces las mercaderias son redespachadas de su
lugar de destino y que un error en este proceso significaria
un perjuicio econoémico al importador.

LIDEGLWPER




Decalogo de la artesania
globalizada

* Deberé entender que una sociedad estratégica entre
exportador e importador estara basada en la obtencion
de informacion oportuna ya sea en el desarrollo de
disefnos, prototipos o confirmacion de precios, de esto
dependera el exito o no de una venta.

* Deberé entender gue una venta no termina con el
despacho de una mercaderia; sino en su adecuado
seguimiento, verificando la recepcion del importador y
la conducta que asume el producto en el mercado.

LIDEGLWPER




Decalogo de la artesania
globalizada
% Deté)ere; comprenﬁer que toda reserva %e %espacﬁo para

exportacion debe efectuarse con la debida anticipacion
con la finalidad de evitar que una exportacion sea
postergada o fraccionada su enviod, que ocasione un
perjuicio econémico al importador.

* Debere definir una estructura de costos bien detallada
considerando que puedo acceder a un crédito fiscal,
gue me permita diferenciar en gue momento tengo un
costo directo, indirecto o financiero, lo cual
Influenciara a tener o0 no un precio competitivo en el

mercado.
AIDECATPERD |




Desarrollo de la Curricula de
AIDECA

* ldentificacion del los razgos
empresariales

* Construyendo un equipo administrativo

* Diseno y desarrollo de productos

* Mercadeo

* La ciencia de costos y arte de fijar precios
* Produccion

* Empaques y embalajes
RIDEGARPERU




Desarrollo de la Curricula de

AIDECA
*Wg

* Preparandose para entrar al mercado
Internacional

* Administracion de los recursos fisicos y
financieros

* tecnologia
* optimizacion de los recursos humanos
* Relaciones comerciales

* Recursos para un desarrollo sostenido
AIDEGARPER




“La artesania es todo aquello que entiendo
mas que no comprendo es todo aquello que
busco y no le encuentro, es la flor perfecta

' del paraiso perdido, es don de los dones y

el laberinto escondido de una larga

= __————
caminata, son las necesidades no

satisfechas de las bondades de mi vida,
Simplemente es todo aquello que tendré

’ , 29
PEro gue nunca sera mio
César Soriano
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