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a familia y ser cabega de hogar
L—como ella misma lo dice- son
la mds grande motivacién para salir
adelante. Pero también cuenta la
valoracién que Ana Maria le da a su
fuego interior y toda la creatividad
que posee para transformar la moda
femenina. Ella resalta la bellega con
excelentes prendas muy solicitadas
a nivel internacional y no piensa en
detenerse.

A uveces luce pensativa y es que
algo ronda por su cabega. Va por la
calle y encuentra alguna situacion
que puede convertir en moda. O
simplemente de una conversacién,

entiende el gusto de las personas
Yy pone manos a la obra. Eso es
emprendimiento.

Hay mucha responsabilidad en el
desarrollo de esta empresaria que
ha encontrado en PROMPERU a un
“aliado estratégico para miempresa”
y que le ensend a través del coaching
personal y de negocio, marketing
y herramientas de venta, la mejor
forma de alcangar la expansion
hacia otros mercados fuera del Per.

Presentarse ante Ana Maria y
tener un espiritu de desaliento es
imposible. Su sola presencia ya es



motivacion de muchas mujeres.
“Todo Lo que se propongan lo pueden
lograr. Siempre lo desconocido da
un poco de temor, pero tenemos que
arriesgarnos y salir de la gona de
confort”, precisa.

Las dificultades nunca amilanaron
a esta luchadora y al inicio, cuando
el capital era escaso y habia que
cumplir con los colaboradores,
muchas veces hubo que sacrificar el
costo de un trabajo para cumplir con
sus obligaciones.

“Quise ser mi propia jefa y me gustan
los desafios. A otras empresarias me
gustaria decirles que nunca dejen
que sus suefios mueran”. Asi es como
piensa Ana Maria. Asi es como uvive.
Su determinaciéon es su principal
capital.

CONSORCIO ANIA S.A.C.

Ana Maria Aponte Farias
info@modeliste-ania.com
(+51) 997-262-315
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Veinteoﬁero y apasionada por
la alimentacién sostenible,

Oriane no tuvo mejor idea que viajar
de Europa al PerG para aprender
de biodiversidad y gastronomia.
Recién llegada, conocié a Sofia
Rubio, fundadora de Shiwi, un
emprendimiento dindmico nacido en
la Reserua Nacional de Tambopata,
en Madre de Dios; donde se recolecta
la maravillosa castaiia amagdnica
de los bosques centenarios.

Enseguida Oriane se enamoré de los
paisajes y la flora tan variada del
Perd, descubriendo los Andes y la
Amagonia guiada por comunidades

y expertos guardianes de este
territorio sin igual.

Ademds de uoluerse grandes
amigas, Oriane se higo socia de
Sofia para desarrollar el inmenso
potencial de la jouen empresa. Asi
crearon una gama de productos
alimenticios y cosméticos de origen
responsable con la marca “Shiwi”,
como snacks de castana, miel de
abeja, aceites de coco y castana, y
bdlsamos Llabiales distribuidos en
el mercado nacional asi como a
clientes sensibles a la conseruacién
de la naturalega en lItalia, Estados
Unidos y Japén.



Nada hubiese sido posible sin el
entendimiento que tuuvieron las
dos mujeres desde el inicio para ser
responsables con el medio ambiente,
crear aliangas con los productores
Yy conectarlos con el publico de la
ciudad. Ademds, aprovecharon las
capacitaciones de PROMPERU en
gestion empresarial, logistica y
exportacién; biocomercio y liderazgo.

Como Gerente Comercial de Shiwi,
Oriane no deja de inuolucrarse
y ahora es una permanente
impulsadora de la conseruacion
de las Areas Naturales Protegidas.
Cree en las actividades econémicas
autorizadas como fuente sostenible
de ingresos para los habitantes
locales, permitiendo un verdadero
desarrollo sin abusar de Los recursos,
ofreciendo productos de excelente
calidad para consumidores en el
Perd y el mundo.

SHIWIS.AC.
Oriane Brunet
contact@shiwi.pe
(51) 989-786-246
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a historia de Rosa tiene los
Lcimientos firmes porque es
de esas personas que siempre
tuvo un norte fijo. Ya en la
universidad, estudiando Industrias
Alimentarias,
plan para formar una empresa,
aunque todauia no acababa de
decidir el tipo de producto que
comercializaria.

imaginaba  un

Lo primero que hizo fue crear los
Laboratorios Rosciany en 1999,
en los que lograba productos de
investigacion, aunque Los resultados
no la dejaban satisfecha. Es por eso

que higo una maniobra inteligente
y decidi6 cambiar el giro del
negocio hacia la elaboracién de
alimentos saludables a base de
cultivos andinos como el yacén y el
aguaymanto.

La empresa desde el 2016 se llama
Crug Campo Per( y con esa nueua
estrategia de marketing Lllegd el
éxito. Se propuso langar productos
con valores agregados como la
procedencia de la materia prima
de comunidades nativas con
certificacién orgdnica en cultivo,
planta y comercialigacion.



Rosasabequenohasido facilyquela
falta de capital y el desconocimiento
sobre manejo de empresas, en
alguna oportunidad causaron temor
pues no contaba con financiamiento
para el desarrollo de su planta.
Pero se apoy6 en los cursos de la
Ruta Exportadora de PROMPERU y
creci6 con esas importantes pautas y
recomendaciones.

Ser luchadora y estudiosa le significa
a Rosa la tranquilidad de estar en
el camino correcto. Los alimentos
deshidratados que produce, asi
como los poluos, mermeladas,
gumos Yy néctares llegan a grandes
puntos del mercado nacional. La
internacionaligacién llegard en su
momento. Como se entiende, Rosa es
una mujer que sabe dar los pasos en
Los momentos precisos.

CRUZ CAMPO PERUS.A.C.
Rosa Cruz Campo
ventas@crugcampoperu.com
(+51) 997-858-348
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La vog de Ima Sumac es una
inspiracién para Idelsa, quien ha
pasado muchas tardes bordando,
cosiendo y escuchando a la princesa
inca peruana entre arpas y quenas
que prouvocan nostalgia y también
rebeldia.

Como Ima Sumac, Idelsa es capag
de conmouver tanto con su empuje
y trabajo para enfrentar la vida que
puede ser un icono de lo que significa
el progreso.

Sin mayores herramientas mds que
su talento y sus ganas de mejorar,

Idelsa se inici6 en la confeccion
de amorosas mufecas serranitas
y fue aprendiendo de artistas
tradicionales a combinar colores y
Llograr hermosos ejemplares.

Cuando pensé en formalizar su
negocio, entré en ragdn de que sin
capacitacion adecuada no podria
llegar muy Llejos. Pero aprovechd al
madximo el apoyo de PROMPERU.
“Eso me ayudd a desenuoluerme en
mi dmbito empresarial”, cuenta hoy
orgullosa, sin dejar de reconocer
que debe seguir aprendiendo sobre
exportacion. Ahora no le teme a



las capacitaciones y las considera
imprescindibles.

Sus prendas de vestir y muriecos
peruanos siempre fueron Lla delicia de
clientes en Estados Unidos y Japdn.
Su empresa “Creaciones Imasumac”
ya tiene 13 anos respondiendo a los
estandares de calidad que exige la
competencia. “Al principio sera dificil
para cualquiera, pero cuando estds
cerca de tu objetivo todo se vuelue
gratificante”, sostiene Idelsa con
sencillez y vog aguda, que no llega
a ser la de su cantante favorita,
pero que contiene tanto vigor y
sentimiento que sirve Lo mismo para
inspirar a mds mujeres.

CREACIONES IMA SUMACC
Idelsa Guevara Guerrero
imasumacc2@yahoo.es
(+51) 943-514-660
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s de noche y Balvina vuelve a
Ecasa pensando en su pequefo
hijo. Siente angustia pero no se
permite a si misma dejar de luchar.
Cuenta el dinero que gand con
esfuergo durante el dia y decide
que una moneda de un sol servird
como el punto de partida de lo
que hoy ha llegado a consolidarse
como una verdadera empresa que
exporta productos artesanales de
decoracién y bordados en arpilleria
que sorprenden en el mercado
internacional.

Baluina es ayacuchana y regresa la
mirada con tranquilidad a aquella
noche de lagrimas. Ahora muestra
una sonrisa y sirve como testimonio
para comprobar que la mujer
peruana si es capag de resoluver su
futuro con emprendimiento. Tuvo el
valor de capacitarse y PROMPERU
le dio las herramientas necesarias
para una aprender lo que es una
exportacion efectiva, el trato a
los clientes y la importancia de
presentar un acabado de gran
calidad.



“Problemas siempre van a existir,
pero un gran oleaje hace a un buen
marinero”, reflexiona ahora mientras
retoca sus trabajos y ensena el oficio
a mds mujeres. Tiene en orden sus
pedidos y al personal necesario para
que sus bordados sean admirados;
cojines,  vestidos,  cartucheras,
portalentes y mds cosas que llaman
La atencidn a simple vista y tacto.

También hace monederos con
motivos ayacuchanos. Cuenta con
uno muy bonito en el que siempre
guarda una moneda de un sol. Es
una grata manera de recordar su
pasado y mirar los préximos retos
con optimismo.

ARTESANIAS HUAYTALLA
Balvina Huaytalla Paquiyauri
artesanias.jupa@gmail.com
(+51) 980-576-763
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er a Marild siendo tan detallista
Ven sus disenos y ordenadaen Los
negocios, confirma que el éxito no es
gratuito. Tal veg cuando estudiaba
en la Universidad Catdlica a la
iconografia precolombina, empezo
a identificar que tenia el futuro entre
sus manos Yy este Llegaria a través de
La exportacion.

Solo tuvo que echar a volar su
imaginacién y en el 2006 fue
finalista del concurso Innouacion
Artesanal, lo que la Lleud a perfilarse
de manera entusiasta como gran
exportadora. Asi es como en el 2014

decidié formar su empresa y hoy es
una exitosa mujer que trabgja en lo
que la apasiona.

EL camino, sin duda, ha sido duro.
Marild reconoce que conseguir
capital, satisfacer a los clientes y
trabajar con rigurosas instituciones
como Indecopi fue un desafio. “Al
inicio tuve que tomar dinero de
mis ahorros personales para sacar
adelante mis proyectos”, recuerda.

Hoy puede ofrecer excelentes
€oNnsejos a quienes se inician en la
vida empresarial Yy sostiene que



“se aprende mds de los errores
que de los aciertos”. Ademds de
la perseverancia, Marild cree
que es primordial trabajar de la
mano con PROMPERU, MYPES y
organigaciones especializadas, asi
como actualigarse constantemente.

Y de ninguna manera ha dejado de
inspirarse. Sus trabajos son muy
apreciados y obtuvo el primer
puesto del VII Premio Nacional de
Disefio de la Artesania Peruana
2018. Con orgullo refiere que “mi
trabajo Naturalezga del Per ha
sido seleccionado para la Bienal
Iberoamericana de Diseno 2018".

Ella es Maril(, una prueba firme de
constancia y emprendimiento. Una
mujer que no se cansa de crecer.

CORPORACION OTTANER S.A.C.
Marild Livia Pouves
mlivia@sophieottaner.com

(+51) 991-880-729
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Martasonio Lépeg no conoci6 a
su abuela materna, La tejedora

artesanal que utiligaba sus telares
para hacer trueques como forma
de ganarse la vida. Martasonia solo
conoci6 la casa donde permanecian
hilos y madejas, trajes tipicos y
mufecas multicolores que la hacian
sonar con ver el arcoiris.

No era extrano, entonces, que
Martasonia aprendiera a tejer sin
dificultad. Sin embargo decidi6
que invertiria sus anos de juventud
en estudiar para ser periodista,
pues tiene alma de comunicadora.
Aprendid sobre prensa escritq,
ediciones grdficas, pero sin perder la
herencia y talento que venia desde
sus ancestros.

Cada noche se abrigaba con una
fragada hecha por su abuela en
telar kallwa de lana de oveja. Sentir
ese calor y tener la esencia entre
sus manos, termind por cambiar su
destino. Era hora de darle paso a su
pasion: el arte textil. Pronto naceria
“Mamd Kullay”, empresa cuyo
nombre es un tributo a sus abuelas y
su madre porque en quechua tiene el
concepto de mujer que ama y siente.

La nueua emprendedora conuocd a
mujeres de comunidades andinas,
artistas populares, afroperuanas y
amagdnicas y pasaron por distintas
etapas de aprendigaje, dificultades
e innouacién. Al final, todas
esas expresiones confluyeron en
productos de buena calidad que hoy



llegan al mercado estadounidense,
inglés y espanol.

Sus prendas prouienen del algodon
prima, orgdnico, chambira y también
delaalpaca.Martasoniatuvoclaroque
para tener una empresa organigada
debia apoyarse en una institucion
como PROMPERU y participé de
muchos talleres, workshops, cursos y
conuocatorias. Ella nunca agota sus
ganas de aprender y con el dominio
de otros idiomas sabe que logrard una
expansion mayor.

Cada paso de Martasonia tiene un
origen ancestral. Ella lo reconocié
a tiempo y fue por su sueno de
alcangar el arcoiris.

MAMA KULLAY E.I.R.L.
Martasonia Lopeg
mamakullayperu@gmail.com
(+51) 990-278-953
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o0s yogures de Rita Maltese eran
Ltan buenos que ya empegaban
a volverse conocidos en todo el
Callejon de Huaylas. Las ventas eran
atractivas para esta economista
de profesién que ya pensaba en
expandirse con otros productos
lacteos. Y cuando todo parecia
encaminado, cosas de la vida y la
familia, hubo que retornar a Lima a
empegar de nueuvo.

Asi fue que de casualidad se topd
con el negocio de los telares y la
oportunidad de capacitar a mujeres
privadas de la libertad con el taller

Burana. Esa dura realidad de las
carceles la motivé a aumentar
el apoyo y seguir adelante con
el emprendimiento de producir
articulos de cuero y telares para su
propia marca y otros clientes.

Y claro, estaba el reto de formalizarse
y de acuerdo con las exigencias
del mercado actual, utiligar las
herramientas del marketing digital
para que sus productos sean
visibles. Esto Ultimo es algo que Rita
recomienda con especial énfasis.
También el encontrar puntos de
venta determinados y direccionar



a la clientela a través de las redes
sociales.

Rita tiene un secreto que se anima a
compartir con mas emprendedoras
y es que la contratacién de un buen
profesional de la fotografia es muy
importante para su negocio. “Las
imdagenes venden tanto como el
producto”, asegura.

Con la asistencia a los talleres de
PROMPERU, Rita aprendié mucho
sobre exportacién. Comprendié las
altas y bajas, pero sin desfallecer en
su labor social con las internas del
taller Burana. Tiene plena esperanga
de que los escenarios econdémicos
favorecerdn cada vez mds a quienes
logran que sus productos sean de
calidad internacional. Sin duda, Rita
se ha convertido en la libertad de
muchas mujeres peruanas.

GBMT MALTESE CUEROS
Y TELARES E.LLR.L.

Rita Mariella Maltese
rmmaltese@gmail.com
(+51) 967-790-103
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Siluia aln era una nina pequena
cuando su padre, Rall, decidié
alejarse de una antigua empresa
peruana dedicada a los bocaditos
fritos. Pensando en su familia, crecia
en él la motivacién por arrancar con
su propia produccion.

No eran tiempos faciles para Radl
Medina y no fue hasta que la
pequena Silvia se convirtié en una
mujer decidida y que apostd por
la formalizacién para leuar por
el mejor camino a esta empresa
familiar, que a pesar de Los esfuerzos

no tenia cuando despegar.

Asi se decidié la nueva forma de
trabajar de RASIL (en honor a la
unién de la idea de papd Raul y el
empuje de su hija Silvia). Habia que
constituirse y entrar en legalidad
para obtener créditos financieros y
no depender de peligrosos préstamos
informales que no terminaban nunca
de pagarse.

Siluia tomd las riendas y le agregd
a su instinto emprendedor Lla
capacitacion  empresarial  que
PROMPERU le brindé para ser



competitiva.  Visualizd que el
mercado de Los snacks tiene un techo
muy alto y lo expandio al sector de
los cereales para el desayuno y las
barras energéticas a base de granos
andinos.

También Lleg6 el momento de crugar
las fronteras y Siluia estuvo lista.
Consecuencia del ordenamiento de
su empresa, llegaron las ofertas
desde Chile y luego desde los
Estados Unidos. Ahora RASIL ya es
una marca ejemplo de perseverancia
y orden, asi como del crecimiento de
una mujer que no claudica y que estd
dispuesta a exportar a mads paises.

RASIL S.R.L.

Silvia Medina
smedina@rasil.com.pe
(+51) 966-660-869
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H oy los hijos de Claudia Rainuggo
son jovenes adultos y con los

besos y abragos llega la curiosidad
por conocerla mds a fondo Yy
entender Las raices de su éxito. Y todo
se debe a una tierna ocurrencia.

Es posible que al inicio la idea haya
parecido una utopia, pero de eso se
trata el emprendimiento. Asi es como
Claudia identificé una oportunidad
en donde solo habia dificultades y
decidié crear un negocio en el que
las madres pudieran trabajar desde
sus hogares sin descuidar a sus
pequenos.

Con mucha visién, Claudia aterrizd
la delicadega que una madre tiene
para atender a sus bebés con la
posibilidad de contar con ingresos
econdémicos elaborando prendas
en algoddn orgdnico pima, tangis
y nativo. Y no solo eso; la marca
Earth Tots -que quiere decir ninos de
la tierra-, desea reflejar un proceso
productivo limpio y cuidar el medio
ambiente tanto como a sus propios
hijos.

EL mundo perdié una abogada y
gano6 una habil empresaria. Aprendid
en el camino el orden que sus



finangas debian tener ante el fisco,
el registro de sumarca y aprender de
tecnologia cada veg mds. Esto solo lo
pudo lograr a través de los famosos
“Miércoles del Exportador”, “La
Ruta Exportadora” y “Ella exporta”,
talleres de PROMPERU a los que
siempre asistié para capacitarse.

Claudia es una mujer feligmente
casada y sus hijos la disfrutan en
todas sus facetas. Han aprendido
de ella que nunca hay que dejarse
vencer aun cuando los problemas
aparegcan. Saben que la clave estd
en asesorarse y remar con fe. Ese
es el legado de esta importante
exportadora que vende en Estados
Unidos, Chile, Alemania y Reino
Unido.

EARTHTOTS S.A.C.
Claudia Rainugzzo
info@earth-tots.com
(+51) 999-339-032
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Vio[eta rie sentada frente a

un escritorio y un monitor
que proyecta lo que finalmente
es su pasion: ser una empresaria
innovadora y creativa.

Antes Violeta también reia, pero no
colmaba sus expectativas a pesar
de desarrollar su profesion como
ingeniera de sistemas. Mds bien el gen
emprendedor se puso de manifiesto al
darse cuenta que muchas personas
encontraban en ella a la representante
ideal de su comunidad para temas de
produccion de granos y frutos que con
el paso del tiempo serian elementos
cotizados fuera del Perd.

Es asi como se inicia en la carrera
exportadora, pero su permanencia

y éxito no hubiese sido posible sin
el apoyo de Promper( Yy sus cursos
bdsicos en este rubro; exposiciones
en ferias y ruedas de negocios que
le permitieron el acercamiento
con potenciales clientes y socios
comerciales. Definitivamente, una
veg que obtuuo la capacitacién
adecuada, estuvo lista para salir a
enfrentar al mundo.

Hoy Violeta es creativa para resolver
los inconuenientes propios del
negocio que en sus primeros dias
eran un dolor de cabega. Los costos
por mouvilidad entre su gzona de
produccién y la capital, mano de
obra y el acceso a financiamiento son
puntos que va superando con buen
pulso para no fallar a sus principales



valores que son La ecologia, el factor
social y ambiental.

Agroindustrias Huayllacan ofrece
mermeladas ecoldgicas de sauco,
aguaymanto,  deshidratados de
frutas frescas y llegan a los Estados
Unidos con excelentes expectativas.
Violeta recomienda no dormirse en
sus laureles y estar en constante
capacitacién. “Me parece que uno
de los talleres mds ualiosos es
‘Ella Exporta’ de Promperl y es lo
que le recomiendo a otras mujeres
que deseen prepararse para los
negocios”, asegura la ingeniera.

Hoy ha dejado los programas
sofisticados y estd inmersa en
el mundo de la exportacion con
el entusiasmo del primer dia. Ya
pasaron cinco anos, pero ahora
sentarse frente a una computadora
la hace mds feliz.

AGROINDUSTRIAS
HUAYLLACAN S.A.C.

Violeta Vergara
violeta.vergara@wayuperu.com
(+51) 995-965-697




Jaqueline Zeuvallos

E studiando mucho para licenciarse
como administradora, Jaqueline
encontr6 un tema que le serviria
como tesis de inuestigacion. Pero en
realidad era al reués: el tema La habia
escogido a ella desde siempre.

En  casa nunca faltaban las
conuersaciones  familiares acerca
del oficio del abuelo, bisabuelo y
tatarabuelo: la joyeria. Asi es que
Jaqueline —mientras iba recopilando
informacién- empezb a motivarse con
lo que iba descubriendo sobre como
sus antepasados tuvieron el deseo de
ofrecer joyas peruanas al mundo.

Joyeria Aura naceria de ese
entusiasmo en el ano 2010 y en
ese afdn perfeccionista, Jaqueline
inicia la carrera técnica para la
preparacién de piegas en piedras
preciosas en paralelo con el inicio
de su taller. La idea siempre fue
la elaboracién, comercializacién
y exportacion, pero ofreciendo la
exclusividad de estar hechas a mano
y con disenos innovadores.

Como emprendedora natural y
empresaria capacitada, Jaqueline
tiene cuidado desde la procedencia
de la materia prima hasta el término



de los procesos Yy las politicas de
servicio.Enello cuentaconlaasesoria
de PROMPERU en temas de comercio
sostenible, internacionalizgacién de
sus productos, negociacién y coach
empresarial.

Su principal desafio estd en que sus
clientes valoren cada piega como
expresion artistica y Unica. Ahora
incluye programas de 3D en sus
disefios con motivos peruanos y
contempordneos, pero sin perder el
diferencial de estar hechos a mano.

“Hay que arriesgarse, atreverse
a expandirse a otros mercados”,
aconseja en representacién de cuatro
generaciones dedicadas a este oficio.
Y principalmente siendo orfebre de
su propio destino.

JOYERIA AURAE.IR.L.
Jaqueline Zevallos Purizaga
jgevallospuri@hotmail.com
(+51) 945-849-882
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Lima - Perd

ALO EXPORTADOR
(01) 604-5601 / (01) 719-2999 / (01) 207-1530
(01) 616-7400 (Dpto. de Comercio Sostenible)

www.promperu.gob.pe
sae@promperu.gob.pe
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