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¢, Cuales son los objetivos de Comercio

Sostenible?

O Promover los criterios de
sostenibilidad ambiental, social

Y econdmica dentro de los procesos
productivos de las empresas exportadoras.

A

O Ccontribuir aincrementar la

competitividad de las empresas

exportadoras de bienes y servicios en los
mercados internacionales.

[ Fortalecer capacidades a nivel
nacional y aportar en las politicas
regionales
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Desarrollo
Sostenible?

Diversidad

Bionegocios? S
5 Bioldgica?

BIOCOMERCIO

(conceptos relacionados)

. Recurso
Ecosistema?

geneético?




Bionegocios:

Aprovechamiento rentable Criterios de sostenibilidad que generan valor y
\ dinamismo a las economias locales

Conservacion de RRNN.
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Satisfaccion de las necesidades de la
generacion presente sin comprometer a
las futuras




Ecosistema:

Complejo dinamico
de comunidades
vegetales, animales y
de microorganismos y
su medio no viviente
gue interactuan como
una unidad funcional.




Diversidad biologica:

T

Variedad de especiesy
ecosistemas con sus procesos

ecoldgicos de los que depende toda
forma de vida en la Tierra.

v Ecosistemas
v’ Especies



Recurso genetico:

Material genético de valor real o potencial



Uso Sostenible:

Uso de los componentes
de la diversidad
biologico de modo que
no ocasiones la
disminucidn a largo plazo
de ésta para las
generaciones futuras.







Definicion:

BIOCOMERCIO: modelo de negocio que tiene por insumo a la
biodiversidad nativa tomando en cuenta los tres pilares
fundamentales de la sostenibilidad :

Rentabilidad
Economica

Conservacion

de la
biodiversidad

Consideracion
por aspectos
sociales
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Principio

Conservacion
de la biodiversidad




Principio

Uso sostenible
de la biodiversidad




Principio

Distribucion justa y
equitativa de beneficios
denvados del uso de

la biodiversidad
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SERVICIOS AL
SERVICIOS AL EXPORTADOR
EXPORTADOR

L] ] ] — ——
Principio :
nlormacion

Cumplimiento de la

leqgislacion nacional
e intemacional

Informe Especializado:

Gula de acceso para

Guia de Requisitos de Acceso
de Alimentos a los Gula de Requisitos de Acceso
de Alimentos a

Estados Unidos alimentos al mercado de
SERVICIOS AL &
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2016 2016

I Circwlar Informativa N* 03
Loy de Inocuidad de los Alimentos de EE.UU.

Ley FSMA: Normativa de Controles Gula de Requisitos de Acceso Guia de Requisitos de Acceso
Preventivot para alimentos de consumo de Alimentos a de Alimentos a
Colombia México
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Respeto de los derechos
de los actores involucrados
en el BioComercio







Enfoques de Biocomercio

3.7???



1. Cadena de valor

¢ Articulacion entre los actores de la cadena productiva.

+»* Beneficios econdmicos a toda la cadena.
** Implementacion de practicas que fomenten el uso sostenible y la

conservacion de la biodiversidad.



TR TS

1. Identlf cacion de ESLABONES de la cadena: Cuales son los pasos del proceso
requeridos para desplazar el producto desde la produccion hasta los consumidores?
2. Secuencia basica de FUNCIONES en una cadena de valor

Insum'os Produccion Transfor- Comercio®* Consumo
especificos maaon

Proveer: Crecer, cosechar Clasificar Tr-ans-,portar Z:,enr:‘:‘:r
- Equipamiento Secar, etc. Procesar Distribuir
- Insumos Embalar Vender
Interligencia
comercial
Investigacion
& Innovacion
* Se podria desagregar en comercio Desarrollo

nacional e internacional

M\ /\/i%_



‘IIIIIIIIIIIIIIII‘

* *
* *
".Secuenciade".‘ Insumos Produccion AcoDio Transformacio Comerciali
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Actividad
especifica

Operadores de la
cadena

Servicios
operacionales
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ACTORES EN UNA CADENA Bt VALOR

SERVICIOS DE APOYO (Nivel Meso*)

RERY

(qr\) Agrobanco

TU BANCO AGRAKIO

@%ﬂﬂmp@

LORETO
SERVICIOS DE REGULACION (Nivel Macro):

Sin el cumplimiento de sus normas y,/o requisitos no es posible la
operatividad de la cadena. D

Ministerio de Salud

SUNAT

SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION TRIBUTARIA

Ministerio de Agricultura DIGE SA
SENASA omscaoycrvEnL o
PERU

*Nivel meso involucra los prestadores de servicio que benefician a un gran numero de operadores /
Nivel micro representa un servicio dirigido a la produccion y comercializacion




EJEMPLO: MAPEO DE LA CADENA DE VALOR DEL CACAO NATIVO DE PIURA

Secuencia de Insumos
funciones Especific

B _ Transformac
0>> Producm>> Acopio >>primaria

i6 Comercializ
cion

- Manejo de podas

a>®

Actores
gubernamentales/
reguladores

Comercio Justo -
FLO

MINAGRI

GORE PIURA

- Pesado del grano - Fermentacion
- Plantacién - Fertilizacion en baba - Secado
:\:tl(\e/;;?ga existente - Control fitosanitario
P - Semillas - Cosecha - Seleccion en fun-
- Seleccion cion del tiempo de - Empaque
- Quiebre de bellotag|| cosecha
Agricultores independientes de Morropén 1= Intermediarios > Brokers
Operadores de la - Acopiadores Unién
cadena Agricultores independientes de Las Lomas Europea
APPROCAP }‘ APPROCAP —+ CEPICAFE
Certificacion
Servicios organica
operacionales



MAPEO DE ACTORES DE UNA CADENA DE VALOR DE SACHA INCHI

Elaboracion: Propia

c Mercado
B ; EXPORTACION
o PRODUCCION ACOPIO PROCESAMIENTO INDIRECTA
4
Embalado,
Provisidon de Recoleccidn, Descascarado, envasado
insumos, descapsulado, prensado, : .
i
Siembra, secado, deshidratado, etiquetado,
manejo de suelo embalado molido transporte,
G [VERER
Nutry Body
D
Q icSh
-‘8“ Asociacion de productores AMAZON SEED AMAZON Organic Shop
= Lamas Santa —— ) SEED
8‘ Natural Power
T 1‘ 1‘ Distribution
ke, _ Control Union, Transmar,
§ Control Union, Agro Procesadora Agencia Aduanas
& Banco, Roots Capital Saenz, Bureau Santa Isabel,
Veritas Tokapu
2 Giz — Seco, Sierra UNMSM, PROMPERU,
< Exportadora, INIA Fincyt ADEX, CBI




Enfoques de Biocomercio

3.7???



2. Enfoque adaptativo:

s*ldentificacion de
impactos.

*Implementacién
de practicas.

s*Mejoramiento
continuo de las
practicas
ejecutadas.




Enfoques de Biocomercio

3. Ecosistémico



3. Enfoque ecosistemico:

4 T sy

Vision integrada de aspectos sociales, y ecolégicos considerando las
interacciones entre ellos.



Enfoques de Biocomercio

3. Ecosistémico



Principio

Claridad sobre la tenencia de la tierra,
el uso y acceso a los recursos naturales
y a los conocimientos



7 Principios

Conservacionde la biodiversidad.

Uso sosteniblede |a biodiversidad.

Distribucién justa y equitativa de beneficios.
Sostenibilidad socio-economica.

Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional.
Respeto de los derechos de los actores involucrados.

Claridad sobre la tenencia de la tierra, ¢l uso y acceso a los recursos naturales y

a los conocimientos.



Origen del Biocomercio

199> - [

Rio de Janeiro
Los objetivos planteados en el CDB

NG "

Lo conservockdn de Lo El uso sostenible de La distribucion justa y equitabivao
diversidod bioldgico sus COMmponenies de los beneficios que s deriven de
Lo wkilignesdn de Los recursos genéticos



Linea de tiempo del Biocomercio en el Peru
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El Biocomercio en el Peru: CNPB

COMISION NACIONAL DE PROMOCION DEL
BIOCOMERCIO
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PERU| Ministerio
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MEDICINALES




Productos de la biodiversidad peruana:

Achiote Chuchuhuasi Maiz gigante de Urubamba
A t Cochinilla Maca
SHeymant , Sauco
Algarrobo Cocona Maiz morado
Tara
Barbasco Copaiba Molle
. Tumbo
Caigua Granadilla Muha
Tuna
Cacao nativo de aroma Guanabana Pasuchaca
. ) Una de
Camu Camu Hercampuri Quinua Gato
Castafia Huito Ratania Yachn
Chancapiedra Kiwicha Sacha Inchi
Chirimoya Ldcuma Sangre de Grado

o Fuente: PNPB
W\/A




Cifras de exportacion:

Evolucion de las Exportaciones de Biodiversidad
Nativa 2012-16 FOB USD
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7 9, 2016:
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PRODUCTO FOB 2012 FOB 2013 FOB 2014 FOB 2015 FOB 2016
Quinua 34499665.1 82230675.4 202613842 154502463 134337603
Cochinilla 35629971.1 22025137.2 19381198.5 76832162.3 114906927
Maracuya 27821693.1 33704306.6 45309134.7 43450184.4 54377475.9
Tara 54488242.3 48209984.9 45906469.1 43321644.6 42237664.7
Nueces del Brasil 22077439.5 29358933.1 31121930.5 35205471.2 41430053.5
Maca 10157052.3 13737448 36909204.7 38667012.9 18900205.4
Achiote 8783869.83 9356015.61 7800020.56 15488787.3 15780531.8
Maiz Gigante del Cusco 6897328.36 7263050.79 5840117.32 5374277.88 6498489.01
Sacha Inchi 3595863.14 3005039.3 3545855.62 4623294.73 4049343.27
Aji amarillo 2228417.99 2794569.15 3076507.07 3279136.28 3615329.65
Aguaymanto 657638.32 776345.4 1679077.75 2107164.89 3301698.96
Lacuma 1478239.11 2890606.31 2089512.11 3303082.58 3246622.27
Camu Camu 1323766.89 1821927.41 2193112.07 2393273.55 3030936.8
Otros 10656670.7 13670925 17957155.8 15510036.5 16123211.3

TOTAL 220,295858 270,844964 425,423138 444,057992 461,836092

— Y, geeseetSme,

2




Frutas exo6ticas: aguaymanto, camu camu Yy licuma.

Granos y almendras: Castafla Amazonica, Maiz Gigante, Maiz Morado,
Quinua, Kiwicha y Sacha Inchi.

Nutraceuticos y Plantas Medicinales: Nutracedticos como Maca y Yacon,
Plantas Medicinales como Uia de Gato y otros productos no considerados
como la Muia, Hercampuri, Chancapiedra.

Industriales: Cochinilla, Tara y Achiote




“Las tendencias actuales son sustentadas por una
variedad de factores: normas culturales,
disponibilidad regional y necesidades sociales.

En algunos casos, tendencias de un area especifica
estan migrando a nuevas regiones mientras pocas
tendencias emergentes tienen el potencial para

I”

alterar el panorama mundia

Jenny Zegler MINTEL



Tendencias del mercado: Tendencias de alimentos y

bebidas.

Mayor consumo de

KOSNER  GAUTIN TREE  WONGMO  VEGAN  Summrooo YOsMER  GLUTEN FREE  NOMGMO  VIGAN  SURERFOOD

productos naturales: | ™ Il
£ i o chiarezza’ chiarezza!

organico, comercio justo, AL =
organicchiacereal organicchiacereal

N

Forbidden Fruit

kosher, alineado al consumo

de productos saludables y ‘
sostenibles: bienestar y
salud.




Tendencias del mercado

e|ncremento de produccion: potencial
exportador, produccion organica.

eOferta con mayor desarrollo y diversificacidon
de producto

eOferta local y exportable de productos
terminados crece a un ritmo mayor que la de
productos intermedios y materia prima, para
productos de Biocomercio.

v LSSy S
=2 Saltines
7 e———



Estrategias de
agregacion de
valor

Medio de adecuacion a tendencias
de mercado



* Mecanismo de transformacion de productos agropecuarios desde actividades sencillas a mas especializadas.

* Objetivo: Prologar la vida util del alimento y garantizar la seguridad e inocuidad alimentaria.

Fuente: IICA

Nivel | Nivel Il Nivel 1l
Seleccion * Desmote * Coccion
Limpieza * Molienda * Pasteurizacion
Empaque * (orte * Deshidratacion
* Mezcla * (Congelacion
* Horneado
* Extraccion
* Ensamblado
Productos ilustrativos
Frutas frescas * (ereales * Productos lacteos
Vegetales frescos * (Granos * Frutas y vegetales
Huevos * (arnes enlatados o congelados
* Especias Carnes cocidas
* Forrajes Textiles y prendas de
* Yute vestir
* Algoddn * Aceites vegetales
* [Madera refinados
* (Caucho Muebles
* Harina Aztcar

|

Nivel IV

Modificacion quimica
Texturizacion

* Alimentos instantaneos

* Productos vegetales
texturizados

+ Neumaticos

|

Alimentos frescos

Alimentos procesados



¢ Reconoce algunos de estos
sellos? ) 810

YaTru® 0
SUISSE
e“ P ™
VQQ" % CERTIFIE
%’Mccpg

USDA
R FAIRTRADE

for life

fair trade

GLOBALG.A.P.

The Global Partnership for Good Agricultural Practice

Certified
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Estrategias de diferenciacion:

voluntarios / obligatorios

WORLD TRADE
ORGANIZATION

Goodinsie Reglas de origen/
certificados de orlgen

FAIRTRADE

INTERNATIONAL

Otros estandares
nacionales o regionales

Regulaciones locales:
E.E.U.U.: GRAS
| UE: Novel Food

1
Las regulaciones incluye cada vez mas los principios y disposiciones desarrolladas por

ESV o se refieren directamente a normas voluntarias.

Los ESV requieren el cumplimiento de las leyes y reglamentos locales, por ejemplo, las
leyes laborales o ambientales.

Los compradores piden a los proveedores cumplir con determinadas normas voluntarias.

Fuente: International Trade Centre - ITC



Estandares vol

Aungue no lo exija la ley, estos estdndares podrian ser solicitados, sugeridos o buscados por el

fabricante, el distribuidor o los consumidores con base en caracteristicas del producto, requisitos del
proceso o métodos de produccion garantizando su conformidad con sellos o etiquetas.

Good

Agriculture
— Practices
;\)@é . : Organic
= Bird Friendly Certification
International Coffee EU
Standard
Organization
Quality

Estandares
Voluntarios

Estandares obligatorios

Fuente: International Trade Centre - ITC




USDA

"

Jemeter

Ambiental JAas EUREPGAPG

GLOBALG A.P.

The Global Partnership for Good Agricultural Practice

R <

Aspectos
sostenibilidad

CERTIFIED

Good inside

A
oHACCPS

) &
Sy

FAIR TRADE = S
s . & Control Union
Ll NN & ({ Fair Choice
\4 / . i Social and Fair
‘ > / Trade Standard

FAlETRADE CERTIFIED U fairtrade |
Pagina 60 " .
Fuente: PROMPERU



http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003

Biocomercio y otros estandares

Principio del UEBT RFA/RAS FSC Organico Comercio
Biocomercio Justo
¥iSTnase rEs | LD

INitiative n ceRtiriEp FSC

P1 + + + +

P2 + + + +

P3 + (+) - -

P4 + (+) + -

P5 + + + - -

P6 + + + (+) (+)

P7 + + + - -
Sistemas de Cultivoy Cultivos Recursos Cultivos, zoocria, | No todos los
produccion | recoleccién maderables acuiculturay productos.

alos que recoleccion En su
aplica el mayoria
estandar aplica para

commodities

Leyenda: “+” = Coincidencia con el principio de Biocomercio / “(+)” = Relacién indirecta o no

explicita con el principio de Biocomercio /

No hay coincidencia

Fuente: Perubiodiverso, 2011
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euphoria

Camu Camu
Qrginico en Palve

Fuente:
PROMPERU

WS SCNoKoLAUe e Cranbersy

@Ori,am y peworsm (V) Fair Trade
@ Lactose Fre @ Gluten Free

|
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CERTIFICACIONES AFINES A LA SOSTENIBILIDAD

PROMPERU




| LA ORGANIC
/ Ncg 191

USDA »é.
\enaAkc/ e

Natural Il Grams of Made with Whole
QBerry Favor @Whole Grain® & Crain Purple Corn

: { flavored
Yellow corn puffs

FAIR TRADE

7/ NO Gluten, Soy or GMO, ever
4 Sustainably Grown, always
7 Fair Trade Certified™ of course!

-

Fuente: Prompert / Créditos: G. Amésquita/E.Haro




Herramientas nacionales livires
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Infeormacion de Mercado:

SIICEX — PROMPERU

http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal

5ES.asp?_page =160.00000

icas y Estudios | indices y Tasas | Pat

Inicio| ~ Estadisticas y Estudios

= Atrds

Estadisticas y Estudios

Ingresos Tributarios del Gobierno Central: Octubre 2015 (*) _‘5‘_ | Tamaiio de Texto: | A'| | A

EN octubre de 2015, Ios Ingresos Tributarios del Gobieme Central ascendieron a L. 7 279 millones, monto inferior en S7. 244 millones con
relacion al mismo mes del afio 2014. Este resultado representa una disminucion de 7.9% en términos reales
Al respecto, es importante indicar que durante el 2015, Ia recaudacion de los ingresos fributarios del Gobiemo Central se ha visto afectada
por tres grupos e factores exogenos a la Administracion Tributaria:
[0} menores cotizaciones de Nuestros principales productos de exportacién (cobre, oro y 0as) y de uno de los principales insumos
que importamos (petrdleo),
i) las medidas de politica tributaria que implicaran una reduccian en las tasas del Impuesto a la Renta tanto empresarial como
del trabaje, reduccion de aranceles y la racionalizacion de los sistemas administraivos (retenciones, detracciones y

percepeiones), y
(iiiy  la desaceleracion de nuestra sconomia
e sac

Ingresos Tributarios de Gobierno Central: 2009-2015

12000 En millones de Nuzvos Soles y variazian real {%) e

i
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« Sumilla

« Nota Tributaria

« Resumen Ejecutivo

« Guia Metodoldgica

« Informacion Historica

« Informes Mensuales

« Estudios y Publicaciones

« Principales Tasas
Impositivas

« Estadisticas por Regiones
(Departamentos)

« Estadisticas de Comercio
Exterior

« Marco Macroeconomico
Multianual

LIMA, OCTUBRE 2015

SIICEX

Integrado de Informacion de Comencio Exterior

¢Qué es el SICEX? | Preguntas Frecuentes| Glosario| Hemamientas de Analisis| Buscar Parfida

EX{PORTANDO.PE ..

HOQY.1HOdX
IV SOIDIAHIS

SERVICIOS DE CLASE MUNDIAL PARA ATENDER A TODOS LOS MERCADOS

PAISES RECIBEN EDICIONES
Y PUBLICACIONES
PRODUCIDAS POR

EMPRESAS PERUANAS

PRODUCTOS LANZO EL ARO
PASADO LA INDUSTRIA
DE REVISTIMIENTOS

CERAMICOS Y SANITARIOS

0 CRECIERON prone.
LOS ENvios No peru
O revicionaLesoe

PERD A HONDURAS n

Plataformas para MiPymes 30 de noviembre del 2015

Ruta exporiadora s
Test Exportador -

PRODUCTO / MERCADO

Biisqueda de producto

Acuerdos Comerciales

Lista Completa | Blisqueds Avanzada
Biisqueda por mercado

Inteligencia de Marcados

Estadisticas

[Afganistan v]

Informes de las exportaciones
peruanas por sectores

FACILITACION DE EXPORTACIONES

Documentos para Exportar
Logistica d= Exportacion
Beneficios Adusneros y Tributarios
Hemsmientas Fnanc

[olololclololo]

05

Exporta Facil

@ Migreoles del Exponador

siones Grganizadas por PROMPERU

Siguencs en: ﬁ u &5 @ Tsleres Especiaizsdos ADOC-PERU
@ Programs Exports Perl - PLANEX
@ Aprendienda s Exportar
@ Guis Interactiva
@ Fiujo Exportador

@ Ruiin mnen .

ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO

Ingrese el nombre del Estudio a buscar:

Bisqueda Avanzads

Estadisticas de comercio Exterior — SUNAT
http://www.sunat.gob.pe/estadisticasestudi

os/index.html



Inflermacion de Vercado:

Henramlientasinacionalestlibres

s‘& ITC TRADE MAP

‘/‘ Datos comerciales mensuales, trimestrales y anuales. Valores de importacion y exportacion,
volumenes, tasas de crecimiento, cuotas de mercado, etc.

Trade Map proporciona - en forma de tablas, graficos y mapas - indicadores de desempefio exportador, de demanda internacional, de mercados
alternativos y de mercados competiivas, asi como un directorio de empresas importadoras y exportadoras.

Trade Map cubre 220 paises  teritorios y 5300 productos del Sistema Armonizado. Los flujos comerciales mensuales, y anuales
estan disponibles desde el nivel més agregado hasta el nivel de linea arancelaria

) Exportaciones.

[REe] @ Single  Grupo [ X i Busqueda avanzada

o TRADE MAP - ITC

[Ind\cadnres] [SenesAnua\es] [Senes Tnmeslrﬁ\es] [SenesMensua\es] [Empresas]

@ Pais O Region

http://www.trademap.org/Index.aspx

Concentracidn y distancia media en 2014
Producto importado : Total

Mercados importadores en 2014
Producto: Total

Evelucién de los paises importadores.
Producto : Total
Japsn. Estados Unidos de América

@)-Feirouri Guia del usuario | Glosario | Preguntas mas frecuentes (FAQ) | Advertencia legal | Contactos | Declaracion especifica de privacidad | esp

Unidos de América
4000{ Chm=Francia

it TRADE

Export Helpdesk

European Commission > Trade > Export Helpdesk > Estadisticas

Alemania

. -
3 s s nicto Estadisticas
Mi exportac
e Utilice este formulario para buscar estadisticas del comercio entre cualguier pais y toda la UE o cada uno de sus
P Estados mi Cifras disponibles: desde 2002 hasta el afio pasado. Es posible exportar los resultados a Excel.
ranceles
pcucados Seleccionar un pais declarante: EUR28 v Seleccionar un pais socio: Todos los socios v

preferenciales

Estadisticas Teclear c6digo de preducto: Buscar mi codigo de producto

i Trucos y astucias

i sobre estadisticas . .
d Seleccionar afio (s)

Quiénes

SOMOS @ 2014 O 2013 O 2012 O 2011 O 2010 @ 2009 O 2008

Export Helpdesk -
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/index.htm

Ultima actualizacién: 26 Nov 2015 Principio de paaina
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S internacionales

Feria Summer Fancy Food — 2014, Nueva York

Feria Supply Side West . .
Fuente: PROMPERU Fuente: Propia
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El mercado Internacional: Piataformas
come : e rnacionales .

SUPPY SIDE WEST:
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El mercado Internacional: Pfataformas
comercigles.internacionales

NATURAL EXPO WEST:
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El mercado Internacional: Piataformas
comerci internaciona les

el

BIOFACH:
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El mercado Internacional: Productos de |a
biodiversidad peruana.en supermercados

puraﬁha

4—‘-(_\91- qlp] o ff‘—-—'

Fuente: PROMPERU
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El mercado Internacional: Productos de |a
biodiversidad peruana,en supermercados

ORGANIC PREMIUM SUPERFOOD

IES mers

ORGANIC 2 RM"“”UREIhloumsn-um; WILD | RAW | HEIRLOOM

F YACON [ #3

GRANOLA

WITH ~x<....a Y -.‘.—.—u--

,Fuente: PROMPERU




El mercado nacional: Desp|eﬁa\

peruano

Creciente interés sobre los productos del

. . B Considera importante que las empresas tengan
BlocomerC|o. politicas de respeto a |la biodiversidad
V74 z 0, Mas interesado(a) en comprar productos de
Mas del 80% de Peruanos " o

empresas que prestan atencion al aprovisionamiento &tico

prefieren productos con

ingredientes  naturales y
amigables con el ambiente”* -
Barometro de la Biodiversidad -
Unién  para el Biocomercio Etico

(UEBT, en sus siglas en inglés, 2013).
EEIELEE ] Le] -

Base: toda la muestra - Abril 2016 - Francia, Alemania, Reino Unido, EE.UU.,

*Fuente: Notas de Prensa, MINAM Brasil, Perd, Ecuador - Abril 2015 - México

N OV N



El mercado nacional: interes

peruano

Despicfta el inte

Mayor poder adquisitivo y Norte
consolidacion de clase media. Exporta

2017

25 de mayo, Lima

Aparecen Plataformas:
Expoalimentaria, Expoamazdnica,
Macro Rueda (Sur Exporta, Centro
Exporta, Norte Exporta), Bioferias,
Mistura, tiendas especializadas, etc.

*Fuente: Notas de Prensa,
MINAM

Fuente: PROMPERU



Expoalimentaria - Perunatura

Feria Expoalimentaria — 2015, Lima
Fuente: Propia



Rueda de negocios — Expoamazdnica 2014 Macro Rueda Sur 2014 — Huancayo
Fuente: Olivos del Sur

Fuente: ITC & PROMPERU
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Bioferias

B mﬂcados

mexoso anic OSLe

T

Bioferia Miraflores Bioferia Surquillo

Fuente: '
te: Inforegion Fuente: Revista MINAM




.....

Bioferias

| Del 2 al 5 de Julio VILLARICA

CC. MARIA ANGOLA‘i #
7
;'{ | p———
o :
% o
 /

BEL S

2730

~___'A 0370

LUGAR PaJE .)ANM ROSA
C NTRO DE LIMA _
v ~

. ,". “Liis

VILLA RICA - PASCO

~

Salén del Cacao y Chocolate Expo Villa Rica en Lima

Fuente' Andina %



Tiendas especializadas

Tienda La Sanahoria

Tienda Punto Orgdnico
Fuente: Infinito Fuente: La Sanahoria



Asociatividad

Cooperacion y participacion conjunta entre pequenas y medianas
empresas, organizaciones productivas, etc., para trazar y alcanzar un
objetivo comun.

Ejemplo: asociacion, cooperativa, consorcio, cluster, cadena de valor

e Incremento de la produccidén

e Mayor poder de negociacion

e Mejora el acceso a tecnologias
y financiamiento

e Se comparte riesgos y costos

e Reduccion de costos

e Mejora de la calidad y disefo

e Mejora la gestidon organizacional

e Incrementos de capacidades productivas
y comerciales

W







Muchas gracias!!!

Ing. Caridad Maldonado

Departamento de Comercio Sostenible
PROMPERU

\ P’I’nglﬁ 28 de junio de 2017 y
San Isidro, Peru



