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¿ Cuáles son los objetivos de Comercio 

Sostenible?

 Promover los criterios de 
sostenibilidad ambiental, social 
y económica dentro de los procesos 

productivos de las empresas exportadoras.

 Contribuir a incrementar la 

competitividad de las empresas  

exportadoras de bienes y servicios en los 
mercados internacionales. 

 Fortalecer capacidades a nivel 

nacional y aportar en las políticas 
regionales 



Comercio Sostenible

Indicadores Ambientales

Ecoeficiencia

Género



Diversidad 
Biológica?

Ecosistema?
Recurso 

genético?

Desarrollo 
Sostenible?

BIOCOMERCIO 
(conceptos relacionados)



Bionegocios:

Aprovechamiento rentable Criterios de sostenibilidad que generan valor y   
dinamismo a las economías locales

Conservación de RRNN.



Desarrollo Sostenible:

Satisfacción de las necesidades de la
generación presente sin comprometer a
las futuras



Complejo dinámico 
de comunidades 
vegetales, animales y 
de microorganismos y 
su medio no viviente 
que interactúan como 
una unidad funcional.

Ecosistema:



Diversidad biológica:

Variedad de especies y 
ecosistemas con sus procesos 
ecológicos de los que depende toda 
forma de vida en la Tierra. 

Ecosistemas
Especies 
Genes



Material genético de valor real o potencial

Recurso genético:



Uso de los componentes 
de la diversidad 
biológico de modo que 
no ocasiones la 
disminución a largo plazo 
de ésta para las 
generaciones futuras.

Uso Sostenible:





Rentabilidad 
Económica

Conservación 
de la 

biodiversidad

Consideración 
por aspectos 

sociales

1 2 3





7 Principios y Criterios: 

* Fuente: PNPB





7 Principios y Criterios: 











2. ???

3. ???

1. Cadena de valor



 Articulación entre los actores de la cadena productiva.
 Beneficios económicos a toda la cadena.
 Implementación de prácticas que fomenten el uso sostenible y la 

conservación de la biodiversidad.





MercadoSecuencia de 

funciones

Insumos

Específicos
Producción Acopio

Transformación 

primaria

Comercializa-

ción

Actividad 

específica

Operadores de la 

cadena

Servicios 

operacionales

Actores 

gubernamentales/

reguladores

Nivel Micro

Nivel Meso

Nivel Macro



OPERADORES (Nivel Micro): Propietarios del producto

SERVICIOS OPERACIONALES (Nivel Micro)



SERVICIOS DE APOYO (Nivel Meso*)

SERVICIOS DE REGULACIÓN (Nivel Macro): 

Sin el cumplimiento de sus normas y/o requisitos no es posible la 
operatividad de la cadena.

*Nivel meso involucra los prestadores de servicio que benefician a un gran número de operadores / 
Nivel micro representa un servicio dirigido a la producción y comercialización



Actores 

gubernamentales/

reguladores

Actores de apoyo

Servicios 

operacionales

MercadoSecuencia de 

funciones

Insumos

Específicos
Producción Acopio

Transformación 

primaria

Comercializa-

ción

- Pesado del grano

en baba

- Selección en fun-

ción del tiempo de 

cosecha

Actividad 

específica

- Plantación 

existente

- Semillas

- Manejo de podas

- Fertilización

- Control fitosanitario

- Cosecha 

- Selección

- Quiebre de bellotas

- Fermentación

- Secado

- Empaque

Operadores de la 

cadena

Agricultores independientes de Morropón

Agricultores independientes de Las Lomas

APPROCAP APPROCAP

Intermediarios

Acopiadores

Brokers

CEPICAFE

Unión 

Europea

Certificación 

orgánica

Comercio Justo -

FLO

Procompite

Agrobanco – Mi Riego

Universidades

UDEP - UNP

MINAGRI

GORE PIURA

Cite Agroindustrial
Fincyt

Mesa Técnica del 

Cacao

Promperú

EJEMPLO: MAPEO DE LA CADENA DE VALOR DEL CACAO NATIVO DE PIURA



MAPEO DE ACTORES DE UNA CADENA DE VALOR DE SACHA INCHI

AMAZON SEED

PRODUCCIÓN ACOPIO PROCESAMIENTO
EXPORTACION 

INDIRECTA

Nutry Body

Natural Power
Distribution

Organic Shop
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Embalado, 
envasado, 

etiquetado, 
transporte, 

Aduanas

Descascarado, 
prensado, 

deshidratado, 
molido

Recolección, 
descapsulado, 

secado, 
embalado

Asociación de productores 
Lamas Santa

Control Union, Agro 

Banco, Roots Capital

Transmar, 

Agencia Aduanas 

Santa Isabel, 

Tokapu

Control Union, 

Procesadora 

Saenz, Bureau 

Veritas

PROMPERU, 

ADEX, CBI

UNMSM,

Fincyt

Giz – Seco, Sierra 

Exportadora, INIA

SUNAT, 

GRAS, Novel 

Food
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Elaboración: Propia

Mercado



2. Manejo adaptativo

3. ???

1. Cadena de valor



Identificación de 
impactos.

Implementación 
de prácticas. 

Mejoramiento 
continuo de las 
prácticas 
ejecutadas.

.



2. Manejo adaptativo

3. Ecosistémico

1. Cadena de valor



Visión integrada de aspectos sociales, y ecológicos considerando las 
interacciones entre ellos.

.



2. Manejo adaptativo

3. Ecosistémico

1. Cadena de valor







- Cumbre de la Tierra 

- Convenio sobre la  Diversidad 

Biológica1992
Río de Janeiro







QUINUA
MACA



TARA

ALGARROBO



SACHA INCHI
QUINUA



ACHIOTE

LÚCUMA



CASTAÑAS

YACÓN



PLANTAS 
MEDICINALES

MAIZ MORADO



Productos de la biodiversidad peruana:

Achiote

Aguaymanto

Algarrobo

Barbasco

Caigua

Cacao nativo de aroma

Camu Camu

Castaña

Chancapiedra

Chirimoya

Chuchuhuasi

Cochinilla

Cocona

Copaiba

Granadilla

Guanábana

Hercampuri

Huito

Kiwicha

Lúcuma

Maíz gigante de Urubamba

Maíz morado

Molle

Muña

Pasuchaca

Quinua

Ratania

Sacha Inchi

Sangre de Grado

Sauco

Tara

Tumbo

Tuna

Uña de 

Gato

Yacón

Maca

* Fuente: PNPB



Evolución de las Exportaciones de Biodiversidad 
Nativa 2012-16 FOB USD

Fuente: SIICEX, US$ Millones
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Europa:  29 %

África, Oceanía & Otros:  4 %

América:  53%

Asia: 14 %

2016:                                 

460 millones de US$

Fuente: SIICEX, US$ Millones



Fuente: SIICEX, US$ Millones

PRODUCTO FOB 2012 FOB 2013 FOB 2014 FOB 2015 FOB 2016 
Quinua 34499665.1 82230675.4 202613842 154502463 134337603

Cochinilla 35629971.1 22025137.2 19381198.5 76832162.3 114906927

Maracuyá 27821693.1 33704306.6 45309134.7 43450184.4 54377475.9

Tara 54488242.3 48209984.9 45906469.1 43321644.6 42237664.7

Nueces del Brasil 22077439.5 29358933.1 31121930.5 35205471.2 41430053.5

Maca 10157052.3 13737448 36909204.7 38667012.9 18900205.4

Achiote 8783869.83 9356015.61 7800020.56 15488787.3 15780531.8

Maíz Gigante del Cusco 6897328.36 7263050.79 5840117.32 5374277.88 6498489.01

Sacha Inchi 3595863.14 3005039.3 3545855.62 4623294.73 4049343.27

Ají amarillo 2228417.99 2794569.15 3076507.07 3279136.28 3615329.65

Aguaymanto 657638.32 776345.4 1679077.75 2107164.89 3301698.96

Lúcuma 1478239.11 2890606.31 2089512.11 3303082.58 3246622.27

Camu Camu 1323766.89 1821927.41 2193112.07 2393273.55 3030936.8

Otros 10656670.7 13670925 17957155.8 15510036.5 16123211.3

TOTAL 220,295858 270,844964 425,423138 444,057992 461,836092



1. Frutas exóticas: aguaymanto, camu camu y lúcuma.

2. Granos y almendras: Castaña Amazónica, Maíz Gigante, Maíz Morado,

Quinua, Kiwicha y Sacha Inchi.

3. Nutraceúticos y Plantas Medicinales: Nutraceúticos como Maca y Yacón,

Plantas Medicinales como Uña de Gato y otros productos no considerados

como la Muña, Hercampuri, Chancapiedra.

4. Industriales: Cochinilla, Tara y Achiote



Tendencias del mercado mundial:

“Las tendencias actuales son sustentadas por una 

variedad de factores: normas culturales, 

disponibilidad regional y necesidades sociales. 

En algunos casos, tendencias de un área específica 

están migrando a nuevas regiones mientras pocas 

tendencias emergentes tienen el potencial para 

alterar el panorama mundial” 

Jenny Zegler  MINTEL



Tendencias del mercado: Tendencias de alimentos y 
bebidas.

•Mayor consumo de 

productos naturales: 

orgánico, comercio justo, 

kosher, alineado al consumo 

de productos saludables y 

sostenibles: bienestar y 

salud.



Tendencias del mercado

•Incremento de producción: potencial 
exportador, producción orgánica.

•Oferta con mayor desarrollo y diversificación 
de producto

•Oferta local y exportable de productos 
terminados crece  a un ritmo mayor que la de 
productos intermedios y materia prima, para 
productos de Biocomercio.



Estrategias de 
agregación de 

valor
Medio de adecuación a tendencias 

de mercado



• Mecanismo de transformación de productos agropecuarios desde actividades sencillas a más especializadas. 

• Objetivo:  Prologar la vida útil del alimento y garantizar la seguridad e inocuidad alimentaria.

Fu
en

te
: I

IC
A

Alimentos frescos Alimentos procesados

Procesos agroindustriales



¿Reconoce algunos de estos 
sellos?

file:///Z:/01. Monday, November 15, 2004/Living/symbol.html
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Estándares 
sostenibles 
voluntarios

Cumplimiento es 
voluntario

Estándares 
obligatorios

Cumplimiento es 
obligatorio

Regulaciones técnicas de la 

OMC

Reglas de orígen/ 

certificados de orígen

Otros estandares 

nacionales o regionales

• Las regulaciones incluye cada vez más los principios y disposiciones desarrolladas por 

ESV o se refieren directamente a normas voluntarias.

• Los ESV requieren el cumplimiento de las leyes y reglamentos locales, por ejemplo, las 

leyes laborales o ambientales.

• Los compradores piden a los proveedores cumplir con determinadas  normas voluntarias.

Fuente: International Trade Centre - ITC

Regulaciones locales:
E.E.U.U.: GRAS
UE: Novel Food



Estándares voluntarios

Estándares 
Voluntarios

Aunque no lo exija la ley, estos estándares podrían ser solicitados, sugeridos o buscados por el
fabricante, el distribuidor o los consumidores con base en características del producto, requisitos del
proceso o métodos de producción garantizando su conformidad con sellos o etiquetas.

Estándares obligatorios

Organic 
Certification
EUInternational 

Standard 
Organization

Quality

Bird Friendly
Coffee

Good 
Agriculture 
Practices

Fuente: International Trade Centre - ITC



Página 60

Estándares Sostenibles Voluntarios – ESV:
Certificaciones

Ambiental

Social 

Aspectos 
sostenibilidad

Económico

Fuente: PROMPERÚ

http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003


Biocomercio y otros estándares

Fuente: Perúbiodiverso, 2011 

Principio del 
Biocomercio 

UEBT RFA/RAS FSC Orgánico Comercio 
Justo 

 
     

P1 + + + + (+) 

P2 + + + + (+) 

P3 + (+) - - (+) 

P4 + (+) + - (+) 

P5 + + + - - 

P6 + + + (+) (+) 

P7 + + + - - 

Sistemas de 
producción 

a los que 
aplica el 
estándar 

Cultivo y 
recolección 

Cultivos Recursos 
maderables 

Cultivos, zoocría, 
acuicultura y 
recolección 

No todos los 
productos. 

En su 
mayoría 

aplica para 
commodities 

Leyenda: “+” = Coincidencia con el principio de Biocomercio / “(+)” = Relación indirecta o no 
explícita con el principio de Biocomercio / “-“ = No hay coincidencia 
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CERTIFICACIONES AFINES A LA SOSTENIBILIDAD

Fuente: 
PROMPERÚ
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CERTIFICACIONES AFINES A LA SOSTENIBILIDAD

Fuente: 
PROMPERÚ



Fuente: Promperú / Créditos: G. Amésquita/E.Haro



Estadísticas de comercio Exterior – SUNAT
http://www.sunat.gob.pe/estadisticasestudi
os/index.html

SIICEX – PROMPERU
http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal
5ES.asp?_page_=160.00000



Información de Mercado: 
Herramientas internacionales libres

TRADE MAP - ITC

http://www.trademap.org/Index.aspx

Export Helpdesk
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/index.htm



Feria Supply Side West
Fuente: PROMPERÚ

Feria Summer Fancy Food – 2014, Nueva York
Fuente: Propia



SUPPY SIDE WEST: 



NATURAL EXPO WEST: 



BIOFACH: 



Fuente: PROMPERU



Fuente: PROMPERU



Creciente interés sobre los productos del 
Biocomercio.

“Más del 80% de Peruanos
prefieren productos con
ingredientes naturales y

amigables con el ambiente”* –
Barómetro de la Biodiversidad –
Unión para el Biocomercio Ético
(UEBT, en sus siglas en inglés, 2013).

*Fuente: Notas de Prensa, MINAM 



Mayor poder adquisitivo y 
consolidación de clase media.

Aparecen Plataformas: 
Expoalimentaria, Expoamazónica, 
Macro Rueda (Sur Exporta, Centro 
Exporta, Norte Exporta), Bioferias, 
Mistura, tiendas especializadas, etc.

*Fuente: Notas de Prensa, 
MINAM 

Fuente: PROMPERU



Expoalimentaria - Perunatura

Feria Expoalimentaria – 2015, Lima
Fuente: Propia



Macro Rueda Sur 2014 – Huancayo

Fuente: ITC & PROMPERU

Rueda de negocios – Expoamazónica 2014
Fuente: Olivos del Sur



Bioferia Surquillo

Fuente: Revista MINAM
Bioferia Miraflores

Fuente: Inforegion



Salón del Cacao y Chocolate

Fuente: Andina

Expo Villa Rica en Lima



Tienda Punto Orgánico

Fuente: Infinito

Tienda La Sanahoria

Fuente: La Sanahoria



Cooperación y participación conjunta entre pequeñas y medianas
empresas, organizaciones productivas, etc., para trazar y alcanzar un
objetivo común.

Ejemplo: asociación, cooperativa, consorcio, clúster, cadena de valor.

• Incremento de la producción 
• Mayor poder de negociación
• Mejora el acceso a tecnologías

y financiamiento
• Se comparte riesgos y costos
• Reducción de costos
• Mejora de la calidad y diseño
• Mejora la gestión organizacional
• Incrementos de capacidades productivas
y comerciales



1. La comprensión de la biodiversidad está 
aumentando considerablemente en todo el 
mundo. 
2. Biodiversidad es un concepto mundial, 
existiendo altos niveles de concienciación en 
mercados emergentes de América Latina y Asia. 
3. Las personas desean contribuir 
personalmente a la conservación de la 
biodiversidad, pero no saben cómo hacerlo. 

UEBT, 2016



Ing. Caridad Maldonado 

Departamento de Comercio Sostenible

PROMPERU

28 de junio de 2017

San Isidro, Perú

Muchas gracias!!!


