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1. ¢ Qué es la Unidn Europea?




¢, Qué es la Union Europea?

 Comunidad democratica de naciones (27 estados)
 Mercado superior a 486 millones de habitantes.

 Formacion de una Union Aduanera (area de libre
comercio, con Arancel Externo Comun, circulacion de
personas, bienes y servicios, capitales, trabajadores).

 |nicialmente Alemania, Bélgica, Francia, Italia,
Luxemburgo y Paises Bajos. Dinamarca, Irlanda y el
Reino Unido. Grecia, Espafna y Portugal. Austria,
Finlandia y Suecia. 2004 10 paises: Chipre, Eslovaquia,
Eslovenia, Estonia, Hungria, Letonia, Lituania, Malta,
Polonia y la Republica Checa.

* Finalmente Bulgaria y Rumania

¢Por qué la Union Europea?
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https://www.cia.gov/cia/publications/factbook/docs/notesanddefs.html
https://www.cia.gov/cia/publications/factbook/fields/2101.html

2.- Exportaciones
Peru - Unidn Europea
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Exportaciones Peruanas Totales
Enero — Octubre 07/06.Mill. US$

Sector Ene-Oct. 07 Part. % 07

Tradicional 17,346.5
No Tradicional 5,091.5

Total 22,438.0

Fuente: SUNAT
Elaboracion: Subdirecciéon de Inteligencia y Prospectiva Comercial - PROMPERU



Exportaciones Peruanas No Tradicionales por
Sectores. Ene-Oct 07/06. Mill. US$

Sector Var. % Ene-Oct. 07

Textil Confecciones 193.2 34.3 1376.9 15.3
Agropecuario 157.3 15.2 1178.6 24.4
Quimico 72.4 25.5 655 33.6
Sidero Metaldrgico 72.4 -10.7 672 17.3
Maderas y papeles 37.6 9.7 299.3 10.9
Pesquero 37.4 -2 425.3 17.5
Varios (Inc. Joyeria) 23 10 141.4 2.5
Metal Mecéanica 20.4 31.2 176 29.3
Mineria No Metalica 12.9 -16.7 134.5 20.3
Pieles y Cueros 3.9 6.2 325 18

Fuente: SUNAT
Elaboracion: Subdirecciéon de Inteligencia y Prospectiva Comercial - PROMPERU



Principales Mercados No Tradicionales
Ene — Oct 07/06. Mill. US$

Mercados Ene-Oct 2007 Var. %
Estados Unidos 1473.3 4.8 28.9
Venezuela 482.7 88.4 9.5
Colombia 414.4 30.4 8.1
Espafna 309.9 29.9 6.1
Chile 233.8 22.4 4.6
Ecuador 231.8 24.6 4.6
Bolivia 170.2 16.5 3.3
Paises Bajos 160.7 40.2 3.2
Francia 144.6 14.1 2.8
ltalia 123.7 28 2.4

Fuente: SUNAT
Elaboracion: Subdirecciéon de Inteligencia y Prospectiva Comercial - PROMPERU



Exportaciones Peruanas a la Union

Europea: Ene — Oct 07 /06. Mill. US$

Part. % 07 Var. % 07/06

ESPANA 600.4 855.1 20.9 42.4
ALEMANIA 624.2 756.8 18.5 21.2
ITALIA 580.9 709.2 17.4 22.1
BELGICA 312.7 458.5 11.2 46.7
PAISES BAJOS 560.1 456.5 11.2 -18.5
REINO UNIDO 299.8 173.9 4.3 -42.0
FRANCIA 147.0 163.7 4.0 11.3
BULGARIA 141.6 154.0 3.8 8.8

FINLANDIA 164.6 148.1 3.6 -10.0
DINAMARCA 70.4 71.9 1.8 2.2

SUECIA 38.8 59.4 1.5 53.1
PORTUGAL 21.5 29.2 0.7 35.7
GRECIA 9.9 16.0 0.4 61.9
POLONIA 6.5 9.4 0.2 44.9
RUMANIA 5.9 6.6 0.2 11.8
REPUBLICA CHEQ 2.2 4.4 0.1 94.0
IRLANDA (EIRE) 5.5 3.7 0.1 -33.1
LITUANIA 1.6 2.0 0.0 22.2
ESLOVENIA 0.6 1.8 0.0 195.8
AUSTRIA 0.7 1.8 0.0 137.8
ESTONIA 0.6 1.1 0.0 91.6
HUNGRIA 1.6 1.0 0.0 -38.9
CHIPRE 0.2 0.7 0.0 331.9
ESLOVAQUIA 0.1 0.3 0.0 125.5
LETONIA 0.1 0.1 0.0 11.8
MALTA 0.1 0.1 0.0 -43.0
LUXEMBURGO 0.0 0.0 0.0 77.2

Total general 4,085.1

Fuente: SUNAT
Elaboracién: Subdireccién de Inteligencia y Prospectiva Comercial - PROMPERU



: Per: Principales Exportaciones

1% No Tradicionales a la UE (miliones de us$) ... (1)

Part. % Var. %
Sector 2005 2006 06 06/05
Esparrago 117.3 141.3 13.7 20.4
Pota Y Calamar Congel 61.5 47.4 4.6 -22.8
Cinc Sin Alear 0.0 47.1 4.6
Oxido De Cinc 14.0 44.2 4.3 216.5
Laminados De Cinc 20.7 40.2 3.9 94.4
Hortalizas Preparadas ( 28.2 39.6 3.9 40.4
Paltas 23.0 36.9 3.6 60.5
Concha De Abanico 30.7 36.9 3.6 20.3
Mangos Frescos O Sec 16.9 34.9 3.4 106.8
Paprika 42.2 28.4 2.8 -32.7
Subtotal 354.4 496.9 48.3 40.2
Total 770.2 1,029.4 100.0 33.6
Fuente: SUNAT. Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados - PROMPEX N“DMPEL



pf'ﬁ Peru: Principales Exportaciones

né No Tradicionales a la UE (millones de US$) ... (2)

Part. % Var. %

Sector 2005 2006 06 06/05
Manufacturas De Cinc 6.4 24.4 2.4 278.6
Alcachofas Preparadas 22.7 23.4 2.3 3.0
Camisas De Algodon P 12.6 20.9 2.0 65.5
Uvas Frescas 9.8 15.2 1.5 54.0
Platanos 6.4 12.2 1.2 90.4
Pelo Fino Cardado O Pe 4.9 11.6 1.1 137.8
"T-Shirt"De Algodon 8.4 11.6 1.1 38.6
Lacas Colorantes 8.1 10.7 1.0 32.7
Mandarinas Frescas O . 0.6 10.7 1.0 11.6
Manteca De Cacao 11.9 10.5 1.0 -12.1
Subtotal 100.8 151.1 14.7 49.9

Total /70.2 1,029.4  100.0 33.6

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados - PROMPEX



pf'ﬁ Peru: Principales Exportaciones

né No Tradicionales a la UE (millones de US$) ... (3)
Part. % Var. %

Sector 2005 2006 06 06/05
Langostinos Enteros Ci 8.5 10.1 1.0 19.6
Conservas De Caballas 1.5 8.5 0.8 485.0
Hilados De Lana Peinac 6.0 8.1 0.8 35.5
Carmin De Cochinilla 5.2 7.2 0.7 38.8
Filetes Congelados De | 5.1 7.2 0.7 40.3
Frijol Castilla (Frijol Ojo 3.2 7.1 0.7 119.3
Alambre De Cobre De A 4.7 7.0 0.7 48.1
Volandeiras Y Demas V 3.5 6.3 0.6 80.9
Clementinas. 5.5 6.3 0.6 13.8
Moluscos E Invertebrad 4.7 6.3 0.6 32.5
Subtotal 48.0 74.2 7.2 54.7
Resto productos 267.0 307.1 29.8 15.0
Total 770.2 1,029.4 100.0 33.6

Fuente: SUNAT. Elaboracion: Gerencia de Inteligencia de Mercados - PROMPEX
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Perfil del Consumidor Europeo

Demanda de alta calidad.
Variedad.

Productos seguros e inocuos (informacion basico del
producto).

Certificaciones.
Tendencias empresariales responsables y sostenibles.
Consumidor bien informado y sofisticado.

Compras en supermercados y tiendas especiales.
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L Perfil del Consumidor Europeo (2)
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- Familias unipersonales (Dinamarca +50%,
Espana, Portugal, Grecia 20%)

- WOOFs (Well-off Older Folks)
— Bajos indices de natalidad, alta expectativa de
vida, experiencia de vida (Ej. Viajes)
— Demanda por bienes de lujo, deportes,
recreacion, salud, medicina, alta calidad.
- DINKIEs (Double Income, No Kids)

— Altos ingresos, demanda por bienes de lujo,
gourmet, viajes, compras interdiarias

- SKIPIEs (School Kids with Income & Purchasing
Power)



Mercado europeo — caracteristicas

generales

* |Incremento en el nUumero de casas habitadas por una o
dos personas (jovenes que salen de su casa o adultos
cuyos hijos dejan su casa) necesidad de decoracion o
redecoracion.

* Crecimiento substancial del grupo de consumidores
mayores a 45 anos, que resulta el segmento de mercado
mas interesante debido a su tamafo y poder de compra
ya cuentan con todo lo necesario para el hogar, por lo

gue son muy exigentes en disefio y calidad. WOOFs
(Well-off Older Folks



Mercado europeo — caracteristicas

generales

* Nuevas tendencias: materiales de origen natural,
productos que reflejen culturas y formas de vida
diversas.

« Las principales ferias de regalo en Europa consideran
gue el mercado masculino tendra un crecimiento
Importante en el futuro cercano.

 Aumento en las ventas de articulos profesionales para el
publico en general (cocina).

« Tendencia a sustituir el plastico por la madera.



Mercado europeo — caracteristicas

generales

 Mercado dominado por marcas europeas obsesion por el
disefio y las ultimas tendencias de la moda.

* La mayor parte de las casas europeas de diseno y
decoracion importan o fabrican en el norte de Africa,
Europa del Este y Asia.

— Unidn Europea (Italia, norte de Europa), competencia
en diseno.

— Europa del Este y norte de Africa, en tiempos de
entrega mas que en precio: el ciclo de compra y venta
del producto es muy corto debido al rapido cambio de

la moda.
— Paises asiaticos, fuerte competencia en precios



4. — Oportunidades
Identificadas por
principales mercados




Oportunidades

Elevado poder adquisitivo.

Alta demanda de una gran variedad de productos y
Servicios

Diversidad cultural y étnica de los consumidores
Presencia de comunidades latinas.
Concentra mas un tercio del comercio mundial.

Plataforma de distribucion para el norte de Africay el
Medio Oriente.




Ventajas existentes

Mercado nichos de productos (comercio justo,
productos organicos, productos sostenibles), no de
volumenes (EE.UU.), entonces participacion de todo
tipo de compaiiias.

Oportunidad para exportaciones no tradicionales.

Preferencias arancelarias — SGP+, e incluido en la
lucha contra la produccion y el trafico de drogas.

Amplia informacidon existente de mercado en
Portales de Internet, e]. CBI, Help Desk, SIPPO.
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Mercado Destino: Alemania

Aprecio por los productos naturales como alimentos y
tintes, hierbas medicinales por parte de los consumidores
alemanes

Contra estacion que favorece exportacion de productos
agricolas

Capacidad para exportar frisos y parquet

Cereales andinos que no se producen en otras partes del
mundo

Conocimiento de ciertos hitos geograficos-historicos de
Peru (Andes, Machu Pichu, Nazca, etc.) por parte de los
consumidores alemanes

Calidad de Fibras finas naturales como el algodén Pimay
la Alpaca.



Mercado Destino: Alemania ...(2)

1. Poder Adquisitivo

2. Ubicacion geografica estratégica, en el centro de Europa,
y puerta de ingreso a Europa oriental

3. Importante centro logistico internacional

4. Valoracion del medio ambiente. Priorizar productos
naturales y organicos para este mercado

5. Responsabilidad social, oportunidad para exportaciones
especializadas (comercio justo, etc.)

6. 85% de su consumo pesquero es importado
7. Excelente mercado para maderas certificadas
8. Grandes cadenas minoristas interesadas en comprar sin

Intermediarios



Mercado Destino: Espana

Presencia en el mercado de prendas de punto, alpacay
algodon

Capacidad para exportar frisos y parquet

Granos andinos gue no se producen en otras partes del
mundo

Reconocido prestigio del esparrago peruano que abre
oportunidades a otros productos

Inversion de banca espafiola en el Peru facilita
flnanciamiento de operaciones de comercio exterior
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Mercado Destino: Espana ...(2)

Mayor conectividad area a Espana que a cualquier otro
pais de Europa (oportunidad logistica)

Importante presencia de la comunidad peruana en Espafna
Afinidad cultural y lingtistica con Espafa

Gran cantidad de turistas europeos que viajan a Espafna
abren mayores oportunidades para las exportaciones
peruanas.

Es el mayor consumidor per capita de pescado en Europa
Incremento de construccion de viviendas (oportunidad para
exportaciones de maderas y travertinos)

Cocina gourmet espafola (oportunidad para gastronomia
peruana)

Las nuevas tendencias que dictan los disefadores de
Interiores, privilegian el uso de la madera
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Mercado Destino: Francia

Incremento promedio de la obesidad crea oportunidad para
la exportacion de frutas, vegetales y productos naturales
Contaminacion de la costa francesa crea oportunidad para
la exportacion productos pesqueros de Peru

Aceptacion por parte de la industria cosmética de los
aceites esenciales y los productos naturales

Grandes conglomerados empresariales franceses con
fuerte presencia en otros paises abren oportunidad para
Ingresar a otros paises europeos (Ejemplo: Carrefour)
Ventana de oportunidad para las uvas

Oportunidad para vender agroalimentos tipicos del Asia a
minoria étnica en Francia y Europa aprovechando ventajas
climatoldgicas.



5. — Principales Fuentes
de Informacion de
Mercados
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Helpdesk

http://export-help.cec.eu.int

a DG Trade - Expanding Exports Helpdesk - Microsoft Internet Explorer
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Advice for Developing Countries

» EXPORTING TO THE EU

The Expanding Exparts Helpdesk is an online resource, provided by o
the European Commission, to facilitate access for developing

countries to markets within the Eurcpean Union. The Expanding
Exports Helpdesk provides relevant information required by
developing country exporters interested in supplying the EU madet.

EXPANDING EXPORTS

HELPDESIK

Advice for Developing Countries Exporting to the EU
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Helpdesk

http://export-help.cec.eu.int

* Obtener el maximo beneficio de los regimenes comerciales
preferenciales que destina la UE a los paises en desarrollo.

— Derechos de importacion
— Documentacion aduanera
— Normas de origen.

e Para conocer los requisitos de importacion de la UE y los
gravamenes internos:

— Requisitos (salud, etiquetado, etc.)

— Gravamenes (IVA, impuestos sobre consumo
especifico).
e Seleccion de mercados
— Estadisticas comerciales
 Encontrar socios comerciales

— Espacio comercial, etc
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2. PROMO 2007 América, Asia y Europa
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6.- El Sistema Generalizado
de Preferencias - SGP Plus
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SGP Plus

Instrumento politico comercial no reciproco utilizado por los
paises desarrollados para ayudar al desarrollo a los paises
en desarrollo o menos adelantados.

Buscar aumentar las exportaciones de estos paises
promoviendo su industrializacion y crecimiento.
1971. Se otorga por primera vez.

SGP Plus, regimen con estimulos para los paises gue
cumplan con determinados criterios ambientales, sociales y
laborales.



SGP Plus ... (2)

Reemplazo al SGP Andino.
A partir del 1 de Julio del 2005.
Principales cambios:

— Nuevos productos y miembros. (Beneficios mayores al
SGP Droga).

— 7,200 partidas arancelarias entran sin arancelas a la UE.

Listado de productos beneficiados por el SGP Plus se
encuentra:

— http://export-help.cec.eu.int
Reglamento:

— http://trade-
Info.cec.eu.int/doclib/docs/2005/june/tradoc_123913.pdf



F,ﬁ SGP Plus. Productos beneficiados con Cero

'i| Arancel

* Flores, frutas tropicales, platano, hortalizas, mandarinas,
cebollas, coles.

e« Camaron, atun y los productos de la pesca.

» Extractos de café, variedades de cafe, cacao, jugos de
frutas.

« Cuerosy pieles, calzado.
 Textiles, confecciones.

 Productos quimicos, peces ornamentales, alimento para
perros y gatos.



7.—¢,COMO hacemos
Inteligencia de
Mercados?
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Inteligencia de Mercados

* Proceso sistematico, estratégico y continuo de busqueda,
recoleccion, clasificacion, analisis y difusion de informacion
de fuentes primarias, secundarias para toma de decisiones.

Tendencias de consumo de mercados

Productos alternativos, potenciales.

Perspectivas de los productos de la oferta exportable.
Comportamiento socios comerciales.

Perspectivas e indicadores de la economia mundial.

NI N N NN

wfan? - Alerta de Inteligencia de Mercados

perl,] No. 98-2007 ANno 2; Lima, Viernes 12 de Octubre del 2007

HOTICIRS DESARROLLO SECTORES FHCILITHEIIfIr:l HOTARS PROXIMOS
RELEWAHTES DE MERCRDOS FRODUCTIVMOS ¥ DISTRIEUCION ESFECIALES EVEMTOS
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7O . Alerta de Inteligencia de Mercados

perrl] Mo. 98-2007 Ano 2; Lima, Viernes 12 de Octubre del 2007
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FACILITACION
¥ DISTRIEUCION

HOTICIRS
EELEYAHTES

DESAREOLLO
DE MHMERCAHDOZ

SECTORES
FPRODUCTIMOS

HOTARS
ESPECIALES

PROZIMOS
EVEHTOS

noticias relevante | |

Yenezuela: frente al cambio de China: prohibira la exportacion a [ Buscador de Hoticias ]
moneda ¥ de Constitucion empresas muy contaminante
Wenezuela e prepara para estrenar : El #inisterio de Comercio chino anuncio

rnu:uneda nuewa: el bolivar fuerte que que retirard laz licencias a laz empresas M,I
ios i exportadoras =i éstas infringen las normas
59 248 VI S I tan tes de proteccidn ambiental.... BED DE INTELIGENCIA DE
: <+ WEer mas MERCADOS
Desde Feb 06§ | fnscribete

-

I 1 L| i_,-' L‘] Promo 2007 America, Asia v

. . ) Europa.
Union Ewuropea: preve desarrollo Ecuador: camaroneros preparan otra Lima: 7, 8 v 2 de Agosto
estable de importaciones textiles de demanda a la OMC Cusco, Huancayo, lquitas, Piura v
China : El sectar camaronero analiza la pozibilidad Trujilla: 13 v 14 de Agosto
China establecerd un  siztema para de entablar un nueva demanda ante la Ver presentaciones
supervizar las exportaciones textilez ala : Crganizacion sundial de Comercio (ORC),
Jrnign Europea (UE] para ewitar un Ezta vez pedird el reembolzo de ...

Bloque EFTA: Seminario de
Oportunidades Comerciales
a0 T e Setirmbre. Hatel ol de

bruzco crecimiento ...

+  ¥er mis -+ Wer mis
Informacion especializada y clasificada de mercados
internacionales con el objetivo de apoyar a los diferentes
agentes del sector comercio exterior



Principales Caracteristicas

o Categorias de informacion
 Motor de busqueda

 Red de Inteligencia de Mercados
« Exportaciones al dia

« Eventos, conferencias, otros.

e Contenidos Especializados

— Prompex, Red, otros.

— Cancilleria informa
e Otros: semanal, correo electronico, Site;

Qran? - Alerta de Inteligencia de Mercados

- -
pel L] No. 98-2007 Ano 2; Lima, Viernes 12 de Octubre del 2007
e i
NOTICIRS DESARROLLO SECTORES FACILITACIAN HOTAS PROXIMOS
RELEVANTES DE MERCRDOS PRODUCTIVOS ¥ DISTRIBUCION ESPECIALES EVENTOS
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Alerta de Inteligencia de Mercados

k FHGHPEE“U No. 01-2007 Afo 2; Lima, Viernes 19 de Enero del 2007

Comiitn pars ka Promecids de Exportaciones

notas espe

Rechazo de alimentos adelgazantes por consumidores britanicos

Adungue loz indices de obesidad en el Reino Unido permanecen altoz, el mercado para alimentos adelgazantes esta
dizminuyendo, Un tercio de los conzumidores prefieren no uzar alimentos adelzazantes v buzcar soluciones mas naturales v
permanentes para perder peso. Las ventas de loz batidos adelgazantes v las barras energéticas han caido en picada, su
mercado disminuyd en 27 % (81 milonez de libraz) en loz ditimoz cinco afios, Las cifras no zon agradables para laz marcas
como SimFazt, que fue la estrella en el zector de alimentoz adelzazantez, por lo que relanzarian la linea de productos v sus
presentaciones a fin de traer de wuelta a los consumidores,

Los profesionalez de la zalud han presionado al indicar que esos alimentoz zon una salida rapida que no avuda a la gente a
mantener un pezo saludable a largo plazo, ademas de tener mal zabor por los ingredientes artificiales, S& wiene una nueva era
para oz alimentos saludables wistos como naturales, esta tendencia beneficiaria a la induztria lactea debido a la imagen
natural azociada a sus productos,

Dentro de los proximos cinco afioz el mercado para loz batidoz adelgazantes v laz barras energéticas descenderia en 0%, lo
que zignifica una reduccion en laz ventaz de 90 millonez de libras en el 2001 a 16 millones en el 2011,

Fuente: Dairy Reporter
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Red Nacional e Internacional
de Inteligencia de Mercados

k PROMPEX
PERU

Comition pars 1 Prametion de Expartationcy

% desea participar en la Red Macional e Internacional de Inteligencia de Mercado, en calidad de miembro, le solicitamos
alcanzarnos suz datos perzonales, complementando la ficha adjunta, la cual una vez evaluada, le rezponderemos ala
brevedad.

Formulario de Inscripcion para la Red de Inteligencia de Mercados

Marmbresz: * I

Apellidos: * I

Cargo: * I

Marmbre de la empresa: I

Direccian: * I

Cindad: * I
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Ameérica latina: crece pero continua
rezagada

Como muchos de ustedes, me alegré con
loz dltimos titulares que zefialan que se
proyecta otro buen afio para las ecanao-
mias latinoamericanas en 2007........
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Bolivia: solicitara ser miembro pleno
Mercosur

El gobierno de Bolivia manifestd aver su
intencian de incorporarse como miembro
pleno del Mercosur, sin perder su condi-
cidn  de miembro de la  Comunidad
Andina.......
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Contenidos Especializados de
Inteligencia de Mercados

&HGHP‘EF}EW Contenidos Especializados de Inteligencia de Mercados

Carmmidn pars L Pramedids 4 Eeporlasisnc

La Gerencia de Inteligencia de Mercados de Prompex, pone a dizpozicion de los exportadores, investigadores, analistas de
mercados v publico en general, su zeccion de Contenidos Ezpecializado:s de Inteligencia de Mercados, Esta seccion buscara
difundir rezumene:z ejecutivos de estudios, perfiles de mercado vy otros similares. &simizmo, =& pondrd a dizpocion Reportez e

Informes de Eztadizticas de Productos del Potencial de la Oferta Exportable Peruana

Cancilleria Informa:

Zontenidos Especializado:s alcanzados por el Ministerio de Relaciones Exteriores del Perd, Yer mas ==



Cancilleria Informa

k PROMPEX Cancilleria Informa
PERU Contenidos Especializados de Inteligencia de Mercados

Coamiiidn pars la Promeciten de Exportacione

La Gerencia de Inteligencia de Mercados de Prompex, 2raciaz al apoyo que wiene recibiendo del Ministerio de Relacione
Exteriores del Peru, pone a dispozicion de los exportadores, inwvestigadores, analistas de mercados y publico en general, su
zeccion de Contenidos Especializados de Inteligencia de Mercados, Esta zeccidn buscara difundir resumenes ejecutivos de
estudios, perfiles de mercado v otros similares. Asimismo, se pondra a dispocion Feportes e Informes de Estadizsticas de

Productozs del Potencial de la Oferta Exportable Peruana
2007

Mes: Marzo 2007

1.- Tips Comerciales y de Megocios, Boletin Electronico 09507 del ?-Mar-07. Elaborado por la Embajada del Perd en Roma - 1tali



e Mercado unico de 27 Estados Miembros.
e 500 millones de consumidores.
 ler mercado de destino de las exportaciones

peruanas desde Julio 2007.
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Canales de Distribucion

PRINCIPALES MINORISTAS DE ALIMENTOS EN EUROPA 2004
(VENTAS NETAS EN MILLONES DE EUROS)

Total de ventas netas:

62,845 389,060 millones de Euros
55,499
45,579
40,801
34,264 34,053
' ’ 31571
28,653 28,425 26378
Carrefour  Grupo Metro Tesco Grupo Rewe Grupo IT™M Edeka/ Aldi Auchan Leclerc
Schwarz Intermarché  Grupo AVA

Datos a Junio 2005
Fuente: Datos de la compafiia, Planet Retail
Elaboracion: Bernardo M ufioz
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TIPO DE
NEGOCIO

Hipermercado,

Supermercado

Supermercado

/Hipermercado

Tienda de
descuentos

NOMBRE

Kaufland,

KaufMarkt

Handelshof,
Concord

Lidl

GRUPO

GRUPO
SCHWARZ
34.3 Billones

de Euros**
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Obesidad

e Las tendencias en Europa son alarmantes

e Los Alemanes son los mas gordos en
Europa.

o Espafna viene en aumentd a mas de 15%
* Francia en ninos aumento a mas de 20%






iNL’Jmero de miembros ior familiai

Alemania 2,3 2,2 2,2 2,2
Espana 2,8 2,7 2,6 2,4
Francia 2,7 2,6 2,6 2,4
ltalia 3,2 3,0 2,9 2,7
Reino Unido 2,7 2,6 2,6 2,5




el hogar

iExiresado en iorcentaiei

Alemania 36,6 39,4 44,6
Bélgica 32,9 40,6 46,3
Espana 24,8 31,1 38,2
Francia 36,5 42,8 45,6
Holanda 26,4 35,3 41,7
Italia 29,6 35.9 42,1
Reino Unido 35,8 40,8 43,4




(En millones de personas)

Menores de 15 ainos 62,81 60,02 58,96 59,02
Entre 15y 44 afos 141,34 143,32 142,91 139,98
Entre 45y 64 afios 74,10 74,27 77,09 80,10
Mayores de 65 anos 43,65 47,02 50,39 .
Poblacion total 321,90 324,63 329,35 332,13




POBLACION

42%

Alemania Francia




GenY

Nacidos
1978 a 2000



4 5 6 6 4 4
B ",
21 = 23 B
34
40
54 59
50
66 54 67
49
41
29 B 22 - "
iV
0 2 7 2 5 1 el B!
Paises Bajos Austria Reino Unido Alemania Francia ltalia Polonia Espafia

Fuente: GfK European Consumer Study.
Elaboracién: Bernardo Mufioz

O No llego afin de mes

O Apenas me puedo mantener

0O A pesar de todo estoy bien

O Tengo comodidades y puedo tener algunos lujos
O Puedo tener lo que quiero




Perfil del Sector Agroindustrial

Productos con potencial

Maca Palta
Producto de moda Importa mas de 30 millones/afio
Gran aceptacion Marca Pais y estrategia comunicacion

Buscar en darle mayor valor agregado ~ cdmo y cuando comer el producto

Alcachofa Granos Andinos
Mercado de 3,7 millones/afio Gran potencial
Alcachofa fresca Kiwicha, Quinua
Granada Pitahaya
Fruta exotica Principales proveedores
Decoraciones y jugos Israel, Colombia y Malasia
Precio por unidad 2,5 euro Precio por unidad 2,7 a 4 euro
Aguaymanto

Colombia es principal proveedor y
Precio por 100gr 1,8 euro




Herkunftsland:
Deutschiana







Aus lIsrael

Pitahaya










Perfil del Sector Pesca

Productos con potencial

* Desarrollar una estrategia para presentar un
proyecto de mares no contaminados.

* Desarrollar mayor valor agregado y producto
listo para consumir “convenience food”

 EL mercado Aleman exporta mas de 500
millones de euros.

Pota:

« Importan 10 millones de euros al afio.

* Se incremento participacion a US $ 200 mil.
Desarrollar mercado con empresas que
transformen productos alimenticios.

 Dar mayor valor agregado buscando nichos
como: productos para abastecer pizzerias.

Trucha:

* SU consumo viene incrementandose en los
ultimos afios en mas de un 30%, un nicho de
mercado es la trucha organica y la trucha
blanca. Importa un promedio de 20 millones. El
Peru exporta US$ 250 mil.

* Los principales exportadores son: Espana,
Dinamarca, Italia, Turquia

Langostinos:

« Importan mas de 46 millones de euros, siendo
la India, Bélgica y Reino Unido los més
importantes exportadores

Conchas de abanico:

*Importa 6,5 millones de euros, en un mercado
orientado a calibres mayores, Oportunidad
para los productos peruanos. No se participa

Peces

Se ha incrementado el consumo de Bonito, del
mismo modo viene creciendo el consumo del
pescado Jurel .

* Es una oportunidad para desarrollar la
comercializacion de la Anchoveta




Perfil del Sector Textll

Productos con potencial en Espana

Algodon Pima:

« Los expertos conocen la calidad del producto.

» Se recomienda desarrollar un trabajo de
marketing debido a que el consumidor final no
diferencia las variedades.

* Desarrollar una marca y sello de algodén pima.

« Interés en trabajar con productos peruanos.
* Percepcion de desinterés de los exportadores
peruanos.

Alpaca:

* Es poco conocida, los expertos saben de la calidad
del producto pero por falta de marketing los
consumidores no la demandan

* Se debe ofrecer mas valor agregado y desarrollar
disefo en las prendas.

* Se exporta mucha materia prima y se pierde el
origen del producto.

« Los consumidores se confunden con la expresion
“baby alpaca”.

Ropa interior y pijamas:

« Un mercado que crece todo los afos.

« El afio pasado se importdé méas de 30 millones
de euros.

« Gran oportunidad para el Pima por las alergias.

Confecciones para sefioras:

* Es un segmento no atendido, los chinos no
producen para este segmento.

* Se observa un crecimiento de 6% en este segmento.

* Se recomienda desarrollar disefios y productos para
personas mayores, se calcula que para el 2050
Espafia tendra un 40% de personas mayores a 65
afios.




S IS . £ 40 afios ya no habra
e E peces enlos mares

MOUSE DE

omret

e De mantenerse latendencia actual, casi todas las
especies de peces y crustaceos para consumo
humano habran desaparecido de los océanos.
“Piscicultura es la alternativa” dice la FAO.



Perfil del Sector Textil
Comentarios y Productos con potencial en Francia

Diseflos y Tendencias

Recomendaciones:

« Comprar los catalogos de modelos y colores
que se aplicaran la siguiente temporada.

« |dentificar a los disefiadores mas importantes
(Nelly Rodi, Cardin,Pecklers y Collet) dado que
cada disenador edita su compendio y carta de
colores para el siguiente ano. Los llamados
“cool hunters”

« Capacitar a los disefiadores en alta costuray
en las nuevas técnicas de hilado

* Presentar de manera agrupada colecciones

propias y desarrollen mas moda y disefios para

poder competir en Francia y Europa.

* Ordenar las tallas de los productos que se
exportan a Francia de uno en uno cm. ya que
para los alemanes y nordicos la diferencia
entre tallas debe ser de 2 cm.

Diversificacion de Productos
Recomendaciones:

* Ingresar con una linea para ropa de dentro
de casa como (batas, pijamas, zapatillas de
levantar y camisetas largas)

« Desarrollar el segmento de productos para el
hogar como: sabanas, cubrecamas,
manteles, toallas cortinas, productos para la
cocina etc.

« Desarrollar un certificado de comercio justo
para los productos textiles que se exportan a
Francia.

* Ingresar al mercado con certificaciones
ecoldgicas.

» Desarrollar ropa interior, media y calcetines
con algodon ecologico y con tintes naturales.
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Perfil del Sector Maderas

Potencial y posibilidades de crecimiento.

El mercado mas interesante es el Espafiol, ya que mantiene un volumen de construccion
que supera las 600 mil viviendas anuales.

El segmento por desarrollar es el de pisos (frisos y parqué) asi como el de exteriores
Las construcciones del estado estan obligadas a usar maderas de bosques certificadas.
Existe un déficit de madera certificada.

Existe una nueva tendencia en pisos de madera debido a los problemas de salud y las
alergias, con un crecimiento de 10% -15%% anuales.

India esta desarrollando una estrategia pais para ingresar a este rubro con resultados
muy positivos.

Los principales exportadores son China, Polonia, Myanmar y Brasil

La madera esta nuevamente de moda. El aeropuerto de Madrid Barajas, su nuevo
Terminal aéreo.

Nichos de mercado para instrumentos musicales y tripley para pinturas.

Lamentablemente las experiencias con los exportadores peruanos no es positiva segun
la asociacion de importadores de madera Espafiola.
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Perfil del Sector Artesanias

Es un mercado muy grande pero compite con los paises asiaticos en especial con la
China.

Se recomienda desarrollar una estrategia diferente en los canales de distribucion.
Desarrollar una estrategia para ingresar a través de mercados artesanales y pequefios
mercados semanales.

Desarrollar la certificacion de comercio justo

Implementar y capacitar a los artesanos con nuevas tecnologias (vitrificado) para las
ceramicas de chulucanas.

Desarrollar un catalogo de la oferta exportable.
Desarrollar productos con mas disefio acorde con la tendencia del mercado de destino.

Desarrollar artesania utilitaria, como accesorios para el hogar, articulos para la cocina,
la sala, el comedor, baio y dormitorios (sabanas, cubrecamas, zapatillas de levantar etc.)






- La Bloenergetica
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_a Biodinamica

Una nueva tendencia en produccion donde se trabaja
con la influencia de la naturaleza, los ciclos lunares,
componentes organicos y fertilizantes naturales. En
especial la certificacion se denomina DEMETER

esComercio Justo

La nueva tendencia del mercado comercial, se trata de
poder certificar que los productos que se consumen son
elaborados bajo condiciones de respeto a la personay
regulaciones sociales.

Como la ultima tendencia, se habla del binomio de
organico - comercio justo



Alemania se llama Bionade: una
especie de Fanta de diversos
sabores, que se fabrica
siguiendo un proceso similar al
de la cerveza y sin usar productos quimicos.

Hace dos anos se repartieron 800.000 litros del bio-
refresco

Para este ano seran 30 millones de litros.
Se calculan beneficios de 10 millones de euros
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« Empresas con
continuidad: 8.8%
7000 1 5909 6385 promedio anual
6000 - 5349 476
« Empresas que
salen del sector:
8.4% promedio
anual. Representan
en promedio 35%
del total.

5000 -
4000 -
3000 -

2000 -  Empresas nuevas:
9.6% promedio

1000 - anual.

2002/2001 2003/2002  2004/2003  2005/2004 2006/2005

m Continuas m Salientes m Entrantes - Salientes

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Servicios de Informacion-PROMPERU
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MUCHAS GRACIAS

Ing. Bernardo Mufioz Angosto
bmunoz@promperu.gob.pe




QJJE;» Nichos de Mercado en la
j Unidn Europea para
productos de Exportacion

“

Diciembre, 2007

Sr. Bernardo Munoz
Sr. Arturo Zevallos

Subdireccion de Inteligencia y
Prospectiva Comercial

1i" -
|||M F‘




	Nichos de Mercado en la Unión Europea para productos de Exportación�
	Contenido
	¿Qué es la Unión Europea?
	2.- Exportaciones� Perú - Unión Europea
	Exportaciones Peruanas Totales Enero – Octubre 07/06.Mill. US$ 
	Exportaciones Peruanas No Tradicionales por Sectores. Ene-Oct 07/06. Mill. US$
	Principales Mercados No Tradicionales� Ene – Oct 07/06. Mill. US$
	Exportaciones Peruanas a la Unión Europea: Ene – Oct 07 /06. Mill. US$
	Perú: Principales Exportaciones �No Tradicionales a la UE (millones de US$)  … (1)
	Perú: Principales Exportaciones �No Tradicionales a la UE (millones de US$)  … (2)
	Perú: Principales Exportaciones �No Tradicionales a la UE (millones de US$)  … (3)
	3. - Mercado y Consumidor Europeo
	Perfil del Consumidor Europeo
	Perfil del Consumidor Europeo (2)
	Mercado europeo – características generales
	Mercado europeo – características generales
	Mercado europeo – características generales
	4. – Oportunidades identificadas por principales mercados
	Ventajas existentes
	Mercado Destino: Alemania
	Mercado Destino: Alemania …(2)
	Mercado Destino: España
	Mercado Destino: España …(2)
	Mercado Destino: Francia
	5. – Principales Fuentes de Información de Mercados
	CBI   �http://www.cbi.nl
	PROMO 2007 América, Asia y Europa
	6.- El Sistema Generalizado de Preferencias - SGP Plus
	SGP Plus  
	SGP Plus	 … (2)
	SGP Plus. Productos beneficiados con Cero Arancel
	7. –¿Cómo hacemos Inteligencia de Mercados?
	PROMPERU – Exportaciones  www.promperu.gob.pe�
	Inteligencia de Mercados
	Información especializada y clasificada de mercados internacionales con el objetivo de apoyar a los diferentes agentes del sec
	Principales Características
	Categorías de información
	Búsqueda de información
	Red de Inteligencia de Mercados
	Red de Inteligencia de Mercados
	Contenidos Especializados de Inteligencia de Mercados
	Cancillería Informa
	Canales de Distribución
	Grupo Schwarz en Europa
	  Obesidad
	
	La Bioenergética���Se trabaja con la biohabilidad de los productos y se mide su aporte nutricional en la cadena de alimentos q
	Nichos de Mercado en la Unión Europea para productos de Exportación�

