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Desarrpllo
Sostenible




¢Qué entendemos por desarrollo y
comercio ?




“Desarrollo que satisface las necesidades de la
generacion actual, sin comprometer Ia
capacidad de las generaciones futuras para
satisfacer sus propias necesidades”.

1983-1987: Informe Bruntlandt: “Nuestro Futuro Comun”
Organizacidén de las Naciones Unidas




¢Qué es comercio sostenible?

Es aquel intercambio comercial de bienes vy
servicios que genera ventajas sociales,
econdmicas y ambientales respetando las reglas
de base del desarrollo sostenible.
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Objetivos de
Desarrollo Sostenible

Se aplican a todas las naciones e
implican, la garantia de que ninguna
individuo se quede atras.

1 FIN SALUD EDUCACION IGUALDAD
DELAPOBREZA Y BIENESTAR DECALIDAD DE GENERO

il

TRABAJO DECENTE 9 USTRIA, 1 0 REDUCCION DELAS
Y CRECIMIENTO OVACION E DESIGUALDADES
ECONOMICO RAESTRUCTURA
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13 ACCION 14 VIDA 16 PAZ, JUSTICIA 17 ALIANZAS PARA
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Peru y los Objetivos de Desarrollo Sostenible

Peru

Latin America and the Caribbean

BACK OVERVIEW INDICATORS FACT SHEET POLICY EFFORTS

SDG Index Rank SDG Index Score Spillover Score

04 71.88 ' ‘ 94.68 ’

Fuente: Sustainable Development Report (2024)
https://dashboards.sdgindex.org/profiles/peru



SDG Dashboards and Trends

Click on a goal to view more information.
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QUALITY GEMDER
EDUGATION EQUALITY

CLEAN WATER
AND SANITATION

REDUGED 1 SUSTAINABLE CITIES
INEQUALITIES AND COMMUNITIES

1 LIFE BELOW 15 LIFE 1 PEAGE, JUSTIGE 17 PARTNERSHIPS
WATER ON LAND AND STRONG FOR THE GOALS
INSTITUTIDNS

Dashboards: @ SDG achieved Information unavailable

Challenges remain @ Significant challenges remain @ Major challenges remain

Trends: 4 Ontrack or maintaining SDG achievement Moderately improving > Stagnating 4 Decreasing Trend information unavailable

SDGS8 - Decent Work and Economic Growth

Adjusted GDP growth (%) 2802 @ @ SDG12 - Responsible Consumption and Production
Victims of modern slavery (per 1,000 population) 712022 @ @ Municipal solid waste (kg/capita/day) 082014 @ @
Adults with an account at a bank or other financial institution or with a + Electronic waste (kg/capita) 632019 ® @
mobile-money-service provider (% of population aged 15 or over) >3 A2 @ ' . . .
Production-based air pollution (DALYs per 1,000 population) 052024 @ 4
Unemployment rate (% of total labor force, ages 15+) 352024 @ = Air polluti ated with | s (DALY 1,000 ati ° 1‘
Fundamental labor rights are effectively guaranteed (worst 0-1 best) 0512022 @ ¥ PO qtlon assoma' el Irr.lpi‘)r s ° p-er ' population) 19,2024
Fatal work-related accidents embodied in imports 062018 ® B Production-based nitrogen emissions (kg/capita) 1732024 ® =
(per million population) ‘ Nitrogen emissions associated with imports (kg/capita) 752024 @ 4
Victims of modern slavery embodied in imports 140013 @ ® Exports of plastic waste (kg/capita) 002022 @ 4

(per 100,000 population)
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http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.nutricion.pro/wp-content/uploads/2010/08/nuevo-logo-300x201.jpg&imgrefurl=http://www.nutricion.pro/16-08-2010/comida-sana/noticias-nutricion-nuevo-logo-para-los-productos-ecologicos&usg=__MuHVv3s5tO83qvVqDBYFTt7wm8g=&h=201&w=300&sz=7&hl=es&start=8&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=iBWIzzX7077nnM:&tbnh=78&tbnw=116&prev=/search?q=logo+organico+union+europea&um=1&hl=es&sa=N&biw=1260&bih=582&tbm=isch&ei=VC7RTZmXEsrZgAf5kODNDA
http://www.google.com.pe/imgres?imgurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/images/Bird-Friendly-Logo-230.jpg&imgrefurl=http://www.thenibble.com/reviews/nutri/glossary2.asp&usg=__098RxsUdROJ9ChESf9b34-pY_bw=&h=230&w=230&sz=95&hl=es&start=4&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=sDI7V95rmrbOuM:&tbnh=108&tbnw=108&prev=/search?q=logo+shade+grown+bird+friendly&um=1&hl=es&sa=G&biw=1260&bih=582&tbm=isch&ei=hzbRTcKTNsjLgQfbms3BDA
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Sostenibilidad y
mercado
internacional




Nutricional @ © Natural

| .
Amigable con el © - @ Sin pruebas en
medio ambiente animales

VAo
&
Orgénico @

@ No al trabajo
infantil

Patrones de
consumo

o V4
No GMO ® Eticos




Cambios en los patrones de consumo
manifestados en:

V Interés de los consumidores por adquirir productos que
incorporen criterios de sostenibilidad.

V' Preferencias por productos naturales y funcionales.

v Responsabilidad Social Corporativa en las empresas.

V' Preferencia por productos ambientalmente amigables.




Los consumidores muestran una
preferencia por productos que

o garantizan condiciones laborales
v justas y practicas ambientales
responsables.

Buscan productos de alta
calidad y estan dispuestos a
pagar un precio mas alto por
productos exclusivos.

Nuevas
tendencias

Suelen preocuparse por el
medio ambiente y el
bienestar de los animales

Buscan productos

Los consumidores son mas sostenibles, tienen una
gran consciencia social y el

conscientes de su salud mental deseo de apoyar a
y fisica al igual que las los demés.
actividades de autocuidado vy ‘

bienestar.




Decisiones articuladas por preocupaciones sobre el medio
COE‘ISU mo ambiente, Ia sostenibilidad, e,I bienestar animal, Iqs prdcticas Sostenibilidad
Etico de produccion y laborales, asi como los deseos de impactar
positivamente a las comunidades y las personas.

C id El aumento de la venta minorista por Internet y los cambios en los
onsumiaores habitos de compra de los consumidores estan haciendo que las

conectados empresas vuelvan a evaluar como, cudndo y donde se dirigen a los
consumidores.

E-commerce

Compras Nuevas realidades econdmicas y tecnoldgicas que juegan un papel
crucial en el proceso de compra, nuevas plataformas para la narracion e .,
Digitalizacion

reinventadas de historias de marca y productos.



Innovacion Consumo Transparencia

en fibras de agua reusary
reciclar




Materiales Bienestar Reconocimiento Métodos de

sustentables animal al trabajo de los produccion

a base de artesanos mas limpios
plantas y justos




£ ‘ Crecimiento

EN 2025, - ps répicllzy
eneral de

SE P U EDE negocii:s ;tci):g ;'acofl Iageconomia
ESPERAR: N e i s B achd

Las marcas

priorizaran a

las personas

y el planeta Se dara mayor valor a las
sobre la luchas interiores que a las
rentabilidad. apariencias exteriores.

Los servicios de
la economia
compartida

seguiran
evolucionando,

y trascenderan

de los beneficios

= \ econdémicos a los
- Crece el mercado de bienes de beneficios sociales

~ lujo, ya que los consumidores y'ambientales.
preferiran bienes sostenibles
‘que duren mds.
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éPor qué
Comercio
Justo?




ODS y certificaciones sostenibles

AGUA LIMPIA
Y SANEAMIENTO

9.
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Comercio Justo



Seguridad
Alimentaria

No al Trabajo
Infantil

Reduccion de
la pobreza

Trabajo
seguro
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El Comercio Justo y los ODS
comparten la misma finalidad,
asi como un planteamiento
integral que abarca los ambitos
econdmico, personal, social y
medioambiental.

“El comercio justo contribuye a la
consecucion de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible y, por tanto, a la
justicia global y la reduccion de la
pobreza”.



El comercio justo y las exigencias del nhuevo consumidor

El crecimiento del comercio justo va en linea con el auge del marketing ético, con un denominador
comun: las exigencias del nuevo consumidor.

En estos momentos, existe una fuerte tendencia a demandar ética y responsabilidad a las marcas.

Que tu marca se interese por el comercio justo y ayude a promoverlo te ayudara a cumplir con
estas expectativas.

El huevo consumidor tiene la posibilidad de premiar o castigar a una marca viendo su mensaje
amplificado en internet.

iConecta con los valores de tu publico objetivo para ser premiado!



Comercio justo: Herramienta de marketing

Los ingresos del comercio justo han aumentado un 100% en los ultimos afios jy sigue en pleno
desarrollo!

Actualmente las personas son (o mejor dicho, somos) el centro de la estrategia, lo que hace pensar
que el comercio justo seguira creciendo y evolucionando.
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FREE SHIPPING ON ORDERS OVER $100 ZZ United States, EN [SUSD] v/

]@ WOMENS  MENS  ACCESSORIES  CLIMATE+  IMPACT

More Green, Less ,ﬂ '
Grey . % 'ﬁ iy

These tees know nature belongs everywhere. .

Y/
' ,"‘.ﬁ ‘. I(_‘
SHOP WOMENS , N ARy A TR
- Y -',\ | ’* ir ﬂg } '.-ﬂv :
RN TP

Moot tho Deradiint

Pagina web: https://www.tentree.com/



25 hosegstore.com/pages/about-us

O Facebook “"‘ Market News - Fruit. Patata yawar wayku.. & Hi nerc.. & Ingr 3 Griner Knopf | Nac..

To make real change by improving the quality of life of children living in vulnerable
conditions in the Andes mountains and spreading warmth to those who need it most.

Planet People

®

Planted trees Warm children

Learn more about impact report

Pagina web: https://hosegstore.com/es/




<
AGUSTINA

REGENERATIVE BRAND

OUR POSITIVE SOCIAL IMPACT

We have built a business model based on the quality of life
of our collaborators, starting with fair salary payments. We
generates employment cocreating with artists from
vulnerable areas of different provinces of the country.
More than 23 popular artists from Ayacucho, Huanuco,
Huancayo, Cusco, Pucallpa, Lima and Arequipa are
benefited by our teamwork with the craftsmen.

Pdgina web: https://agustina.store/pages/our-world

SHOP v COLLECTION ARCHIVE v WHOLESALE v EXPERIENCES v ABOUTUS v

COMMITMENT WITH THE ENVIRONMENT

We have an environmental, health and safety policy that
establishes group goals for key environmental aspects. To
promote the responsible consumption and to educate our
community so they will value the environment as we do.
We produce 3 collections a year. We reuse all the waste of
our raw material, making accessories or dolls.The materials
we use come from sustainable sources, as well as the
wastes of deadstock materials from the textile and leather
industry.

2022 AIDER

The main objective is to promote the conservation of the
Amazon forests, where families of native communities of
the Shipibo Conibo and Cacataibo ethnic groups live, and
to contribute to improving their quality of life.
We will achieve this by working hand in hand between
Polleras de Agustina, native communities and AIDER, in
the development and co-creation of "Products with

history”", which come from a susta’
natural resources, through the For

SUBSCRIBE AND SAVEI!!ll X
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Comercio Justo:
A Transparencia y
respeto para todos




Historia de Comercio Justo

Se origind como una respuesta a las injusticias y desequilibrios
percibidos en el comercio internacional, aunque sus raices se
remontan a iniciativas anteriores, su moderno impulso

comenzo en la década de 1940.

El movimiento del Comercio Justo comenzdé a ganar impulso en la
década de 1960, cuando se establecieron las primeras tiendas de
comercio justo en Europa y América del Norte. Estas tiendas vendian
productos importados de paises en desarrollo a precios que
garantizaban un salario digno a los productores y condiciones
laborales adecuadas.

28



Historia de Comercio Justo

Se origind como una respuesta a las injusticias y desequilibrios =
percibidos en el comercio internacional, aunque sus raices se
remontan a iniciativas anteriores, su moderno impulso
comenzod en la década de 1940.

El movimiento del Comercio Justo comenzdé a ganar impulso en la
década de 1960, cuando se establecieron las primeras tiendas de
comercio justo en Europa y América del Norte. Estas tiendas vendian
productos importados de paises en desarrollo a precios que
garantizaban un salario digno a los productores y condiciones
laborales adecuadas.



“Jugar con balones en lugar de coserlos.

En 1996 mas de 7.000 nifos en Pakistan trabajaban cosiendo balones.
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Comercio Justo:
Definicion y
principios




El Comercio Justo es una relacion comercial basada en principios de cooperacion, transparencia y
respeto en el que se garantizan los derechos de las personas y el cuidado al medio ambiente.

Comercio Justo=
Derechos Humanos+Igualdad
+ Cooperacion+Precio Justo
+Sostenibilidad

Los productos o servicios que adquirimos en nuestras compras tienen un

impacto sobre la vida de las personas y comunidades que los producen,
elaboran o fabrican, y también sobre el planeta.




Iniciativas de Comercio Justo

Nace como una alternativa al comercio convencional,
cuyo fin es lograr mayor equidad y ofrecer mejores
condiciones comerciales para productores y trabajadores
gue se encuentren en desventaja; desarrollando practicas
social y medioambientalmente responsables.
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El producto no solo vale por si mismo,
iones bajo las cuales fue elaborado.

condic

|




Precios bajos y fluctuantes Salarios menores al minimo legal Condiciones laborales desfavorables

Ventas que no cubran los costos de produccidon Desconocimiento de los mercados

Desigualdad en las relaciones comerciales Falta de capital

Discriminacidn Incumplimiento de acuerdos de pago




I Creacmn.de Transparencia internay Buenas Practicas
Oportunidades para la

. externa Comerciales
Comunidad
4 Fortalecimiento de ; Sensibilizar sobre el 6 ..
. .. Pago del precio justo
capacidades comercio justo

; Igualdad de Trato Condiciones Laborales 9 No trabajo infantil

I O Respeto al medio

ambiente




W

b

Creacion de oportunidades
para la comunidad

Reduccion de la pobreza a
través del comercio.

Fomentar que los
trabajadores de las
organizaciones sean

autosuficientes y cuenten
con una seguridad en los
ingresos.

Buenas Practicas Comerciales

En todas las negociaciones se
busca el bienestar de los
productores y no maximizar
las ganancias a su costa.

Se compensa el trabajo
realizado en caso de
anulacion del pedido.

Transparencia interna y externa

La organizacion debe ser
transparente en su gestion y en
sus relaciones comerciales.

Debe favorecer la participacion de
sus miembros y trabajadores y
trabajadoras en la toma de
decisiones.

Fortalecimiento de capacidades

Las organizaciones realizan
actividades  especificas para
favorecer que los productores y
productoras desarrollen sus
habilidades de gestion y su
capacidad de produccion.



Sensibilizacion del Comercio
Justo

Las organizaciones difunden el
Comercio Justo vy crean
conciencia sobre la necesidad
de una mayor justicia comercial
a nivel global.

Pago del precio justo

Un precio justo es aquel
que ha sido establecido de
mutuo acuerdo, que
proporciona una retribucion
socialmente aceptable.

o)

A
ﬁvi Igualdad de trato

La organizacion no discrimina en la
contratacion o cualquier otro aspecto
por razones de género, raza, religion,
origen o razones de discapacidad o
salud.

Se garantiza la igualdad salarial para
hombres y mujeres asi como la
igualdad de oportunidades para el
desarrollo de sus capacidades.

Condiciones laborales

La organizacion proporciona un lugar
de trabajo seguro y saludable para
los trabajadores y trabajadoras.

Las horas de trabajo y condiciones
laborales cumplen con lo establecido
en la legislacion nacional.



MM No al trabajo infantil Respeto al medio ambiente

O En la organizacion no se : ‘ Se prioriza el uso de materias primas
dan condiciones de trabajo & ML p A& ‘ ¢ roducidas de manera sostenible.
AN
*Phassi A=s g g @ ! X -
forzoso. e :

& i | N " . _ R :
/ ;}’ ' IR b Se utilizan técnicas de producciéon que
A9 ' ' buscan reducir el consumo de energia.

Se minimiza el impacto de sus residuos
sobre el medio ambiente.




Beneficios del Comercio Justo

El consumidor se interesa en conocer la historia que acompaia el producto que
consume.

A los consumidores:
Colaborar con la reduccioén de las
desigualdades a través de sus
compras diarias.

A los productores:
Pagos dignos
Mejores condiciones laborales.
Respeto por la igualdad de
género
No explotacion infantil
Acceso a mejores condiciones
comerciales
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Certificaciones de
O Comercio Justo




Sellos de Comercio Justo

Enfocado a Producto: como FLO o el Sistema de Garantia de WFTO.

Enfocado a Practicas de Gestion: Enfocado a las practicas de la empresa, como BPCJ.

FAIR
- ® S S &

o : C\_' :,;70

k. \ Control Union 2 A | % M
H : 4 Fair Choice

\ falr for llfe (‘ > , Social and Fair ' e} o? A
OIS FALRISADS Trade Standard @
E Y IMO T p—— FAIR TRADE G4lepo‘\ FAIRTRADE

CERTIFIED"




Otros Sellos de Comercio Justo

L W
&,

Independently

: \ s
ZENSHO - \ Accredited
“ R B 5 Farming 4
} l RAD Standards
4 F ' E \-;,\ Since 1997 ‘,;""/

HErva=7xPhrL~F

altr@jeasaw

commercio equo e solidale

C.A.F.E. Practices



https://www.starbucks.com/responsibility/sourcing/coffee
https://www.tesco.com/nurture/

Productos alimenticios
comunmente asociados
con el comercio justo
incluyen:

CAFE

Fue uno de los primeros productos en
ser comercializados bajo el concepto de
comercio  justo. Los pequenos
agricultores de café, especialmente en
América Latina, han sido
histéricamente vulnerables a los
precios volatiles del mercado.

CACAO

Muchos agricultores de cacao en Africa
occidental viven en condiciones de
pobreza extrema, y el comercio justo
busca abordar esto mediante el pago
de precios justos, asi como la
promocion de practicas agricolas
sostenibles y la eliminacién del trabajo
infantil.

TE

Agricultores de té, especialmente
en paises como la India, Sri Lanka
y Kenia, a menudo enfrentan
condiciones laborales dificiles y
bajos ingresos. El comercio justo
busca mejorar estas condiciones,
asi como promover la
sostenibilidad ambiental.

FRUTAS Y

VEGETALES

Se estan haciendo esfuerzos para
expandir este enfoque a otros
alimentos, como frutas tropicales,
como platanos, pifias y mangos,
asi como productos como azucar,
miel y quinua.
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Buenas Practicas de
Comercio Justo Peruy
su marca de
certificacion




Este es un estandar nacional creado en el 2009, cuyos requisitos, criterios e indicadores se orientan hacia
el logro de un estilo de trabajo responsable dentro de las organizaciones, con sus proveedores y clientes,
mostrando transparencia y respeto en el comercio entre ellos.

® La certificacion tiene una vigencia de dos (02) aflos desde su emision.

® La verificacion del cumplimiento de los indicadores lo realiza una tercera parte (organismo de
certificacion habilitado por PROMPERU), quién recomienda al Comité BPCJ la aprobacién de la
organizacion aplicante.




El estandar de Buenas Practicas de Comercio Justo Peru se
encuentra registrada ante INDECOPI vy Ila titularidad le
corresponde a la Comision de Promocion del Peru para la
Exportacion y Turismo (PROMPERU).

Toda empresa que desee acceder a ella, asi como a la marca de
certificacion (isotipo) debera implementar los 10 principios y 38
criterios que dicta el estandar nacional.

Isotipo original — 2009

Re branding isotipo - 2021



Organizaciones
Certificadas en Buenas
Practicas de Comercio
Justo Peru

Lima (22)

d Puno (02)

Tacna (01)




Linea Alpaca

]
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((((( passion and art
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F“‘BRﬂS Textiles Finos S.A.C.
iz UNIIDAS
PERUVIAN SRR

TRADITIONS




Linea Algodon y mezclas

ol TANDEM FRANKY
kN[T VAVAC &RICKY ,.
B a  emze DR gvenaror
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Linea Articulos de decoracidn y accesorios

-I-l TRADING ALPACA
I3 VENTURES KAPCHY




Sector Alimentos
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La organizacion debe:
Estar legalmente constituida: tener como minimo dos (02) anos de
funcionamiento, contar con Registro Publico y RUC activo.
Contar con Licencia de Funcionamiento Municipal y Certificado de
Inspeccion Técnica de Seguridad en las Edificaciones (ITSE) vigente

Contar con al menos cuatro (04) trabajadores en planilla.
o .° Contar con una estructura de comunicaciones (teléfono, correo
Requ ISItOS pa ra electronico) y una imagen corporativa desarrollada (correo corporativo
H y pagina web).
apllcar d Ias BPCJ Haber realizado el Test del Exportador, con una antigiiedad maxima de
un (01) adio.
No debe presentar cuentas pendientes (econémicas y/o documentarias)
con PROMPERU.
La organizacion debe realizar al menos dos (02) de los siguientes procesos:
extractivas/productivas, procesamiento/transformacion y/o
comercializacion.
La organizacion debe registrar exportaciones directas o indirectas en los
ultimos dos (02) ainos.




Indicadores de la Certificacion de Buenas Practicas de Comercio Justo Peru

Beneficiarias directos en la implementacion:
140 organizaciones, entre empresas, asociaciones y cooperativas; ubicadas en:
Arequipa (25 Organizaciones)
Ayacucho (14 Organizaciones)
Cusco (15 Organizaciones)
Junin (13 Organizaciones)
Lima (70 Organizaciones)
Puno (03 Organizaciones)

Beneficiarias indirectos en la implementacion:

Se han beneficiado mas de 5560 familias como parte del estandar de Buenas Practicas de Comercio
Justo Peru que desarrolla PROMPERU desde el 2010, entre las que se incluyen grupos vulnerables
de comunidades campesinas ubicadas a mas de 4 500 msnm.




Beneficios de la
certificacion de Buenas
Practicas de Comercio
Justo Peru







Ejemplo:

Sonia Wa shing

Account Manager

+511 452-8428 / +51 981-072-943
www.tandemtextil.com

TANDEM TEXTIL - PERU

Calle San Francisco 880, Lima 34, Per0

@ bbe ter

v e cotton Tandem
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BUENAS PRACTICAS DE COMERCIO JUSTO PERU
FAIR TRADE FERU GOOD PRACTICES

La Comisian de Promocién del Peri para la Exportacion y e Turisma - PROMPERL certilica que
The Peru Expon and Tourism Pramotion Bossd - PROMPERL] certifies that

TEXTIALPACA PERU S.A.C.

CAILE COMSTA D61 ANGEL 55, TAMIMIARA, SR10IP%

. . — | B g and
eapeciticados en lss Buenas Fricticos de Comercio Justo Peri requiremenis of Far Trade Per Good Practices.

CULTU RA#

SOSTENIBLE

Eualusdangr ! Aoy §GS PERD

~  textialpaca Textialpaca reached 100% compliance with the
- criteria and indicators established by the Good Fair Trade
Practices Peru standard.
We are happy to continue our commitment with this
recertification!

3

Textialpaca alcanzé el 100% de cumplimiento en cuanto a los
criterios e indicadores que establece el estdndar de Buenas
Précticas de Comercio Justo Pert.

iEstamos felices de continuar nuestro compromiso con esta
recertificacién!

#AlpacaDelPeru #Alpaca #Textile #Fashion #Deco #Fairlrade

13 sem Ver traduccion

Qv

11 Me gusta
JULIo 4



Good Practices Fair Trade

We met in 95% the 10 criteria of
Fair Trade Practices




Testimonios Empresas Certificadas

“Hace un afo anunciamos a nuestros clientes y stakeholders que obtuvimos el
certificado Fair Trade, lo cual tuvo una reaccion muy positiva en ellos. Creo que este
certificado suma el valor de la empresas y ayuda a reflejar el trabajo que se hace en
cuanto a responsabilidad social y cuidado del medio ambiente.”

“En 2017/2018 fue el periodo donde compradores norteamericanos, nos
buscaron por tener la Certificacion BPCJ y a la fecha sus pedidos se han ido
incrementando ano a afio. Considero que la parte mas importante al haber
logrado la Certificacion, es que nos ha ayudado mucho en la organizacion de

la empresa. M MEXTHON

AANI IEACTI] IRINC
VIANUFAL T URING




Minisite de Cultura Sostenible: Empresas certificadas en BPCJ

3 N
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@"‘“ CULTURA ¥ Inicio Nosotros 3 N Programas Explora v Calendario Contacto
SOSTENIBLE estandares

Conoce la certificacion
de Buenas Practicas de
Comercio Justo Peru

Este es un estandar nacional cuyos requisitos, criterios e indicadores se
orientan hacia el logro de un estilo de trabajo responsable dentro de las
organizaciones, con sus proveedores y clientes, mostrando transparencia
y respeto en el comercio entre ellos.

CREDITO: GIHAN TUBBEH / PROMPER(




- 3 cod Nuestros -
Mg{"}u @"‘“ ”% Inicio Nosotros PRI Programas Explora v Calendario Contacto

Empresas certificadas (36)

Q % Filtrar por sectores v 1l Ordenar por...

7 Industria de la vestimenta 7 Industria de la vestimenta 7 Industria de la vestimenta
Cotton Project Waka-s Textiles Venator S.A.C.
S.A.C. Finos S.A.C. Certificado: BPC1-99-2023
Certificado: BPC)-122-2024 Centificado: BPC)-108-2023 V"S’f"”a;::; ‘;‘3’2025
Vigencia: 31/12/2024 Vigencia: 08/11/2025 (,+ s :

K J Lima - Pera
Lima - Perd (+51) 959 923 514

Arequipa - Pera

sormr

12 Siquiente
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Waka-s Textiles Finos
S.A.C.

La empresa

Somos una empresa dedicada a la elaboraclon de prendas de
vestir en género de punto. Empleamos fibras nobles, utilizamos
la mejor tecnologia y priorizamos la Investigacion y el
desarrollo para satisfacer los gustos mas exigentes del
mercado naclonal e Internacional. Para el éxito de nuestra
empresa selecclonamos a los mejores proveedores y
conflamos en la capacidad de nuestros colaboradores. Damos
una especlal Importancia al trabajo en equipo y a la honestidad
para generar valor y blenestar en la socledad. Nos
preocupamos y estamos comprometidos con la comunidad y
la sostenibllidad amblental.

Logramos promover y garantizar condiclones Justas para productores, proveedores y
trabajadores, lo que contribuye positivamente al desarrollo sostenible y ético en el ambito
comerclal.

FOT0: WAKA-S TEXTIES FINOS SAC.

Sarvirln da talldn asnacializadns an talldn da niinta Fnnnhlacimianta taxtils aharea al lavada
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Servicio de tejido: especializados en tejido de punto. Ennoblecimiento textil: abarca el lavado,
P d t secado y planchado. Acabados finales: procesos meticulosos direccionados a superar las
roaucios expectativas del cliente. Laboratorlo: pruebas de pllling, solidez del color, Identificacion de fibras,
entre otras.

Imagen 1
Crédito: Waka-s Textlles Finos SA.C.




Mecanismos para Implementar el estandar BPCJ

°* Programa de Implementacidn del estandar de Buenas Practicas de Comercio
Justo Peru

Proxima convocatoria: En curso

°* Implementacion independiente de las Buenas Practicas de Comercio Justo Peru
Requerimiento de cada organizacion, previa aprobacion de los requisitos basicos
por parte de PROMPERU. Se les otorga la guia de implementacién como
instructivo.







Ministerio : 140Y14/ . -
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Seminarios virtuales Miércoles del exportador

Stephanie Tovalino

P reg u nta S y stovalino@promperuext.pe
respuestas
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