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PRODUCTO  

Cochinilla  

Tara  

Quinua  

Nuez del Brasil  

Achiote  

Maca  

Maíz Gigante  

Maíz Morado  

Kiwicha  

Sacha Inchi  

Lúcuma  

Uña de Gato  

Yacón  

Camu Camu  

Aguaymanto  

Otros productos  

 
Fuente: SIICEX  
Elaboración: Biocomercio 
* Data al mes de Julio 2011   

RANKING DE EXPORTACIONES  PRODUCTOS DE LA BIODIVERSIDAD 
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Estructura del perfil de mercado 

 

 

 

 

1. Descripción del producto 

2. El mercado Europeo 

3. Precio 

4. Análisis de Competidor 

5. Principales canales de comercialización 

6. Requerimientos de Acceso a Mercado 

7. Promoción Comercial 

 



Aguaymanto Deshidratado Orgánico 
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Análisis parte de 

partidas 

arancelarias  

 

Ej. 

Suiza, 08134099 

Noruega,08134002 

 

 

 
EFTA, condiciones diferentes por miembros 



Segmentos de mercado/Tendencias 

• Saludable 

• Fruta éxotica 

• Sabor. Ácido  vs Dulce 

• Por países, tradición de 

consumo de frutas 

deshidratadas 

     Alemania, Noruega, Reino 

Unido, Suiza, entre otros. 

• Orgánico y Comercio Justo 
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Sostenibilidad, argumento de venta 
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Precio 

• El precio y el costeo del producto final (aguaymanto deshidratado) depende de 

varios aspectos relacionados a la producción de materia prima. 

• Es importante supervisar la calidad del roducto fresco, que influencia 

directamente en la calidad de la materia prima y en consecuencia en el precio 

del producto deshidratado 

• El premio orgánico es aproximado de 10% sobre el precio convencional 

• El premio fair trade ha sido introducido recientemente (2012) 

• http://www.fairtrade.net/price-premium-

info.html?no_cache=1&tx_zwo3pricing_pi1[productType]=143&tx_zwo3pricing_

pi1[country]=0&tx_zwo3pricing_pi1[submit_button]=Go 
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Análisis de la Competencia 
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•Competencia actual: 

Colombia y Ecuador 

 

•Perú, competitivo en 

producción orgánica y de 

comercio justo 

 

•Producto para nicho de 

mercado, requerimiento 

fundamental calidad y 

certificación 

•IQF, tecnología de secado 

que es más eficiente; sin 

embargo es costosa 

 

 



Canales de comercialización 
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•Es normalmente transportado 

como ingrediente por barco, 

para su procesamiento final en 

Europa. 

 

•Los puertos más comunes de 

entrada son Alemania y 

Holanda 

 

•Está disponible para el 

consumidor final a través de 

retail o canales de servicios 

para comida (cafeterías, 

restaurants, etc.) 



Requerimientos del producto 

• CALIDAD 

• ETIQUETADO Y EMPAQUE 

• NORMATIVOS 

HACCP 

ADITIVOS 

CONTAMINANTES 

LIMITES MÁXIMOS PERMISIBLES 

 

Otros Estándares de Calidad Internacionales  

BRC 

SQF 
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Requerimientos críticos 

 

•HACCP 

•Technical Data Sheet 

•Trazabilidad 



Aceite de Sacha inchi para la industria cosmética 
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• INCI 

Sacha inchi ya está 

registrado bajo la 

denominación 

Plukenetia volubilis 

seed oil 

 

 

Partidas arancelarias 



Segmentos de mercado/Tendencias 
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EXPORTACIONES DEL PRODUCTO SACHA INCHI 

SEGÚN SUS PRINCIPALES MERCADOS EN EL 2012 

Fuente: SIICEX 2012 

Oportunidades de 

crecimiento 
 
•Crecimiento de exportaciones, a 

pesar de disponibilidad de materia 

prima. 

 

•El consumo de cosméticos en 

Europa se mantiene constante a 

pesar de la crisis económica. 

Estimado en 3 billones de Euros 

para el 2015. 

 

•Crecimiento en  líneas de productio 

del cuidado de la piel y el cabello. 

 

•En mercado suizo los productos 

cosméticos naturales tienen una 

representación del 4%, proyección 

al 2017 es de 10%. 

 



Precio 
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•Como ingrediente, 

Mercado de precios,  

Industria cosmética demanda “pocos” 

volúmenes 

Nivel de Omegas, Concentración de 

Vitamina E 

 

•Como producto final, 

Precio -> R+D valor agregado 

 



Análisis de la Competencia 
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•Competidores de materia prima: Ecuador y Colombia 

•Ventaja comparativa: Perú concentra la producción y 

el procesamiento de Sacha inchi a nivel 

mundial…momentaneamente 

•Sustitutos 

Aceite vegetal con alta concentración de Omegas, 

entre otros nutrientes 

 

Sostenibilidad y Calidad -> Factores clave 

 

 



Canales de comercialización 
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El aceite de Sacha 

inchi usualmente 

entra a mercado 

europeo como 

ingrediente (aceite 

vegetal), los 

importadores y 

agentes 

comercializan luego 

a la industria 

cosmética 



Requerimientos del Mercado 
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Requerimientos 

indispensables 

•Directiva de 

cosméticos y leyes por 

país 

•Technical data sheet y 

Material Safety Data 

Sheet 

•BPA, BPM 

 

Otros 

Requerimientos  

• Certificaciones de 

calidad 

•Trazabilidad en la 

cadena de valor 

•Certificación 

Orgánica: Ecocert 

•Crueltry free 

Recientemente ley en 

contra de pruebas con 

animales 



Casos concretos: Aplicación del aceite de Sacha inchi  

en la industria cosmética 
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Goma de Tara 
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Especificaciones de la UE para Goma de Tara 

•Partida  

•Arancelaria 

 

•CODEX 

 

•CAS 

 

•EINECS 



Segmentos de mercado/Tendencias 

Ingrediente para la industria,  

como Hidrocoloide 

 

- Alimentos y bebidas 

     Utilizada en procesamiento de 

jugos, leches, postres, helados, 

panes y otros productos de 

panadería, frutas y vegetales 

procesados, platos preparados, 

salsas, entre otros. 

 

- Cosmético 

     Como emulsificador para 

lociones y cremas 

 
Copyright © Osec 2008. Alle Rechte vorbehalten. 

 

 

 

 

•Natural vs sintético 

 

 

 

• Fibra - > Obesidad 
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http://www.thebodyshop-usa.com/skin-care/facial-

serums/vitamin-e-moisture-serum.aspx 
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Precio 
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• Considerar Polvo de Tara / Goma de Tara 

• El precio de la Goma Guar, es un referente en el 

mercado 

• Como ingrediente industrial, se deberia tener en 

cuenta el uso final para el ejercicio de pricing. 



Análisis de la Competencia 
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Competidores 

  

•Sintéticos 

 

•Naturales 

Goma de Guar 

LBG 

 

Factor determinante: VOLUMEN/PRECIO 



Canales de comercialización 
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•Importadores 

generalmente son 

procesadores 

 

•Intermediarios juegan un 

papel importante para 

difundir el uso de la Goma 

de Tara 



Requerimientos del Mercado 

Requisitos Indispensables Otros requerimientos 

•HACCP 

•Technical data sheet/Material 

Safety Data Sheet 

•BPR, BPM 

•Trazabilidad 

•Control de la calidad 

•Sustento científico para 

aplicaciones 

•Manejo de la cadena de 

proveedores 

 

Por evaluar: 

 

          Certificación orgánica 
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FERIAS ESPECIALIZADAS 
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CONSIDERACIONES 

• Ser competitivo 

• Diversificación de mercado ---- 

Especialización 

• Diversificación de producto -> consolidar 

• Diferenciación a través de SOSTENIBILIDAD 
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Referencias web 

 

www.sippo.ch 
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www.perubiodiverso.pe 
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GRACIAS, 
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Lesly Vera 

Consultor Nacional 

Proyecto Perubiodiverso 

 

SIPPO Swiss Import Promotion Programme 

Osec I Stampfenbachstrasse 85 I CH-8006 

Zürich 

lesly.vera@gmail.com 
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