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Seminarios Miércoles del exportador

La transformacion
digital y la inteligencia
artificial como
impulsores del
desarrollo empresarial
en el Peru.

Lima, 25 de junio de 2025
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Importante

éPor qué es relevante para nosotros?

En los ultimos anos, el Perd ha dado un salto
acelerado en adopcidon tecnologica: el e-
commerce crecid mas del 300% desde la
pandemia, empresas como Plaza Vea o
Falabella ya usan IA para predecir tendencias,
y startups peruanas como Habi o Kambista
estan compitiendo a nivel global.




O_bjetivo

La transformacion digital y la IA no son solo para
grandes empresas.

4 Automatizar tareas repetitivas
4 Tomar decisiones inteligentes.
&4 Competir sin grandes inversiones.




“La IA no reemplazard a las personas, pero si a quienes no la usen”.

Richard Baldwin, economista y profesor del Instituto de Graduados de Ginebra (Suiza)
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é¢Transformacion Digital y la IA?

Transformacion digital: Inteligencia Artificial:
Uso de tecnologia para mejorar procesos, experiencias y Maquinas que aprenden y toman decisiones
modelos de negocio. chatbots, andlisis predictivo.
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Plaza Vea / Wong: e

Usan la IA en logistica para optimizar inventarios. : ~
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LIMA CHALLENGER 2025

£ miércoles 25 jun. - 1:00 am

LIMONES
LIMONES
LIMONES
LIMONES
LIM#NES

OE SAM STEINER

TERIGIDA POR MIKHAR. PAGE

LAIRA aﬂ&,

Limones, limones, limones, limones,
limones de Sam Steiner

4 jueves 26 jun. - 8:30 pm
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Precio Categorias Ciudad

PERU ™
FEST

A

B2627y28 are O

IMPULSA TU NEGOCIO

Per( Business Fest

4 jueves 26 jun. - 9:00 am

Iniciar sesion

CREA Y VENDE

*EMLLONES DE ENTRADAS VENDIDAS
+ BOML EVENTOS

+ 8 MIL ORGA

NIZADORES DE EVENTOS

Registrarse



Beneficios para Empresas
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Automatizacion de Mejor atencion al Analisis de datos Marketing
procesos cliente para decisiones inteligente
Facturacién electrénica BBVA Pert con estratégicas Coca-Cola Pert con
con Sunat asistente virtual RIMAC reduce riesgos campanas
(herramientas como en seguros con A personalizadas usando
Facturador predictiva IA.

Electrdnico).
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Video
iEres reemplazable? @l La IA ya puede
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saberlo. J 7 i na 20 cups

https://www.facebook.com/reel/257993
1009015786




Como Empezar con la IA?
Herramientas

Invideo + IA

SIELSAS (Crear videos

(redaccion,

Canva Magic
desde um
prompt o com
uma imagen)

Design
(disefio con IA)

ideas de
negocio)




Cursos gratuitos

Google Activate, Coursera

https://skillshop.exceedlms.com/student/catal
og/list?category ids=7880&locale=es

https://www.coursera.org/professional-
certificates/google-digital-marketing-
ecommerce/



https://skillshop.exceedlms.com/student/catalog/list?category_ids=7880&locale=es
https://skillshop.exceedlms.com/student/catalog/list?category_ids=7880&locale=es
https://www.coursera.org/professional-certificates/google-digital-marketing-ecommerce/
https://www.coursera.org/professional-certificates/google-digital-marketing-ecommerce/
https://www.coursera.org/professional-certificates/google-digital-marketing-ecommerce/

Retosy
Oportunidades
en el Peru

Muchas empresas peruanas aun toman
decisiones basadas en intuicidon o experiencia
historica en lugar de datos.

Consecuencia: Oportunidades perdidas en
optimizaciéon de precios, segmentacion de
clientes y prevencion de riesgos.

Riesgos de

ciberseguridad
Brecha digital

El reto es
cultural

Desafios

Resistencia
al cambio

Poca
inversion en

innovacion Escasez de

talento




Conclusion

La IA ya no es solo para grandes empresas, herramientas Peru tiene casos de éxito y potencial para crecer.
accesibles permiten empezar hoy.

"Empieza pequefo: automatiza un proceso, prueba una

"Capacitate y Unete a la ola digital" herramienta de IA"
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