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TENDENCIA A NIVEL MUNDIAL

« Mayor interés por salud y nutricion

» Decision de compra influenciada por
aspectos ecologicos, sociales, eticos, de
salud y bienestar

* Preocupacion por inocuidad de alimentos.
* Lo étnico y lo natural estan de moda.

* Preocupacion por la vinculacion entre
calentamiento global y habitos de
consumo.

« Calidad y credibilidad: Certificaciones.
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En todos los campos...

. Alimentos
(a) Organicos
(b) Comercio justo
(c) Rainforest Alliance / Agricultura Sostenible
(d) Marine Stewardship Council / Pesqueria Sostenible
Productos no-alimenticios de la agricultura agricultura
y/o recolecion silvestre

(a) Cosmeéticos naturales (p.ej. Sacha Inchi)

(b) Medicinas naturales / farmacia natural (p.ej. Yacon)

(c) Textiles naturales (p.ej. algodon, hilos y/o tejidos)

(d) Silvicultura sustentable (p.gj. certificada por Forest

Stewardship Council- FSC)

(e) Uso industrial (p.ej. Tara como tanino natural)
Servicios

Turismo responsable, construccion sostenible, energia

renovable.....



CONTEXTO GLOBAL

En relacion a acuerdos multilaterales suscritos por Peru:
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GREEN ECONOMY

"Greening the Economy”

LESS

A
i‘" W UNITED NATIONS ENVIROMMENT PROGRAMME towards a
ECOMNOMICS AMD TRADE BRAMCH ge%gﬂ
UNEP nomy

eTecnologias Limpias
eEnergias Renovables
eInfraestructura Ecolégica
eCiudades Verdes
eManejo de Residuos

eNegocios basados en biodiversidad \prom.
peru

http://www.unep.org/greeneconomy/



¢ QUE ES BIOCOMERCIO?
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BIOCOMERCIO

El Biocomercio es el conjunto de actividades de

Recoleccion
Produccion,
Procesamiento y

Comercializacion de bienes y servicios
derivados de la biodiversidad nativa (especies,
recursos geneticos y ecosistemas), bajo
criterios de sostenibilidad ambiental, social y
economica.
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Por qué Biocomercio?

 Sostenibilidad econdmica, social y
ambiental.

« Eslabones primarios en el ambito rural,
asociados a economias familiares de
poblaciones en extrema pobrezay
ubicadas en ecosistemas fragiles.

 Creciente demanda en mercados de
alto poder adquisitivo y nuevos nichos
de mercado.
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. Como trabaja el
BioComercio?

Principios de Biocomercio

— Conservacion de la Diversidad Bioldgica
— Uso sostenible de la Diversidad Bioldgica

— Distribucion justa y equitativa de los beneficios derivados
del uso de la Diversidad Biologica

— Sostenibilidad Socio-Economica
— Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional
— Respeto de los derechos de los actores involucrados

— Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a
los recursos y a los conocimientos
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Linea de Tiempo

Institucionalizacion

del PNBP
Creacion del Lanzamiento Aprueban el Creacion del Grupo Inicio del Validacion de la Definicion de la Formalizacion
Comité Oficial del Programa Técnico: Comision proceso de Estrategia nueva Estructura de la Comision
Biocomercio Programa Nacional de Nacional de redisefio de Nacional de Organizacional del Nacional de
Peru Biocomercio Promocién del Biocomercio (CD la estructura Biocomercio PNBP Biocomercio
(Presidencia Peru Biocomercio CONAM) organizativa 2007 - 2011
CONAM)
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INSTITUCIONALIDAD DEL PNPB

Red Andina de Pro-
gramas de Promocion del Convenio de
. . .. Diversidad
Biocomercio: Bolivia, Biolgica
Colombia, Ecuadory Peru

UNCTAD, GTZ, SECO,
CAN, OTCA

Estrategia Nacional
sobre Diversidad

MIEMBROS CNPB Biolpgica

MINCETUR ] INSTITUCIONES DE
PROMPERU CNPB PROMOCIONY
IIAP DESARROLLO
MINAM A Gobiernos Regionales
MINAG ( MINCETUR y Locales
MRREE _ UnionGs
— niversidades
PRODUCE Secretaria Técnica Proyectos y Programas
CONCYTEC L PROMPERU - 1IAP de Desarrollo,
ADEX Centros de Servicios
APTAE Empresariales

IPPN

PUCP —
UPCH Esquemas Iniciativas
UNALM Asociativos Empresariales
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Estrategia
Nacional de
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2007 - 2011




IMPLEMENTACION DE PROYECTOS

a N\ /" Camucamu a N\
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ornamentales

y de consumo . .

Ecoturismo Peces
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PRINCIPALES AVANCES

COMPONENTES

AVANCES

DESARROLLO DE
OFERTA
COMPETITIVA

Impulso de procesos de normalizacién y calidad

Analisis de cinco cadenas de valor

Mayor difusion del concepto de Biocomercio

Manual para la elaboracion de Planes de Bionegocios

FORTALECIMIENTO
POLITICA
INSTITUCIONAL

Institucionalizacion de Biocomercio: CNPB

Politica Nacional Ambiental incorpora Biocomercio

Principios y criterios de Biocomercio consensuados —
Verificacion de empresas

ACCESO A
MERCADOS

Promocion comercial permanente: Perd Natura, Ferias
internacionales

Estudios de mercado, informacién estadistica actualizada

Grupo de Trabajo de Acceso a Mercados

FOMENTO A LA
INVESTIGACION E
INNOVACION

Grupo de Investigacion en Biocomercio

Estrategia de investigacion en Biocomercio desarrollada

Sistematizacion de investigacién en cinco cadenas
priorizadas




PROMOCION COMERCIAL
DE BIOCOMERCIO

\Lrom.

peru



A nivel internacional, Peru es
reconocido por:

~saeite ler exportador mundial de Café Organico

" ‘az “t+ ler exportador mundial de banano Organico +
LEFer . comercio justo

& ;’:‘.‘v « 2do productor mundial de Cacao Organico

§r & ¥ ¢ 5to productor mundial de Banano Organico

SRR e 7Tmo pais con el mayor niumero de productores
que implementan sistemas de produccion

_{;{%‘- organica

JAVSRY - Pais megadiverso, posee 84 de las 104 zonas
P4 ,0_‘3’.‘“ # de vida en el mundo que a su vez le permite
S -g'.-“g tener una alta diversidad biologica
| " )
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Exportaciones de biodiversidad 2009

oo s | IS [

Tara 2531794 | de exportacion con aporte del
Cochinilla 1672589 | 299 del total exportado.

Nuez del Brasil 11,676.77

Achiote 1019018 | . La Biodiversidad aporta con
Quinua 760413 1 un total de 87 millones USS$.
Maca 4,747.47

Maiz Gigante del Cusco 4,212.53 « EEUU. Unidn Europea y
K'VY'Cha 1882721 Japén son los principales
Maiz Morado 174062 | mercados de destino.

Unia de Gato 1,027.36

Sacha Inchi 85971 «participacién en el total
Camu Camu 06346 | exportado por region:
Ldcuma 530.25

Yacon 316.14 Slerra _ 68%

Aguaymanto 33.70 Selva — 28%

Total 8745511 Costa — 4%

Fuente: SIICEX
Elaboracién: Programa de Promocién Biocomercio




PROMOCION COMERCIAL

ESTRATEGIAS

» Diferenciacion

* Nichos de mercado

* Tendencias

» Desarrollo del Producto

HERRAMIENTAS
* Ferias
— Internacionales
— Nacionales: PeruNatura
» Indicadores geograficos: Denominacion de Origen
» Estandarizacion de procesos: Normas Técnicas
* Productos bandera

Medios:

I 4
* Impresos PERU
. . € >  Productos Naturales
» Audiovisual @  Natural Products

« Pagina web www.biocomercioperu.org

» Estadisticas de exportaciones on line
http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal5ES.asp? page =48
0.47900



http://www.biocomercioperu.org/
http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal5ES.asp?_page_=480.47900
http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal5ES.asp?_page_=480.47900
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Se desarrollé en el marco de
ExpoAlimentaria Peru, con
apoyo de PeruBiodiverso.

Ingredientes y productos
naturales.

Exhibicion de oferta exportable

Visita de compradores
internacionales

Foro: estrategias de desarrollo

para productos de biocomercio.

UNATUR A

Lima, 9 al 11 de setiembre
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Muchas gracias

Vanessa Ingar
vingar@promperu.gob.pe

www.biocomercioperu.org
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