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Introduccion a la inteligencia de Mercados
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Introduccidn a la inteligencia de Mercados

¢, Que es lainteligencia de Mercados?

Es un proceso de exploracion de las variables indicativas del comportamiento actual y tendencial de
la oferta, demanda, precios de un producto a nivel global o en nichos especificos de mercado.

NOIDVLIN3IS3ITdd V13A OTNLIL

Realizar un estudio de Inteligencia de Mercados es un paso necesario para todos los empresarios
gue deseen incursionar en el comercio internacional.

Beneficios de la Inteligencia de Mercados

Identifica oportunidades de negocio antes 0 mejor que la competencia

Anticipa los cambios en el mercado

Brinda alta calidad de informacién sobre el cliente o competidor

Mejora el conocimiento de la competencia

Optimiza la distribucion de la informacion dentro de la organizacion y su seguridad

ANANE NENEN



El proceso de inteligencia de mercados

NOIDVLIN3IS3ITdd V13A OTNLIL

Analizar y Determinar Mercados
potenciales

Definir estrategia
—— comercializacion

Negociar
introduccion
de productos

...Siendo este un esquema
continuo de comercializaciéon

Servicios post venta

¢ Inocuidad

e Confiabilidad de entrega
e Estabilidad de precios
eServicio al cliente



Tendencias que cambian el mundo
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MEGA-TRENDS

Comfort & Uncertainty

©,

Sustainability & Ethics

®

Health & We

Iness

®

Sensory & Indulgence

®

Easy & Affordable

@

Smart & Connected

®
=1

Evolving Landscapes

©

Individualism & Expression

Social Product Environmental
Responsibility Caution Specificity Resource Scarcity Responsibility
® C C
. Personal
Sharing Inter-Connections
Gender Specificity O
Wellbeing Ethical Wellbeing Sterilized Society
J Cocooning Retrophilia Anchoring
() Vitality & Balance ® O O .
Trust &
; Transparenc
Fairly Traded _ p y
L M) cr#rzl;‘y Localism Connoisseurship
Novel & Fresh, Natural

Experiential  Experimentation Customization & Pure

] J J ® @
Sensory Experience Authenticity & Ethical _I Premiumization Added
Fusion Economy Heritage Luxury ] @ & Indulgence Functionality
Value Risk Aversion Simplicity Persanalization Q"XSS{SE',?C”G Time Scarcity
® O ® ®
Bargain Image Consciousness Efficient & Effective

Hunting () Private Label Evolution Out-Of-Home (™

Digital Self-Branding ()

Consumption Smart Living Management  pjgital Lifestyles
D) (@) @) @) C) '® )

Informed Shopping  Next-Generation On-The-Go Hyper-Connection Guided Health
Shopping (") Blurring Gender ;
3 Disease () ; ;

Socio-Economic Boundaries Management Socio-Demographic
Change Single Lifestyles Change
) U @ [ ®

Migrating Influence ~ Widening Inequality  Situational Complexity Aging Populations

Population Engines

. Trend with ConsumerGraphics data also available o

Key Q) Trends !
Individuality & Self-Reliance Personalized Health



GLUTEN FREE & VEGAN

EEUU: Galletas Premium con
proteina de maca y cafiamo
Precio: USS 6,49

WALNUI

BHIICIILATE CHIP
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Tendencias que cambian el mundo

v"  Gluten Free
v Vegano

» v Factor Exético: Maca

Libre de colesterol
Libre de soya

Libre de Preservantes
Bajo en sodio

umq MACA & HEMP PROTEIN

SRR NEN

v' Premium
v' Superalimentos

Conveniencia: Stand Pouch biodegradable

Libre de Transgénicos

Consciente
“1% for the planet”
Kosher



Errores de la Inteligencia de Mercados

v" No validar la informacién

Traditional chicha:
- beverage

- Made of healthy purple
corn

- Claimed healthy
attributes including
"antioxidant," "tissue
regeneration,” etc.

v No usar la informacién

NOIDVLIN3IS3ITdd V13A OTNLIL

v Atender rumores u opiniones

v’ Subestimar o sobre estimar en el andlisis y conclusiones.

La Moradita:
- Artificial flavor
- Unhealthy soft drink

- No healthy benefits or
tags

v No valorar adecuadamente al competidor

v No preparar planes de contingencia




uentes gratuitas de Inteligencia Comercial
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Home
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Minisay of Foreign Afairs o the Netherlands

Services  Success stories  About CBI

CBI supports export from 48 developing countries in 27 sectors

The CBI Market
Intslligence Portfalio
provides up-ta-date EU
market inzights for 23

sectors,

Social Responsibility

CBI's Annual report 2

Export Programmes

CBI approzches the valug
chain as 2 system in whic
stakeholders ars
interconnected, To optim
imprava export promatian
works an:

- Export Coaching

=7

- Human Rezource
Development

=711 Expart Markcatig
. European buying

n semparies.
From 18-21 frl 2013, 17 Indaresion
panies in the

United States
International Trade Commission

USITC Home > Dais\?

nteractive Tariff and Trade DataWeb

Contact US
Announcements

* DatsWeb Assistance

* March, 2013 frade dats sre now posted. Our practice is to update Datsweb ss s00n &5 possible sfter the Census Buresu releases monthly

trade data, generally within one business day
Tariff and Trade DataWeb

» Trade DstaWeb Login
' DatsWeb FAQ
* DatsWeb How To

Classification Systems charge.

Tariff Search Tool

Interactive Tariffand Trade DataWeb
Login

’ ystems
» Commadity Translstion Wizard
* Description Lookup

Trade Data Reports

» Trads Data Reports
Graphs of Trends

Trade Shifts

Certain Steel Products
Sub-Saharan Africa

Trade by Geographic Regians
Trade by Partner Country
Duties 12612010

ipal Supplier Analysis

EXPORT
HELPDES

Freque

Extemns z
xtern paises en desarrollo.

Datav]
Cantact]

K.

X

Regimenes Estadisticas
preferenciales comerdciales

Requisitos Derechos
ygravamenes  de importacién

Acerca del
Export Helpdesk>»

Contactos Declaracion especifica de privacidad Aviso juridico importante

Un servicio prestado por .
COMERCIO EXTERIOR, COMISION EUROPEA

Exportemos.pe

(Y

udios de Mercado

EN|ES|FR|PT|AR|RU|

El Export Helpdesk es un servicio en internet prestado
por la Comision Europea para facilitar el acceso al
mercado de la Unién Europea, especialmente a los

Gratuito y de facil utilizacion, este servicio informa a los
exportadores interesados en suministrar a la UE.

What's New
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Inteligencia para Exportar  Promo

Acuerdos Comerciales ‘

-
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iéué Acuerdos Comerclales
tenemos?

Envigendia

Especioligada Servicios

Como exportar ‘

Noticias

Oficinas

El Penu se Promociona en Canada como la Economia ms Dindmica de Latinoamérica

EIP
mas

“E dia n
comerdal
diario Th
incluyeal
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del Pera
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COMUNIDAD ANDINA

Bolivia » Colombia « Ecuador « P

Quiénes.
Somos.

Sistema Andino

de Integracion | oM

Inicio

Somos Comunidad Andina

» Simbolos de la CAN

Una CAN Transparente

Acerca del Ciudadano
Andino

Conoce tus derechos

La CAN y la Integracién
Latinoamericana

W2 3,4

Organos e
Instituciones

Servicios de Informacion SAI?

5. 6

£Cémo funciona el Sistema
Andino de Integracion -

B : Nor
e Andina

Documentos

» Normativa Andina
» Documentos Oficiales
» Solucién de Controversias

» {Quién preside el Consejo

Resumen Diario de Nob

» ¢Como elegimos a los
Parlamentarios Andinos?
#BCAN 0 wmemad

Organismo Andino de
Salud?

Presidencial Andino?

» Estadisticas
» Publicaciones
» Agenda Estratégica Andina

»n

’

Solucion de
Controversias

Estadisticas

92,5 millones de délares en compromisos de venta se logran en I
Encuentro Empresarial Andino, superando en 43,6% al afio anterior

Areas de accién

a. Participacién Ciudadana
b. Relaciones Externas

c. Integracién Comercial y
Econémica

d. Integracién Fisica y
Fronteras

e. Desarrollo Social
f Medio Ambiente

a Turisma

Transparencia

Otros titulares

Red Andina aportard
informacion para monitoreo
mundial del impacto de cambio
climitico en Alta Montafia

* CAN prepara reglamento comin

de etiquetado de alimentos para
consumo humano

+ Comité Iberoamericano de

Nomenciatura culmina en Lima
trabajos que permitiran
actualizar la Romenclatura
comin de la CAN

+ Definen parimetros comunes

para la produccion y
certificacin de productos
organicos

+ Mas Noticias

Sociedad Civil
en Accion
» Acuerdo Andino

» Red Universitaria de
Derecho Comunitario
Andino (RUDCA)

» Empresas y Entidades que
difunden la Ciudadania
Andina

» Instituto Laboral Andino

» Mide tu Huella Ecologica
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() éTenemos las capacidades para

Si tenemos multiples @
hacerlo por nuestra cuenta?

oportunidades écuales
deberiamos priorizar?

éQué criterios debemos 9

(6) é¢Tenemos los recursos para
usar para evaluarlos?

hacerlo por nuestra cuenta?

¢Qué mercados pueden @
generarnos fortalezas?

é¢Necesitaremos un partner
local?

¢Qué mercados se adecuan a 0

. . .. :Qué tan rapido podemos
nuestra diferenciacion? éQ pido p

llegar a dicho mercado?



Criterios a tomar en cuenta

w N
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A
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Criterios Duros

Tamafio de mercado

Nivel de importaciones
Tamafio de segmento de
mercado

Crecimiento futuro
Regulaciones & normativas
Beneficios arancelarios
Entorno competitivo

() omommmccaoie

Business Regulatons

International M}r{!ﬁiu

/ * I'rade
,‘ Centre Exportemos.pe

Criterios blandos

1. Estabilidad politicay
econdmica

2. Proteccidn de la propiedad
intelectual

3. Aceptacion del producto
foraneo

4. Disponibilidad de recursos
humanos

5. Transparencia del Gobierno

Factbook

o

ol &, Hel
- ?‘_@'5 Minist i i
G try of Foreign Affairs
CIA World . of the Netherlands

WORLD . .
oM  Strategic Intelligence

AN

A la medida

Proximidad geografica
Diferencias culturales

Nivel de aceptacién de un
producto en especifico en
mercado meta

Necesidades de adaptacion de
producto en mercado meta

D&

/




Pasos a seguir

Recoleccion de data Eleccion del tipo de Segmentacion de
(Fuente: Trademap) analisis a realizar productos & mercados

Depuracion & Calculo de indicadores en base
preparacion de data a metodologia escogida



Pasos a seguir

100%

90%
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70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

The 3 Tasks You Enjoy The Most vs The Least?

-
PR
ol

78%

¢ < Enjoy the most

:T = Enjoy the least

Collecting Labeling Cleaning and Mining data Building and Refining Building Other
datasets data organizing data for patterns modeling data algorithms training sets



TRADEMAP

"" International

\ Trade
, ‘ Centre

TRADE MAP

Estadisticas del comercio para el desarrollo internacional de las empresas

Indicadores de desempefio exportador, de demanda internacional, de mercados alternativos y de
mercados competitivos, asi como un directorio de empresas importadoras y exportadoras.

Flujos comerciales mensuales, trimestrales y anuales

hitp://www.trademap.org/



http://www.trademap.org/

TRADEMAP

é¢De donde vienen los datos?

Autoridades nacionales (oficinas de aduana, institutos estadisticos, etc.)
COMTRADE, producido por la Division Estadistica de las Naciones Unidas.

¢Cual es la cobertura geografica de Trade Map?

Datos de mas de 220 paises y territorios usando los datos reportados por 160 paises y territorios.
Incluye datos para los paises no reportantes usando estadisticas espejo.

¢Cual es la cobertura de productos de Trade Map?

Para el Sistema Armonizado: mas de 5,300 productos a 6 digitos
Para las Lineas Arancelarias Nacionales: hasta 30,000 productos para mas de 90 paises (>84% del comercio mundial).



TRADEMAP

* Valor de exportaciones e importaciones

* Cantidades

* Valores unitarios

* Evoluciéon y crecimiento

* Participacion en el mercado

* "Rankings" de acuerdo a una variedad de criterios
* Distancia media de los paises proveedores (km)

* Barreras arancelarias (Arancel equivalente Ad-Valorem)

* Concentracion de la oferta / concentracion de los paises proveedores (IHH)



TRADEMAP: MENU DE SELECCION

>% 117 TRADE MAP
’l‘ l 1 (__1 Estadisticas del comercio para el desarrolo internacional de las empresas

Datos comerciales mensuales, trimestrales y anuales. Valores de importacion y exportacion, volumenes, tasas de
crecimiento, cuotas de mercado, etc.

Documentos de referencia Oftras Herramientas del ITC Mas

Esparfiol v

Trade Map proporciona - en forma de tablas, graficos y mapas - indicadores de desempefo exportador, de demanda Mr. Luis Andres Bravo Ochoa ~
internacional, de mercados alternativos y de mercados competitivos, asi como un directorio de empresas importadoras y exportadoras.

Trade Map cubre 220 paises y territorios y 5300 productos del Sistema Armonizado. Los flujos comerciales mensuales, trimestrales y anuales estan
disponibles desde el nivel mas agregado hasta el nivel de linea arancelaria.

Importaciones ga{slelje=lelolal=

Inicio & Biasqueda Disponibilidad de Datos

Producto ® Single © Grupo |

Region |

> 1 Busgueda avanzada

B <

® Pais

[ Indicadores ] [ Series Anuales ] [ Series Trimestrales ] [ Series Mensuales] [ Empresas]

g Concentracion y distancia media en 2015 N g Mercados importadores en 2015 N [ Evolucion de los paises importadores N
Producto importado : Total Producto : Total Producto : Total
8000 4
China J_/ 0
; = e e 5 Estados Unidos de Arnérica—Q
000 J — O Ca 3 usia, Federacion . H i
€000 [/ apon Canada Horkg Kong, China Reino Unido .}
Estados Unidos de América Ching -104 P/ China
acoo {Francia Hong Kong. China fRdid Francia .
. +Reino Unido N -15 4 .
/‘J - Brasil ./'IAIemania /
2901 Alemania =20 1 Japén
. -25 ./
o 0.05 0.1 R 0.2 0.25 -10 -8 -6 -4 -2 ] 2
\_ Joow




TRADEMAP: CREAR UNA CUENTA

¢Yatienes una cuenta? Crear una cuenta

Crear una cuenta para las herramientas de
analisis de mercado del ITC.

Correo electronico: |

Contrasefia: |

[ conservar mi informacion.

L . — —
Olvidé su contrasefia’ Registrese ahora




TRADEMAP: CREAR UNA CUENTA

Direccion del flujo

. : Seleccidén del
Exportaciones

producto o grupo

Servicio I [En] * Single ' Grupo |TDTAL-T|::-dc-s los productos X 1 Busgueda avanzada

Alemania 1

® Socio ) Region | —— ! Seleccion
del pais o region
[Indicadores] [Series Anuales] Series Trimestra ™

[C-Er-wries Mensuales} [_Empresas |

* Pais Region

v Seleccidén del pais socio

Presentacion de los datos



TRADEMAP: CREAR UNA CUENTA

o & Buscar

Disponibilidad de Datos

Documentos de referencia  Otras Herramientas del ITC

Producto
Mundo '® Pais
Socio

otros criterios

... ... 080610 - uvas frescas

China

Todos
Importaciones -

Exportaciones

Importaciones

Indicadores

B Indicadores

Series de tiempo anuales
Series de tiempo trimestrales
Series de tiempo mensuales
Empresas

v Grupo de productos  Ninguno

¥

Grupo de paises  Ninguno

Grupo de socios  Ninguno

" por pais
por pais

por producto

pOr Servicio

v Datos directos -




TRADEMAP: RECORDEMOS EL SISTEMA ARMONIZADO

08 Frutas y frutos comestibles; cortezas de agrios (citricos), de
HS melones o de sandias.
(SA) 08.04 Datiles, higos, pifias "ananas", aguacates "paltas", guayabas,
, mangos y mangostanes, frescos o secos.
(estandar
internacional) 08.04.50 Guayabas, mangos y mangostanes.
Australia
08.04.50.00 Guayabas, mangos y mangostanes frescos o secos
Japon
08.04.50.01.1 Mangos, frescos
LA N 08.04.50.01.9 Guayabas y mangostanes, frescos
. Estados Unidos:
Linea _ 08.04.50.40.40 Mangos, frescos, si ingresados durante el periodo del 1 de
Arancelaria Septiembre, de cualquier afio, hasta el siguiente 31 de Mayo,
Nacional inclusive
(No 08.04.50.60.80 Guayabas y mangostanes, frescos, si ingresados durante el periodo
estandar) comprendido entre el 1 de Junio y el 31 de agosto, del afo siguiente,
inclusive
08.04.50.80.00 Guayabas, mangos y mangostanes, secos
Peru
08.04.50.10.00 Guayabas

08.04.50.20.00 Mangos y mangostanes



TRADEMAP: IDENTIFICAMOS EL CODIGO EN EL SA DEL SISTEMA

Inicio & Buscar

Disponibilidad de Datos

Documentos de referencia  Otras Herramientas del ITC  Mas

Las siguientes instituciones respaldan el acceso gratuito a Trade Map través del programa de cooperacion Morte-Sur:

s v | | | e
UBIFRAMCE popes B :

HE'W TELLARD

O Iniciar sesion ==l

v

Trade Map proporciona - en forma de tablas, graficos y mapas - indic adores de desempefio exportador, de demanda internacional, de mercados
alternativos y de mercados competitivos, asi como un directorio de empresas importadoras y exportadoras.

Trade Map cubre 220 paises y territorios y 5300 productos del Sistema Armonizado. Los flujos comerciales mensuales, trimestrales y anuales
estan disponibles desde el nivel mas agregado hasta el nivel de linea arancelaria.

LOS INDICADORES DEL COMERCIO MUNDIAL PARA 2014 ACTUALMENTE DISPONIBLES!

Busqueda avanzada

® Pais ) Region | X1

[ Indic adores ] [ Seres Anuales ] [ Series Trimestrales ] [ Series Mensuales ] [ Empresas ]




TRADEMAP: OPCION BUSQUEDA AVANZADA

Opcion indicada para buscar los
codigos o descripciones

Inicio & Buscar Disponibilidad de Datos Documentos de referencia Otras Herramientas del ITC  Mas Mrs. Cristina Camacho ~

Busqueda de productos
por palabra clave

Busqueda por palabra clave H‘ Busqueda por jerarquia ‘

® En el nivel 2,4,6 digitos '’ En el nivel del arancel nacional

Palabras cla% \

Tres opciones para buscar
codigos



TRADEMAP: OPCION BUSQUEDA AVANZADA

_/ Busqueda por palabra clave \‘ Blisqueda por jerarquia l _f Blisqueda por palabra clave Busqueda por jerarquia

® En el nivel 2,4,6 digitos En el nivel del arancel nacional

En el nivel 2.4 6 digitos ® En el nivel del arancel nacional

Palabras clavesyvi vino . . :
vino w Pais Reino Unido v
Cédigo T Palabras claves jwine wine

220410 | Vino de uvas frescas, incluso encabezado; mosto de uva, excepto el de la partida 2009 : Vino espumoso

2205 Vermut y demas vinos de uvas frescas preparados con plantas o sustancias aromaticas

220590 | Vermut y demas vinos de uvas frescas preparados con plantas o sustancias aromaticas : Los demas

Cadigo Pais

2307 lias o heces de vino; tartaro bruto

22042142 |Reino Unido |QUALITY WINES PRODUCED IN BORDEAUX, IN CONTAINERS HOL
22042143 |Reino Unido |QUALITY WINES PRODUCED IN BURGUNDY, IN CONTAINERS HOL
22042144 |Reino Unido |QUALITY WINES PRODUCED IN BEAUJOLAIS, IN CONTAINERS HO
22042146 | Reino Unido | QUALITY WINES PRODUCED IN COTES-DU-RHONE, IN CONTAINE
22042147 |Reino Unide |QUALITY WINES PRODUCED IN LANGUEDOC-ROUSSILLON, IN CO

230700 | Lias o heces de vino; tartaro bruto

220430 | Vino de uvas frescas, incluso encabezado; mosto de uva, excepto el de la partida 2009 : Los demas mostos

220510 | Vermut y demas vinos de uvas frescas preparados con plantas o sustancias aromaticas : En recipientes con

220820 |Alcohol etilico sin desnaturalizar con grado alcohdlico volumétrico inferior al 80 % vol; aguardientes, licores y

843510 | Prensas, estrujadoras y maquinas y aparatos analogos para la produccién de vino, sidra, jugos de frutos o b

843590 | Prensas, estrujadoras y maquinas y aparatos analogos para la produccion de vino, sidra, jugos de frutos o b 22042148 | Reino Unido | QUALITY WINES PRODUCED IN VAL DE LOIRE, IN CONTAINERS H
Vino de uvas frescas, incluso encabezado; mosto de uva, excepto el de la partida 2009 : Los demas vinos; n 22042162 |Reino Unido | QUALITY WINES PRODUCED IN PIEMONTE [PIEDMONT], IN CONT/

alcohol : En recipientes con capacidad inferior o igual a2 | 22042166 |Reino Unido |QUALITY WINES PRODUCED IN TOSCANA [TUSCANY], IN CONTAI
220429 g;gghc;?:ucjss;?;;ass, incluso encabezado; mosto de uva, excepto el de la partida 2009 : Los demas vinos; n 22042168 | Reino Unido | QUALITY WINES PRODUCED IN VENETO. IN CONTAINERS HOLDIN
2204  |Vino de uvas frescas, incl. encabezado; mosto de uva, parcialmente fermentado y de grado alcohdlico adqui 2204171 | Reino Unido | QUALITY WINES PRODUCED IN NAVARRA, IN CONTAINERS HOLD
22042174 |Reino Unido |QUALITY WINES PRODUCED IN PENEDES, IN CONTAINERS HOLD
22042176 | Reino Unido |QUALITY WINES PRODUCED IN RIOJA, IN CONTAINERS HOLDING

220421

BlUsqueda avanzada



TRADEMAP: SELECCIONAR UN PRODUCTO Y/O MERCADO

Inicio & Buscar Disponibilidad de Datos Documentos de referencia Otras Herramientas del ITC  Mas Mrs. Cristina Camacho ~ ==l

Las siguientes instituciones respaldan el acceso gratuito a Trade Ivlap traves del programa de cooperacion Norte-Sur:

7> QDB ) sy A AOuANTAGE

UBIFRANCE HEW ZEALAKD

SOLO seleccionar un

Trade Map proporciona - en forma de tablas, graficos y mapas - indicadores de desemperio ex| p rOd u CtOS O u n
alternativos y de mercados competitivos, asi como un directorio de empresas importadoras y e

Trade Map cubre 220 paises y territorios y 5300 productos del Sistema Armonizado. Los flujos
disponibles desde el nivel mas agregado hasta el nivel de linea arancelaria. m e rcad O para O bte n er

LOS INDICADORES DEL COMERCIO MUNDIAL PARA 2014 AC1 IaS I m portaCI O n eS O IaS

exportaciones

mundiales (totales) del
Servicio Qe [IH(s] ® Sinale rupo 080610 - uvas frescas
v R < snoe - Grvo | producto o mercado

®Pais O Region | seleccionado

[ Indicadores] [ Series Anuales] [ Series Trimestrales] [Series I‘\-'Iensuales] [ Empresas]

\ Click a indicadores




Participacién en el commercio del pais « _Tasa de crecimiento en valor (hace 2 aiios)
[ ]
T RA D E M A P ® Participacién en el comercio del socio
Indicadores adicionales
Cantidad
¥ CO2 emision
Valor unitario
Distancia media de los paises socios

Posicién relativa en el commercio mundial
Concentracion del mercado

Participacion en el commercio mundial
Facilidad de hacer negocios - Banco Mundial

Arancel enfrentado/aplicado clasificacién

Producto | ... ... 080610 - Uvas frescas v bductos | Ninguno v
vundo O Pais |Todos v . e / paises |Ninguno ~
Socio Estimacién del comercio potencial no realizado v Nimero de requisitos no arancelarias  socios
ofros criterios | Importaciones v | | Indicadores v | [ pof

Tabla Grafico _En [Licitaciones pﬂblicas] [Datos IED} {Normas voluntarias

_ Los indicadores marcados con * no estan disponibles en la tabla actual.
argar : @ l@ = | 2 lineas por pagina : | Por defecto (25 por pagina) |

Seleccione sus indicadores v

Importadores . el Cantidad Valor unitario ey cr%to Participaciénen = CO2 emisién Ll e Concentracion de gu‘:vr:I:::L ad clesdion e T %
importado en importada % (USD.‘u_nIdad) i anual en valor las importacis e (mnolgdas)_ de — los paises . valorem aplicado k
en 2021 = entre 2020-2021 mundiales (%) @ [} “m) ; _Proveedores i por el pais (%)
(%) ]

Mundo 10.466.710 -1.108.313 4.844.982| Toneladas 2.160 3 2 5 100 6.159 0,08

Estados Unidos de América 1.980.765 -1.203.765 654.963 | Toneladas 3.024 4 3 5 18,9 5.603 0,31 01 6 144 763.992
Paises Bajos i 921.680 -996 367.599| Toneladas 2.507 6 4 15 8.8 8.040 0,19 3 42 77 581.568
Alemania | 795.961 -733.355 333.010| Toneladas 2.390 2 1 -1 7.6 4.023 0,16 3 22 77 666.863
Reino Unido 678.547 -671.989 269.283| Toneladas 2.520 0 0 0 6,5 6.425 0,14 3 8 77 503.083
China | 535.397 221.684 194.603| Toneladas 2751 -1 -3 17 5.1 14.168 0,28 16,3 31 96 709.278
Canada j 471.839 -470.743 184.777| Toneladas 2.554 = 1 6 4,5 5.328 0,25 09 23 204 214.022
Hong Kong, China 455.958 -121.803 192.012| Toneladas 2.375 0 -4 17 44 13.489 0,21 0 3 17 225.741
Rusia, Federacion de i 454.837 -453.287 397.041| Toneladas 1.146 4 2 26 4,3 4.219 0,17 32 28 54 322.314
Indonesia | 315.271 -315.27T 98.278| Toneladas 3.208 3 2 15 3 6.978 0,37 47 73 27 331.004
Francia 253.650 -223.075 134.300| Toneladas 1.889 1 -2 16 24 2.364 04 3 32 77 166.997




TRADEMAP: CONCENTRACION DEL MERCADO

Indice Herfindahl — Hirschman (IHH)

* El IHH mide la concentracion para:
La forma de calcular el indice es la siguiente:

* Mercados
n
_ 2 Donde: es la participacion del
* Productos I H H T : : pi mercado i-ésimo dentro de un sector
i=1 y n la cantidad de mercados.
* Empresas

Rango IHH

Menor que 1,000 Diversificado
Entre 1,000 - 1,800 | Concentracion moderada
Mas de 1,800 Alta concentracion




TRADEMAP: CONCENTRACION DEL MERCADO




TRADEMAP: OTROS INDICADORES

Arancel
equivalente

Corresponde a las tarificas
minimas aplicadas por los
paises importadores.

A nivel de SA6, los aranceles
son calculados como
promedios simples de las
lineas arancelarias nacionales

Doing
Business

Las economias se clasificacion
del 1 al 190 en la facilidad
para hacer negocios

Una clasificacién elevada
indica un entorno regulatorio
mas favorable para la
creacion de una empresa local

Distancia
media (km)

Responde a la pregunta ¢Es el
mercado suplido
principalmente por socios
regionales?

La distancia promedio de los
paises suplidores e
importadores corresponde a
la distancia promedio del pais
seleccionado y sus socios
ponderados



METODOLOGIA CEPAL

Objetivos

* Segmentacion de mercados, productos y/o sectores

productivos de la oferta exportable de un determinado

mercado.

* Como resultado de la aplicacion de la metodologia se
obtendra la priorizacién de mercados, productos y/o
sectores

Cluster IV
eographic origin
sk g g ﬂp #
location . .
e 'a‘pﬁ.tion
isolation VAN )
ClusterV b5 separation @

phylogg_qy "___recognition \

: I‘ cofext
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combjnation
_ ¢ Cluster lll
e} existence
otb ).~ \
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& molmmur variance
mlsllon significant gneti ¢ differenti

“sd genp‘t?w “T
- %k

s sodial orf@nization
@ sodél .J cture

v ]
o \ - mtdna @plotype I ¥ t
cytechrome bgene =" \ \ | )
# .t_ ,Z-rPéc e m.)d . microsatellite f‘ly 'ﬁs'%mi‘roup
dax 7\ evolution [ 2 A
Probggcides time oiges
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O welygnuob g 0 g ),
mitochondrialcytochrome b i fﬂd - “:3 Y )
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i
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Cluster |

ambaseli national park



METODOLOGIA CEPAL

¢, Qué analisis podemos realizar con esta metodologia?

Andlisis de Mercado Andlisis del Sector Anélisis del Producto

« Para identificar los « Para identificar los * Segmentacion  de
sectores y/o lineas de mercados de mercados
productos con altas destino y los importadores y
oportunidades productos para economias
internacionales cada uno de los exportadoras

mercados

identificados.



METODOLOGIA CEPAL

Market growth rate

High

Low

BCG

?

High Low
Relative market share

CEPAL

Consolidado Estrella

Estancado Prometedor

Criterio de Priorizacion

1.  Estrellas.

2 Prometedores.
3. Consolidados.
4

Estancados.



METODOLOGIA CEPAL: PASO N21 — CALCULAMOS LA PARTICIPACION ANUAL & ACUMULADA PROMEDIO

Valor importado en 2017 Valor importado en 2018 Valor importado en 2019 Valor importado en 2020 Valor importado en 2021 PART % 2017 PART % 2018 PART % 2019 PART % 2020 PART % 2021 PRP:;::IO
Mundo 9096908 9450675 9616090 10010039 10466681 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Estados Unidos de América 1720208 1746164 1805757 1887761 1980765 18.9 185 18.8 18.9 18.9 18.8
Alemania 729287 757631 680029 805374 795961 8.0 8.0 7.1 8.0 7.6 7.8
Palses Bajos 691804 823523 798852 799631 921680 76 8.7 8.3 8.0 8.8 8.3
Reino Unido 668247 687345 664411 680976 678547 7.3 7.3 6.9 6.8 6.5 7.0
China 589242 586198 643520 642783 535397 6.5 6.2 6.7 6.4 5.1 6.2
Hong Kong, China 487757 487028 522651 548004 455958 5.4 5.3 5.4 5.5 4.4 5.2
Canada 422294 421262 432654 445217 471839 4.6 4.5 4.5 4.4 4.5 4.5
Rusia, Federacion de 398400 319827 324003 360625 454837 4.4 34 34 36 4.3 38
Indonesia 252039 311480 372594 273268 315271 28 33 39 2.7 3.0 31
Francia 235054 221402 185045 219607 253650 2.6 2.3 19 2.2 24 23
Polonia 169949 187356 182795 204068 223259 19 2.0 19 2.0 2.1 2.0
Tailandia 169525 150257 145739 147790 177998 1.9 16 1.5 1.5 1.7 16
Corea, Republica de 150571 171875 202311 183366 172292 1.7 1.8 2.1 1.8 16 1.8
México 144316 156048 170521 194277 145340 16 1.7 1.8 1.9 1.4 1.7
Bélgica 114708 114219 105682 110577 116726 13 1.2 11 11 11 1.2
Emiratos Arabes Unidos 90360 71241 62367 70052 68012 1.0 0.8 0.6 0.7 0.6 0.7
Japoén 89134 106360 131012 132210 116283 1.0 11 1.4 13 11 1.2
Espafia 83561 99975 106588 133028 156644 0.9 11 11 13 1.5 1.2
Suiza 81489 74154 66105 78443 83369 0.9 0.8 0.7 0.8 0.8 0.8
Replblica Checa 80830 89713 75942 82455 96652 0.9 0.9 0.8 0.8 0.9 0.9
Austria 78243 75587 70339 85822 98714 0.9 0.8 0.7 0.9 0.9 0.8
Moruega 76232 82407 78650 84543 88661 0.8 0.9 0.8 0.8 0.8 0.8
Malasia 72035 74753 81544 84630 100131 0.8 0.8 0.8 0.8 1.0 0.8
Taipei Chino 70768 71308 68960 79898 86878 0.8 0.8 0.7 0.8 0.8 0.8




METODOLOGIA CEPAL: PASO N22 — CALCULAMOS EL CRECIMIENTO PROMEDIO ANNUAL DEL ULTIMO QUINQUENIO

PART%

Valor importado en 2017 Valor importado en 2018 Valor importado en 2019 Valor importado en 2020 Valor importado en 2021 PART % 2017 PART % 2018 PART % 2019 PART % 2020 PART % 2021 PROMEDIO TCP 21/17
Mundo 9096908 9450675 9616090 10010039 10466681 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 24
Estados Unidos de América 1720208 1746164 1805757 1887761 1980765 18.9 18.5 18.8 18.9 18.9 18.8 2.4
Alemania 729287 757631 680029 805374 795961 8.0 8.0 71 8.0 76 7.8 2.5
Paises Bajos 691804 823523 798852 799631 921680 7.6 8.7 8.3 8.0 8.8 8.3 3.7
Reino Unido 668247 687345 664411 680976 678547 7.3 7.3 6.9 6.8 6.5 7.0 0.5
China 589242 586198 643520 642789 535397 6.5 6.2 6.7 6.4 5.1 6.2 2.2
Hong Kong, China 487757 497028 522651 548004 455958 5.4 53 5.4 5.5 4.4 5.2 3.0
Canadd 422294 421262 432654 445217 471839 4.6 4.5 4.5 4.4 4.5 4.5 13
Rusia, Federacién de 398400 319827 324003 360625 454837 4.4 34 3.4 36 4.3 3.8 -2.5
Indonesia 252039 311480 372594 273268 315271 28 33 39 2.7 3.0 31 2.0
Francia 235054 221402 185045 219607 253650 26 23 19 2.2 2.4 23 -1.7
Polonia 169949 187356 182795 204068 223258 19 20 19 20 21 20 4.7
Tailandia 169525 150257 145739 147730 177998 19 16 15 15 17 16 -3.4
Corea, Replblica de 150571 171875 202311 183366 172292 1.7 18 2.1 18 16 18 5.0
México 144316 156048 170521 194277 145340 16 1.7 18 1.9 1.4 1.7 1.7
Bélgica 114708 114219 105682 110577 116726 13 1.2 11 11 11 1.2 -0.9
Emiratos Arabes Unidos 90360 71241 62367 70052 68012 1.0 0.8 0.6 0.7 0.6 0.7 6.2
Japoén 89134 106360 131012 132210 116283 1.0 11 1.4 13 11 1.2 10.4
Espafia 83561 99975 106588 133028 156644 0.9 11 11 13 15 1.2 123
Suiza 81483 74154 66105 78443 83369 0.9 0.8 0.7 0.8 0.8 0.8 0.9
Republica Checa 80830 89713 75942 82455 96652 09 0.9 0.8 08 0.9 09 0.5
Austria 78243 75587 70339 85822 98714 09 0.8 0.7 09 0.9 0.8 2.3
Noruega 76232 82407 78650 84543 88661 0.8 0.9 0.8 0.8 0.8 0.8 2.6
Malasia 72035 74753 81544 84630 100131 0.8 0.8 0.8 0.8 1.0 0.8 4.1
Taipei Chino 70768 71309 68960 79898 86878 0.8 0.8 0.7 0.8 0.8 0.8 3.1




METODOLOGIA CEPAL: PASO N23 — NORMALIZAMOS LA PARTICIPACION PROMEDIO Y EL CRECIMIENTO PROMEDIO

Promedio 1.0
D. Estandar 24

Valor Valor Valor Valor Valor PARTY
importado en importado en importadoen importadoen importadoen PART % 2017 PART % 2018 PART % 2019 PART % 2020 PART % 2021 PROMEDIO TCP 21/17 INDICE PP INDICE TCP
2017 2018 2019 2020 2021

Mundo 9096908 9450675 9616090 10010039 10466681 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 2.4

Estados Unidos de América 1720208 1746164 1805757 1887761 1980765 18.9 18.5 18.8 18.9 18.9 18.8 2.4 6.1 0.1
Alemania 729287 757631 680029 805374 795961 8.0 8.0 7.1 8.0 7.6 7.8 2.5 2.3 0.0
Paises Bajos 691804 823523 798852 799631 921680 1.6 8.7 8.3 8.0 8.8 8.3 3.7 2.5 0.1
Reino Unido 668247 687345 664411 680976 678547 7.3 7.3 6.9 6.8 6.5 7.0 0.5 2.0 -0.2
China 589242 586198 643520 642789 535397 6.5 6.2 6.7 6.4 5.1 6.2 2.2 1.8 0.1
Hong Kong, China 487757 497028 522651 548004 455958 5.4 53 5.4 5.5 4.4 5.2 3.0 1.4 0.0
Canada 422294 421262 432654 445217 471839 4.6 4.5 4.5 4.4 4.5 4.5 1.3 1.2 0.1
Rusia, Federacion de 398400 319827 324003 360625 454837 4.4 34 3.4 3.6 4.3 3.8 -2.5 1.0 0.5
Indonesia 252039 311480 372594 273268 315271 2.8 33 3.9 2.7 3.0 31 20 0.7 0.1
Francia 235054 221402 185045 219607 253650 2.6 23 1.9 2.2 2.4 23 -1.7 0.4 -0.4
Polonia 169949 187356 182795 204068 223259 1.9 20 1.9 20 2.1 2.0 4.7 0.3 0.2
Tailandia 169525 150257 145739 147790 177998 1.9 1.6 1.5 1.5 1.7 1.6 -3.4 0.2 -0.6
Corea, Replblica de 150571 171875 202311 183366 172292 1.7 1.8 2.1 1.8 1.6 1.8 5.0 0.3 0.2
México 144316 156048 170521 194277 145340 1.6 1.7 1.8 1.9 1.4 1.7 7.7 0.2 0.4
Bélgica 114708 114219 105682 110577 116726 13 1.2 11 11 11 1.2 0.9 01 0.4
Emiratos Arabes Unidos 90360 71241 62367 70052 68012 1.0 08 0.6 0.7 0.6 0.7 -6.2 01 -0.8
Japén 89134 106360 131012 132210 116283 1.0 1.1 1.4 1.3 1.1 1.2 10.4 0.1 0.7
Espafia 83561 99975 106588 133028 156644 0.9 1.1 1.1 1.3 1.5 1.2 12.3 0.1 0.9
Suiza 81489 74154 66105 78443 83369 0.9 0.8 0.7 0.8 0.8 0.8 0.9 0.1 0.4
Replblica Checa 80830 89713 75942 82455 96652 0.9 0.9 0.8 0.8 0.9 0.9 0.5 0.0 0.2
Austria 78243 75587 70339 85822 98714 09 0.8 0.7 0.9 09 0.8 23 0.0 0.1
Noruega 76232 82407 78650 84543 88661 0.8 09 0.8 0.8 0.8 0.8 26 0.0 0.0
Malasia 72035 74753 81544 84630 100131 0.8 0.8 0.8 0.8 1.0 0.8 4.1 0.0 0.1
Taipei Chino 70768 71309 68960 79898 86878 0.8 0.8 0.7 0.8 0.8 0.8 3.1 0.1 0.0




METODOLOGIA CEPAL: PASO N24 — CLASIFICACION EN BASE A PARTICIPACION Y CRECIMIENTO PROMEDIO

Promedio
D. Estandar

Valor Valor Valor Valor Valor

importado en importado en importado en importadoen importadoen PART %2017 PART% 2018 PART %2019 PART %2020  PART % 2021 PR?I:I::I - TCP 21/17 INDICE PP [NDICE TCP CATEGORIA
2017 2018 2019 2020 2021

Mundo 9096908 9450675 9616090 10010039 10466681 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 2.4
Estados Unidos de América 1720208 1746164 1805757 1887761 1980765 18.9 185 18.8 18.9 18.9 18.8 2.4 6.1 0.1 CONSOLIDADA
Alemania 729287 757631 680029 805374 795961 8.0 8.0 71 8.0 7.6 7.8 2.5 2.3 0.0 CONSOLIDADA
Paises Bajos £91804] 823523 798852 799631 921680 76 8.7 8.3 8.0 8.8 8.3 3.7 25 0.1 ESTRELLA
Reino Unido 668247 687345 664411 680976 678547 7.3 7.3 6.9 6.8 6.5 7.0 0.5 2.0 0.2 CONSOLIDADA
China 589242 586198 643520 642789 535397 6.5 6.2 6.7 6.4 5.1 6.2 2.2 18 0.1 CONSOLIDADA
Hong Kong, China 487757 497028 522651 548004 455958 5.4 53 5.4 55 4.4 5.2 3.0 14 0.0 ESTRELLA
Canada 432294 421262 432654 445217 471839 4.6 4.5 4.5 4.4 4.5 45 1.3 1.2 0.1 CONSOLIDADA
Rusia, Federacion de 398400 319827 324003 360625 454837 4.4 3.4 3.4 36 4.3 3.8 2.5 1.0 0.5 CONSOLIDADA
Indonesia 252039 311480 372594 273268| 315271 28 33 39 2.7 3.0 3.1 2.0 0.7 0.1 CONSOLIDADA
Francia 235054 221402 185045 219607 253650 26 23 1.9 2.2 2.4 2.3 1.7 0.4 0.4 CONSOLIDADA
Polonia 169949 187356 182795 204068| 223259 19 20 19 2.0 2.1 2.0 4.7 03 0.2 ESTRELLA
Tailandia 169525 150257 145739 147790 177998 1.9 16 15 15 1.7 16 3.4 0.2 0.6 CONSOLIDADA
Corea, Repuiblica de 150571 171875 202311 183366 172292 17 18 21 1.8 16 1.8 5.0 03 0.2 ESTRELLA
México 144318 156048 170521 194277 145340 16 1.7 18 19 1.4 17 7.7 0.2 0.4 ESTRELLA
Bélgica 114708| 114219 105682 110577 116726 13 12 11 11 11 1.2 0.9 0.1 0.4 CONSOLIDADA
Emiratos Arabes Unidos 90360 71241 62367 70052 68012 1.0 0.8 0.6 0.7 0.6 0.7 6.2 0.1 0.8 ESTANCADO
Japén 89134 106360 131012 132210 116283 10 11 14 13 11 1.2 10.4 0.1 0.7 ESTRELLA
Espafia 83561 99975 106588| 133028| 156644 0.9 11 11 13 15 1.2 123 0.1 0.9 ESTRELLA
Suiza 81489 74154 66105 78443 83369 0.9 08 0.7 0.8 0.8 0.8 0.9 0.1 0.4 ESTANCADO
Replblica Checa 80830 89713 75942 82455 96652 0.9 0.9 0.8 0.8 0.9 0.9 0.5 0.0 0.2 ESTANCADO
Austria 78243 75587 70339 85822 98714 0.9 0.8 0.7 0.9 0.9 0.8 2.3 0.0 0.1 ESTANCADO
Noruega 76232 82407 78650/ 84543 88661 0.8 0.9 0.8 0.8 0.8 0.8 26 0.0 0.0 ESTANCADO
Malasia 72035 74753 81544 84630 100131 0.8 0.8 0.8 0.8 1.0 0.8 4.1 0.0 0.1 PROMETEDOR
Taipei Chino 70768| 71309 68960/ 79898| 86878 0.8 0.8 0.7 0.8 0.8 0.8 3.1 01 0.0 PROMETEDOR




METODOLOGIA CEPAL: PASO N25 — GRAFICAR
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Nuevas tendencias

NOT

ESPUMA. MEZCLA. COCINA. HECHA A BASE DE
PLANTAS.

@ o 0 @ o

ORIGINAL 1L BAJA EN GRASAS TOTALES 1L CHOCOLATE 1L
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