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China: Perspectivas y Tendencias para la Linea de Frutas y Vegetales Frescos

Los mayores ingresos disponibles de los consumidores chinos han generado una mayor
demanda de alimentos importados, en busqueda de mejor calidad y sabor. En este
rubro, las cifras evidencian una mayor demanda por frutas y vegetales frescos. Asi, las
importaciones chinas de frutas frescas en 2012 alcanzaron un valor de USS 3,803
millones, lo que significd un incremento de 25% (HS2 08), mientras que las de verduras
sumaron USS 2,408 millones, con 32% de aumento. El Perd se ubicé como el séptimo
proveedor de frutas (1.8% de participacién), lo cual signific6 una mejor posicién
respecto a afios previos (0.9% en 2010). Esto se explica por la mayor demanda de uva,
cuyo crecimiento durante el periodo 2010-2012 fue de 239.4%. En lo que se refiere a

vegetales frescos (HS2 07), no se registra compras chinas originarias desde Peru.

El siguiente informe presenta algunas tendencias y perspectivas que se registran en el
mercado chino para las frutas y hortalizas frescas, el cual evidencia interesantes

oportunidades para la oferta exportable peruana. !

1. Mayor ingreso disponible impulsa el consumo de frutas
= El mercado de frutas en China crecid6 2% en volumen en 2012, con un total
negociado de 106 millones de toneladas

o Este valor significa una desaceleracion del crecimiento debido a una menor
produccién doméstica, la que fue afectada por condiciones climatoldgicas
adversas.

o Los precios unitarios de las frutas aumentaron, principalmente por la
reduccion de produccidn debido a factores climatoldgicos.

* Las manzanas y naranjas se mantienen como las frutas mds populares en China.

o El consumo per cépita alcanza los 14 kg en manzana y 10 kg en naranja,
respectivamente, gracias a su productividad constante y bajos precios
unitarios.

o Gracias a la productividad estable y precios unitarios bajos, frutas como
manzana, naranja y banana se encuentran a lo largo de todo el pais y se
consideran las frutas chinas mas tradicionales.

= Los arandanos (cranberries/blueberries) registraron el mayor crecimiento (10%) en
términos de volumen, en 2012, aunque partié de una base muy pequeia (0.1 miles

de toneladas).

! Basado en el documento Fruits and Vegetables in China, Passport, Euromonitor International. Julio de
2013



o El aumento es impulsado por una creciente conciencia por consumir
productos nutritivos y beneficiosos para la salud, asi como por el aumento
de poder adquisitivo de los consumidores.

o Tradicionalmente, los consumidores chinos demandan blueberries. En el
mercado existen productos procesados como snacks, biscochos, yogurt y
bebidas a base de esta fruta.

o Se espera que la demanda se desarrolle fuertemente en los préximos anos.

Ma3s frutas han sido plantadas.

o Peray durazno en el norte, asi como naranja y banana en el sur de China, lo
que abarato el precio debido a menos costos de transporte.

o Las frutas como durazno y sandia tuvieron reducciones en su produccion.

La participaciéon de productos organicos alcanzd el 4%, con ventas por cuatro

millones de toneladas en 2012.

Los vegetales son los alimentos frescos mas importantes
El consumo de vegetales en China se incrementd 1% en términos de volumen
durante 2012, totalizando 310 millones de toneladas.

o Se espera que mantenga este ritmo de crecimiento durante los préximos
cinco afos.

o Los vegetales verdes forman parte de los hdabitos alimenticios de los
consumidores chinos. Son ampliamente consumidos porque piensan que
son mas saludables que la carne por ser ricos en fibra y vitaminas.

o El consumo per cdpita de vegetales mantiene un crecimiento constante y
asciende a 230 Kg.

o El precio unitario de los vegetales en China incrementé debido a un mayor
costo de los factores necesarios para su produccidon como costo de la tierra,
fertilizantes, pesticidas y transporte.

o Los productos organicos o de comercio justo alcanzan una participacion de

5%, con ventas por 15 millones de toneladas en 2012

El consumidor chino
El aumento de la inflacion ejercié mucha presién sobre el consumidor en 2012.
Mala apariencia de los productos lo descalifica y se castiga en el precio.
Un mayor ingreso disponible en las ciudades mas importantes impulsa las
importaciones.

o Las frutas importadas mas consumidas son banana de Tailandia, kiwis de

Nueva Zelanda, y cherries de California (Estados Unidos).



o Una mayor cantidad de consumidores reconoce que la fruta importada es
de mejor calidad y sabor que la fruta local, por lo que estan dispuestos a
pagar un mayor precio.

o No existe un gran valor en las importaciones chinas de vegetales y que sean
compatibles con la oferta peruana.

Existe una fuerte tradicién de cocinar en casa y usan los vegetales en mas platos

o Impulsa la alta demanda por vegetales frescos sin procesar.

o La mayor parte de vegetales son adquiridos frescos y consumidos luego de
ser cocidos.

o Debido al habito de consumo, los vegetales son el alimento mas
importante, con una participacion cercana de 50% de las ventas totales de

frescos.

Tendencias
El consumo per capita de frutas y vegetales continuara creciendo de manera
sostenida debido al aumento del ingreso disponible
Mds chinos tomaran conciencia del valor nutricional de las frutas y vegetales
Se espera que se mantenga el ritmo de crecimiento de los Ultimos cinco afios.
o Mas fruta importada serd introducida en el mercado (guayaba, palta y
mangostanes).
o La demanda sera impulsada por familias de ingresos medios o superior en
su busqueda de una mejor nutricién.
Vegetales procesados y enlatados se mantendran en un nicho de mercado especial
debido a que no hay suficiente desarrollo tecnoldgico o buenas practicas, y a los
habitos alimenticios de los consumidores chinos.
Se espera que la agricultura local trabaje mas los productos orgdnicos para atraer a
consumidores de altos ingresos y que son conscientes de los beneficios y ventajas
de estos productos libres de fertilizantes y quimicos.
o Lafruta organica sera un mercado de nicho con precios superiores en 40%-
60% respecto a la fruta convencional
El desarrollo de la tecnologia de invernaderos y redes logisticas permitird a los
consumidores contar con diversas frutas y vegetales en mas lugares y durante

temporadas mas amplias.

Oportunidades de mercado
Producto de estudios y prospecciones al mercado, se ha logrado identificar el gran

potencial que tiene la oferta peruana, principalmente en frutas.



o La uva, mango, citricos, productos que ya cuentan con un protocolo
fitosanitario aprobado en el mercado, tienen importante participaciéon en la
canasta del consumidor chino.

Todos los productos de la oferta exportable peruana, que cuentan con protocolo
fitosanitario de ingreso, son producidos en destino. No obstante, la oferta peruana
estd disponible en contra-estacidn a la produccién china y mayoria de proveedores
asiaticos.

o La gran competencia proviene de Sudafrica y Australia, que ya tienen cierto
posicionamiento como proveedores en el mercado.

Debido a la buena apariencia y sabor, la uva peruana tiene mayor reconocimiento
que la misma oferta de la regidon sudamericana, lo que se refleja en los precios
alcanzados.

Los citricos peruanos (mandarinas) presentan problemas para llegar en buenas
condiciones al mercado, ocasionado por las exigencias de los protocolos sanitarios
y el tiempo de travesia a destino.

Vitrinas de promocion importantes para la oferta peruana son las ferias Asia Fruit
Logistica (Setiembre) en Hong Kong, Sial Shanghai en China (Mayo) y Hofex Hong
Kong (bianual en Mayo).

En la medida que entren en vigencia una mayor cantidad de protocolos
fitosanitarios, los productos peruanos podran aprovechar la mayor demanda del
mercado chino.

o Principalmente se debe priorizar el protocolo para la palta. En paralelo
deben iniciarse las gestiones para obtener los protocolos para ardndanos,

granada, banano convencional, fresa, aguaymanto (golden berry) y quinua.



. Precios de fruta en el mercado

Producto

Precio (1 USS= 6.2 RMB)

RMB 25.80 x 500g

RMB 48.00 x 500g

RMB 36.80 x pack

RMB 37.39 x pack
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RMB 48.00 x pack




RMB 29.95 x pack

RMB 5.98 x 500g

China: Total imports from the World
Millions of US Dollars
January - December

% Share % Change

N° HS Description 2010 2011 2012 2010 2011 2012 - 12/11 -
08 Edible Fruit And Nuts 2,136 3,035 3,803 0.2 0.2 0.2 25.3
1 081090 Other Fresh Fruit 352 569 799 16.5 18.8 21.0 40.5
2 081060 Durians, Fresh 150 234 400 7.0 7.7 10.5 70.6
3 080610 Grapes, Fresh 189 324 383 8.9 10.7 10.1 18.4
4 080390 Bananas, Fresh Or Dried 0 0 366 0.0 0.0 9.6 0.0
5 080929 Cherries, Fresh 0 0 306 0.0 0.0 8.1 0.0
6 080450 Guava,Mangoe,Mangos 155 155 205 7.2 5.1 5.4 32.5
7 081050 Kiwi Fruit, Fresh 45 85 139 2.1 2.8 3.7 63.9
8 080251 Pistachios, In Shell, Fresh 0 0 133 0.0 0.0 3.5 0.0
9 080510 Oranges 77 109 110 3.6 3.6 2.9 1.0
25 081110 Strawberries 12 10 16 0.6 0.3 0.4 54.3
28 080520 Mandarins 11 17 13 0.5 0.6 0.3 -22.6
29 080550 Lemons And Limes, Fresh Or 10 10 13 0.5 0.3 0.3 24.1

Source of Data:China Customs




Tabile 1 Sales of Fruils by Categorny. Tolal Volume 2007-2012

000 tonnes
2007 2008 2008 2010 2011 202
Apples 17,1050 17 460 8 17,7786 16,0755 16,326 7 18,569 .9
Banamna B,E155 69019 FATEE FAara 5 T 666 2 T,907.4
Chwrries 9.3 9.7 1001 10.5 108 11.1
Cranbemies/Blucbermies 0.1 0.1 0z 0.2 0z 0.2
Grapss il Pormelo 18225 20107 21257 22107 272914 23654
Grapes 4.364.5 44827 4.5917F 4,7019 48176 4,939.5
Lemon and Limes 121 200 206 215 23 3.1
Cranges, Tangennss and 12,0567 124413 12,8133 13,1538 13,4814 13,8576
Mandanns
Peaches/Mectarines. 20704 21555 22437 23310 2409 1 2 460 5
Pears/Quinces 55123 55106 55593 57747 855 0 59811
Pineapple Trea B039 B28.6 as0.8 and 1 9253
Plums:Sioes 1.2126 12429 1,283.7 1,3106 1,2336 1,3549
Strawberries 10.7 11.6 113 1.7 12.0 12.3
Other Fruts 40,852 4 42 5355 A4, 1175 45,5425 46,6811 A7 7127
Fruits 92 2373 95.588.0 98,5608 101.433.9 103,831.5 106,150.1
Source:  Eurcmoniior intoereational ko oficial statistics, lrade associalions, Irace press, company fesearch,
checks, Irade imenviews, rade sou
Tabile 2 Sales of Fruils by Cabegory: %6 Todal Volume Growth 2007-2012
% total wolume growth
200112 2007-12 CAGR 200712 Total
Apples 14 1.7 ay
Banana 31 36 19.5
chemes 2.8 3T 19.7
Cranbesries/Blucberries 101 121 TET
GrapeinuitPomeio 3z 5.4 298
Grapes 25 25 13.2
Lemon and Limes 35 38 205
Dranges, Tangernnes and hMandanns. 28 28 149
FPeaches/Mectannss 25 36 19.3
Pears/uinces 16 24 126
Pineapple as 36 19.2
Plums/Sioes 15 2.2 1.7
Strawbermes 26 3.0 15.7
Other Frumts. 22z 3.2 168
Fruits. 22 29 15
Source: Eurormoniion nterralional from official skafistics, irade assodafions, Irade press, comparrny reseanch,
gStore checks, rade imenviews, irade sounces
Table 3 Sales of Frusts by OrganicFantrade vs Standard: % Total Volume Analysis
2007-2012
% units
2007 2008 2005 2010 201 2012
Standard o97.5 ar.s ars 973 965 S5 2
OrganicFairrade 25 25 25 27 35 3.8
Total 100.0 100.0 1000 100.0 100.0 100.0
Souce:.  Ewomonior intermationsl from official statstics, racde sssodations, tade press, company resaarch,
slore checks, ks nlerviews, Hade soulces
Table 4 Sales of Fruits by Distribution Format: % Todal Volume Analysis 2007-2012
% total wvolume
ooy 2008 2009 2010 2011 2012
Retall 81.5 817 815 1.5 1.7 2.1
Foodservice 1003 1001 1000 a8 a5 a0
Imestibulicral a2 83 8.5 8T 88 8.9
Tokal 100.0 00D 1000 100.0 100.0 100.0
Sourcer  Eunomonior intermational from official statshcs, iracse assoaalons, rade press, company resaanch,
store chacks, rade nerviaws, irade sourcas
Table § Forecast Sakes of Fruits by Category: Total Volume 2012-2017
D00 tonnes
012 2013 2014 2015 206 2017
Apples 18.589.9 18,6745 18,1703 19,449 .4 19,736 .4 20,0344
Banana .90V .4 BA316 B,3692 B.592.7 858426 91078
Chermrmies 11.1 116 118 122 126 120
CranbemiesBlucberries 0.2 0.3 0.3 0.3 0.2 0.3
Grapeinuil Pomelo 2.355.4 24363 22,5046 2564 T 26185 2.679.0
Grapes 4,.939.5 5,068 4 52057 53416 54796 56232
Lemon and Limes 231 238 245 253 26.1 271
Oranges, Tangerines and 13.857.6 141525 14,4694 14.771.2 151118 15,4246
Mandanns
Feaches/MNectannes 24695 25372 25996 26558 2190 28062
Pearsiuinces 5.981.1 6088 6 6,1818 62553 6341.0 64890
Fineapple 9253 a55 8 aBh 9 1,60 1,050 2 O &
Plums/Sioes 13549 137556 1,308 7 1,421.0 144586 14736
Strawberries 123 126 129 133 13.6 128
oher Fruits AT TI12T 48,934 2 49,9814 51,001.0 52,18.8 53,227.9
Fruits: 106.150.1 108.602.8 1109162 113,119.6 115.568.1 18,0028
Souce:.  Euwomonitor intermational from trade associations, frade press, company resaanch, trade nmterviaws,,
Irade Sources.
Table & Forecast Sakes of Fruits by Category: %% Total Volume Growth 2012-2017
% lotal wolurme growth
20M&enT 201217 CAGR 201217 Total
ApHes 15 1.5 L8]
Banana 20 29 152
Chemes 34 a2 172
Cranbemes/Bluebermes E9 24 49 6
GrapeiruilPormelo 23 25 13.3
= 26 26 13.8
Lemaon and Limes 36 32 17.3
Oranges, Tangennes and Mandanns. 21 22 11.3
3z 26 13.6
Pears/Quinces 23 16 8.5
Pinsapple ER 32 170
Plums/Sloes 19 1.7 a8
Strawberries 21 23 122
Other Fruits. 20 22 11.6
Fruits 21 21 11.2

Sowce. Euwomonitor intermational from rade associations, irade press, company resaanch, trada mterviaws,

Irade sources



Tabie 1 Sales of vegelables by Category: Total Volume 2007-2012
‘000 tornes
2007 2008 2009 2010 201 2mz2
Caulifowers and broccoll 72976 73659 T416.0 74935 T.560.8 T.657.6
Maize 29851 3,045 6 AMNM2E 30124 2,947 .4 28902
Cnbon 17.681.8 18,4175 19,1548 15.901.8 20,6083 21,3028
Tomatoes 26,8060 2639560 298100 30,523.0 31,182.0 91 8049
Other Vegetables 2330351 2350300 2374508 2403002 2433040 2461506
Vegelables 2878057 2008149 2969441 3012330 3056525 3098062
Sources  Euromeniior intermational from official statistics, trade assocdalions, trade press, company reseanch,
stone checks, trade imerviews, frade souncas
Table 2 Sales of vegetables by Category: % Total Volume Growth 20072012
% lexal wolurme growth
201112 2007-12 CAGR 2007/12 Total
Caulimowers and broccoli 1.3 1.0 4.9
Naize 36 0.6 3.2
Onion 34 38 205
Tomatoes 20 35 186
Other Vegelables 12 11 56
Vegetables 14 15 7B
Sourcer  Euromonior intemational from official statistics, trade associalons, trade press, Company' research,
store chacks, trade imenviews, rade souncas
Table 3 Sales of bles by Organic/Fantrade vs Standard: % Total Volume
Analyss. 2012
% units
2007 2008 2009 2010 21 2012
Standara 981 981 980 9ry 95 5 950
Organic/Fairfrade 19 19 20 23 35 50
Total 1000 1000 1000 100.0 1000 100.0
Source:  Euromontor intemational from oficial statistics, trade 3ssociations, trace press, company research,
store chacks, trace merviews, rade sources
Table 4 Sales of Vegetables by Disinbution Format: % Total Volume Analysis 2007 -
2012
% total volume
2007 2008 2009 2010 2011 2012
Retaf 588 693 570 565 548 546
Foodservice 272 2886 288 293 309 310
Institutonal 140 20 142 143 143 144
Total 1000 100.0 1000 100.0 1000 100.0
Source:  Euromontor intemational from offictal statstics, rade assodalions, trace prass, company research,
store checks, race Menviews, trade sources
Table 5 Forecast Sales of Vegetables by Category: Total Volume 2012-2017
000 tornes
2012 2013 2014 2015 2016 2017
Caulifowers and broccoll 7.657.6 7.780.2 7.928.8 8,115.1 82415 8,550.0
Maize 28902 2,6006 27415 26881 26717 26673
Onon 21,3028 219782 226375 23,3801 240978 24,7340
Tomatoes 31,8049 324182 32,8720 33,4309 34,0326 34,9103
Other Vegetables 2461506 2487353 2518445 2541363 2558644 2568878
Vegetables 3098062 3137124 3180243 3217503 3250080 3277494
Scurce:  Euromontor iInternational from trade associations, trade press, company research, trade nterviews,
trada sources
Table 6 Forecast Sales of Vegetables by Category: % Total Volume Growth 2012-
2017
% total volume growth
2016717 2012-17 CAGR 201217 Total
Caulifowers and broccoli 25 22 1.7
Maize 0.2 -16 7.7
Onion 26 30 161
Tomatoss 26 19 98
Other Vegetables 04 09 44
Vi 2 5 o8 11 58

Source:  Euromonior intemational from trade associations, trade press, company resaarch, trade nterviews,
trada

S0urces



