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Potencial de desarrollo de los mercados de
productos naturales y de la biodiversidad

La diversidad biologica es uno de los recursos mas importantes del
pais. Somos el quinto pais en el mundo en numero de especies

Brack (2004): Los negocios en base a la biodiversidad podrian
incrementar en los proximos 15 afos las exportaciones en cerca de
USD 12,000 millones; generar aproximadamente 2 millones de
empleos y revertir el deterioro ambiental

Fortalezas de los mercados de Productos Naturales: 1) Gran
diversidad de especies de flora y fauna, 2) caracteristicas
geograficas buenas para el desarrollo de actividades agroforestales

Sectores beneficiados por la diversidad bioldgica:1l) industria
farmaceéutica, 2) productos cosmeticos y relacionados, 3) tintes
naturales, 4) colorantes para alimentos y bebidas, 5) pesticidas



BIOCOMERCIO

Afio 2006 = USD 90 millones (4% mas respecto al afo anterior). Los
principales productos del Biocomercio son la Cochinilla, Tara, Nuez del Brasil
y Achiote. Principal mercado de destino es EEUU, Canada, UE y Japén

Biocomercio por producto (2006)
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=» Pese al gran potencial, las exportaciones peruanas en este rubro solo
representan 0.03% del mercado mundial de productos naturales.



Un aspecto importante del Biocomercio es su impacto positivo
sobre el desarrollo al interior del pais.

Producto Departamento
Achiote Cusco, Pasco
Barbasco Ayacucho
Camu Camu Ucayali
Cochinilla Apurimac, Arequipa, Ayacucho, Cusco,Tacnha
Hercampuri Puno, Cusco, Cerro de Pasco, Huanuco, Junin,
Kiwicha Organica Arequipa
Maca Junin, Pasco
Madera Huanuco, Loreto, Pasco, San Martin, Ucayali.
Peces Ornamentales Loreto
Sacha Inchi San Martin
Sangre de Grado San Martin
Tara Cajamarca
Una de Gato Ucayali, San Martin
Yacon Ancash
Paiche San Martin, Ucayali




BARRERAS PARA EL DESARROLLO DEL BIOCOMERCIO

Factores Internos

» Falta de apoyo efectivo para la investigacion en biotecnologias
y desarrollo de nuevos productos.

» Escaso apoyo financiero para las inversiones

» Escasa infraestructura

» Falta de una cultura de estandares

* Limitado conocimiento de los mercado y bajo nivel de
competitividad de las empresas.

= Creacion deficiente de imagen marca-pais adecuada en
plantas medicinales y productos naturales

» Para algunos productos, falta de posicionamiento como
complementos alimenticios

* Problematica de organizacion social, tenencia de tierra y
cultura de campesinos

*Proteccion de los derechos de propiedad intelectual (biopirateria)



Barreras Externas:

=» Basicamente restricciones y obstaculos técnicos al comercio
1. Medidas sanitarias y fitosanitarias
2. Normas de Origen
3. Normas técnicas:

- Procedimientos y métodos de produccion

- Normas de etiguetado

- Exigencias de eco-etiquetados

- Normas de Embalaje y empaque

- Certificaciones (BPM, BPA, ISO)

- Normas basicas para los productos organicos de IFOAM
- Limites Maximos de Residuos de Plaguicidas

- Limites Maximos de Residuos en alimentos



Principales reglamentaciones para la exportacion de productos naturales
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Certificados que demuestran que
una empresa mantiene sistemas de
produccion, procesamiento y/o
empaquetado adecuados para la
seguridad sanitaria, salud publica y
alimenticia. En EEUU ademas se
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Biocomercio: Causas de rechazo y detencion de
productos peruanos
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Fuente. Bruno Pino Zaval. Oportunidades Comerciales y Herramientas de Gestion para los
productos del Biocomercio. Presentacion




