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Q ESTUDIO DE MERCADO: MARKETING
INTERNACIONAL.

Q INFORMACION DE LA
COMPETITIVIDAD.

d POSICIONAMIENTO EN EL MERCADO.

Q VIABILIDAD DE RESULTADOS
POSITIVOS.

0O CONSTANTE ADAPTACION DEL
PRODUCTO A LA DEMANDA.
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ESTRATEGIA DE INTRODUCCION EN LOS MERCADOS

OBJETIVO.
+ INTRODUCCION INDIRECTA DEL
PRODUCTO : MERCADOS PUENTE.




Peru exporta hacia Espafa

Tasa de crecimiento Participacion en las
anual en valor entre  exportaciones de
2008-2012, %, p.a. Peru, %

1.803.434 22 4

Valor 2012, en miles
ussS

Espaia operaciones intracomunitarias Unién Europea

Valor en USS 2010  Valoren USS 2011  Valor en USS 2012

164.443.482 193.734.225 174.645.411

Espafia exporta hacia Marruecos

Valor en USS$ 2010 Valor en USS 2011  Valor en USS 2012

4.571.422 5.724.719 6.806.426




SIMILITUD CULTURAL.

SIMILITUD EN LA DEMANDA DE
PRODUCTOS.

INDICES HISTORICOS DE TRAFICO
COMERCIAL.

ALIANZAS COMERCIALES.
ESPANA: MERCADO
POSICIONADO EN EUROPA.
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« DEMANDA Y ACEPTACION DEL

PRODUCTO PERUANO.
- T  PUBLICIDAD PROGRESIVA DE MEJORA
W e, DE LA CALIDAD Y COMPETITIVIDAD EN
" EL PRECIO.

« REDUCIDO HISTORICO DE VENTAS DE
PRODUCTOS AGROINDUSTRIALES Y
FRESCOS IMPORTADOS.
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+ INCREMENTO DE LA CALIDAD Y EF{ =0
CERTIFICACION DE LA e s
PRODUCCION ECOLOGICA.

+ COMPETITIVIDAD EN PRECIOS.

DEMANDA EN PRODUCTOS BASICOS
Y ALTERNATIVOS EN
ALIMENTACION.

Garbanzos
Cocidos




PRODUCCION PARA REDUCIR
COSTES.

REPRESENTACION Y GESTION
JURIDICO- COMERCIAL
INTERNACIONAL DE LAS
EMPRESAS PERUANAS Y SUS
PRODUCTOS EN EL MERCADO
EUROPEO.




ESPANA : MERCADO PUENTE A
MARRUECOS.

MARRUECOS: MERCADO DE
INTRODUCCION EN AFRICA.
DEMANDA DE PRODUCTOS
BASICOS Y ALTO GRADO
NUTRICIONAL.

DEMANDA EN SECTOR
MERCADO MAYORISTA.
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«COMPETITIVIDAD EN PRECIOS.
«PRODUCTOS BASICOS Y DE
CALIDAD EN EL SECTOR DE LA
ALIMENTACION.

«PRODUCTOS ALTERNATIVOS
QUE SE ADAPTEN AL CONSUMO
DEMANDADO.
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INVERSION EN REDUCCION
DE COSTES DE PRODUCCION.
INVERSION INICIAL EN
REDUCCION MARGENES
COMERCIALES.

LA MEJOR PUBLICIDAD ES EL
PRECIO.

INVERSION EN
REPRESENTACION JURIDICO-
COMERCIAL EN EL MERCADO.
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tOué entendemors por
competitividad?

Conjunto de instituciones,
politicas y factores que
determinan el nivel de
productividad de un pats.
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INFLACION RELATIVA.
EVOLUCION DE LA CUOTA
EXPORTADORA.

CAPACIDAD DE ATRACCION DE
INVERSION. EXTRANJERA
DIRECTA.

EVOLUCION DEL PIB PER
CAPITA Y SU SOSTENIBILIDAD.
MARCO LEGISLATIVO Y SISTEMA
EDUCATIVO.
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LA CRISIS ECONOMICA :

« OPORTUNIDAD DE CAMBIO DE
DIRECCION EMPRESARIAL.

«  ADAPTABILIDAD PROGRESIVA A
LA DEMANDA DEL MERCADO
INTERNACIONAL. APUESTA
EMPRESARIAL [+D+i.

« ALTERNATIVA: COOPERATIVAS.
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MERCADO

EUROPEO

MERCGADO

AFRICANO
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OPERACIONES SELECTIVAS DE
EXPORTACION.

INVERSION EN DIFUNDIR EL
PRODUCTO ESTRATEGICO EN
MERCADO.

CONTROL ESTRICTO DE LA
TRAZABILIDAD DEL PRODUCTO.
ALIANZAS COMERCIALES CON LAS
CADENAS DE DISTRIBUCION MAS
REPRESENTATIVAS EN EUROPA.
LA GESTION DIRECTA'Y EFICAZ DE LA
INTRODUCCION DE PRODUCTOS
PERUANOS EN EL SUPPLY- CHAIN.
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OPERACIONES SELECTIVAS DE
EXPORTACION.

FACTOR PRECIO EN PRODUCTOS
BASICOS.

DIFUNCION DE SUS PROPIEDADES
ALIMENTICIAS.

ALIANZAS COMERCIALES CON
CADENAS DE DISTRIBUCION MAS
REPRESENTATIVAS.

MARRUECOS: PUNTO DE CONEXION
DE LA ENTRADA DE PRODUCTOS AL
CONTINENTE AFRICANO




ALEMANIA
AUSTRIA
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MARRUECOS : REGISTRO EMPRESARIAL

E £ oSS ,_.;;',;_; ~Estatuto empresarial.
Sl ~Depésito del capifcal.
e e ~-Domicilio de Sociedad.
- * Declaracién OFICINA DE CAMBIOS.

Impuestos (TVA,IS,IGR,IP).
ZONAS FRANCAS.
Repatriacién de Beneficios y Capital.




RENTABILIDAD ANUAL..
CAPACIDAD FINANCIERA
SUFICIENTE PARA VALORAR
LA ALTERNATIVA DE

CREACION DE CONSORCIOS
EMPRESARIALES
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