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¢, Como surge el Comercio Justo?

Nace como una alternativa al comercio convencional,
cuyo fin es lograr mayor equidad y ofrecer mejores
condiciones comerciales para  productores vy
trabajadores que se encuentren en desventaja.
Contribuye al desarrollo sostenible ofreciendo mejores
condiciones comerciales y asegurando los derechos de
productores y trabajadores marginados.



Beneficios del Comercio Justo

A los productores:

- Pagos dignos y mejores
condiciones laborales.

- Respeto por la igualdad
de género, No
explotacion infantil

- Acceso a nicho de
mercado internacional

A los consumidores:
Reduccion eficaz de
pobreza a través de
sus compras diarias



Mercado Internacional: Tendencias de

consumo _

Consumidor responsable; se preocupa por su entorno. Es mas
consciente e interesado por las condiciones de la producciony
formas de comercio. Tienes:

v' Mayor interés y conciencia en temas ecoldgicas, manejo
sostenible de recursos, cambio climatico

v" Interés por que no exista discriminacién en la elaboracidn del
producto que consume

v' Mayor interés por la salud y la nutricién

v’ Interés por el uso de prendas con fibras naturales y organicas.

....Consumo responsable...



Certificaciones de Comercio Justo

oy \ Control Union
6{ Fair Choice

Social and Fair
Trade Standard

Sistema de Comercio Justo:

- Sistema comercial basado en el dialogo, la transparencia y el
respeto.

- Busca una mayor equidad en el comercio internacional. ”"\fairforlife

SOCIAL & FAIRTRADE
CERTIFIED BY IMO

- Prestando una mayor atencion a los criterios sociales y
medioambientales.
- Se orienta al logro del desarrollo sostenible de la oferta.

Sellos de Comercio Justo:
- Enfocado a Producto: Enfocado a producto, como FLO.

- Enfocado a Practicas de Gestion: Enfocado a las practicas de la
empresa, como WFTO, BPCJ.




El Mercado del Comercio Justo:

Segun cifras de Venta en el 2013

- La demanda esta concentrada en Norte américa y Europa.

- En Europa, Reino Unido, Alemania, Francia, Suiza, Suecia, Holanda, Irlanda y Austria
son mercados lideres.

- En América, Estados Unidos y Canada han reportado los porcentajes de crecimiento
mas altos

- En Asia, Hongo Kong, Japon y Corea del Sur crecieron un 95%, 22% y 92% entre los
periodos 2012 y 2013.

- Mas de 5 500 000 Millones de euros vendidos en productos de comercio justo
alrededor del mundo en 2013.

- Mas de 86 millones de euros utilizadas en la Prima de Comercio Justo.

- Mas de 30 000 Productos de Comercio Justo en venta alrededor del mundo.

-1 210 Productores certificados

~ Fuente: http://www.fairtrade.net/fileadmin/user upload/content/2009/resources/2012-
13 AnnualReport Fairtradelntl web.pdf



http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/resources/2012-13_AnnualReport_FairtradeIntl_web.pdf

Certificacion de
Comercio Justo FLO
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Principios del Comercio Justo

 El marco de referencia para la certificacion de FLO
son los Criterios de Comercio Justo de FLO. Estos
Criterios son desarrollados por el Comité de
Criterios de FLO

* Los Criterios de Comercio Justo son revisados
regularmente por FLO, en estrecha colaboracion con
todos los grupos de interés.



Tipo de Organizacion a Certificar por FLO

Productor Transformador Comercializador

A. Organizaciones de Pequefios productores D. Comerciantes

B. Mano de Obra contratada

C. Produccion por Contrato

_______________________________________________________________________________

Fuente:

http://www.flocert.net/es/servicios-fairtrade/certificacion-fairtrade/criteria-de-
compliance/



http://www.flocert.net/es/servicios-fairtrade/certificacion-fairtrade/criteria-de-compliance/

Tipo de Organizacion a Certificar FLO

_________________________________________________

A. Organizaciones de Pequeios productores

La mayoria de los miembros de la organizacion deben ser pequenos agricultores,

. qgue no dependen de trabajadores contratados todo el tiempo, sino que manejan

— su explotacion principalmente por medio de su propio trabajo y el trabajo de los
miembros de sus familia.


http://www.flocert.net/es/servicios-fairtrade/certificacion-fairtrade/criteria-de-compliance/

Productos que pueden recibi

Comercio Justo

- 16 gamas de productos pueden recibir la certificacion
de comercio justo, los cuales son: Bananos, cacao,
café, algodon, flores, azucar, té, productos
compuestos, frutas frescas, oro, miel, jugo, arroz,
especias y hierbas, balones deportivos, vino.

- Existen diferentes productos que pueden certificarse
bajo el paraguas de las gamas de productos senalados
anteriormente.
Ver:http://www.fairtrade.net/products.html?&L=1



http://www.fairtrade.net/products.html?&L=1

Requisitos Generales de la Certificacion FLO
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Practicas Comerciales

A. Asegurar la trazabilidad: Solo puede venderse
productos que provengan de empresas que cuenten con
la certificacion FLO. Se deberan registrar en todos los
documentos los volumenes de productos de comercio
justo. De ser una empresa transformadora se exigira
tener trazabilidad fisica o asegurar el balance de masa
de los productos fairtrade.

B. Stock: Pueden venderse productos fairtrade a partir de
obtenida la certificacion (no productos en existencia
gue se produjeron mas de un ano antes de la
certificacion inicial)

C. Acuerdos contractuales definidos en los contratos



Produccion en campo

A. Contar con un Sistema de Control Interno que
monitoree el cumplimiento de

B. Proteccion Medioambiental: Uso de herbicidas, Manejo
de plagas, manejo de suelos, basura y desechos, OGM.
En el caso de plaguicidas inicialmente se les debe
identificar y posteriormente reducir en el mayor grado
posible su uso
(Listado - Pag. 44 :
http://www.fairtrade.net/fileadmin/user upload/conte
nt/2009/standards/documents/2015-01-19 SPO SP.pdf)

C. Condiciones laborales: Igualdad de trato, igualdad de
géenero, no discriminacion, no trabajo infantil.



http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/standards/documents/2015-01-19_SPO_SP.pdf

Practicas de Negociacion

A. Los compradores deben facilitar a su proveedor un plan
de abastecimiento de los futuros pedidos. Asimismo,
debe existir transparencia en las condiciones
contractuales indicados en los contratos del comprador.

B. El sistema alienta a que los compradores faciliten pre
financiamientos o adelantos a sus proveedores, salvo
muestras expresas de riesgos de no-pago o no-entrega

C. Pago de al menos el Precio minimo y de la Prima de
Comercio Justo: http://www.fairtrade.net/price-and-
premium-info.htm|?&L=1



http://www.fairtrade.net/price-and-premium-info.html?&L=1

Programa de Buenas Practicas
de Comercio Justo




Antecedentes Del ProgramaBuenas P

de Comercio Justo

ANO REGIONES N°EMP. ACTIVIDADES

Proyecto
: y » Desarrollo del Reglamento de marca BPCJ.
Piloto "Buenas
Practicas de | 2009  Etapa de sensibilizacion, evaluacion,
Comercio - capacitacion, implementacion y auditoria.

Justoenel | 2010 | Arequipa 18

" Ayacucho 12

. » Participacion de empresas en Feria Peru
sector textil”.

Moda — Zona Comercio Justo.

Cusco 08
Programa Jgnin 13 o ., .,
"Buenas Lima 34 | Etap_a d(.e,ser.15|blllza0|on, .e,valuacpn, ,
Pricticas de | 2011 Puno 20 |capacitacion, implementacion y auditoria
Comercio - * Participacion de empresas certificadas en
Justoenel | 2014 Feria Perd Moda — Zona Comercio Justo

sector textil”. , .,
* Asesoria en adecuacion de la oferta




Actividades Complementarias al Progrars

Buenas Practicas de Comercio Justo

=5 =

Trazabilidad del proceso.

Gestion empresarial.

Adecuacion de oferta al mercado
Participacion en la feria Perd Moda.

B whh e



Lo Inuitamos a participar
como expositor




Programa Piloto de Comercio Justo en

Alimentos__

- Dirigido a Productores de
Banano mogquicho.

- Inicialmente dirigido a mas

| de 200 productores de 07

:P asociaciones ubicadas en la

LORETO

LA LIBERTAD
L SAN MARTIN] o;,\
— i
HUACRACHUCO I|
E}
E L

MARARD H

,,,,,,,, S provincia de Leoncio Prado
T e AN & en la region Huanuco.
5N\ - Articulacién en actividades
=L amg de  Asociatividad con
MINCETUR y en Técnicas de
! Campo con la ALIANZA
T CACAO PERU.

- Se colaboro con la

W articulacién comercial



Actores Involucrados en el Programa

Comercio Justo enAlimentos

' Ctm Agrofair
Alianza . £
Cacao Peru Promperu Redesign (joint venture con
Altromercato)
* Plan de Negocios * Implementacion del SIC e Articulacién Comercial . Comprador
Banano « Certificacién organica + Recojo y traslado de  Paga premio de
e Asistencia Técnica * Implementacion Buenas Producto a Lima Organico
en Asociatividad Practicas Comercio Justo . Exportacion + Paga premio de

Comercio histo

WW



Programa de Buenas Prdcticas de
Mercadeo y Manufacturas
{BPMM}, HACCP, ISO, BPA, elc.

SRUTA EXPORTADORA

Camino a su internacionaligacion.

Creaci6n de Colecciones -
seglin tendencias internacionales.

Desarrollo de
) planes de Exportacion.

Programa de

Test de
@ competitividad

Programa de

Forma consorcios EUIDRGUES

grupos de exportacion. E]

PRIMERA FASE

e Programas Diagnéstico de
Redisefio de enuases Comero st de Calidad .~ compelitividad.
, Programa @ <
y embalajes dé &seno

- sitio web.

€) SEGUNDAFASE
Capacitacion
Dirigido a los interesados en
exportar y exportadores en proceso.

Desarrollo del

Desarrollo de linea

Programa de . I .z )
Asodiatividad Orientacion e informacion _~ grifica empresarial. FORMA DEL SERVICIO
Dirigido a los usuarios en general.
X ., 9 g Imagep Personalizade
Mejora de la gestion corporativa
exportadora. . Via web
Progrimade aterial fisico
coaching
TE RCERA FASE _, - Dias del Test del Primer paso para . o
; - . Asesoria Aula virtual exportador exportador la calidad. Dirigido asedtores
Asistencia empresarial exportadores que
apliquen al programa.

Dirigido a los exportadores en

Marketing
proceso y a los exportadores.

internacional y
negociaciones

Misiones Orientacién bdsica en Capacitacion Seminarios a Diagnéstico y
Mejora la gestion de ventas y tecnologicasy temas relacionados a virtual via SIICEX. nivel nacional. orientacién de la
negociaciones internacionales. pasantios exportaciones. ruta exportadora.
Informacion
comercial
Innouacién e implementacién de especializada
mejoras.
Desarrollo de :
marcas ‘ > (
~ Ferios Perii Misiones ‘
Promo. internacionales ‘ Marketplaces comerciales ’
Estudios Especializados : {
Prospecciones Cc?lé]ercia?es. i @ T @ } T @
Generacion de [ ' i i
marcas colectivas t i

PROMEX. Ruedas de negocios, EXPOPERI.

wwuw.siicex.gob.pe/rutaexportadora

55
Tiendas UA
mimess Promocién
- Dirigido a las empresas
g exportadoras.
CEMUS.

Fuente PromPeni | Infografia: Grofitti

W\ peru



Conclusiones Finales

- Existe un consumo cada vez mas exigente, basado en
informacion.

- Incremento de las oportunidades de negocios para las
empresas de Comercio Justo.

- Las zonas de comercio justo en las ferias internacionales,
cada vez esta tomando mayor importancia.

- Toma de conciencia de las empresas y las instituciones
regionales, por trabajar el sistema comercial de comercio
justo.

- Inclusion: Este sistema impacta de manera positiva en las
condiciones de trabajo y oportunidades de familias
involucradas



Johnnatan Carranza Arroyo
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