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Definicion de Natural

 No existe un consenso sobre
una definicion de productos
que utilizan el término de
«natural» en sus etiquetas.

e Para el caso de EE.UU. la FDA
no define lo que constituye
un producto natural, salvo
ciertas restricciones en Yeslaiiiuie ik b it DTt
ingredientes (colores, M i e i S Iy
saborizantes y endulzante55
que deben ser etiquetados
como artificiales o sintéticos
segun el Cddigo de
Regulaciones Federales.
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Definicion de Natural

6 bavs 18 09 net

Los lideres de la industria
suelen definir un producto
natural como aquel
minimamente procesado que

no contiene ingredientes,

preservantes, colores o

sabores artificiales.
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100% NATURAL
CHOCOLATE
COCONUT
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Definicion de Organico

* Es un sistema de
produccion que mantiene la
salud de los suelos,
ecosistemas y las personas.
Se basa en procesos
ecologicos, la biodiversidad
y los ciclos adaptados a las
condiciones locales, sin
usar INSUMOS que
ocasionen efectos adversos
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Definicion de Organico

e Para EE.UU. los productos organicos se encuentran contemplados
en el Cédigo de Regulaciones Federales (Titulo 7, Parte 205).

 La definicion de Organico en dicho Codigo es:

 “Es un sistema de produccion manejado de acuerdo a la ley y
regulaciones establecidas en esta parte para responder a
condiciones especificas del sitio integrando prdcticas culturales,
biologicas y mecanicas que permiten la renovacion ciclica de los
recursos, promueve el balance ecologico y conservan Ila
biodiversidad.”

* La produccion organica esta regulada
USDA por el Programa Nacional Organico

W del Departamento de Agricultura
(prom. (USDA NOP)
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Mercado Global de Consumo Saludable
2012*

Europa Occidental Europa Oriental
s USS 172,099 « USS 38,130
Millones Millones

’ « USS$ 354 « USS 115

* 1% (2013-20
Norte América

* USS 180,078
Millones

* USS 516

¢ 1.6% (2013-2017)

) * 3.3% (2013-2017)

Asia Pacifico
v « USS 196,320
& Millones

. ‘ﬁ'-.‘m * USS 50

Ny 6.2% (2013-2017)

J

América Latina
» USS 83,966

Millones
« USS 141
* 6.5% (2013-2017) Australia
* USS 17,166
Millones
Consuma per Cépits * US5 632
* Crecimiento Promedio Proyectado 2013 -2017 ® 1.6% (2013-2017)

*Fuente: Euromonitor — Solo categoria Health and Wellness para alimentos



Subsegmentos - «Salud y bienestar»

S

* «Better for you»
e «Libres de»

* Funcionales/Fortifica
dos

e Naturalmente
saludable

e Organico
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El Mercado
Estadounidense
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El Mercado Estadounidense

(2013) — USS 183,951 M
— Salud y bienestar

* Primer mercado de
consumidores para produ
Organicos.



(2

Tendencias reportadas por Expertos
en la Industria

newhop

Sa I Ud y blenEStar EI from supply to shelf

movimiento de

alimentacion saludable

esta incrementando en #Young4Ever
todos los grupos / \

demograficos. Se han

creado para la mdustgg Life Tastes Chief Health

Officers

5 segmentos

consumidores

diferenciados por:
(JEstilos de vida
dComportamientos

JActitudes y creencias
sobre salud y bienestar

Good

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated
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Tendencias reportadas por Expertos

en la Industria
 Segmento #Youngdever (Joven por neWhOP

Siem pre) from supply to shelf
* 23% de la Poblacion.
* Su motivacion es verse y sentirse bien.
* Baja fidelidad a marcas.
 El factor precio tiene baja incidencia.

Life Tastes Chief Health
Good Officers

@ Ingresos

<ssok [ 5
$50k-100k | 37 4 Out of 5 Guilty and
>$100k [ 18 Doctors Defeated
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en la Industria

newhop

* Segmento #Youngdever from supply toshel
(Joven por Siempre)

HYOUNEAEVET:

/ N

Chief Health
Officers

Life Tastes

Good

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated




newhop

from supply to shelf

HYOUNBAEVEN

Life Tastes Chief Health
Good Officers

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated




Tendencias reportadas por Expertos

en la Industria
* Segmento Chief Health Officers — neWhop

“Los ejecutivos de la salud” rom supply to shelt
* 21% de la Poblacion

* Consumidores orientados a la #Young4Ever
salud familiar 2 padres de familia

e Buscan evidencia y estudio
cientificos de soporte sobre las .
productos que consumen. Life Tastes Chief Health

Good Officers
@ Ingresos

<ssok | 37 4 Out of 5 Guilty and
$50k-100k | 35 Doctors Defeated
>$100k [ 259




Tendencias reportadas por Expertos

en la Industria N
newhope

* Segmento Chief Health Officers rom supply toshelr D3G(0)

— “Los ejecutivos de la salud”
Life Tastes
Good

Chief Health
Officers
Guilty and
Defeated

4 Out of 5
Doctors




Tendencias reportadas por Expertos
en la Industria

nev?rhope

from supply to shelf 360.

#Young4kEver
Life Tastes
Good

Chief Health
Officers
Guilty and
Defeated

4 Out of 5
Doctors




Tendencias reportadas por Expertos
en la Industria

e Segmento “Culpable
derrotado”

* 18% de la Poblacion
* Buscan selr saludables pero no #Young4Ever
se involucran  activamente / \

debido a sus estilos de vida
ocupados.

y newhop

from supply to shelf

Life Tastes Chief Health

Officers

/

R 4 Out of 5 Guilty'and
>$100k 16% SRRy
- Doctors Defeated




en la Industria
newho

* Segmento “Culpable y derrotado” fromsuppmsheﬁp

/ N

Life Tastes Chief Health
Good Officers

/

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated




newhop

from supply to shelf

#Young4Ever

Life Tastes Chief Health
Good Officers

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated




en la Industria

newhop

from supply to shelf

#Young4Ever

/ N

Life Tastes Chief Health
Good Officers

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated




Tendencias reportadas por Expertos

en la Industria
Segmento “4 de cada 5 doctores” neWhOP

from supply to shelf

21% de la Poblaciéon

Escuchan la opinion de expertos,
siguen activamente los consejos
tradicionales sobre salud y bienestar

Compran menos productos naturales y
organicos = Precio

Ingresos

<sok [ 33/
ssok-100k [ <5 4 Out of 5 Guilty and

>$100k S 22% Doctors Defeated

#Young4Ever

Life Tastes Chief Health
Good Officers



Tendencias reportadas por Expertos
en la Industria

e Segmento “4 de cada 5
doctores” neWhOP 60

pply to shelf

#Young4Ever
Chief Health
Officers

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated

Life Tastes
Good




Tendencias reportadas por Expertos
en la Industria

newhop e

pply to shelf

#Young4Ever
Chief Health
Officers

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated

Life Tastes
Good




Tendencias reportadas por Expertos

en la Industria
newhop e

pply to shelf

#Young4Ever
Chief Health
Officers

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated

Life Tastes
Good
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Tendencias reportadas por Expertos
en la Industria
newhop e

 Segmento “Life tastes Goods” "% oply o shef
— “La vida sabe bien”

* 17% de la Poblacion

Te #Young4Ever
* Priorizan su alimentacion \
Life Tastes
Good

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated

basados en el sabor

Chief Health
Officers




newhop

from supply to shelf

#Young4Ever

/ N

Life Tastes Chief Health
Good Officers

4 Out of 5 Guilty and
Doctors Defeated




Tendencias reportadas por Expertos

en la Industria

Conveniencia

Yy
Accesibilidad

Transparencia
en el
Etiquetado

e Alimentos nutritivos
“limpios” mas accesible y
conveniente en los
diversos grupos

demograficos
multidimensionales

* Aseveraciones de los
productos y las
certificaciones, incluyendo
libre de OGMs y organico.



Tendencias reportadas por Expertos
en la Industria

* Comunidades de “libre-
de-gluten”, vegano, paleo
y otras dietas especiales
estan alimentando el
movimiento por la
alimentacion saludables.

Tribus

LeehklbEEl o “La medicina para  una
persona puede ser el
veneno para otra.”




Tendencias reportadas por Expertos
en la Industria

VEGANIC SPROUTED

ANCIENT GRAIN O
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Omega 3
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organicchiacereal organicchiacereal

-

YOSMER  GLUTEN FREE  NONGMO  VIGAN  sUmerroon

100% Organic. Kosher. Vegan. Raw
Libre de: Gluten , OGM, Trigo, Lacteos, nueces, huevo, soya.







* Expansion del canal moderno -
* Alta incidencia de enfermedades

* El aumento de ingresog
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Los factores que influyen en el crecimiento
de esta industria son:

Tiendas especializadas
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Oportunidades para la Oferta
Peruana

@«

* «Better for you»
e «Libres de»

e Funcionales/Fortific Biodiversidad
ados Nativa

e Naturalmente Peruana
saludable

* Organico
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Principales destinos de productos derivados de la
biodiversidad nativa peruana 2013

Valor FOB (Miles USD)

America USD Asia usb
140.183,70 35.918,35
Oceania, Africa usbD

& Otros 13.470,41

Europa |USD 84.531,05

Europa: 30,84 %
Asia: 13,10%

America :

51,14%

Oceania, Africa
‘ & Otros: 4,91%



Principales destinos de productos derivados de la biodiversidad nativa del

Perud 2013 (FOB USD)

EUR

51,14% ' : A RRR-O0

7.083.435,70
20.120.911,89

3
0 16.553.133,75

\{4. 883,00

10.

'i

CONTINENTE PAIS MONTO USD %
. e
AMERICA Estados Unidos q 89.915.743,46 32,80%
4,79%

" 3,63%

»

b

2,58%
490

D
|

56,85 ”3’.
aly L

’ /

,91%

TOTAL 274.103.509,79

AL . 7.898.549,80 2,88%

OCEANIA, Nueva Zelanda 2.762.070,84] 1,01%
AFRICAY OTROS | Egipto 1.784.349,23 0,65%
4,91% | Otros 1.025.442,30 0,37%

100.00%

Fuente: SIICEX

Elaboracion: Promp



Oportunidades para la Oferta perugs
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FOODS

North American}

SACHAINCHI
@Spice
SROTEIN POWDER

SUPERFOOD OF THE INCAS
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— Over 50% omega-3s by weighl
@ Ideal alternative tofish ol
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Quinoasure

ul

0%

+ gluten

+ lactosa

+ 50y3

» consenvantes

» aditivos
+ colestero!

complemento nutric
t nutritio!

Quinua Colombiana







Decadent B;le‘p‘a
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Elementos diferenciales — propuesta

Elementos Diferenciadores de nuestra
oferta
Certificaci Diversida Etica:
) dd .
ones e Calidad Inocuidad Enfoque Origen

socialy
ambiental

Producto
S

estandare
S

3

Propuesta de Valor hacia los

mercados
Diversidad de productos de calidad con valor agregado

certificadas que satisfagan la demanda de nichos de

\ p 7&% mercado



Plataformas Comerciales

NATURAL
C #
.= SupplySide\Ve
WE ST International Trade Show and Conference




iMuchas gracias!

Lic. Guadalupe Amésquita
Departamento de Comercio Sostenible

gamesquita@promperu.gob.pe
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