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America Latinay El Caribe
Un mercado a considerar

America Latina y El Caribe

Poblacion: 590.5 Millones de habitantes
Area: 20.3 Millones de Km2

PBI 2.023.2 Billones de US$

PBI per capita:| 3,681.9 US$

Exportaciones 463.6 Billones de US$

Importaciones 405.4 Billones de US$
Fuente: Cepal, sobre la base de cifras oficiales.

Elaborado: Prompex - GIM




En AL y EC tenemos ventajas naturales

o [dioma:
Igual o facil de entender

e Costumbres, Idiosincrasia,
cultura

similares o parecidos
» Cercania geografica




Las exportaciones a AL y EC
han crecido mas que las totales

e Totales
e No Tradicionales

e Tradicionales




Peru: Exportaciones Totales

Var. %

2004 2005 2006 Prom

Anual

Mundo 12,730.9 17,273.4 23,427.5 35.7
Ameérica Latina y

El Caribe 2.527.0 3562.2 4,784.4 37.6

-yente: Sunat. Elaborado Prompex -GIM




Las exportaciones a AL y EC
han crecido mas que las totales

e Totales
e No Tradicionales

e Tradicionales




Peru: Exportaciones No Tradicionales

Var. %

2004 2005 2006 Prom

Anual

Mundo 3,487.3 4,285.8 5,266.1 22.9
América Latina y El

Caribe 1,103.0 1,441.6 1,951.8 33.0

*eente: Sunat. Elaborado: Prompex -GIM




Las exportaciones a AL y EC
han crecido mas que las totales

e Totales
e No Tradicionales

e Tradicionales




Peru: Exportaciones Tradicionales

Var. %

2004 2005 2006 Prom

Anual

Mundo 0,243.6 12,987.6 18,161.3 40.2
Ameérica Latina y

El Caribe 1,424.0 2,120.6 2,832.5 41.0

Fuente: Sunat. Elaborado: Prompex -GIM




6 de los 10 principales mercados
no tradicionales son de América Latina

Peru: Principales Mercados No Tradicionales
Millones US$
Var. % Part. %

2006 06/05 06

Estados Unidos 1,748.9 3.8
Colombia 393.4 53.6
Venezuela 327.6 39.6
Espana 296.7 0.9

Chile 231.5 18.8
Ecuador 228.0 28.2
Bolivia 178.5 19.6
Francia 157.8 54.6
Brasil 149.5 93.5

Total 5,266.1
Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




Mas de 1/3 de los productos No Tradicionales
exportados por el Peru los compra AL y EC

Peru: Exportaciones No Tradicionales

Millones US$

2004 2005 2006

Mundo 3,487.3 4,285.8 5,266.1
Ameé.Latina y El Caribe 1,103.0 11,4416 1,951.8

Participacion %

2004 2005 2006

Mundo 100.0 100.0 100.0
Ameé. Latina y El Caribe 31.6 33.6 37.1

Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




AL y EC cada vez es mas importante como
destino de las exportaciones peruanas

Peru: Exportaciones Totales

Millones US$

2004 2005 2006

Mundo 12,730.9 17,273.4 23,427.5
America Lat y Caribe 2,527.0 3,5662.2 4,784.4

Participacion %

2004 2005 2006

Mundo 100.0 100.0 100.0
América Lat y Caribe 19.8 20.6 20.4

M Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




AL y EC cada vez es mas importante como
destino de las exportaciones peruanas

Peru: Exportaciones Tradicionales

Millones US$

2004 2005 2006

Mundo 9,243.6 12,987.6 18,161.3
Ameérica Lat y Caribe 1,424.0 2,120.6 2,832.5

Participacion %

2004 2005 2006

Mundo 100.0 100.0 100.0
América Lat y Caribe 15.4 16.3 15.6

M Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




Per(: Principales Mercados en

Ameérica Latina y El Caribe
Millones de US$

Var. % Part. %

2006 06/05 06
Chile 1,421.5 29.2 29.7
Brasil 809.3 76.9 16.9
Colombia 504.0 44.5 10.5
Venezuela 411.6 37.8 8.6
México 387.9 16.8 8.1
Panama 337.5 27.2 7.1
Ecuador 326.8 10.8 6.8
Bolivia 189.3 22.2 4.0

Argentina 74.0 38.1
Guatemala 69.0 19.2

Trinidad y Tobago 42.7 113.0
Haiti 39.4 77.1
Puerto Rico :
Rep. Dominicana 28.4 33 7
Costa Rica
4, 784 4 34 3 100 0

Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




Perd: Principales Productos No Tradicionales

Exportados a America Latina y El Caribe
Millones de US$

Var.% Part. %

06/05 06
Alambroén de cobre 238.2 107.1 12.2

Peliculas, empaques flexibles de polipropileno 50.0 43.7 2.6

Producto 2006

Preformas pet, envases de plastico 48.1 -9.3 2.5
Leche evaporada 41.7 52.3 2.1
Barras de acero laminadas o extruidas 38.1 -0.3 1.9
Cinc sin alear, contenido <99.9% 37.7 312.0 1.9




Perd: Principales Productos No Tradicionales

Exportados a America Latina y El Caribe
Millones de US$

Var. % Part. %

Producto 2006 06/05 06

Alimento para camaron, langostino
Polos de algodon licrado en tejido de punto
Impresos publicitarios: catalogos, folletos

Sulfato de cobre

Panales, toallas higiénicas

Madera tropicales aserradas:cedro
Fuente: Sunat. Elaboraciéon: Prompex -GIM




Sistemas de Integracion

ALADI. Asociacion | Argentina, Bolivia, Brasil,
Latinoamericana de |Chile, Colombia, Cuba,
Integracion Ecuador, México, Paraguay,
Perd, Uruguay, Venezuela

MCCA. Mercado Costa Rica, El Salvador,
Comun Guatemala, Honduras,
Centroamericano Nicaragua

CAN. Comunidad |Bolivia, Colombia, Ecuador,
Andina de Naciones |Peru,




Sistemas de Integracion

CARICOM. 15 islas Caribenas

Mercado Comun (Bahamas,, Jamaica, Haiti,
Caribeno Trinidad y Tobago etc.)
MERCOSUR. Argentina, Brasil, Paraguay,

Mercado Comun del
Cono Sur

Uruguay, Venezuela

NAFTA. Zona de
Libre Comercio de
Ameérica Norte

Canada, Estados Unidos,
Meéxico




Sistemas de Integracion

ALCA. Areade 35 paises con excepcion de
Libre Comercio de |[Cuba
las Américas

CSN. Comunidad Miembros de MERCOSUR,
Sudamericana de CAN, Chile, Guyana,
Naciones. Surinam




Mercado Comun del Sur
(MERCOSUR)




Mercosur:
Mercado Comun del Sur

e Creado en 1991 a traves del Tratado de
Asuncion.

 Estados partes: Argentina, Brasil,
Paraguay, Uruguay, Venezuela.

e Estados Asociados: Chile, Bolivia,
Ecuador, Peru, Colombia




Relacion CAN - MERCOSUR

Miembros asocliados, los Estados de un
grupo en el otro .

El comercio se rige por los Ace entre
Mercosur y los paises de la CAN:

Ace 36: Bolivia — Mercosur
Ace 58 : Peru — Mercosur

Ace 59: Colombia, Ecuador, VVenezuela
- Mercosur



Ace 58
Peru - Mercosur

Liberalizacion del comercio de bienes para
crear una Zona de Libre Comercio

Programe de liberacion comercial
automatica y progresiva.

Desgravacion arancelaria sobre los
gravamenes Impuestos a terceros paises

Plazos maximos de desgravacion:
Argentina y Brasil otorgaran en 8 anos
Paraguay y Uruguay en 13 anos

Pertl en 15 anos
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Perl: Principales Productos No Tradicionales

Exportados a Brasil
Millones de US$

Var. % Part. %

Producto 2006 06/05 06

Alambron de cobre 72.1 148.4 48.2
Conservas de jurel en aceite 7.1 450.3 4.7

Aleaciones de cinc 7.0 77.6 4.7
Pelicula, empaque flex. polipropileno 6.4 2,395.6 4.3
Conserva aceituna verde, negra 6.4 100.3 4.3
Tops de fibras acrilicas 3.8 -24.2 2.5




Perl: Principales Productos No Tradicionales

Exportados a Brasil
Millones de US$

Var. % Part. %
06/05 06

Producto 2006

Cinc sin alear, < 99.9%
Laca colorante: carmin
Plomo antimodial

Oxido de cinc

Tara en polvo

Hilados de algodon peinado

Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




Mercado de Brasil:

seziand

* 5t0. pais con mayor poblacion del mundo
e Economia estable y en crecimiento.
 Estabilidad politica

SapeEPI|Ig=d

» Desconocimiento de la oferta peruana
e Sistema tributario complejo (Federal y Estadual)

e Dificultades para acceder a informacion:
procedimientos aduaneros, requisitos sanitarios,
normas técnicas

» Burocracia en el sistema operacional del
comercio exterior




Mercado de Brasil:

sapeplunuodo

» Ace 58 entre Pert y Mercosur

* Programa de sustitucion competitiva de
Importaciones a favor de productos de America
del Sur (gob. de Brasil)

 Plan Operativo para el Mercado Brasileno (gob.
del Pert)

» Crecimiento sostenido de las importaciones.
«Carretera Interoceanica
» Apreciacion del Real

* 1.16 millones de familias con ingresos US$123
mil al ano

e Pais multicultural: distintos habitos de consumo .




Mercado de Brasil:

» Competencia de paises del Mercosur

* Preferencia por productos nacionales y europeos
e Infraestructura vial deficiente

 Costos de fletes elevados

sezeuswy




Programa de Liberacion Brasil - Peru

Categoria

Periodo
desgravacion

Preferencia
inicial

Preferencia
actual

Se libera
hasta

A

Inmediata

100

100

Vigencia
Acuerdo

Bl

8 anos

30

50

2012

C1

Patrimonio
Historico

de 55 - 90

2010

No se aplica

el acuerdo

Casos con
condiciones
especiales -
Apéndice V

Preferencia
fija

Total item
NALADISA




Programa de Sustitucion Competitiva de
Importaciones (PSCI)

o Estimular el crecimiento de las importaciones
brasilenas de los paises suramericanos

e A cargo del departamento de Promocion
Comercial del Ministerio de las Relaciones
Exteriores de Brasil

e Conocer si los productos de los paises andinos
contaran con preferencias arancelarias
relevantes en el corto plazo




Programa de Sustitucion Competitiva de
Importaciones (PSCI)

 Identificar barreras arancelarias, no
arancelarias y otros

* Agenda de medidas de caracter puntual para
facilitar las exportaciones andinas.

 |dentificar motivos por los cuales las empresas
brasilenas importadoras no aumentan las
compras de los paises andinos.
« Disenar una politica comercial brasilena para
los paises andinos.




Programa de Sustitucion Competitiva de
Importaciones (PSCI)

 Promocion de los productos de America del
Sur en Brasil

* Reuniones bilaterales y multinterinstitucional
para identificar acciones a efectuar




Programa de Sustitucion Competitiva de
Importaciones (PSCI)

o Estimular el crecimiento de las importaciones
brasilenas de los paises suramericanos

e A cargo del departamento de Promocion
Comercial del Ministerio de las Relaciones
Exteriores de Brasil

e Conocer si los productos de los paises andinos
contaran con preferencias arancelarias
relevantes en el corto plazo




Plan Operativo de Desarrollo

del Mercado de Destino
de Brasil

Fuente: Mincetur — Trading Consultant



Objetivo

Diversificar y consolidar la oferta

exportable peruana de bienesy
servicios en el mercado brasileno.

Fuente: Mincetur — Trading Consultant




1. Matriz de Oferta Exportable Priorizada

« La alta potencialidad exportadora del producto.
« Condiciones de acceso al mercado objetivo.

e Existencia de oferta exportable suficiente.

e Sicumple con las normas exigidas.

e Sl son considerados productos de alto impacto.
 Medios de transporte disponible y costos.

60 Productos:

— Corto Plazo: 24 productos (pesca 8, agro 7, textil 6,
quimico 2 y artesania 1).

— Mediano Plazo: 12 productos (agro 4, quimico 4, pesca
2 'y artesania 2).

— Largo Plazo: 24 productos y servicios (agro 8, quimico
4,  servicios 4, artesania 3, construccion 3, pesca 1y
gastronomia).




[11. Elaboracion de Perfiles Sectoriales

Analisis de mercado, tendencias, canales de comercializacion
y distribucion, etc. con fuentes primarias y secundarias:

— Perfil de la Aceituna

— Perfil del Aceite de Oliva

— Perfil del Sector Alimentos

— Perfil del Sector Pesca

— Perfil del Sector Quimico

— Perfil del Sector Textil

— Perfil del Sector Servicios - Software
— Perfil del Sector Construccion

 Fuente: Mincetur — Trading Consultant




V. Analisis FODA

V. Elaboracion Plan Operativo (3 anos)

1.

El posicionamiento del mercado brasilefio como alternativa de
exportacion entre los empresarios peruanos.

La generacion de una oferta exportable de acuerdo a las tendencias y
necesidades del mercado de Brasil.

Condiciones de acceso al mercado.
Promocion comercial.
Facilitacion comercial.

V1. Sistema de Evaluacion y Monitoreo

e Fuente: Mincetur — Trading Consultant



Perfil del Sector Alimentos

 Brasil es una economia considerada como autosuficiente en el
sector de alimentos.

e Los productos importados son considerados como un bien de
lujo y no una necesidad.

e Empresas minoristas ofrecen productos importados para
ofrecer variedad en su oferta local y desarrollar nichos de
mercado.

e Las empresas europeas implementan estrategias de marketing
muy agresivas y mantienen un liderazgo en el sector de
alimentos Premium.

* Nichos de mercado para un publico gue busque beneficios
emocionales de status, diferenciacion y nuevos sabores.

e Cercadel 80% de los alimentos se comercializan a traves de
hipermercados, supermercados y tiendas independientes.




Perfil del Sector Pesca

Existe una demanda insatisfecha en los principales productos de consumo.

La demanda de los pescados importados se concentra principalmente en las
especies que el pais no produce o que produce en pequefias cantidades

El consumidor (y por consecuencia, el importador) prefiere el pescado en
filetes sin espinas por su practicidad principalmente cuando se trata de

congelados.

Si bien es cierto que los filetes de pescado son muy apreciados, su principal
competencia son los productos procesados con mayor valor agregado como
nuggets y las hamburguesas.

La comercializacion se hace a través de supermercados pequefnos y medianos
dirigido a un publico especifico que deja de comprar en locales especializados
y mercados libres.

También se utilizan grandes distribuidores de productos diferenciados quienes
Importan pescado como: Filetes de merluza, pescada y badejo de Argentina,
salmoén de Chile, Kani Kama de Corea.

 Fuente: Mincetur — Trading Consultant



Perfil del Sector Quimico

El consumo interno de Fertilizantes, Agro — Quimicos, Cuidado
Personal, Cosmético, Productos Farmacéuticos y Jabones llego a
los US$ 26 mil millones, con un crecimiento del 23% (2004).

En el 2004, las importaciones representaron mas del 20% de las
importaciones totales de Brasil, alcanzando los US$ 14.5 mil
millones.

LLa Unidn Europa es el principal proveedor con US$ 4.5 mil
millones.

La nueva tecnologia y las perspectivas de la biotecnologia, han
abierto posibilidades para muchas materias primas vegetales
y animales que podrian ser usadas en la industria quimica.

e Fuente: Mincetur — Trading Consultant



Perfil del Sector Textil y Confecciones

Brasil es un mercado gue en temas de disefio y de estilo esta
abierto a todo aquello que llegue desde el extranjero.

Los principales paises proveedores del sector son Estados Unidos
y China (30%) del total del volumen importado, seguido por
Taiwan, Argentina, Indonesia y Corea del Sur (30%).

El que tiene dinero compra compulsivamente, el que no tiene
tanto, hace cualquier esfuerzo para adquirir productos que mejoren
su estatus.

En el publico de renta media y media/alta, que agrupa el 50% de la
poblacion, la industria de confecciones peruana podria competir.

La empresa peruana debe centrarse en ofrecer productos con fibras
diferenciadas de alta calidad, disefio, innovacion y una mayor
gama de productos.

 Fuente: Mincetur — Trading Consultant



Perfil del Sector Textil y Confecciones

«  Algododn pima, lana/pelos finos/mezclas, hilados, tejidos y confecciones.

Deben buscar un acercamiento con las grandes marcas de confecciones ya
posicionadas para proveer los productos de dichas marcas.

Resulta de gran ayuda contar con una presencia fisica en el pais que responda
por el producto y preste un servicio a los clientes.

« Los principales canales de distribucion del sector son el
comercio mayorista, las grandes redes de comercio al por menor,
el pequeio comercio minorista, entre otros.

« La principal forma de comercializacion de productos extranjeros
es la importacion directa por el vendedor final.

 Los grandes almacenes y mayores minoristas de Brasil importan
ropa directamente o a traves de importadores/distribuidores.

S {  Fuente: Mincetur — Trading Consultant



Perfil del Sector Servicios — Software

De todos los subsectores de servicios, software es el de mayor
potencial.

El mercado brasilefio de software y servicios de Tl registro
ingresos de US$ 7,410 millones en el 2005

Brasil es e decimosegundo mayor mercado de software del
mundo.

Se proyecta un crecimiento promedio en el sector de Tl de 11%
al ano hacia el 2009.

Brasil es el mercado mas grande de Latinoamerica, por ello,
ofrece grandes oportunidades a sus paises vecinos en materia de
disefno, produccion y comercializacion de software.

Las importaciones alcanzaron alrededor de los US$ 6,000
millones en el 2005.

e Fuente: Mincetur — Trading Consultant



Perfil del Sector Construccion

«  El sector de construccion es el mas grande de America Latina. Por ello, es uno
de los sectores claves en la expansion economica del pais.

«  Este sector es intensivo en mano de obra con el uso predominante de ladrillos
y cemento.

. Las importaciones de productos de este sector representan solamente el 2%
del mercado de US$ 70 mil millones.

«  Algunos productos con potencial en el mercado de construccion de Brasil:

— Paneles de cemento pre moldeado para construcciones residenciales y no
residenciales.

— Marcos de madera, acero y PVC.

—  Concreto de alta tecnologia (construcciones residenciales y no
residenciales).

— Accesorios para bano (residencial).
—  Productos aislantes.

 Fuente: Mincetur — Trading Consultant



Productos con potencial en Brasil
Miles US$

Producto Imp. Brasil mp.

Exp. Peru Potencial

Peru Brasil
Alambres de cobre 30,684 117,336 114,629
Botellas, similares de plaastico. 0 53,872 101,277

Filetes de pescado congelados. 0 40,763 69,250
Peliculas de polipropileno 20 35,106 59,994
Barra de acero laminada, extruida 0 38,181 32,993
Preparaciones de maquillaje 0 42,651 26,600




Productos con potencial en Brasil
Miles US$

Producto

Alimentos para animales
Hidroxido de sodio (sosa caustica)
Neumaticos autobuses, camiones

Cables acrilicos, modacrilicos.

Libros, ompresos similares.
Cebollas frescas

Fuente: Comtrade. Elaboracion Prompex-GIM

Imp. Brasil
Peru

Exp. Peru

mp.
Brasil
79,928
158,780
162,321
18,282
69,272
27,941

Potencial
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Perl: Principales Productos No Tradicionales

Exportados a Argentina
Millones de US$

Var. % Part. %

06/05 06
Alambre de cobre 137.9 17.1

Peliculas de polipropileno 1,193.0 7.4

Producto 2006

Cuerdas de cobre : 7.0
Tara en polvo : 42.9 4.5
Enciclopedias, diccionarios 505.1 3.8
Fungicida (oxicloruro de cobre) 164.7 3.6




Perl: Principales Productos No Tradicionales
Exportados a Argentina
Millones de US$

Var. % Part. %

Producto 2006 06/05 06

Sulfato de plomo
Conservas de palmito

Refrigeradoras de uso doméstico
Cigarreras de plastico
Medicamentos para uso humano
Partes de maquinas:moler, molinos

Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




Mercado de Argentina;

* Tercer mercado mas grande de America
Latina

* Ingreso per capita alto

sezian4

 Baja frecuencia de buques, transporte terrestre
poco desarrollado

e Elevados costos de fletes

SapeEPI|Ig=d




Mercado de Argentina;

sapeplunuodo

» Ace 58 Perl - Mercosur

» Recuperacion de la economia
 Incremento de las importaciones
 Recuperacion del poder adquisitivo

sezeuswy

e Competencia de productos nacionales como
Importados

e Cambio en habitos de consumo




Programa de Liberacion Argentina - Peru

Categoria

Periodo
desgravacion

Preferencia
inicial

Preferencia
Actual

Se libera
hasta

A

Inmediata

100

100

Vigencia
Acuerdo

Bl

8 anos

30

50

2012

C1

Patrimonio
Historico

2010

No se aplica
el acuerdo

Casos con
condiciones
especiales -
Apéndice lll

Total item
NALADISA




Productos con potencial en Argentina
Miles US$

Imp.
Producto Argentina Exp. Peru

Peru
Cafe sin tostar, sin descafeinar. 281 306,075
Alambre de cobre refinado 0 117,336

mp.

: Potencial
Argentina

Peliculas de polipropileno 97 35,106
Botellas, similares de plastico. 0 53,872
Barras de aceros laminadas 58 38,181
Manteca, aceite de cacao 47 23,810




Productos con potencial en Argentina
Miles US$

Imp.
Producto Argentina Exp. Peru

Peru
Preparaciones de maquillaje 0 22,306
Alimentos para animales 0 21,151

mp.

. Potencial
Argentina

Neumaticos autobuses, camiones 45 117,390
Cables acrilicos, modacrilicos. 49 21,917
Bananas frescos 0 54,805
Libros, impresos similares. 45,955

Fuente: Comtrade. Elaboracion Prompex-GIM







40 -

30 -

20 -

10 -

10 -

20 -

30 -

Comercial Peru -Uruguay
Millones de US$

-33

W Exportaciones m Importaciones m Balanza



Perl: Principales Productos No Tradicionales

Exportados a Uruguay
Millones de US$

Var. % Part. %

Producto 2006 06/05 06

Conservas de jurel, sardinas grated
Tara en polvo

Pota congelada

Fungicida (oxicloruro de cobre)
Hilados de alpaca

Hilados de fibras acrilicas




Perl: Principales Productos No Tradicionales

Exportados a Uruguay
Millones de US$

Var. % Part. %

Producto 2006 06/05 06

Tela malla
Tops de alpaca

Torta natural de cacao
Conservas de jurel entero
Cigarreras de plastico
Hilados de algoon peinado

Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




Mercado de Uruguay:

 Estabilidad politica, juridica, instituciones
solidas

* Ingreso per capita mediano

* Red vial amplia y facilidades portuarias

sezJian4

* Mercado pequeno

» Perfil conservador, tradicional y desconfiado
del empresario y consumidor

 Frecuencia irregular de transporte
 Costos elevados de los fletes

SoPEPIIgad




Mercado de Uruguay:

» Ace 58 Perll — Mercosur

» Recuperacion economica
 Incremento de las importaciones
 Apreciacion del peso

 Pto. Montevideo: ingreso a Uruguay,
Argentina , Brasil, Bolivia

sapeplunuodo

» Competencia de los paises del Mercosur

e Presencia creciente de abastecedores de Asia
(China)

sezeuswy




Programa de Liberacion Uruguay- Pert

, Periodo Preferencia | Preferencia Se libera
Categoria ., L
desgravacion inicial Actual

hasta

A Inmediata 100 100 Vigencia
Acuerdo

Cronograma
B5 General: 20 60
5 anos
Cronograma
B6 General:

7 anos
D7 Sensibles

D8 Sensibles
No se aplica

el acuerdo
Casos con
condiciones
especiales -
Apéndice IX
Preferencia
fija

Total item
NALADISA

2009




Productos con potencial en Uruguay
Miles US$

Imp.
Producto Uruguay Exp. Peru

Peru
Neumaticos autobuses, camiones 20,540 11,818 11,818
Manufacturas de plastico. 8,789 9,715 8,789

mp.

Potencial
Uruguay

Politereftalato de etileno 8,694 62,879 8,694
Medicamentos preparados 8,584 40,338 8,563
Preparaciones aglutinantes moldes 8,165 12,326 8,165
Preparaciones tensoactivas 8,130 11,595 8,130




Productos con potencial en Uruguay
Miles US$

Imp.
Producto Uruguay Exp. Peru

Peru
Neumaticos automoviles 7,868 11,670
Baldosa, revestimiento ceramico 11,150 7,488

mp.

Potencial
Uruguay

Maices 7,308 8,686
Panales, articulos higienicos 11,547 7,093
Botellas, similares de plastico. 53,872 7,065
Peliculas de poleiteleno 14,904 6,868

Fuente: Comtrade. Elaboracion Prompex-GIM







Comercial Peru -Paraguay

Millones de US$
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Perl: Principales Productos No Tradicionales

Exportados a Paraguay
Miles de US$

Var. % Part. %

Producto 2006 06/05 06

Alambre de cobre telefénico
Neumaticos: autobuses, camiones
Cigarreras de plastico

Marcadores

Betun

Hidrogenoortofosfato de calcio
Neumaticos para automoviles

Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




Mercado de Paraguay:

Fuerzas » Estabilidad macroeconomica
* Mercado pequeno
3  Poblacion y consumo concentrado en
Debilidades Y

las grandes ciudades
« Contrabando

Oportunidades

e Ace 58 Peru - Mercosur
 Importador neto

e Compradores brasilenos de ciudades
fronterizas

Amenazas

» Competencia de paises del Mercosur




Programa de Liberacion Paraguay- Peru

Periodo Preferencia | Preferencia Se libera
desgravacion inicial Actual hasta
Vigencia
Acuerdo
B3 8 anos 30 38 2012
C3 Patrimonio 39 de 56 - 94 2012
Historico
D5 Sensibles 0 10 2017
D6 Sensibles 0 0 2017

No se aplica
el acuerdo

Categoria

A Inmediata 100 100

Casos con
condiciones
especiales -
Apéndice VIl

Preferencia
fija
Total item
NALADISA




Productos con potencial en Paraguay
Miles US$

Imp.
Producto Paraguay Exp. Peru

Perl
Neumaticos autobuses, camiones 44,846
Joyeria metales de preciosos 16,104

mp.

Potencial
Paraguay

Panales, prod. higienicos 15,514
Baldosa, revestimiento ceramico 11,202
Galletas dulces, barquillos 9,100
Politereftalato de etileno 20,545




Productos con potencial en Paraguay
Miles US$

Imp.
Producto Paraguay Exp. Peru
Peru

mp.

Potencial
Paraguay

Medicamentos preparados
Preparaciones tensoactivas

Neumaticos automoviles
Preparaciones de maquillaje
Perfumes, agua de tocador
Tejidos de mezclilla (denim)

Fuente: Comtrade. Elaboracion Prompex-GIM







Relacion Peru - Chile
Chile miembro asociado de la Can
Ace 38: Peru — Chile

Acuerdo de Libre Comercio Peru -
Chile

Ace 38
Firmado en 1998

Cronograma de desgravacion gue
elimina en un plazo maximo de 18 anos
el comercio.
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Comercial Peru -Chile
Millones de US$

40.6%

1,422
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Perl: Principales Productos No Tradicionales

Exportados a Chile
Millones de US$

Var. % Part. %
06/05 06

Producto 2006

Barra de acero laminada, extruida
Sulfato de cobre
Hidrogenoortofosfato de calcio
Bolas para molinos de acero fundido
Redes de nylon (mallas anudadas)
Soda caustica liquida




Perl: Principales Productos No Tradicionales
Exportados a Chile
Millones de US$

Var. % Part. %
06/05 06

Producto 2006

Pisos ceramicos, revestimientos

Fideos

Guias telefénicas, libros, revistas
Oxido de cinc

Tops de fibras acrilicas

Tabaco rubio en hojas

Fuente: Sunat. Elaboracion: Prompex -GIM




Mercado de Chile:

sezian4

o Estabilidad politica, juridica

e Economia estable y en crecimiento.
* Ingresos per capita mediano

* Precios de comodities altos

SapeEPI]Ig=d

* Mercado concentrado en Santiago

e Requerimiento de una segunda ola de
reformas (educacion, investigacion y
desarrollo, mercado laboral)




Mercado de Chile

* Incorporacion a la Can (pais asociado)

* Principal destino de las exportaciones
peruanas en América Latina

« Aumento de las importaciones
Alta propension al consumo
» Mercados regionales (norte y sur)

sapeplunuodo

* Fuerte presencia de productos chinos (textiles
y confecciones)

 Caida de los precios de los commodities

sezeuawyy




Productos con potencial en Chile
Miles US$

Imp. Chile Exp. Perd mp.

Peru Chile Potencial

Producto

Camisetas de algoddn punto mujeres 4,050 336,692
Preparaciones de magquillaje 362 42,651

Alimentoos para animales 334 26,554
Sueteres, chalecos de algodon 291 99,585
Cemento portland 0 22,549
Neumaticos autobuses, camiones 0 20,540




Productos con potencial en Chile
Miles US$

Imp. Chile
Peru

mp.

Chile Potencial

Exp. Peru

Producto

Bananas frescos 0 17,662
Barras hierro obtenidos laminado 0 17,315
Pantalones, shorts de algodon. 249 17,279
Hidroxido de sodio (sosa caustica) 8,456 25,345
Cafe sin tostar, sin descafeinar. 4,200 306,075
Peliculas de poleiteleno 68 14,904

Fuente: Comtrade. Elaboracion Prompex-GIM




Mercosur y Chile — Mercados Importantes

Conserva aceituna verde, negra

Pais 2006 Par. %
6.4 60.8

. o el n Brasil
Chile 0.7 6.8
Pais 2006___Par.% Total 10.5  100.0

Brasil 7.1 41.4

Uruguay 1.7 10.1

Chile 0.1 0.8 Soda cadustica liquida

Argentina 0.1 0.6 Pais 2006  Par. %

Total 17.1 100.0 Chile 5.9 29.9
Brasil 1.8 9.3

Total 19.8 100.0




Mercosur y Chile — Mercados Importantes

Sulfato de cobre

Pais 2006 Par. %
Chile 24.1 81.4

Pais 2006 Par. %

Chile

Argentina 0.2 0.6
Total 29.6 100.0

Brasil
Argentina Hidrogenoortofosfato de calcio

Total 59.6  100.0

Chile 11.5 80.1
Argentina 0.2 1.6

Paraguay 0.0 0.2
Total 14.3 100.0




Mercosur y Chile — Mercados Importantes

Tops de fibras acrilicas

Pais 2006 Par. %

Brasil 3.8 28.9
Chile 2.7 20.5

Total 13.1 100.0

Pelicula, empaque flex.
Brasil 6.4 12.7

Argentina 2.9 5.8
Chile 2.4 4.7

Total 50.6 100.0

Redes de nylon (mallas anudadas)

Pais 2006 Par. %
Chile 9.4 86.9

Total 10.9 100.0




Mercosur y Chile — Mercados Importantes

Pisos ceramicos, revestimientos

Pais 2006 Par. %

| | Chile 5.7 30.3
Barra de acero laminada, extruida Total 18.8 100.0

Pais 2006 Par. %

Chile 37.6 908.7 : q
Brasil 0.0 0.0 Bolas para molinos de acero

fundido
Total 38.1  100.0 Pais 2006 Par. %

Chile 10.2 96.2
Brasil 0.0 0.0

Total 10.6 100.0




Mercosur y Chile — Mercados Importantes

Alambrén de cobre

Pais 2006 Par. %
Brasil 712.2 29.9

Total 241.7 100.0
Alambre de cobre

Pais 2006  Par. %
Argentina 6.8 77.5
Chile 0.0 0.0

Total 8.7 100.0
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Comiitn pars la Promecids de Exportacionn

notas especiales

Rechazo de alimentos adelgazantes por consumidores britanicos

Adungue loz indices de obesidad en el Reino Unido permanecen altoz, el mercado para alimentos adelgazantes esta
dizminuyendo, Un tercio de los conzumidores prefieren no uzar alimentos adelzazantes v buzcar soluciones mas naturales v
permanentes para perder peso. Las ventas de loz batidos adelgazantes v las barras energéticas han caido en picada, su
mercado disminuyd en 27 % (81 milonez de libraz) en loz ditimoz cinco afios, Las cifras no zon agradables para laz marcas
como SimFazt, que fue la estrella en el zector de alimentoz adelzazantez, por lo que relanzarian la linea de productos v sus
presentaciones a fin de traer de wuelta a los consumidores,

Los profesionalez de la zalud han presionado al indicar que esos alimentoz zon una salida rapida que no avuda a la gente a
mantener un pezo saludable a largo plazo, ademas de tener mal zabor por los ingredientes artificiales, S& wiene una nueva era
para oz alimentos saludables wistos como naturales, esta tendencia beneficiaria a la induztria lactea debido a la imagen
natural azociada a sus productos,

Dentro de los proximos cinco afioz el mercado para loz batidoz adelgazantes v laz barras energéticas descenderia en 0%, lo
que zignifica una reduccion en laz ventaz de 90 millonez de libras en el 2001 a 16 millones en el 2011,

Fuente: Dairy Reporter
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America Latina,

Mercosur y Chile
Un mercado para los productos peruanos

Cristina Camacho
Gerencia de Inteligencia de Mercados
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