FERIAS COMERCIALES

Victor Sarabia M.
Agro y Agroindustrias.
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Conseguir mejores
precios

Mercados con mayor
capacidad de consumo
y volumen de compra

Evitar saturacion del
mercado interno,
manejo de excedentes.
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Por qué exportamos?
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Queé es una feria?

*Es un espacio de contactos comerciales que acerca a un
proveedor de un bien o servicio con un demandante.

*Permite acceder a un gran nimero de encuentros entre
proveedores y clientes (actuales o potenciales), dificil de
alcanzar por otro medio.

(5
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fra herramienta de
promocion comercial B2B.

Informacion actualizada vy
tendencias del consumo,
modas, precios.

Andlisis y medicién de la
competencia.

Se combinan: Promocion-
Publicidad-Plaza — Precio.

Y por qué una feria?
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Y por qué participar en una feria?

Al menos el 77% de los visitantes tienen poder de decision

Un visitante promedio invierte 9.2 horas en una exhibicion
de 2 — 3 dias

35% de los visitantes van por primera vez a una exhibicion.

Dato: Los mensajes bien comunicados tienden a ser recordados en
un 85% hasta 10 semanas después del evento. ‘
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éPor qué exhibir en una feria?

. (Por qué esta exhibiendo?
. (Quién es su publico objetivo

(Oué mensaje esta
comunicando?

(Qué desea obtener del
evento
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iPor que exhibir en una feria?

Las exhibiciones aceleran el
proceso de ventas.

Mejorar relaciones con sus
clientes actuales.

Generar prospectos
cualificados para nuevas
ventas.

Posicionar su organizacion.

Los visitantes obtienen
informacién de compra mas
atil en las exhibiciones.

Una exhibicion influye en la
decision de compra.

752
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Qué tipos de ferias existen?

v Por el tipo de productos / servicios ofrecidos
e Sectoriales
e Multisectoriales

v" Por el pablico asistente
* Generales
* Especializadas - profesionales

v’ Por el @mbito geogréfico
* Regionales
* Nacionales
* Internacionales

(i
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Y las exposiciones unwertulet’

Son eventos mundiales donde se dan a conocer lo maés
representativo de cada pais: cultura, historiq,
gastronomiaq, ciencia, artes, etc.

Expo Internacional Yeosu — Corea 2012
Exposicion Universal de Paris <1900

(Q) peru
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$eleccionar la feria mas adecuada

Fuentes para localizar ferias y exhibiciones:

Asociaciones industriales
Camaras de comercio
Clientes principales
Prensa especializada

En internet
www.portalferias.com
www.siicex.gob.pe
www.camaralima.org.pe
www.mercadoempresarial.biz
www.feriasalimentarias.com

‘@ peru


http://www.portalferias.com/
http://www.siicex.gob.pe/
http://www.camaralima.org.pe/
http://www.mercadoempresarial.biz/
http://www.feriasalimentarias.com/
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Preparacion para una Feria
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Etapas de una feria

Para participar en una feria se deberdan considerar tres
etapas :

1. Antes: Pre feria
2. Durante: La Exhibiciéon

3. Después: Post feria

(i
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Definir presupuesto y cronograma de actividades.
Definir ubicacion y linea grafica del stand

Elaboracion de catdalogos, lista de precios, merchandising
Agendar clientes actuales y potenciales

Identificar productos de la competencia.

Seleccion y envio de los productos a exhibir.
Comunicaciones y prensa

La preparacion pre-ferial, representa el 70% de la
logistica de participacion

(\5ets
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I. Costos de Espacio EUROS S/.
Espacio 49.725 223.763
Inscripcién catalogo oficial 499 2.246
Coexpositores al catalogo 1.170 5.265
AUMA 133 597
Sub total 51.527 231.870
IVA 19% 9.790 44.055
Total de Espacio 61.317 275.925

Il. Costos de Consultor

Pasaje (s) 2.700 12.150

E§tad|§ por 6 d_l'as,\ﬁatlcos + _ 1.234 5.551

Dia de instalacion, desmontaje

Asist Card 0 0

Impuesto de Salida 0 0

Total de Consultor 3.934 17.701

Ill. Costo de Decoraciéon

Decoracic’)_n coj[izadfa\ por metro 69.836 314.262

cuadrado incluidos impuestos

Servicios Electricidad y Agua 678 3.050

Servicio Internet 1.356 6.100

Total de Decoracién 71.869 323.412

IV. Costo Servicios

Envio de muestras 0 0

Catalogo + CD's 2.033 9.150

Gigantografias 2.711 12.200

Costos de Transferencia 106 475

Personal de apoyo 1.280 5.760

Implementaciéon Catering 6.500 29.250

Total Servicios 12.630 56.835

Imprevistos 1.000 4.500
TOTAL 150.749 678.373

pro

peru
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Gastos que pueden volar el
presupuesto:

*Limpieza

*Cambios durante la exposicion
*Montaje, desmontaje

*Fees, impuestos feriales

* Drayage (transporte)
*Imprevistos!!!

(5
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Pre Feria
2. Ubicacion del stand: el layout

[ 4
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Pre Feria
Disefio del stand: la linea grafica

*La mision del stand
El diserio - producto
*Enfocar y simplificar

Stands efectivos:

Un visitante promedio invierte 9.2 horas en una feria de 2-3 dias
Visita 25 — 30 stands

Se tarda 5 -15 minutos por visita

752
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Pre Feria

3. Elaboracion de catdlogos, folletos y lista de precios, merchandising

o o e o o e e e

PROMPERU promotes commercial contact between Peruvian companies and their clients
abroad for the purpose of establishing productive and long-term business relationships.
Along those lines, PROMPERU takes part in the most important international food fairs and

events through a carefully selected list of companies and an ever increasing product portfolio. Il y <
Likewise, it conducts and makes arrangements for visits by trade missions from other a ,e Sa e q ue us e es a
countries to Peru in order to give them the opportunity to learn first-hand the different aspects

of food production.

T — exhibiendo hasta que lo comunica”

K. BREATRIERTEERBAKBNTES BEX Ro
BRRERFRSNEHREZNE G R AR LS,
FURB DS IEAOM AR R B,

A, BERRERNIREREEARVRZIARARENR

SEANRE IHENENRTREE-FORRLESNFR
AR BERR R,
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Pre Feria
Elaboracion de merchandising para la exhibicion

*Comunique y refuerce un mensaje
*Recompense a los visitantes
*Seleccione el tipo de material:
Utilitarios
Articulos para escribir
vidrieria cerdmica
Calendarios
Articulos de escritorio

*Para que funcione:

*Relacién directa producto / regalo
*Se entregan, no se toman
*Selectivos

*Alto valor percibido
*Personalizados
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4. Agendar reuniones con potenciales clientes.

We found 40 results for you # Trade Show Planner

Change filter Sort by R
= List view
I selection: « Pagelofd 1234

northern (“\‘greensa—

r Greenland Peru S.A.C -

X

Greenland Pert

Exhibitor

ok

Arequipa
Peru

Greenland Perd has fifteen years of
professionals dedicated to offering agricultural
produce of highest quality. Greenland has...

FRUIT LOGISTICA 2012

Exhlbltcr

%]

Trujillo
Peru

1 Peru S48 .-.

2. Plan
Notes (e.g. appointments),
contacting

4 X

3. Print / Recommend
Print Trade Show Planner with
personal notes

Save search

Save this search with the
following name:

IPERU

& P peru
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5. Identificar a la competencia y sus productos

N8
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6. Seleccion y envio de los productos a exhibir.
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7. Hacer bulla

Poner un anuncio publicitario | Informacion | Contacto | Engiish | Nederlands | Raliano

Noticias | Archiv;o |.Anunciodeempleos ‘

Verduras Patatas, Cebollas & Ajos Citricos

Valor agregado

L]

gusqueda: | © FresPazacs ®wen G

Reserva ya tu
campaiia anial
desde 2600 |l

Suscripcion

Salud y Segurided alimentaria Frutas Bananos Gerencia y Empresarisles Apenda

PRAUSOENEAMIOCONENCONL RGO
:um,mmwam
- Mejor control panatrado an ke hojas hesta el

ol mansjo da a resistanca

FreshPlaza estuvo presente una vez mas en la Fruit Logistica
Fruit Logistica 2012: Gran despliegue de productos hortofruticolas del

mundo

Del @ al 10 de Febrero del presente afio se llevo a cabo Fruit Logistica 2012. Durante tal evento,
las empresas en la industria de frutas y verduras frescas presentaron su oferta a diversos
importadores de todo el mundo quienes asistieron a la feria en bisqueda de productos tales
como mangos, bananos, imones, aguacates, berries, ciricos, esparragos, limas, tomates, entre

ofros.

Las emprezas de América Latina y Ezpaia, durante Ia feria afianzaron relaciones previamente
establecidas con clientes y ademas lograron realizar nuevos contactos con posibles clientes
internacionales interezades en sus frutas y verduras.

Para ver el Foto Reportaje de la Frutt Logistica 2012 hacer click aqui

(

| [ACEE RIS

BERLIIN | |

Pre feria
ue_;hty iﬁ\

flavour %

/»-‘.

AL INVEST IV - LIMA CHAMBER 0| COMMEﬁCE
www.camaralima.org.pe S

COMPLEJO AGROINDUSTRIAL BETA
www.caibeta.com.pe chh’[lgsten Lel i

Internatlonalen :

GREENLAND PERU
www.greenland.com.pe

HELLMANN WORLDWIDE LOGISTICS

www.hellmann.net ; Wi, BERLIN

: d - 5th
PERUVIAN ASPARAGUS & VEGELABLES INSTITUTE - IPEH s Febfuarv }eid- 5
www.ipeh.org.pe f . 2010

aII 25 Booth C-06
PERU CITRUS GROWER'S ASSOCIATION - PROGITRUS
Www.procitrus.org

agro@promperu.gob.pe
PERU HASS AVOCADO GROWERS ASSOCIATION - PROHASS rom.
Www.prohass.com.pe et www.promperu.gob.pe



o™\ _[© ° /@ 0‘
Durante la feria

Comportamiento profesional.
Atencion a potenciales clientes.
Registro de la informaciéon obtenida.

Participacion en eventos paralelos (ruedas de negocios,
reuniones técnicas, congresos, seminarios, coctel,
inauguraciones).

Comunique!!!!

(e



- - . i
S — ) L~ - .-._ ) — L — =y
e \-.,{'-OJ __.-"“.. o l""'--_z/, '---" ./.I"'jj: o _‘H"'.._ e '—I:""/ [:n] N h — \\. - — o -"--.‘":-"I ! D..-- T —

- B
Durante la feria

-




B e Vv~ — @
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Durante la Feria

2. Atencidn a potenciales clientes.

FUNDO SACRAMENTO @

FomPertotheworld

Gropes, pomegranates
and itrus
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Durante Ia Ferla

4. Participaciéon en eventos paralelos (ruedas de negocios, Reuniones
técnicas, congresos, seminarios, inauguraciones)

L

King Luncheon v with the
+n Food Busines melogat on e

l&all Don Okazoe IPM Nishimoto (Japan)

'SUPPLIER SPOTLIGHT: PERU

| Hong K¢

wvww.asiafr- o
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Durante la Feria

4. Participacion en eventos paralelos (Ruedas de Negocios, Reuniones
Técnicas, Congresos, Seminarios, Coctel, inauguraciones)
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Durunte Ia eria

{,

3. Las prospecciones
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Durante Ia Feria

3. Participacion en eventos paralelos (Ruedas de Negocios, Reuniones
Técnicas, Congresos, Seminarios, Coctel, inauguraciones)

1l |

eking Lu yncheon with the
+n Food Busines melogat on e

|

www.asiafr- 5
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RUEDAS DE NEGOCIOS

 Se contactan con otros empresarios,
con el fin de ofrecer o adquirir
productos.

* No siempre estas experiencias se ven
concretadas: aprovechar el potencial
que estas ruedas de negocios pueden
ofrecer.

* No necesariamente una feria incluye
ruedas de negocios.
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Post Feria

1. Organizacion y evaluacion de la informacion.
2. Socializacion de los resultados.

3. Seguimiento y monitoreo.

Son muy importantes las gestiones y el sequimiento
que se realiza después de la feria. Permite filtrar
contactos

(\prom
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El éxito de una presentacion: la etapa Pre — Feria.

No vender en la primera feria comercial significa necesariamente un
fracaso y viceversa.

Si un producto se vende bien en nuestro pais o en otros mercados,
no necesariamente ha de tener éxito en el mercado visitado.

Las empresas compradoras analizan todos los pormenores antes de
tomar una decision, envian compradores profesionales y para
tomar una buena decisiéon necesitan informacién de calidad.

Un buen comienzo: asistir como visitante para evaluar la
importancia y calidad de la feria.

(\5ets



O —"me T o~ Qo
Algunas de las ferias donde participamos

g - WORLD FOOD
A Moscu
worldfood |

/ e (Frutas y Hortalizas frescas)

FRUIT LOGISTIC ALEMANIA
(Frutas y Hortalizas frescas)

st 1w | : SALON DU CHOCOLAT
SIAL CANADA PROFESIONAL
" (Productos Procesados) \

I=

W@ SUMMER FANCY FOOD . J )
SCAA , S0 (Specialty foods) i R e ¢ A L N | m
( cafés especiales ) z Eodore (Congelados, procesados, (s 1 ‘ 2
7 2 organicos) A A N @:HCCHINA| e 2012
.~ PMAEEU aimentara] I “SEIGEAEHESIRSEA e : FOODEX
FOOD o | (Frutas y Hortalizas ————._ (Productos Organicos) « . - .~ | FHC Cont
WINTER FANCY FOOD  [4thad frescas) ALIMENTARIA i P ! Japon
(Specialty foods) TR (Prod. Procesados) f X A » d Prodc;tlnztmet) (Frutas y Hortalizas frescas)
= L5 ‘ ‘ s ufoo | Rrod. gourmet.
' ' | AT ./ | ASIAFRUIT LOGISTIC
~ ol _BULFOC " HONGKONG
| P W - Emiratos Arabes ' (Frutas y Hortalizas frescas)

Ea L —f /.~ (Prod. gourmet.) ‘

2

e T~ o
=, nmne
2011 -] e ;
. A expoalimentaria E U RO PA
EXPOCAFE 2012 3ra EDICION EXPOALIMENTARIA APAS

SALON DEL CACAO Y

CHOCOLATE (Lineas diversas) (prod. Procesados)

NORTEAMERICA

SUDAMERICA




Gracias

vsarabia@promperu.gob.pe
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