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Oportunidades para productos
del Biocomercio en el mercado
internacional
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Sostenibilidad: El imperativo en los |
negocios de hoy

(JCOMERC O ] |




éQué es el Biocomercio?

Segun la iniciativa BioTrade de la UNCTAD (1996), el término Biocomercio se refiere
al conjunto de actividades de:
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Recoleccion Produccion Procesamiento Comercializacion

>»>>

de bienes y servicios derivados de |a biodiversidad nativa (especies, recursos
genéticos y ecosistemas), bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social y
econdmica.

Grdficos: Perubiodiverso (SECO/GIZ)
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7 Principios

Conservacion de la biodiversidad.

Uso sostenible de |a biodiversidad.

Distribucidn justa y equitativa de beneficios.
Sostenibilidad socio-economica.

Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional.
Respeto de los derechos de los actores involucrados.

Claridad sobre |a tenencia de la tierra, el uso y acceso a los recursos naturalesy

a los conocimientos.
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El Biocomercio en Peru

Reglamento de |la Ley 26839 - sobre Conservacion y
Aprovechamiento Sostenible de la Diversidad Biologica

“Actividad que a través del uso sostenible de los recursos
nativos de la biodiversidad, promueve la inversion y el
comercio en linea con los objetivos del Convenio de
Diversidad Bioldgica; apoyando al desarrollo de la actividad
econdmica a nivel local, mediante alianzas estratégicas y la
generacion de valor agregado de productos de |la
biodiversidad competitivos para el mercado nacional e
internacional, con criterios de equidad social y rentabilidad
economica.”
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El consumidor sostenible...

“En nuestra familia el ser sostenible significa tener un
interes muy personal en reducir la manera en que
nuestras elecciones diarias afectan el planetal...]y que
Incluyen las decisiones que tomo en torno a mi hijo,

/ ‘ . V&
Vit

: v
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Martine de Luna

For me, sustainable living means more that just living and acting in an eco-positive way. In
our family, being sustainable means having a very personal interest in reducing
the way our daily choices affect the planet. Considering this, sustainable motherhood,
for me, is simply an extension of this an earth-conscious lifestyle to the decisions | make

regarding my son, Vito.

-
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Tomado de: http://daintymom.com/2012/01/5-steps-to-being-a-more-

‘ p?g)eﬂl/.lﬁ sustainable-mom/



http://daintymom.com/2012/01/5-steps-to-being-a-more-sustainable-mom/

El consumidor sostenible..

Demanda

Consumidores demandan

creciente de Incremento de la e e
., certificacion de los
productos produccion
productos
naturales

Incremento en el consumo ético

Presion sobre la cadena de
abastecimiento y distribucion

Prensa y ONGs

Aspectos legales

RSE



Escenario de sostenibilidad

eCuidado de especies
*Respeto por ecosistemas
-No uso de quimicos y toxicos USDA
/ A * *
* **

mefer

Ambiental EUREPGAP®
GLOBALG.AP.

The Global Partnership for Good Agricultural Practice

SOURCING
WITH RESPECT*

Aspectos

uTtZ
CERTIFIED

eCumplimiento de criterios
de calidad

e Responsabilidad social
e Comercio Justo
.« . FAIR TRADE
* Respeto a condiciones laborales «Cumplimiento de
procesos eficientes

e ABS (distribucion de beneficios)
FAIRTRADE

for life

CERTIFIED



http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003

Biocomercio

* NO es una certificacion

Biocomercio

FAIRTRADE

Es un modelo de gestion ético
de los negocios que contribuye

a generar valor compartido
para la empresa y los grupos de
interés involucrados
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Factores que mueven esta
tendencia

Preocupacion de los
gobiernos por la salud de sus
poblaciones — Alimentacidon
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Factores que mueven esta
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tendencia

- POWDER |

A |
\/
Yo o\
/‘A \ .

Sunfded

TANGY

CAMU CAMU

GIVE SMOOTHIES & JUICES }
A HEALTHY, SUPERFOOD BOOST !

CONTAINS:
G RURERYITAMIN C S | 1\
© [HYUNE BOGSTER [

NET WT. 3.502 (100g)
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Principales destinos de productos derivados de
biodiversidad nativa peruana 2011 |

USD 354 millones

Fuente: Siicex - SUNAT



Principales destinos de productos derivados de
biodiversidad nativa peruana 2012 |

USD 254.4 millones

Fuente: Siicex - SUNAT



Productos con mayor crecimiento 2005-2012
Valor FOB (Miles USD)

PRODUCTO 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Quinua 735,64 1.588,19 2.039,27 5.291,97 7.544,53 13.419,26 25.700,92 32.939,73
Nuez del Brasil 18.211,53 12.359,04 14.013,52 12.720,38 11.699,03 15.256,11 28.554,68 22.158,16
Maiz gigante 6.387,11 6.135,82 7.097,26 10.141,82 13.284,22 13.328,13 11.440,87 13.888,40
Maca 3.563,10 3.529,89 3.926,21 4.453,53 5.204,14 6.249,35 8.594,07 10.682,28
Achiote 5.243,67 5.823,97 7.086,82 8.050,60 10.361,76 11.056,31 13.941,30 10.575,49
Sacha inchi 28,81 125,01 439,43 625,34 535,33 885,28 1.538,85 2.757,19
Barbasco 615,39 995,69 1.475,90 1.148,92 469,53 1.147,78 1.938,73 1.775,20
Maiz morado 613,80 740,23 989,11 1.276,89 1.152,99 1.233,95 1.495,19 1.466,65
Lucuma 75,77 135,42 142,12 323,21 526,41 610,78 913,34 1.455,84
Yacén 87,58 152,53 213,51 327,71 351,47 620,21 1.094,94 1.424,71
Ufia de gato 1.092,77 897,56 1.300,97 1.131,69 1.031,99 1.352,03 1.032,70 1.225,72
Camu camu 884,73 2.069,37 5.024,17 1.766,66 663,31 599,94 914,95 1.145,61
Kiwicha 1.247,65 1.435,97 2.471,27 2.317,98 1.965,88 1.908,37 2.395,63 804,15
Huito 0,11 4,20 8,83 62,01 4,08 67,08 1.107,57 769,98

Aguaymanto 18,00 22,50 38,94 57,53 53,89 159,88 787,39 596,73




EE.UU

. Principal destino de las exportaciones de derivados de |la
tiva

nua

stana
\ ‘ ochinilla

ﬁ :




N\

iDonde se encuentran las
oportunidades?
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EE.UU

2011 —> Ventas de productos organicos

ascendieron a USS 31.5 Bn. (Organic Trade

Association )

 Alimentos y bebidas USS 29.22 Bn. (4,2% del total
de Alimentos)

El sector retail de productos organicos crecio en
56% del 2006-2010 (Packaged Facts)

Se estima un crecimiento anual de 9% para
estos productos
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Lo que busca el mercado

Libre de gluten

* Lanzamientos se han triplicado
desde el 2007

* Crecimiento de 27% Anual
* USS 6 Bn.— 2011 (Mintel)

AT
WATUp, Ay
gluten free

toasted muesli

Simple...isn't it?




Lo que busca el mercado

* Superalimentos (caracteristicas

intrinsecas de cada producto) La biodiversidad peruana cuenta
* No OGMs con estos atributos

crackers

ssssssss @ dunkers




Lo que ofrecen las empresas

Se enfatizan los beneficios nutricionales de cada producto como
elemento para captar al consumidor
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Lo que ofrecen las empresas

Snacks en chips y barras ==
energéticas.

Presentaciones instantaneas
de alimentos.

Tesersasesens

(EU7T™) NEW!
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Lo que ofrecen las empresas

Bebidas naturales y energlzant ‘

d lization

an Tea,
ctracts
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Oportunidades para el desarrollo de
valor agregado

COWSHED

QUINOA
HYDRATING
., DAILY MOISTURISER

'OWSHED

QUINGA

AVEDA AILY MOISTURISER
Pl ART AND SCHEWOE OF Py
NOWER AND PLANT ES0NCES

damage remedy.

RESTRUCTURING SHAMPOO

ST Gunad prov e

|

SHAMPOOING RESTRUCTURANT

St priardingl 38 Buves

Quinoa
Smoothié

"IPLETE Veg o pROTEIN, A HEALTHY SAX
FOR YOUR DAILY NUTRITION.
ﬂ,“w
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ety Shakeology
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Enjoy one
drink a d:
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overall Beaohbody
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TAS_'_'_-.:ﬁ“lﬂun CATLERE B IEAL] WP

THE HEALTHIEST MEAL OF THE DAY

LIKE NG OTHER SHAKE
IN THE WORLD

Mol only B Shakeolegy delicious, this patant-gsnding
farmula &5 packad wiih profens asd anergy-pronding
cartehydrales, plus a combesadion ol nulriesis thal is
Elmaply |mpoes I local guparssskat

2 your fingertips.

EMJOY ALL THESE BEMNEFITS

Thie incradible drink prowides yowr Dody with
nufrients that kelp you mainkain heafthy body weight,
EUppom your immuss gyatam and wall-baisg, protect
yomr loag-fem heatth, and give you anergy,” H's
g0 delicious aad salisfying, you'll eal less and lose
wedgh1! Use Shakeolody evary day as parl of powr
overall Beachbody weliness program bo help your
body mach aptimal heafth,
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GOVINDA I | GOVINDA

Teff-Flocken Teff-Flocken
Athiopische Lwerghirse | Athiopische Zwerghirse
Flocons de teff | Flocons de teff
Teff Flakes Teff Flakes
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H128/6 300g

Il €5,49
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Tendencias en otros sectores: cosméticos naturalesg

\2

Sustitucion de
ingredientes sintéticos
por naturales

Utilizacion de activos de
frutas, hierbasy
vegetales

Mas ingredientes
organicos, comercio
justo, etc.

Mas ingredientes
exoticos
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SUPER ACAI

with more antioxidants
than red grapes

Discover the real secret to happy, youthful skin with
Kiehl’s Acai Damage-Repairing Skincare Collection.

ACA| DAMAGE ACA| DAMAGE AGA| DAMAGE AGA| DAMAGE
MINIMIZING PROTECTING REPAIRING CORRECTING
CLEANSER TONING MIST SERUM MOISTURIZER

Clinically proven to repair visible environmental damage
In consumer testing*, women who used the four-product line reported “skin that
feels four years younger” and had this to say:

© Skin is tightened 88%

© Skin is brightened 84%

© Skin is smooth and refined 80%

*4 week Agai pairing Serum on 3
50 ferales, of all skin types and aged 30-65, 50% had self-perceived sensitive K
skin and moderate uneven skin tone.

P 2 Visit us at Kiehl’s for your complimentary
» Acai Damage-Repairing Skincare samples

1:6500 8941  Plaza Singapura #01-29 t: 6454 3457
Ngee Ann City #B1-33 t: 67329695  Robinsons Raffles City t: 6338 3457
at TANGS Orchard t: 67325394 « Tampines Mall #02-16A t: 6785 7610
1:63769017



El aporte del Biocomercio
* Caso The Body Shop

o nals

AND CHANGE THE WORLD

‘pyi)Oenl?l’f https://www.youtube.com/watch?v=RmmP3 T-cug

Avaltable in stores beginning May 13th k- . ~;



https://www.youtube.com/watch?v=RmmP3_T-cug

Promperu y el Biocomercio

Las actividades de Biocomercio permiten:

Busqueda de

Nichos de

. . Mercado
Negocios

. sostenibles
Oferta
Exportable

Organicos
Productos sostenibles
Comercio Justo

.Esquemas
asociativos

Alimentos funcionales
Nutracéuticos

Cosmecéuticos
Specialty Foods

()
Fomento
empresarial

O O O 0O 0O o o o
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Suplementos naturales 2 '



Desarrollemos fortalezas

Sostenibilidad de la cadena a nivel comercial

Trabajo conjunto empresas-productores-

instituciones
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A nivel de las empresas exportadoras

organics

Atencion a los
requisitos de acceso
a mercados

fruit & grain
| mish mash
ORGANIC WHOLE GRAIN SNAU‘() %



El apoyo desde Promperu

Identificacion y difusion de oportunidades
comerciales

A\ Internacionalizacion de la biodiversidad nativa y de
1] las empresas exportadoras a través de herramientas
; de promociéon comercial




El apoyo desde Prompert

Apoyo a través de proyectos de cooperacion
internacional

(\Lrom.
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Una ultima reflexion

-

contener sSu resplraCI

mientras cuentan su
diner

Dr. Guy Mc Pherson

et g B




PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL

\/COMERC O

Muchas gracias

Lic. Guadalupe Amésquita
Departamento de Comercio Sostenible
Sub-direccidn de Servicios y Asistencia Empresarial
Promperu

gamesquita@promperu.gob.pe
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mailto:gamesquita@promperu.gob.pe
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Nota Importante:

Las imagenes presentadas en las diapositivas 6-8, 10-11, 18-
19, 21-23, 25-27, 32-34 corresponden a sus respectivos
autores y fueron utilizadas para propositos de difusion de Ia
informacion.

Promperu no pretende hacer endoso alguno o publicidad a
dichas marcas.
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