


Desarrollo Sostenible

Biodiversidad 



• Según la iniciativa BioTrade de la UNCTAD (1996), el término Biocomercio se refiere 
al conjunto de actividades de:

• de bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa (especies, recursos 
genéticos y ecosistemas), bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social y 
económica.

Recolección Producción Procesamiento Comercialización

Gráficos: Perúbiodiverso (SECO/GIZ)
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Conservación de la biodiversidad.

Uso sostenible de la biodiversidad.

Distribución justa y equitativa de beneficios.

Sostenibilidad socio-económica.

Cumplimiento de la legislación nacional e internacional.

Respeto de los derechos de los actores involucrados.

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los recursos naturales y

a los conocimientos.
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• Reglamento de la Ley 26839 - sobre Conservación y 
Aprovechamiento Sostenible de la Diversidad Biológica

• “Actividad que a través del uso sostenible de los recursos
nativos de la biodiversidad, promueve la inversión y el
comercio en línea con los objetivos del Convenio de
Diversidad Biológica; apoyando al desarrollo de la actividad
económica a nivel local, mediante alianzas estratégicas y la
generación de valor agregado de productos de la
biodiversidad competitivos para el mercado nacional e
internacional, con criterios de equidad social y rentabilidad
económica.”



• “En nuestra familia el ser sostenible significa tener un 
interés muy personal en reducir la manera en que 
nuestras elecciones diarias afectan el planeta[…]y que 
incluyen las decisiones que tomo en torno a mi hijo, 
Vito”

Martine de Luna

Tomado de: http://daintymom.com/2012/01/5-steps-to-being-a-more-
sustainable-mom/

http://daintymom.com/2012/01/5-steps-to-being-a-more-sustainable-mom/


Demanda
creciente de 
productos
naturales

Incremento de la 
producción

Consumidores demandan
certificación de los 

productos

Incremento en el consumo ético

Presión sobre la cadena de 
abastecimiento y distribución

Prensa y ONGs

Aspectos legales

RSE



Ambiental

Social 

Aspectos

Económico

• Responsabilidad social
• Comercio Justo

• Respeto a condiciones laborales
• ABS (distribución de beneficios)

•Cumplimiento de criterios 
de calidad

•Cumplimiento de 
procesos eficientes

•Cuidado de especies
•Respeto por ecosistemas

•No uso de químicos y tóxicos

http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003


• NO es una certificación

Es un modelo de gestión ético 
de los negocios que contribuye 

a generar valor compartido 
para la empresa y los grupos de 

interés involucrados

Biocomercio



Mayor poder adquisitivo

Mayor esperanza de vida

Preocupación de los 
gobiernos por la salud de sus 
poblaciones – Alimentación





America : 41%

Europa:  44%
Asia:  13%

Oceania, Africa & 
Otros:  2%

USD 354 millones

Fuente: Siicex - SUNAT



America : 48%

Europa:  34%
Asia:  14%

Oceania, Africa & 
Otros:  3%

USD 254.4 millones

Fuente: Siicex - SUNAT



PRODUCTO 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Quinua 735,64 1.588,19 2.039,27 5.291,97 7.544,53 13.419,26 25.700,92 32.939,73

Nuez del Brasil 18.211,53 12.359,04 14.013,52 12.720,38 11.699,03 15.256,11 28.554,68 22.158,16

Maíz gigante 6.387,11 6.135,82 7.097,26 10.141,82 13.284,22 13.328,13 11.440,87 13.888,40

Maca 3.563,10 3.529,89 3.926,21 4.453,53 5.204,14 6.249,35 8.594,07 10.682,28

Achiote 5.243,67 5.823,97 7.086,82 8.050,60 10.361,76 11.056,31 13.941,30 10.575,49

Sacha inchi 28,81 125,01 439,43 625,34 535,33 885,28 1.538,85 2.757,19

Barbasco 615,39 995,69 1.475,90 1.148,92 469,53 1.147,78 1.938,73 1.775,20

Maíz morado 613,80 740,23 989,11 1.276,89 1.152,99 1.233,95 1.495,19 1.466,65

Lúcuma 75,77 135,42 142,12 323,21 526,41 610,78 913,34 1.455,84

Yacón 87,58 152,53 213,51 327,71 351,47 620,21 1.094,94 1.424,71

Uña de gato 1.092,77 897,56 1.300,97 1.131,69 1.031,99 1.352,03 1.032,70 1.225,72

Camu camu 884,73 2.069,37 5.024,17 1.766,66 663,31 599,94 914,95 1.145,61

Kiwicha 1.247,65 1.435,97 2.471,27 2.317,98 1.965,88 1.908,37 2.395,63 804,15

Huito 0,11 4,20 8,83 62,01 4,08 67,08 1.107,57 769,98

Aguaymanto 18,00 22,50 38,94 57,53 53,89 159,88 787,39 596,73



• Principal destino de las exportaciones de derivados de la 
biodiversidad nativa

2010
USD 54,3 millones

2011
USD 69,5 millones

2012
USD 63,6  millones

Quinua
Castaña
Cochinilla
Maca





• 2011  Ventas de productos orgánicos
ascendieron a US$ 31.5 Bn. (Organic Trade
Association )
• Alimentos y bebidas US$ 29.22 Bn. (4,2% del total

de Alimentos)

• El sector retail de productos orgánicos creció en
56% del 2006-2010 (Packaged Facts)

• Se estima un crecimiento anual de 9% para
estos productos



• Libre de gluten 

• Lanzamientos se han triplicado 
desde el 2007 

• Crecimiento de 27% Anual

• US$ 6 Bn. – 2011 (Mintel)



• Superalimentos (características 
intrínsecas de cada producto)

• No OGMs

La biodiversidad peruana cuenta 
con estos atributos



• Se enfatizan los beneficios nutricionales de cada producto como 
elemento para captar al consumidor



• Snacks en chips y barras 
energéticas.

• Presentaciones instantáneas 

de alimentos.



• Bebidas naturales y energizantes. 







VS.





• Sustitución de 
ingredientes sintéticos
por naturales

• Utilización de activos de 
frutas, hierbas y 
vegetales

• Más ingredientes
orgánicos, comercio
justo, etc.

• Más ingredientes
exóticos



• Caso The Body Shop

• https://www.youtube.com/watch?v=RmmP3_T-cug

https://www.youtube.com/watch?v=RmmP3_T-cug


• Las actividades de Biocomercio permiten:

Búsqueda de
Nichos de
Mercado

o Orgánicos
o Productos sostenibles
o Comercio Justo
o Suplementos naturales
o Alimentos funcionales
o Nutracéuticos
o Cosmecéuticos
o Specialty Foods



Desarrollemos fortalezas

Sostenibilidad de la cadena a nivel comercial

Trabajo conjunto empresas-productores-
instituciones

Generación de valor agregado

Sostenibilidad de la cadena a nivel comercial

Trabajo conjunto empresas-productores-
instituciones

Sostenibilidad de la cadena a nivel comercial

Generación de valor agregado

Trabajo conjunto empresas-productores-
instituciones



I + D

Estándares de calidad

Atención a los 
requisitos de acceso 

a mercados

Adecuada oferta



Identificación y difusión de oportunidades 
comerciales

Internacionalización de la biodiversidad nativa y de 
las empresas exportadoras a través de herramientas 

de promoción comercial

Fortalecimiento de capacidades de las empresas



Biocomercio Andino (GEF/CAF/UNEP)

Iniciativa gremial de Fomento al Biocomercio

Perúbiodiverso (SECO/GIZ)

Apoyo a través de proyectos de cooperación 
internacional





Lic. Guadalupe Amésquita

Departamento de Comercio Sostenible 

Sub-dirección de Servicios y Asistencia Empresarial

Promperú

gamesquita@promperu.gob.pe

mailto:gamesquita@promperu.gob.pe


• Las imágenes presentadas en las diapositivas 6-8, 10-11, 18-
19, 21-23, 25-27, 32-34 corresponden a sus respectivos
autores y fueron utilizadas para propósitos de difusión de la
información.

• Promperú no pretende hacer endoso alguno o publicidad a
dichas marcas.


