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EL sector servicios es uno de Los se envian EL mercado del Big data al 2023 tendré como protagonistas a:
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La seguridad en el ciberespacio  EL sector Fintech permite EL blockchain en la Esta tendencia estd mds ligada al La bancarigacion a través de La tecnologia es clave:
es cada vez mds necesaria, transacciones seguras, asicomo  industria editorial genera rubro financiero, La mejora de la En La region hay mas smartphones que cuentas
por eso el blockchainyano  al rubro editorial que plataformas que apuestan experiencia, la reduccién del tiempo bancarias, Lo que representa una clara oportunidad
estd Ligado sélo a las saluaguarda a las por descentralizar los y Los costos son claves. Se prevé para Las Fintech, las cuales Llegan a un publico al
criptomonedas sino a publicaciones de la pirateria contenidos, distribuirlos y D que el sector financiero generard: que La banca tradicional Le es muy dificil.
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[Unién onliney ofﬂine] [Las marcas digitales se imponen] [ Mejores experiencias ]

En el rubro retail, cada veg Seg(in 1AB Spain, Los pure Ademds, el hecho de que Tambien en el rubro retail los

se entrecrugan mds los : players digitales han crecido estas marcas prioricen a los consqmldprez buscan tener
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Cada cinco compras online, Sin duda, es importante por Por ejemplo: sistemas que @ Se trata de marcas que han

una conlleva procesos de ello crear una armonia y un muestren la disponibilidad nacido en el mundo online y
bisqueda offline y, a la equilibrio entre ambos del inventario, el estado de % que ofrecen productos y O
servicios a través de una

°° gran variedad de sectores, Q
desde retail hasta

compras offline esta necesario valerse de las Los clientes por la tienda o
precedida por consultas en herramientas tecnolégicas Los niveles de ocupacion en
el mundo online. adecuadas. tiempo real. 2018 2019 financieros.

inversa, una de cada tres mundos, y para ello es Las colas, como se mueven I
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