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Natural Products Expo West 2013

e iPor qué esta feria? - Tendencias para el segmento
de productos naturales en el mercado
norteamericano

* Informacion General de |a Feria y participacion
Peruana

* Apoyo recibido por entes cooperantes
* Resultados

Otras ferias para productos e ingredien
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¢ Por qué esta feria?
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EE.UU.

* Principal destino de las exportaciones de
derivados de la biodiversidad nativa

2012
USD 63,6 millones

2011

USD 69,5 millones Quinua
2010 Castana
USD 54,3 millones 3 ‘ Cochinilla

‘ . Maca



EE.UU.

* 2011 - Ventas de productos organicos
ascendieron a USS 31.5 Bn. (Organic Trade
Association )

— Alimentos y bebidas USS 29.22 Bn. (4,2% del total
de Alimentos)

* Elsector retail de productos organicos crecio
en 56% del 2006-2010 (Packaged Facts)

* Se estima un crecimiento anual de 9% para
estos productos
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UWLER \vhere doing business

PRODUCTS L
EXPO USL COITIES INA L U l) AN = =
_ 08 al 10 de marzo del 2013

Caracter Profesional
Numero de Expositores Mas de 3000 - (1800 internacionales) +36000m2
Cantidad de Visitantes 60,000

Perfil de Visitantes Empresas de productos naturales, organicos y
saludables.
Web http://www.expowest.com

Participacidon peruana 10 empresas



http://www.expowest.com/

Natural Products Expo West 2013

Natural Products Expo West

March 8-10, 2013
"“Anaheim, California
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Getting Around Expo West/Engredea
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Natural Products Expo West 2013

Hall C
Hall A Hall B Alimentos
Soluciones para organicos
negocios naturales y
Suplementos gourmet
Alimentos
naturalesy
gourmet

Engredea /
Suplementos




Natural Products Expo West 2013

Hall D
Salud y belleza,
productos para Hall E
mascotas, Hot Products Pabelldn
Alimentos Salud y Belleza Next
organicos,
naturales y
gourmet.




Natural Products Expo West 2013

Subject to Change
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Natural Products Expo West 2013
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Participacion Peruana

Algarrobos Organicos del Peru - Ecofields
Amazon Health Products

Avendano Trading Company

Machu Picchu Foods

Peruvian Nature

Peruvian Heritage - Nunatura

Quechua Foods
Villa Andina
Wiraccocha del Peru
.10, Wibgus
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Oferta Peruana

Productos finales derivados
de los siguientes:

e Sacha Inchi
* Maca

 Frutas deshidratadas:
aguaymanto, pina, mango

* Granos andinos (quinua,
kiwicha, canihua)
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Oferta Peruana

Productos finales derivados de los siguientes:

* Algarrobo
 Lucuma
 Maiz morado
* Camu camu
Entre otros



Productos Innovadores de la oferta
peruana




Productos Innovadores de la oferta
peruana
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Tendencias

e Estrellas de la feria (semillas):




Tendencias

e Libre de gluten

. - N - 4 —_
— Lanzamientos se han = LIVE J-==—=
triplicado desde el 2007 @i "' I;r?p}é}E( g1k

— 27% Anual ‘. with chial
SPROUTEDBRMNS

— USS$ 6 Bn. — 2011 (Mintel) g BNy Moo
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Superalimentos f
(caracteristicas intrinsecas |
de cada producto)

2 No OGMs
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Tendencias

* Chia =2 Ventas de
productos conteniendo

esta semilla crecieron en
187% en el 2011

e Coco =2 Usos en bebidas
hidratantes y panaderia

(Natural Foods Merchandiser)
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R GLUTEN PREE  NOMGMO.  VIGAN  SUMERIOOD
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organicchiacereal A

organicchiacereal

-

mighty Mango Goji =

Al

100% Organic. Kosher. Vegan. Raw
Libre de: Gluten , OGM, Trigo, Lacteos, nueces, huevo,
soya.



Tendencias

 Se enfatizan los beneficios nutricionales de
cada producto como elemento para captar al
consumidor

| ‘Chia "+ Chia

wister 1 Twister




Tendencias

Bebidas naturales y
energizantes.

* Snacks en chipsy
barras energéticas.

Presentaciones
instantaneas de
alimentos.




Tendencias

Bebidas naturales y energizantes__




Tendencias

* Bebidas naturales y energizantes

cH CHAMANE

POMECRANATE CHAMANE COFFEE = BUY CHAMANE (CHAMANETRIBE  SELL CHAMANE
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Tendencias

* Snacks en chips y barras energéticas con
linaza, chia y granos andinos. Mezclas de
cereales

Necadent Blegd ! B DecadentBlend
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Tendencias

* Presentaciones
instantaneas de

alimentos -

A ——e
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'1appysqueeze'

SUPER

* KIWI BANANA & N'PLE
WITH SUPER GRAIN SALBA

fruit & grain

mish mash

Y2 cup oF FRUIT
NET W :spz (o9¢'




Formato
«Meal on

the Go»
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Otras tendencias

Probioticos — Yogurt griego
«Libre-de» - BPAs, Alérgenos, etc.

Envases y empaques con propuestas
sostenibles

Packaged Facts: 74% de adultos que consumen

productos organicos en EE.UU. tienen una mayor
predisposicion a preocuparse por aspectos
ientales
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Apoyo recibido

* Proyecto Biocomercio Andino

& CNF N
4 e ‘99
ge | £ AMERICA LATINA U . \El’)

* Centro de Comercio Internacional
(INTRACEN)
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Resultados de la participacidén peruana

* Montos estimados de negocios:

— Para los proximos 12 meses por un total de USD
8'975,000

— Ventas concretadas por alrededor de USD 787,500

Total: USD 9’ 762,500. (vs. USD 6.5 millones en
el 2012)

e 432 contactos realizados (382 nuevos)
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Otras ferias para ingredientes y
productos naturales

m' Las Vegas — USA
Cony Feria Supply Side West

Noviembre 14-15
Suppl\;’SidC.\\’v.\l 17 Version (2013) Empresas: 10
‘ 2013 USS 1’ 975 000

\/ SN Feria PERUNATURA Lima
PERM N/’g ﬂ ’f« 7 Version (2013) 15-17 de Octubre
h il 2012 Us$ 17’ 927 500 Empresas: 40



http://www.biocomercioperu.org/perunatura/
http://www.supplysideshow.com/2010/west/

Retos para las empresas peruanas

(e



PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL

\/COMERC O

Muchas gracias

Guadalupe Ameésquita
Programa de Promocion del Biocomercio
gamesquita@promperu.gob.pe
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