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Exportaciones — Nov. 2023

Pert: Exportaciones millones de US$

> En noviembre 2023, las e
exportaciones crecieron +12.2%, &0t e
impulsados por el crecimiento mensual
de los envios mineros 5,000 :
(+14.6%) y de la agroindustria (+32.0%). - o o i
4,000 'I
> En el periodo enero-noviembre 550 E
2023, las exportaciones crecieron en 5
+1.1% y alcanzaron un récord historico 2,000 —a i
- e (2] :
1,000 [
—t— 2023 :
5 |
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Fuente: SUNAT / ADEX Data Trade Elaboracion: CIEN - ADEX

Ver mas informacion: https://www.cien.adexperu.org.pe/reporte-de-exportaciones-noviembre-2023/
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Exportaciones — Nov. 2023

Enero - Noviembre

N° Productos
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Fuente: SUNAT, ADEX Data Trade
Elaboracion: CIEN-ADEX

Entre enero y noviembre 2023, se exportd un menor
numero de productos (-24) y aumento el nUmero de
mercados (+11) y empresas exportadoras (+238).
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Envios de cobre y arandanos lideraron ranking de productos
tradicionales y no tradicionales, respectivamente.

En noviembre 2023, solo los envios al Asia, América del Norte, Europa y
Africa crecieron



Empresas exportadoras — Nov. 2023

En noviembre de 2023, el numero de empresas que
exportaron bienes se situd en 3,650 (+12.7% respecto al
mismo mes del aflo anterior).

Ademas, entre enero y noviembre de 2023, la cantidad de
empresas exportadoras fue 8,170, lo que evidencio un
aumento de 3.0% frente a similar periodo de 2022.

Este ascenso (3.0%), considerando los pesos relativos de cada
tipo de empresa segun tamano, fue explicado de la siguiente
manera: la variacion del nimero de microempresas explico
1.1%; la de las pequenas, 1.2%; la de las medianas, 0.2% v,
finalmente, la de las grandes, 0.4%.

Perd: N° de empresas exportadoras
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Fuente: SUNAT / ADEX Data Trade Elaboracion: CIEN - ADEX



Empresas exportadoras — Nov. 2023

Noviembre 2023 Enero - Noviembre 2023
N°de empresas Variadén Var.%  Part.% N° de empresas Variacion Var.% Part.%

N° de empresas segun tamario

N° de empresas totales (Stock) 3,650 412 & 12.7% 100.0% 8,170 238 & 3.0% 100.0%
Microempresa 2,633 89a 35% 721% 4,901 87 a4 18% 60.0%
Pequefia 906 3204 546% 24.8% 2,611 994 39% 32.0%
Mediana 26 1&a 40% 0.7% 126 17 & 15.6% 1.5%
Grande 85 24 24% 2.3% 532 354 7.0% 6.5%
MIPYMES 3,565 410 & 13.0% 97.7% 7,638 203 & 27% 93.5%
MYPES 3,539 409 & 13.1% 97.0% 7,512 186 & 25% 919%
PYMES 932 321 & 525% 25.5% 2,737 116 & 44% 33.5%
N° de empresas salientes 1,205 -99 % -7.6% 100.0% 2,490 370 &~ 17.5% 100.0%
Microempresa 1,016 204 2.0% 843% 1,861 275 & 173% 74.7%
Pequefia 168 -103 ¥ -38.0% 13.9% 473 117 & 329% 19.0%
Mediana 8 9w -529% 0.7% 56 21 & 60.0% 2.2%
Grande 13 7w -35.0% 1.1% 100 -43 ¥ -30.1% 4.0%
N° de empresas ingresantes 1,617 384 &~ 31.1% 100.0% 2,728 84 &~ 3.2% 100.0%
Microempresa 1,105 844 82% 683% 1,948 23 A 12% 714%
Pequefia 488 291 & 147.7% 30.2% 572 11w -19% 21.0%
Mediana 9 3a& 50.0% 0.6% 13 21 & 40.4% 2.7%
Grande 15 6 & 66.7% 0.9% 135 51 & 60.7% 4.9%
Fuente: SUNAT / ADEX Data Trade Elaboracién: CIEN - ADEX

Nota metodoldgica: la clasificacion del tamario de las empresas se basa en la Ley N° 30056, segun la cual una microempresa tiene ventas
anuales hasta 150 UIT, una pequeiia empresa entre 150 y 1700 UIT, una mediana empresa entre 1700 y 2300 UIT y una gran empresa
mds de 2300 UIT. El tipo de cambio utilizado es el tipe de cambio promedio interbancario para cierre de 2023 (Fuente BCRP).

Nota adicional: a partir del reporte de marzo de 2022 el numero de empresas exportadoras no incluye a personas naturales, debido a la
Ley N° 29733 de proteccidn de datos personales. Los datos del presente reporte fueron extraidos en enero de 2024.

Ver mas informacion: https://www.cien.adexperu.org.pe/reporte-de-empresas-exportadoras-noviembre-2023/
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Internacionalizacion
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Introduccion

o La internacionalizacion es una estrategia comercial por la que optan un buen
Q\‘a' numero de empresas. Sin embargo, existen diferentes formas de asumirla. Es
4

lo que se conoce como estrategias de internacionalizacion.

Elegir una u otra no obedece a caprichos de la gerencia. La decision se basa
en estudios y analisis que se han realizado en la etapa previa de la
internacionalizacion, casi todos relacionados con el tipo de mercado, las
posibilidades reales de |la marca, la cantidad de competidores, los precios o
las normas fiscales, entre otros asuntos.
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¢Queé es Internacionalizacion de un
producto?

Internacionalizar un producto incide en |la necesidad de una empresa de comercializar
dicho producto en uno o varios paises extranjeros.

Con las estrategias de internacionalizacion, las empresas tratan de conseguir ventajas
competitivas a través de una amplitud de su presencia en los mercados internacionales,
en los que encuentran nuevos clientes, utilidades y ventas.




Proceso de Internacionalizacion

Caracteristicas:

* Empresa acepta pedidos pero no esta interesada en la

exportacion, comportamiento oportunista.

* Empresa busca informacidn y evalua las posibilidades de exportar, empieza a
exportar a paises psicoldgicamente cercanos.

* Crece el volumen de exportaciones, se afianza la posibilidad de la empresa en los
mercados anteriores, empresa desarrolla una forma de presencia permanente en
los mercados.

* Empresa se propone afianzar un compromiso a largo plazo en los mercados.
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Los beneficios de la internacionalizacion

01

Ampliacion de
tamano

permite que las
empresas crezcany
sean mas competitivas

Mayor
negocio

al ser mas competitivas,
también aumentan su
productividad y, por
ende, crece su volumen
de negocio.

Mayor
resistencia

al tener el negocio
diversificado en diversos
mercados, la empresa se
vuelve mas resistente y
soporta mejor las
épocas de recesion
econdémica.

Oportunidades
de mercado

facilita la busqueda de

mercados emergentes,

oportunidades y nuevos
nichos en paises de todo
tipo que, tras un buen

analisis, pueden ofrecer
elevada productividad y

beneficio.

Ajuste de
costes

se aprovechan las

economias de escala al
localizar cadenas de valor y

lugares mds competitivos

para ajustar costesy

capacidades en el sentido de

materias primas, capital

humano, tecnologia, etc.



¢Cuales son las estrategias de
internacionalizacion?

1. Concentracidn: en este caso, las empresas centran su actividad en
un publico o sector concreto. Gracias a ello, su volumen de ventas sera
continuado. La concentracion es la estrategia de internacionalizacion
por la que optan muchas empresas, pues es ideal para dar los primeros
pasos en terrenos poco explorados y conocidos por parte de la alta
gerencia. Otros la definen como una primera toma de contacto.
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¢Cuales son las estrategias de
internacionalizacion?

2. Diversificacion: por el contrario, la diversificacion en el plano
internacional apuesta por vender en el mayor numero de mercados o
sectores, incluso si esto supone reducir la influencia de la marca en
cualquiera de ellos. No hay dependencia hacia cierto tipo de clientes y,
sobre todo, se aprovechan las coyunturas favorables para la venta. Es
una estrategia de internacionalizacion a la que recurren empresas con
una amplia trayectoria o cuyo capital inicial es alto

13



Buscar la diferenciacion

Forma
Caracteristicas
Desempenio
Conformidad
Durabilidad
Confiabilidad
Estilo

Diseno

Facilidad para
ordenar
Entrega
Instalacion
Capacitacion
al cliente
Asesoria  al
cliente
Mantenimiento
y reparacion
Diversas

Competente
Cortesia
Credibilidad
Confiabilidad
Capacidad de
respuesta
Comunicacion

Cobertura
Experiencia
Desempeno

Canal Imagen

Simbolos
Medios
Ambiente
Acontecimientos

14



¢Qué hacer para internacionalizar?

Informacion cualitativa

O

* Validacion de la informacion.
 Interpretacion de datos.

15
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¢Quée hacer para internacionalizar?

Reconocimie Diferenciacion
nto del de la

producto competencia

Elaboracion de

Identificacion

de barreras

guias

° o ° o

No se puede internacionalizar una marca sin conocer el mercado nuevo,
sin la ayuda de agentes externos y sin la capacidad de inversidon
necesaria para dar este paso tan importante.



Recomendaciones

Las empresas exitosas se comprometen a realizar inteligencia comercial y estudios de mercado
sobre una base regular para:

mmmmm |dentificar nuevos clientes potenciales.
Aprender mas acerca de los clientes existentes.

Tomar decisiones informadas, en relacién a los productos o

servicios nuevos y existentes.

mamm E£Nntender mejor a sus competidores
=l  Probar nuevos mercados

17
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El mundo esta cambiando.
Aqui estan algunas tendencias
masivas para el futuro



m EUROMONITOR
INTERNATIONAL
Preguntale a la IA

Distracciones que cautivan

Lavado verde

TendenCiaS Progresivamente polarizado

0 lobales de Hackers de valor
consumo en Pragmaticos del bienestar

2024




Preguntale ala A

La IA generativa esta
reiniciando el ecosistema. Las
nuevas herramientas se estan
convirtiendo en cocreadores
para los consumidores,
influyendo en sus decisiones e
impactando las interacciones
con las marcas.

Fuente: Tendencias globales de consumo en 2024 - EUROMONITOR

4
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42%

de los consumidores se sentiria comodo
con asistentes de voz que proporcionen
informacion personalizada sobre el
producto y sugerencias de productos

Fuente La Vor del O e de ffor Infernationel- digital, realizada
en marzojabril de 2023 (n=20 07g)

17%

de los consumidores se sentiria comodo
usando un bot para resolver preguntas
complejas de servicio al cliente

Fuenie: La Vo del O udowr de Ex thor Inde e - digital, realizada
en marznfabril de 2023 (=20 o79)

53%

de los profesionales dijo que su empresa
planea invertir en IA generativa durante los
préximos cinco afios

Fuente La Var de le Industrio de ifeor el ferraarl- digital, realizad:
en agosio/sepliembre de 2023 (n-19¥)
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Distracciones que cautivan

Los consumidores quieren dejar de pensar

. . " +
en lo que los estresa a diario. Necesitan 6 ' , =
un poco de alivio de sus ansiedades y una & w9 \
: EaA
oportunidad de romper con lo mundano. e R

Las distracciones que cautivan son

momentos que evocan sentimientos

positivos. Plensa_: empcmnante, de los consumidores dijeron que
conmovedor o divertido. Estas compraron en tiendas que crearon

interacciones ayudan a generar alegria y experiencias atractivas
liberar tensiones, lo que permite a los ZQ%
consumidores dejar atras sus de los consumidores se sentiria

: : comodo si las marcas rastrearan sus
preocupaciones, aunque solo sea por emociones y personalizaran las
unos minutos. experiencias segun su estado de

animo

Fuente: Tendencias globales de consumo en 2024 - EUROMONITOR



Lavado verde

Los consumidores no pueden afrontar la
crisis climatica solos. Han estado tomando
medidas para vivir de manera sostenible,
pero también se preguntan si las
empresas y los gobiernos estan
utilizando todos los recursos posibles
para marcar una verdadera diferencia.

c4%

de los consumidores intenté temer un im
pacto positivo en el medio ambiente a tr
avés de sus acciones cotidianas en 2023

de los profesionales afirmé que su
empresa prevé invertir en
certificaciones para evitar el lavado
en verde en [os préximos cinco ainos

Fuente: Tendencias globales de consumo en 2024 - EUROMONITOR
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Pragmaticos del bienestar

Los consumidores estan adoptando un enfoque | f \
realista en materia de autocuidado. Prefieren /,._\ -
remedios faciles y eficaces que se adapten a sus Y, - e
estilos de vida y requieran poco tiempo o esfuerzo. /3 -
Los Pragmaticos del bienestar quieren obtener / .
beneficios instantaneos sin asumir grandes rs 4

CoOmMpromisos.

estableciendo objetivos de bienestar
mas alcanzables. No esperan cambios de los consumidores estaria d

' .- Estos consumidores también estan 8’ 5%

g radicales de la noche a la mafana. [Spuesto a pagar was por pro
Pero esperaran ver mejoras visibles, ductos de belleza con eficacia
incluso si al principio son pequerfias. o beneficios comprobados

Fuente: Tendencias globales de consumo en 2024 - EUROMONITOR



Consumo de
frutas

Fuente: Euromonitor- Trademap
Elaboracion: Adex Consulting — CIEN ADEX

Mundo: Frutas

& & En millones de toneladas
2 (2007 -2026) Pronéstico

& J
2007 2021 2026

Pronéstico de 2024: 5971 2025:621.6 2026: 624.1
ventas en frutas

(millones de Tn)

26



Consumo de
vegetales

Fuente: Euromonitor- Trademap
Elaboracion: Adex Consulting — CIEN ADEX

Mundo: Vegetales
.. En millones de toneladas
‘ (2007 -2026)

Prondstico

400 m P

200

0
2007

Pronostico de
ventas en 2024:764.6 2025:787.4 2026: 806.5
vegetales

(millones de Tn)
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Productos organicos

Por su parte, datos de Euromonitor International senalan que durante el 2021 los mercados
latinoamericanos de productos organicos alcanzaron:

L Argentina
= i

US$ 400,000

US$ 15.9
millones

Fuente: Euroronitor Intermnational -2022
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MINTEL

TENDENCIAS
GLOBALES DEL
CONSUMIDOR

Entiende lo nuevo y lo que
viene en la conducta del
consumidor y su impacto en
las estrategias de marketing
e innovacion.




01 Ser humano

En un mundo cada vez mas
dominado por algoritmos,
necesitaremos habilidades
humanas y emociones para sacar el
mayor provecho de esta revelucion
tecnoldgica.

03 Renacimiento de las
relaciones

Los consumidores que encuentran
confort a traves de las pantallas
sacrificando relaciones significativas en
la vida real, buscaran nuevas formas de
infimidad por el bien de su salud fisica y
mental.

05 Perspectivas positivas

Las marcas y consumidores trabajardn
juntos de nuevas formas para lidiar
con la incertidumbre.

02 Madas que dinero

Los consumidores redefiniran lo que

mas les importa, afectando no sclo lo
que guieren y necesitan, sino fambién su
percepcién sobre qué constituye el valor.

04 Nvuevay verde realidad

Incorporar la sostenibilidad al dia a dia
no es suficiente; los consumidores y las

marcas se enfrentaran a la realidad de
gue |la supervivencia dentro de un nuevo

contexto climatico debe ser la prioridad.

Ver mas informacion: https://es.mintel.com/tendencias-globales-del-consumidor

- - -

.
-
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Recomendaciones

UMtima: Reporte COVID-19 &n Europa (14 de sbri

CIEN- ADEX

Ingresar al portal de:
http://www.cien.adexperu.org.pe/

PUBLICACIONES ~  CONSULTORIA  POLITICAS v BLOG ~PRENSA v  CONTACTENOS



http://www.cien.adexperu.org.pe/

SOLUCIONES A MEDIDA

Somos la unidad de
consultoria de ADEX,
donde ofrecemos
servicios profesionales

adhoc a las
necesidades actuales
de las empresas

iIASESORATE CON LOS EXPERTOS EN COMERCIO EXTERIOR!
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