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PROMPERU en el Mundo
Oficinas Comerciales del Peru en el Exterior
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cSabias queé?

El crecimiento econdmico de la region de la
ASEAN alcanzd el 5.5% en el 2022.

En el 2022, las exportaciones totales de Peru a la
ASEAN sumaron US $508 millones, 22.2% menos
que el 2021 (US $653 millones).

Tailandia y Malasia, son los principales socios
comerciales de Perd, con el 26.2% y 25.7% de
participacion en las exportaciones, seguido de
Indonesia (16.5%) y Vietnam (15.1%).

En América Latina, por el lado de las
exportaciones, Peru es el cuarto socio comercial
de Tailandia, y quinto por el de las importaciones.

Exportaciones de Peri a ASEAN

Singapur Myanmar_camboya

3.10% 0.04/9//_ g
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Tailandia
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Vietnam
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Malasia
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Indonesia
16.48%



Conoce a ASEAN

e Los paises de la ASEAN tienen una poblacion de 662 millones de personas, siendo la edad media
de 30.2 anos.

e El valor de sus exportaciones alcanzaron un total de US $2.04 billones, siendo Singapur y Vietnam
los que tienen una mayor participacion con 252% y 22.4% en cada caso.

e [as maqguinas, aparatos y material eléctrico son los principales productos que exportan (29.51%).
e Por el lado de las importaciones, estas alcanzaron un valor de US $1.88 billones, siendo China su

principal proveedor con el 24.6% de participacion. Singapur y Vietnam son los paises que tienen
una mayor participacion en las importaciones con 25.3% y 19%, en cada caso



Importancia comercial Asean* (Tailandia, Singapur, Indonesia, Filipinas,
Malasia y Vietnam)

Singapore 30.,112.85

Indonesia 26.176.32

Malaysia 19,419.26

Vietnam 15,151.31

Thailand 15,083.88

— Philippines

Myanmar

Brunei

Cambodia 293.25

Laos 15.45

0 5, 00 10,000 15,000 20,000 25,000 30,000 35,000

Trade value in million U.S. dollars

* Billones : Millares de millones



Importancia comercial Asean* (Tailandia, Singapur, Indonesia, Filipinas,
Malasia y Vietham) y Hong Kong

@! Asean®* y HK: 4,4% previsto

2023
Ceed? Asean* y HK: puertos de Singapury | |:|H Asean®*: 2/3 poblacion
t{'}) Asean* y HK: 591 millones Hong Kong, considerados lo mas ; pertenecera clase media al
de habitantes. E importantes y activos de Asia. i 2030.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

5 . G’ﬁ' Asean*: 152 Millones de 81 por capita Asean®
i Asean™: 4ta economiamas | : : -
S | U turistas 2025. USD 17 139

importante del mundo 2030*
PBI per capita Hong Kong.
USD 49 800



Acuerdos Comerciales en Asean y Hong Kong 2023

Acuerdo comercial Peru - Tailandia

Tratado comercio Peru - Singapur

Foro de Cooperacion Econédmica Asia
Pacifico APEC

Tratado de Libre Comercio Peru - Hong
Kong (Por entrar en vigencia)

Intencidn de empezar la negociacion del
Acuerdo Comercial Indonesia (En
negociacion)




Indonesia

1.- 92% y 82% penetracion internet
areas urbanas y rurales
respectivamente.

2.- 1.3USD billones proyectados en
gastos de consumo.

3.- De 244 Millones de personas, 75
por ciento de la poblaciéon de
Indonesia se clasifica como clase
media.

Singapur

1.- Casi 100% de su poblacién
urbanizada y en linea.

2.- Hogar de gigantes
tecnolégicos como Google, IBM,
Microsofty Zoom.

3. 2do puesto Ranking Doing
Businnes World Bank

Filipinas
1.- El gasto de consumo en
alimentos y bebidas (A&B),

representara hasta 40 por ciento del
consumo total.

2.- Al igual que Indonesia 'y
Vietnam, Filipinas tiene una
poblacién considerable de mas de
110 millones, lo que beneficia al
pais.

Tailandia

1.- 21 puesto Ranking Doing Businnes
World Bank

2.- Tailandia es una monarquia
constitucional desde 1932.

3.- Banco Mundial se espera que la
economia tailandesa se expanda en un
3,6%.

Vietham

1.- 90 % leen las etiquetas de los alimentos
y pagarian mas por opciones de alimentos
mas saludables.

2.- 90% % estan dispuestos a pagar mas
por productos sostenibles.

Malasia

1.- Consolidada como una de las potencias
emergentes del sudeste asiatico.

3.- 2° en términos de facilidad para hacer
negocios dentro de la ASEAN.

4.- 1° entre los paises del sudeste asiatico como
el pais con mayor potencial para atraer
INnversores extranjeros.



En 2022, los sectores agropecuarios y pesquero lideran las
exportaciones no tradicionales al mercado Asean*

Principales productos agropecurarios

Sectores No tradicionales 2021 2022 Var % 22/21

Agropecuario 79.68 103.65 30.08

...0
(Y g
Textil 0.49 1.22 148.98 °»
ARANDANOS PALTAS FRESCAS UVAS ESPARRAGOS FRESCOS

Pesquero 67.03 75.53 12.68

Quimico 10.06 10.88 8.15

Metal-mecdnico 3.17 2.86 -9.78 Productos pesqueros

Sidero-metallrgico 9.92 9.26 -6.65

Mineria no metalica 26.75 28.69 7.25 % > [%
&

=

JIBIAS (SEPIAS)* Y LOS DEMAS FILETES LANGOSTINOS ENTEROS
Maderas y papeles 5.74 10.93 90.42 GLOBITOS; CALAMARES CONGELADOS EXCEPTO CONGELADOS
Y POTAS CONGELADOS DE TILAPIAS
Varios (inc. joyeria) 1.49 2.64 77.18
Total 204.33 245.66 20.23

Fuente: INFOTRADE. Elaboracion: Oficina comercial de Pert en Bangkok
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Exportaciones de Peru a
ASEAN 2021-2022

En el 2022, las exportaciones no minero
energéticas de Perd a ASEAN fueron US $285
millones, el 56% de las exportaciones totales. Con
un crecimiento de 14,5% frente al 2021.

De enero a marzo del 2022 |as exportaciones no
minero energéticas ascendieron a Us $80
millones, un 44.7% mas frente al mismo periodo
del 2022.

Exportaciones de Peru a ASEAN

43.99%

56.01%

= MINERO ENERGETICAS = NO MINERO ENERGETICAS

De las exportaciones no minero energéticas, el
sector Agropecuario representa el 39% del total
con US $110 millones, seguido por el de Pesca con
US $107 millones (37.6%) y Mineria no metalica con
US $29 millones (10.1%).

3.259 2.40%
|

3.84%

m Agropecuario

B Pesca

® Mineria No Metdlica
= Quimico

® Maderas & Papeles

m Sidero Metalurgico

37.60%

m Otros
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Principales regiones exportadoras
de Peru a ASEAN

En el 2022 Piura representd el 31.7% de las

exportaciones no minero energéticas, con US $90.2
millones, seguido de Lima con US $76.8 millones (27%),

Callao US $31.4 millones (11%), San Martin US $21.9
millones (7.7%) e Ica US $ 15.8 millones (5.6%).

E Empresas 381 +3.0%
?ég‘ Productos 540 +108.5%




En 2022, el 82.6% de las empresas exportadoras fueron
MIPyYMES con exportaciones por USD 508 millones

Tamano de Cantidad de empresas Part.% USD Valor exportado Part.%
Empresa

USD 286 millones

USD 164 millones

Grande
(Mas de USD 10 M)

Mediana
(De USD 1M a 10 M)

Pequena
(De USD 100 mila USD 1 M)

USD 51
millones

UsD
. 6
Microempresa millones

(Menos de USD 100 mil)
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Importaciones y Exportaciones en Hong Kong 2018-2022
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Fuente: TRADEMAP
Elaboracion: Oficina comercial de Perl en Bangkok



Exportaciones peruanas a Hong Kong 2018-2021

400,000,000
350,000,000 338,909,004
22,7%
300,000,000
261,218,028
250,000,000
200,000,000 194,882,519

170,554,107

151,254,269
150,000,000

100,000,000

50,000,000

2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: INFOTRADE
Elaboracion: Oficina comercial de Perl en Bangkok



En 2022, las exportaciones de bienes tradicionales a Hong Kong
aumentaron en 20% respecto al 2021.

Peru exportaciones por sectores economicos Hong Kong

2091/2022 DISTRIBUCION % POR SECTORES HONG
350 KONG 2022
Textil
4%
300 Otros
sectores
250 7%
200 Mineriay
petroleo
150 8%
100
50
0
2021 2022 _ _
Agroindustrial
TOTAL TRADICIONAL m TOTAL NO TRADICIONAL 75%
Fuente: INFOTRADE Fuente: INFOTRADE.

Elaboracion: Oficina comercial de Pert en Bangkok Elaboracion: Oficina comercial de Peri en Bangkok



En 2022, los sectores mineria y agropecuarios lideraron las

exportaciones tradicionales al mercado Hong Kong

SECTOR

MINEROS
Cobre
Hierro
Zinc
Oro

PESQUERO
Harina de
pescado

AGRICOLAS
Café

Agro resto
TOTAL
TRADICIONAL

Fuente: INFOTRADE

ENE-DIC
2021

14.21
4.67
0
9.54
0
7.73

7.73
0.44
0.42
0.02

22.38

ENE-DIC VAR %
2022  2022/2021

21.82
9.92
0.04 -
8.38
3.48

4.2

4.2
0.94
0.72
0.22

26.96

Elaboracién: Oficina comercial de Pert en Bangkok

53.5
112.5

-12.2

-45.6

-45.6
112.8

70.2
975.6

20.5

Principales productos Mineria y Agroindustria tradicional

Q9

Cobre CAFE

Principales productos Agroindustria no tradicional

¥ b %

ARANDANOS PALTAS FRESCAS UVAS

t

ESPARRAGOS FRESCOS



Oportunidades comerciales para el sector
Alimentos

N\



Detalles de protocolos de entrada Frutos frescos/ Granos andinos
por paises Asean®

Indonesia Filipinas Vietnam

1.- Cuentan con protocolo de entrada

La mandarina y la Uva de Mesa. 1. Se encuentran el proceso de

1.- Cuentan con protocolo de entrada
protocolo el avocado y la uva de mesa. P

. uvas de mesa y avocados™*.
2.- En proceso el Arandano y el y

Mango. 2. Enrelacién a los granos andinos,

entran Maca, y Quinua y Cacao (Solo
3. En relacién a los granos andinos, necesitan certificado fitosanitario).
entran Chia, Maca, Tara y Quinua

(Solo necesitan certificado

fitosanitario).

2. En relacién a los granos andinos,
entran Maca, y Quinua (Solo necesitan
certificado fitosanitario).

Singapur Tailandia Malasia

1.- Cuentan con protocolo de entrada 1.- Cuentan con protocolo de entrada el arandano, 1.- Cuentan con protocolo de entrada el

los arandanos, uvas de mesa, mangos la Uva de Mesa, los avocados y los esparragos. arandano, la Uva de Mesa, y los esparragos.

y esparragos. Avocado no requiere . . , ,

protocolo de entrada 2.- En proceso Citricos y Granada. 2. Enrelacién a Io§ granos andlnos., entran.C.hla,
» ) ) Maca, Cacao y Quinua (Solo necesitan certificado

3. En relacién a los granos andinos, 3. En relacion a los granos andinos, entran Chia, fitosanitario).

Maca, Tara y Quinua (Solo necesitan certificado

entran Chia, Maca, Cacao y Quinua v 1aid
fitosanitario).

(Solo necesitan certificado
fitosanitario).



Cifras Sector Agronegocios - ASEAN

Exportaciones en USD Millones

+38,6%

111
91
74

+65,1%
30

2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023
/
JS
e =
—_ oo
oo
T[22 v?
RINIEE >
39% de participacion en las 166 9]
Exportaciones no minero Empresas Productos

S energéticas

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

Cacao en grano
USD 55,6 millones

‘.'\5’_* Uvas frescas
(X ) USD 28,2 millones
o

Café en grano sin
tostar
USD 7,1 millones

Arandanos frescos
USD 5,8 millones

22




Cifras Sector Agronegocios - Tailandia

Exportaciones en USD Millones

17
15

+16,3%

‘ 13

+65,5%

™

2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023
/
52 =
= Waadh
oo r
oo
@ _|lt] oo RV,
16% de participacion en las 7 40
Exportaciones no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

O Uvas frescas
(A )
:... USD 4,3 millones

Arandanos frescos
USD 3,7 millones

Paltas frescas
USD 1,6 millones

23




Cifras Sector Agronegocios - Singapur

Exportaciones en USD Millones

S 5

+19,5%

p

+15,2%

2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023
/
52 =
= Waadh
oo r
oo
@ _|lt] oo RV,
31% de participacion en las 59 59
Exportaciones no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

N2
oY

S

N

3

Arandanos frescos
USD 1,1 millones

Café en grano
sin tostar
USD 0,5 millones

Granadas frescas
USD 0,5 millones
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Cifras Sector Agronegocios - Indonesia

Exportaciones en USD Millones

a7
31

+29,3%
( 54

2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023
/
52 =
= Waadh
oo r
oo
@ _|lt] oo RV,
66% de participacion en las 33 14
Exportaciones no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Principales productos 2022

Cacao en grano
USD 40,1 millones

Oy Uvas frescas
::...‘ USD 9.5 millones

Mucilago de tara
USD 3,7 millones

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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+175,6%

( |
-33,2%
7 ’\

Cifras Sector Agronegocios - Vietham

Exportaciones en USD Millones

2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023
/
JS
o =
—_ oo
oo
© S
EE >
24% de participacioén en las 37 14
Exportaciones no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

O Uvas frescas
:‘...‘ USD 13,6 millones

Café en grano

AD
< .
- AN e

3 Nueces del Brasil
N4

USD 0,5 millones
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Cifras Sector Agronegocios - Malasia

Exportaciones en USD Millones

+37,1%
22 r 22
16
14

+1 095,1%

A

2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023
/
52 =
= Waadh
oo r
oo
@ _|lt] oo RV,
62% de participacion en las 38 22
Exportaciones no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

Cacao en grano
USD 15,5 millones

Café en grano
sin tostar
USD 3,6 millones

BQ Arandanos frescos

.‘ USD 1,0 millén
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Cifras Sector Agronegocios - Filipinas

Exportaciones en USD Millones

-56,8%
1.3

-13,1%

2018 2019 2020 2021 2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023
/
[(— 1\
CJ
\— F’Q"
® (o
24% de participacioén en las 13

Exportaciones no minero Empresas Productos

S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

Quinua
USD O,1 millones

Los demas mucilagos
y espesativos
USD 0,1 millones

Semillas de jojoba
USD 0,1 millones
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Cifras Sector Pesca - ASEAN

Exportaciones en USD Millones

160
143

2018 2019 2020

-4,9%

2021

2022

+113,4%

—

Ene - Mar
2022

39

Ene - Mar
2023

/
=0
oo|o
— oo
@ oolgg “
HIEE
37.6% de participacion en las 99 23
Exportaciones no minero embresas roductos
S energéticas P P

Principales productos 2022

Pota cruda congelada
USD 61,8 millones

v 4

Harina de pescado
USD 30,5 millones

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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Cifras Sector Pesca - Tailandia

Exportaciones en USD Millones

65
61

2018 2019 2020

+3,0%

h

57

2021

59

2022

+140,3%

26

Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023

e
=0
oo|o
— oo
oo
© &
[f] loo
73% de participacion en las 67 9
Exportaciones no minero
i, roductos
L energéticas de este mercado cIMpresas P

Principales productos 2022

A
4 Pota cruda congelada

ﬁ USD 57.7 millones

Grasas y aceites de
pescado
USD 0,7 millones

Harina de pescado
USD 0,3 millones

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU
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Cifras Sector Pesca - Vietham

Exportaciones en USD Millones

87

2018 2019 2020

2021

-18,9%

2022

+77,6%

9
5
e
Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023

/

550
—_ oo
oo
® | and
4| oo
52% de participacion en las 37 12
Expczr!:aciones no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

Harina de pescado
USD 29,4 millones

Pota cruda
congelada
USD 3,7 millones

Colas de langostinos
congelada
USD 1,7 millones
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Cifras Sector Pesca - Singapur

Exportaciones en USD Millones

+84,3%

+145,9%

2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023

/
43% de participacion en las 9
Expczrio:aaones no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

Langostinos enteros
congelados
USD 0,2 millones

Peces ornamentales
USD 0,1 millones
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Cifras Sector Pesca - Malasia

Exportaciones en USD Millones

+13,6%

2020 2021

2022

+32,1%

Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023

/
=3
—_— oo
oo
@ oo|ga “
4| oo
11% de participacioén en las 10 5
Expczrio:acmnes no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

Langostinos enteros
congelados
USD 2,0 millones

Ovas de pez volador
USD 1,5 millones

’,4 Colas de langostinos

= congelados
%Y  USD 0,6 millones

4
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Cifras Sector Pesca - Filipinas

Exportaciones en USD Millones

+84,3%

+145,9%

2022 Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023

/
39% de participacion en las 5
Expczrio:aaones no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

Harina de pescado
USD 0,5 millones

Pota cruda congelada
USD 0,4 millones
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Cifras Sector Pesca - Indonesia

Exportaciones en USD Millones

3.0

2018 2019 2020 2021

-18,9%

+7 653,6%

—~

0.2

00

Ene - Mar Ene - Mar
2022 2023

/
1% de participacion en las 7 6
Expczrio:aaones no minero Empresas Productos
S energéticas de este mercado

Fuente: SUNAT. Elaboracién: Inteligencia de Mercados - PROMPERU

Principales productos 2022

Harina de pescado
USD 0,6 millones

Pota cruda congelada
USD 0,1 millones
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Oportunidades comerciales en Pesca

X/Porcmnes de mahl - mahl ' Preparacwnes y
perlco) congelado J . conservas de atun

’

° Pota precocida ongelada

. X
. 1
. \ . -




Nuevos Lanzamientos en mercados del ASEAN

INDOMILK

e\ack
\Atte

Flavop

Productos faciles de
preparar y de consumo
inmediato:

Galletas de langostinos,
saludables y veganas en
Tailandia.

Tempura de pollo vy
langostinos en Filipinas.
Salsa picante a base de
langostinos en Malasia.

PLANT-BASED
o PRAWN

CRACI(IR

Cafés latte, elaborados con granos de café
ardbica para ofrecer aromas y sabores
agradables, consumidores valoran o prefieren de
una determinada region geografica, opciones
impulsadas por la salud 'y prefieren
alimentos/bebidas que puedan coincidir con su
dieta:

Café latte con sabor a leche en Singapur.

Latte negro coreano en Indonesia.

Café con leche italiano en Indonesia.

CHOCOI ATE
COOKIE /

‘,m

PLANT-BASED

Productos de chocolate y
preparaciones que contengan cacao
gue buscan innovar en sabores
generando nueva experiencia sensorial
en el consumidor:

Galletas de mantequilla de chocolate
en Singapur.

Mezcla para panqueques de chocolate
en Indonesia.

Bebida de chocolate y leche de coco en
Malasia.
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Documentos e Informacion especializada en
mercados del ASEAN

______________________________________

Infografias

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Guias de Mercados

, Estudios e Informes Especializados
- Guia de mercado

multisectorial Vietnam.

- Guia de mercado

- Caracteristica de la demanda
' multisectorial Tailandia. !

gourmet dirigida al segmento
HORECA de Hong Kong & Singapur.

- Oportunidades comerciales para frutas, hortalizas y funcionales en
- Elmercado de productos HORECA

Malasia.

- Guia de mercado Tailandia.

multisectorial Singapur.

- Guia de mercado
multisectorial Malasia.

en Singapur.
- Perfil del Consumidor en Indonesia.
- Cbmo negociar con Tailandia.

- Oportunidades comerciales para langostinos en Tailandia.

- Oportunidades comerciales para alimentos en el segmento

' - Oportunidades comerciales para frutas, hortalizas y funcionales
HORECA de Singapur & Malasia.

. - Oportunidades comerciales para productos pesqueros en
Nuevos Lanzamientos Si?,gapur_ barap Pess
- Granola de quinua y coco en Tailandia.
- Arandanos deshidratados en Malasia.

'+ - Oportunidades de exportacion de frutas y hortalizas frescas en
. - Polvo de cacao oscuro en Indonesia. R

Malasia.
. _ . - Oportunidades comerciales para productos pesqueros en Malasia.
- Langostinos congelados en preparacion tempura en Malasia.
- Vieiras premium, crudas y enteras de Hokkaido en Singapur.
- Gel de ducha humectante a base de aceite de jojoba en Vietnam.

- Oportunidades comerciales para el Equipamiento en la industria
alimentaria en Malasia.



Agronegocios (Ferias)

’ Food & Beverage FHA <

FOOD &
BEVERAGE

* Singapur - Singapur
- Mayo thaifex

* Bangkok - Qnuga
Tailandia ASIA

Q Thaifex Anuga Asia

0 Asia Fruit Logistic

( 2<) S
* Setiembre A ﬁRUIT
* Hong Kong LOGISTICA




@ Oportunidades comerciales para el sector

@ Manufacturas diversas
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Manufacturas Diversas

Exportaciones en US$ Millones

70,000,000 +17%
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Top 7: Productos exportados
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AAA 222
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de calcio Lacas colorantes Carmin de cochinilla



Productos maderables Asean® - Vietham
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® DEMAS MADERAS ASERRADAS O DESBASTADA LONGITUDINALMENTE, CORTADA O DESENRROLLADA
m L AS DEMAS MADERAS TROPICALES ASERRADA EXCEPTO
® LAS DEMAS MADERA EN BRUTO DE LAS DEMAS MADERAS TROPICALES
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Ingredientes Naturales

Exportaciones en US$ Millones Lacas Exportaciones en US$ Millones Carmin de Cochinilla Indonesia /
colorantes Indonesia / Singapur Vietnam /Tailandia
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Acciones de PROMPERU en ASEAN y Hong
Kong
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Actividades Ocex Bangkok: Sudeste Asiatico para promocion de
Superfoods Peru - Tailandia enoromn s oo
empresa Navatan World Fruits en Tailandia.

Max Value Super Market: Kubon, Nawamin, SKV71, Tops Supermarket: CHIDLOM, CTW Ma;:(rovz SKV22 asimismo se conto con un Blogger Review: Facebook Page and Tiktok: fiu
Pattanakarn. G VLY.

TOPS 5= ONVI

ﬁmx VALUE KUBON e

“\ < CNY
ﬁﬂakro SKv22 I :

Foodland Supermarket: SRINAKARIN, RANINTHRA, The Mall Group ( Gourmet Market): The Mall Emporium,
LADPRAO, NAWAMIN, PATTAYA The Mall Em- Quartier, The Mall Siam Paragon, The Mall
Terminal21

sy N
ﬁ:ﬂle Mall Em-Ouartier @ .




Actividades Ocex Bangkok: Sudeste Asiatico para promocion de

o 2021: Realizamos una
SuperfOOdS Peru = VIEtnam campafa de super
alimentos durante todo el
mes de Diciembre.
Colaboramos con la
empresa Terroir & Spice en
Vietnam.

§ PHOTOS (DISPLAV IN BIG C)

§ PHOTOS (SAMPLING IN AEON) J E-COMMERCE CHOPP - ADVERTISING CHANNELS

§ E-COMMERCE CHOPP - ADVERTISING CHANNELS

..,.G J'iﬁ 5
s . WA

§ E-COMMERCE CHOPP - ADVERTISING CHANNELS

gl!!

E
’UO
(‘- 5‘00 "-

=
=
S (\prom.

peru



Actividades Ocex Bangkok: Sudeste Asiatico para promocion de
SUperfOOdS Peru = Singapur 2022: Realizamos una campafa de super

alimentos durante todo el mes de noviembre en
Singapur. Colaboramos con la
empresa Terroir and Spice en Singapur.

§ NTUC ANG MO KIO J NTUC PAYA LEBAR QUARTER A La campaia se realizé en varios
e e e SIS meandt Wekons2  Weoindd Wit supermercados fairprice los cuales son los mas

importantes de Singapur.

Semer A Crcan Wow
Sans Seen

Do b cam Gudas Berrms

Eatwnats Cape Sarpasd

NTUC EDM - Landing Page

—_ CerIEE

£ST PACKETS
SARRED Woskend ! Wesksed2  Weshesdd  Weekend 4

Ot Gu v

vt e G 2 2 > =

Sauba e 2 2 2 ‘ —— — pv— -
Dt b Gotdea Bt 2 3 2 iors = = - =

B ] - - 190 10 = 1 e - ' . - ii aym 7;'
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Actividades Ocex Bangkok: Thaifex Anuga Asia — Tailandia 2023

Sustainable, |

organic
and natural
products

1 e
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Actividades Ocex Bangkok: Food & Beverage FHA — Singapur 2023




Actividades Ocex Bangkok: Asia Fruit Logistica — Bangkok 2022




Pisco 2019: Junto con Universal Spirits (importador de Macchu Pisco) y Artisan Spirits (importador de Santiago de Quierolo),
se realizo una Master Class en J Boroski asi como promociones de Pisco Nights en baras de la cuidad. La promocién se

Nights H K repitid en 2020 en mas bares participantes y una competencia donde el ganador de HK fue invitado a Expo Dubai para
una competencia regional y gano el premio de mejor coctel de Asia.

} prom.
peru



= Pisco 2022: Se realizo Pisco Nights en Bangkok- Tailandia, con el apoyo de Brand
a Connect, importador de Tacama Demonio de los Andes. Otros importadores fueron
nghtS invitados pero declinaron por temas presupuestales.
BKK

s O

&™) Pisco Nights Hong Kong and South East Asia
e Erict ® .




Pisco 2022: Se realizo Pisco Nights en Singapur, con la colaboracion
Nights SG | de Food News (organizadores de Singapore Cocktail Festival).

INFLUENCER COVERAGE - SINGAPORE COCKTAIL FESTIVAL-
INSTAGRAM INSTAGRAM POSTS

™
.
i

|
|
!'

CAMPAIGN Up to 200%
FIGURES ot
SINGAPORE COCKTAIL FESTIVAL-
INTAGRAM POSTS $$34,481
[ . 2 . In media value
11.4M

Eyeballs in

MEDIA & INFLUENCER campaian reach
COVERAGE - INSTAGRAM

N\



Cultura de negocios
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Cultura de negocios Cultura de negocios
en Tailandia en Filipinas

» Los nombres tailandeses son muy largos asi que, para « Es importante comprender que la mayoria de los
ser mas facil de hablar, deberia preguntar sus apodos y negocios en Filipinas estan a cargo de familias.

usar los apodos. e :
* A los empresarios filipinos les gusta tomarse su tiempo

para tomar decisiones. Por esta razon, es importante que

e Cuando tienen una cita o wuna Vvisita con los ) ;
no fuerce una respuesta inmediata.

empresarios tailandeses, deberian siempre traer

regalos o recuerdos para indicar el respecto y la « A los filipinos no les gusta decir que no, por eso pueden

impresion. decir que si al principio, cuando finalmente tienen la

intencion de decir que no. Es importante hacer un

* Los tailandeses dan mucha importancia a la cortesia seguimiento regular para estar al tanto de sus relaciones
con toda la gente especialmente con los adultos, asi comerciales.

gue no se les debe interrumpir cuando estan hablando
y deben mostrar alguna cortesia, por ejemplo, abrir la
puerta para los mujeres.

* Intenta evitar hacer una cita de negocios en dias
festivos como la fiesta de Song Kran (dentro del abril)
porgue ya casi las empresas tailandesas cierran.



Cultura de negocios
en Malasia

Cultura de negocios
en Singapur

La cultura laboral en Singapur es famosa por las numerosas
costumbres y normas que regulan el comportamiento de los
empleados.

La educacion y la cortesia priman en las reuniones. Es
importante mostrar respeto hacia los interlocutores,
especialmente a los de mayor edad. Se debe hablar en tono
bajo y pausado, respetando los turnos de intervencion.

La cultura empresarial de Singapur es ferozmente competitiva
y se base en un compromiso con el esfuerzo arduo.

El ritmo de las negociaciones suele ser significativamente mas
lento que en las naciones occidentales. Antes de aceptar
hacer negocios con extranjeros, muchos singapurenses
guerran construir una base de respeto y confianza. Es crucial
establecer una relacion profesional con cada miembro
importante del grupo debido a esto.

Cuando visita a la casa de los empresarios malayos,
deberia traer regalos o los recuerdos para mostrar su
respecto. Nunca traer las bebidas de alcohol a la casa de
Muslim.

Evita usar las manos izquierdas para saludar o sostener
las cosas porque los malayos tienen la creencia de que
las manos izquierdas solo se usan para limpiar el cuerpo.

El proceso de negociacion es lento, por lo que debe ser
como ser paciente. Los malasios necesitan sentirse
seguros cuando compran y, por lo tanto, debe perseverar
en su estrategia de acercamiento y volver al atague varias
veces para preparar un rato.

En las preguntas con negacion, las preguntas son
contrarias a la occidental. Por ejemplo, cuando se
pregunta ¢ todavia no esta?, responden “si” para confirmar
que adn no esta preparado. Por ello, para evitar
confusiones es preferible no recurrir a este tipo de
preguntas.



Cultura de negocios Cultura de negocios
en Indonesia en Vietnam

La cultura vietnamita es formal. Se utilizan tarjetas de
A los indonesios les agrada el regateo por lo que deben hacerse negocios en las presentaciones y se presta especial
concesiones lentamente. respeto a la edad, tanto en la empresa como en la
sociedad en general.
También les gusta negociar de la manera mas clara posible, evitando los

desacuerdos y la expresion de argumentos. Para ellos la firma de un Si bien la edad es un elemento crucial para determinar el
acuerdo escrito es una demostracion de confianza y de los pasos a seguir. estatus, el género del representante de la empresa no lo
es

Cultura de negocids
en Hong Kong

Es importante que antes de la reunién le haga llegar a sus interlocutores hongkoneses una lista de los miembros de su equipo en donde
especifique su antigiiedad y su cargo. Segun estos datos sus colegas asiaticos deduciran la importancia y seriedad de su delegacion.

En la cultura de negocios de este pais el éxito de las reuniones esté ligado a la edad y experiencia de sus socios. Los representantes
jovenes no seran tomados con la misma seriedad que alguien mayor, igualmente si de una empresa de Hong Kong envian alguien joven y
de un cargo bajo, es posible que no estén interesados en sus propuestas.

Los empresarios de Hong Kong tienen una visién de relaciones a largo plazo, por lo que es recomendable que busque la manera de
mantenerlas, pues sus interlocutores apreciaran sus constancia, paciencia y disciplina.
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