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Principales paises proveedores

*0e 36,2 millones ) Capital
‘ ' de habitantes PBI (pp'vp) en USD miles de Ottawa
millones: 1 682,5
- Moneda S,,
¢ oficial: Délar ‘, PBI per capita (ppp) en USD: 52,2% 12,1% 6,2% 3,2% 3,0%
Canadiense 46 440,98
(CAD)

Fuente: Fondo Monetario Internacional, World Economic Outlook Database, octubre 2017
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1. Comunidad del Caribe 6. Marruecos \
1. Corea del Sur 9. Chile En negociacién con 2. Guatemala, Nicaragua 7. Singapur
pal'ses y/o grupos de y El Salvador 8. Ucrania
2. Hondur}as 10. Israel aises 3. Republica Dominicana 9. Costa Rica
|| 3. Panama 11. TCLAN P 4. India 10. Israel
Acuerdos en vigencia . ) ) )
, 4. Jordania 5. Japdn Y,
con paises y/o .
. 5. Colombia N\
grupos de paises 6. Pert
7' ATE:_l(J: Acuerdos suscritos 1 Unién E
. . . Unién Europea
8. Costa Rica con palses y/o 2. Acuerdo de Asociacion Transpacifico
: / grupos de paises
J

Fuente: Foreign Affairs, Trade and Development Canada
>=
< @IE Logistics Performance Index — LPI
|L:J A puesto 14 de 160 paises
n - iren. setn dosti
‘(_D o @ Son de mentalidad abierta, evitan prejuicios, prefieren Principales puertos de entrada de las Transporte de carga por via aérea, seglin destino
o 9 una relacién directa, no desperdician tiempo en importaciones de Canada desde Perd - 2015
- 8 aspectos redundantes y abordan objetivos de manera Montreal 9,42
recisa.
mN u P | [ | Toronto 1,23 Domeéstico | 0.318
(NN .EEE.
- 5 ‘. Vancouver 2,25 Internacional 0.872
s La toma de decisiones normalmente no es jerarquica. A - en millones de toneladas
(@) g Por ende, sus decisiones se basan en datos concretos y Barranquilla 3,37
E puntuales; ademds, toman en consideracién las en millones de toneladas
E é opiniones de todo los participantes. PUERTO | PUERTO
NAVIERA FREC. T/T AGENTE
o : . . (o]3{[c] )] DESTINO
o . ; Establecer una estrategia de marketing, que muestre
O o informacién relevante sobre la compafila y el CMA CGM Semanal 21 dias CMA CGM Perd
8 8 producto, acompafiado de brochure, muestra vy Hamburg Sud Semanal 22 dias Cosmos Agencia Maritima
catalogo del mismo. CLL Montreal -
() Evergreen Semanal 22 dias Greenandes
o Maersk Line Semanal 22 dias Maersk Line Peru
g MSC (Mediterranean Shipping Company) Semanal 22 dias MSC Peru
o CMA CGM Semanal 27 dias CMA CGM Peru
< Hamburg Sud Semanal 30 dias Cosmos Agencia Maritima
Vancouver -
CLL Evergreen Semanal 30 dias Greenandes
—— Maersk Line Semanal 30 dias Maersk Line Peru
MSC (Mediterranean Shipping Company) Semanal 30 dias MSC Peru

Fuente: http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/home
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ANALISIS COMERCIAL

Las principales
provincias productoras
y comercializadoras de
alimentos y bebidas
son Ontario y Quebec
(65% de las ventas
locales), seguidos de
Columbia Britanicay
Alberta, que
consolidan el 21%.

Alimentos y bebidas

R

Canales de distribucion

Mayoristas

Corredores

Cadenas de tiendas
Minoristas

Cooperativas de compras
Usuarios industriales

Principales grupos

Loblaws Companies Ltd.
Empire Company

Metro Inc.

Jim Pattison Group
Co-op Atlantic

Uniprix

PIC

PharmEssor

'I

Volumen de ventas

USD 88 103,9 millones en
2014

/} 5% con respecto al 2013

Segmento de mercado

(gl

Productos étnicos (Halal y
Kosher)

Procesados (gourmet)
Organico

Especializados



Textil y confecciones
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febri ' 2 rincipailes grupos
< Canales de distribucion * TIX Canada (Winners, HomeSense y Marshalls) Volumen de ventas Segmento de mercado
Canal minorist * Canadian Tire (LE, Mark’s y FGL Sports )
anal minorista: - : o
) * Walmart Canada (LE, 395 establecimientos) é USD 22 058 millones en 2014 | @ Ropa de disefio (high end)
) T!enda por d.epartamento * Sears Canada ( M, 197 tiendas) b. Ropa de marca (middle)
: T!en:a je :jujo * The bay (M) ‘p‘ 56% es rona de muier c. Ropa de disefio genérico (low end]
penda € e_f,cIL.Jen(;co * Reitmans (M, +900 tiendas y 7 marcas propias) ? P )
— ¢ I€nda especializada * Harry Rosen (+minorista, hombre) % coo :
*  Tienda deportiva « Holt Renfrew A2 3,5% con respecto al 2013 “ 68% mercado medio
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ANALISIS COMERCIAL

Manufacturas

‘-,v.v‘v il

X
hrﬂ

Canales de distribucion
* Importador / distribuidor

*  Fabricante

*  Minorista (retail)

Principales grupos

* Home Depot Canada

* Rana (Reno Depot)

* Home Hardware

* BMR

* Castle Building Centres
* Pro Hardware

* True Value Hardware

$7

il
Volumen de ventas -
productos plasticos

é USD 19 000 millones
DeI sector ferretero

a.

Segmento de mercado —
Sector de destino

Productos para la industria

b. Productos para el consumidor final



OPORTUNIDADES COMERCIALES

Arandanos

Aranceles

Precios
referenciales

Presentacion

Usos

Requisitos

Cero

Valor promedio USD 2,62-4,49 (CAD 3,49-5,99)
(orgénicos)

Empaques de 125 gramos.
Consumo directo, jugos, mermeladas, postres.

Certificado de andlisis (del pais de origen)

Aranceles

Precios
referenciales

Presentacion

Usos

Requisitos

Cero.

Unidad: valor promedio USD 1,98 (CAD 2,64)/peso
aprox. 200 gramos.

Unidad.
Consumo directo.

Certificado de analisis (del pais de origen).

Aranceles

Presentacion

Usos

Requisitos

Cero.

Precios referenciales ~ USD 3,14/ kg y USD 2,66/kg, respectivamente.

Granel.

Industria de la chocolateria y reposteria.

Certificado de analisis (del pais de origen).

Frambuesas frescas y congeladas

Aranceles

Precios
referenciales

Presentacién

Usos

Requisitos

Cero

Valor promedio USD 2,25-3,75 (CAD 3,00-5,00)
(orgénicos).

Empaques de 125 gramos.

Consumo directo, elaboracién de postres,
snacks, jugos.

Protocolo sanitario.

Granada

Aranceles

Precios
referenciales

Presentacién

Usos

Requisitos

Cero.

Granada: valor promedio USD 1,50 (CAD 2,00).
Granadilla: valor promedio USD 2,24 (CAD 2,99).

Unidad.
Consumo directo.

Certificado de analisis (del pais de origen).

Banano fresco

Aranceles

Presentacién

Usos

Requisitos

Precios referenciales

Cero.

Guineo fresco: valor promedio USD 1,36 (CAN
1,82)/kg Platano manzano: valor promedio USD

2,96 (CAN 3,95)/kg. Banana chips: valor promedio

USD 2.02, CAN 2,69 (200 gramos).

Fresco o seco en snacks.

Consumo directo.

Certificado de analisis (del pais de origen).




Insumos e ingredientes cosméticos, aceites esenciales Prendas de alpaca para hombre y mujer, incluye accesorios

Ventas USD 9 000 millones. Aranceles Cero

Los ingredientes, como la mantequilla de karité, marula,
té rooibos, hierbas, especias, flores y otras esencias

Tendencias “exoticas”, como los aceites esenciales (usados como
insumos e ingredientes cosméticos), que son cada vez
mas demandados.

Sweater de alpaca para hombre tejido a mano: valor
Precios promedio USD 418,19 (CAD 558,00). Sweater de
referenciales alpaca para mujer 52% alpaca, 40% nylon, 8% lana

merino: valor promedio USD 370,97 (CAD 495,00)

Presentacidn Unidades.
Importaciones USD 110,1 millones en el afio 2014

Certificado de origen (para aprovechar las

Estados Unidos con 57%, seguido de India con 6%, Requisitos preferencias TLC).
Proveedores Argentina con 5%, China, Francia y Brasil con 4% cada
uno, México con 3%, Espafia, Australia e Italia con 2%
cada uno
4 \ ’ N 7 = 7 L L o~
Articulos de joyeria y de bisuteria Prendas de algodon para bebés y niios
\ i
Ventas USD 2 887,9 millones en el afio 2014, b P N ! Aranceles Cero.
m . . ~
3 Importaciones  USD 1 083,8 millones en el afio 2014 Enterizo de algodén para bebe de 0 a 36 meses: valor
Precios promedio USD 13,49 (CAD 18,00). Traje de dos piezas.
s Estados Unidos con 39%, Tailandia con 16%, India referenciales Vestido de algodon y leggings de algodon y elastano:
(@) con 12%, China con 11%, Italia con 7%, Francia, valor promedio USD 50,59 (CAD 67,50).
o México y Turquia con 2% cada uno; entre ellos
Proveedores )
Ll concentraron el 92% del valor importado por Presentacion Unidad.
E Canadd; en tanto, Peru se ubicd en el puesto 32,
con un valor de USD 544,9 mil. . Certificado de origen (para aprovechar las preferencias
o Requisitos TL0)
(&) '
(%%
o
(@) Articulos del hogar y regalos Materiales de construccién. Baldosas de marmol y travertinos
[ Ventas USD 10 000 millones
(a' . .
o Tendas Existen 63 000 tiendas que comercializan Importaciones USD 2 500 millones en el 2013.
regalos o tienen el potencial para hacerlo.
Q. & P i Estados Unidos (56%), seguido de China (23%)
@) Proveedores Corea del Sur (4%), Italia (3%) y México (3%).
Los canadienses buscan articulos que se vean orea del sur {27), ltalla {37) y VIeXIco {376).
. atractivos, duren mucho tiempo y sean
Tendencia versétiles, es decir, que también ayude a servir relaciones con los importadores y respondan a las
los alimentos, realizando poco esfuerzo. Estrategia necesidades, opiniones y comentarios que
plantean sus contratistas locales.




Volumen (en kg) 10 499 266 Volumen (en kg) 3294000
Valor (en USD) 35379479 Valor (en USD) 6995 000
Y
(7, Aceitunas Frescas y
o P
reparadas .
(] P Aceite de Sacha
ﬁ Inchi
(0’
o
o
(a
(7]
o Aguaymanto Maca
-
(&
>
(]
@)
o
a.
Volumen (Litros de
Volumen (en kg) 512 Volumen (en kg) 4999711 alcohol puro - LAP) 2933743
Valor (en USD) 2019 Valor (en USD) 49 682 828 Valor (USD) 69 492 896



https://www.mincetur.gob.pe/wp-content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_exportador/Penx_2025/PDM/canada/index.html?id=311

LINEAS DE

PILARES B PROGRAIVIA MONITOREO
ACCION Inmediato al | Corto Plazo al | Mediano Plazo al | Largo Plazo al
p0k 2019 2021 2025

o ——

PENX 2025 DESARROLLADO SEGUN ACTIVIDADES

ESTRATEGICAS POR PAIS INSTITUCIONES

INVOLUCRADAS

L . Listado de ferias

Fuentes de informacion

—


https://www.mincetur.gob.pe/wp-content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_exportador/Penx_2025/PDM/canada/index.html?id=305
https://www.mincetur.gob.pe/wp-content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_exportador/Penx_2025/PDM/canada/index.html?id=305
https://www.mincetur.gob.pe/wp-content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_exportador/Penx_2025/PDM/canada/index.html?id=304
https://www.mincetur.gob.pe/wp-content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_exportador/Penx_2025/PDM/canada/index.html?id=304
https://www.mincetur.gob.pe/wp-content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_exportador/Penx_2025/PDM/canada/index.html?id=303
http://www.mincetur.gob.pe/wp-content/uploads/documentos/comercio_exterior/plan_exportador/Penx_2025/PDM/colombia/index.html?id=68
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Republica
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INFORMACION GENERAL Y ESTADISTICAS

[

78.9 millones de C)
habitantes

777
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S oneda oficial: S .
o 74 PBI per capita en
Z  Lira turca (TRY) -y pUSD- g 31‘(5p7psp)

Fuente: Fondo Monetario Internacional, World Economic Outlook Database, octubre 2016

PBI (ppp) en USD
billones: 735.72

Comercio Exterior Peru - Turquia
(US$ Millones)

345 337
294
247 234

141
33.5

2011 2012 2013 2014 2015 2016

EN Exportaciones Importaciones -O-Saldo Comercial

Fuente: Sunat/ Elaboracién: VMCE

Exportaciones No Tradicionales hacia Turquia (US$ Millones)

28

21

16 16
15

2011 2012 2013 2014 \ 2015 2016

O Var% respecto al periodo anterior
Fuente: Sunat/ Elaboracién: VMCE

Siderometalurgico

10,8% 7,6%

Agropecuario

Quimico

-

R
—

24%



Fuente: http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/home

1. Croacia 9. Montenegro \ ) B \
2. Bosnia-Herzegovina 10.Serbia 1. ConseJo de Cooperacion del 7. Islaslfaﬁoe
; ; ; Golfo (GCC 8. Seychelles
Repl]blica T oy 3. Al;JtOI“Idad Palestina 11.Ge.org|a - , 5 Mercc(sur ) 9 Caymerl]n
. d 4. Tunez 12.Chile En negociacién con paises : ) :
, paises y/o grupos de . : 3. Ucrania 10.Congo
de Tu rq uia (e 5. Marruecos 13.Jordania y/o grupos de paises . ,
6. Siria 14.Corea del Sur 4. Moldavia 11.Peru
7. Egipto 15.Malasia 5. E‘cbt{ador
8. Albania j 6. Libia J
; I
Acuerdos suscritos con L L|b,ar.10
paises y/o grupos de 2. Mexico .
paises 3. Colombia
4. Isla Mauricio )
(7, Fuente: Ministerio de Economia de Turquia
8 9 m IE Logistics Performance Index — LPI
o (@] O X puesto 34 de 160 paises
£ 8
-
Carga 116
O Ll [ [ ] e |
Domeéstico 0.685
< Z ﬂ Descarga 216
~ w Evitar comparaciones con paises arabes. ‘. Internacional | 1.7
(7] WMV Transito 54 ]
o
O en millones de toneladas en millones de toneladas
<
2 o
i ici ion. PUERTO PUERTO
|£ - ) Programar reuniones con dos semanas de anticipacion NAVIERA FREC. T AGENTE
E I:I ORIGEN DESTINO
E = | CMA CGM Semanal 40 dias CMA CGM Peru
(T : CLL Gebze Hamburg Sud Semanal 42 dias Cosmos Agencia Maritima
> N (] ® Turcos no suelen decir "no" directamente, dan MSC (Mediterranean Shipping Company) Semanal 30 dias MSC Peru
g wl expresiones "Bakariz” = “Ya veremos" o "Diislineriz” = CMA CGM Semanal 35 dias CMA CGM Peru
o -l “vamos a pensarlo". L Mersin Hamburg Sud Semanal 34 dias Cosmos Agencia Maritima
- s MSC (Mediterranean Shipping Company) Semanal 39 dias MSC Peru
s g Maersk Line Semanal 39 dias Maersk Line Peru
|: L CMA CGM Semanal 45 dias CMA CGM Peru
~u) E CLL lzmir Maersk Line Semanal 53 dias Maersk Line Peru
G) (@) Mitsui OSK Lines (MOL) Semanal 58 dias MOL Perd
oV
—

[
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Republica
de Turquia

pd

ANALISIS COMERCIAL

Canales de distribucion

* Importadores/distribuidores
*  Supermercados

* Tiendas por departamento

* Tiendas de conveniencia

* Tiendas especializadas

Principales grupos

Demak Gida, Hedef Gida

Migros Jet, Makro Market

Begendik A.S., Ozdilek AVYM

Doga Sarkiteri, Fulya Ugurlu Market
Dean& Deluca, Namli Gurme

'I

Volumen de ventas

/) 9.9% por afio

/’ per capita 8.% por aifo

<%

Segmento de mercado

"‘ 35% consumidor medio alto
"‘ 65% consumidor bajo



Reptiblica Alimentos orgdanicos

de Turquia
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Canales de distribucion Volumen de ventas Segmento de mercado
¢ Ventas directas al consumidor ° .
. Minoristas A 250,000 tn en 2015 * Cosmopolita
*  Empresas transformadoras = LA‘(I)'cosz‘lgir;;:s
e Mavorist é USD 90 millones en venta * B
— ayoristas en 2015 » +20% pagar por encima del precio




Republica
de Turquia

Prendas de vestir

)
—
<
|®)
o
Ll
O
(&)
v
2,
—
< ||
Canales de distribucién Principales grupos Volumen de ventas Segmento de mercado
+  Importadores/tiend i , - -
L b e‘r’f:{j o e * Derimod -Fabricante e importador 7 ‘h 40% tradicionalistas simples
- . D'S Damat - Fabricante de ropa para hombres - .
. Franquicias . ) USD 10,000 millones en 2015 >
. Ventas directas a grandes cadenas . S&C Silk and Cashmgre - Fabricante de ropa ‘ 37% innovadores
. Ventas directas por internet para hombres y mujeres

~— . ipekyol - Fabricante de ropa para mujeres g USD 130 it
. Kigili - Fabricante de ropa para hombres per capita

(trajes)

" 23% consumidores “clasic”




Republica
de Turquia
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ANALISIS COMERCIAL

Manufacturas
(enfocado al sector quimico)

Rl

Canales de distribucion

* Departamentos de ventas/de
producto/apoyo en ventas de los
productores

* Intermediario importador/agente

* Distribuidor de producto terminado

Principales grupos

* Gemma Gida Kimya Derimod — Aromas, tintes para industria alimentaria
Altug Kimya —» Colorantes liquidos

Akzo Nobel Marshall — Fabricante de pinturas

Beydagi Kimya
Metropol Kimya

—» Distribuidor de productos quimicos en general
— Fabricante de fungicidas

$7’
il
Volumen de ventas

6 X USD 15,000 millones en
2015

g USD 218 per capita

<

Segmento de mercado
"‘ 38.6% empresas en Estambul

"‘ 6.6% empresas en lzmir

« 6.5% empresas en Ankara



Republica
de Turquia

1

OPORTUNIDADES
COMERCIALES

[

Formas de
presentacion

)

Producto: Bebida
de Cacao -Quinua —
Arroz

Precio: 19,50 TL

Producto: Galletas de

Quinua

Precio: 19,50 TL

125gr

R L ppinieflenrs

Quinua

.

Producto: Quinua dulce lista

papaya

110 g

para comer con mango y
maracuya / mango, pinay

Producto: Hojuelas de
Quinua con Tomates secos y
con sabor a ajo tostado

Y VEGETARIAN vVEGAN _

wEaEa

Precio: 9,95 TL 340 g
Precio: 9,90 TL 30g

Producto: Quinua
Instantanea
Precio: 29,90 TL

lllll Estadistica

2016

Importaciones en CIF
PA 1008.50.00.00.00

@& UsD 702 469

~Jw Tendencias
@ del mercado

Superfood

&R

Sector Retail y HORECA

75% en supermercados

'
)

Como ingrediente en:

consumao y usos

Formas de

Ensalada

Comidas vegetarianas
Panaderia,

Barras energéticas, entre
otros

Factores
competitivos

+ valor agregado

Distribuidores exclusivos

Macrocenter

. —» Gran empresa
Migros

Oranca, Demak, Nustil, Deliziya

$3|e20|
$240p33A0Id

bl ial
0000 Cadena de valor



Republica :
de Turquia

Amaranto

.
€y NUsTIL 127
o

TN #7 Nutrition Style r
AMARANT "%,
m UNU p
ayv Formas de
J LI 4
g < presentacion
5 = | =
wl Producto: Amaranto en
- E Producto: Amaranto en Grano Producto: Amaranto en Grano Producto: Harina de Amaranto
g o Gran.o. Precio: 26,40 TL Precio: 18,90 TL Precio: 23,70 TL
a O Precio: 9,95 TL 500 g 350¢g 350 g
500 g
o
—
Tendencias * Formas de Factores =
Estadistica AT N 0000) Cadena de valor
ulll VW@ del mercado CONSUMO Yy USOS competitivos :
Como ingrediente en: — Principales
2016 . Ensalada = competidores Macr9center ~— Gran empresa o
Importaciones en CIF aﬂ- Superfood . Comidas vegetarianas = Migros 5 2
PA 1008.90.00.00.00 = : Eanaderia’ ot t importado a granel % %
; »  Productosin gluten, . arras energéticas, entre . _ _ > 9
é USD 45 487 @ bueno para los celiacos otros : ‘1?;‘;/15;?:0 en empagques de ;?;LBTBaar':r']'ant, Dolfin Gida, &
* marca del distribuidor




Republica
de Turquia

1

OPORTUNIDADES
COMERCIALES

Formas de
presentacion

Ao

Producto: Maca en

Producto: Polvo de raiz

Producto: Polvo de raiz de

lllll Estadistica

2016

Importaciones en CIF
PA 1106.20.90.00.19

& usp 13770

@ del mercado

/ Crecimiento en el
consumo en 2016

‘:k,@d:' Superfood

*. Formas de
¢ CONSUMO Yy UsSOoS

Maca en polvo:

Bebidas

Jugos

Productos para desayuno
Sopas

competitivos

Pre.cio
I@I T calidad

Polvo Orgdnica Producto: Polvo de raiz de de Maca Maca
Precio: 85 TL Maca Precio: 270 TL Precio: 69 TL Precio: 36 TL
100 g 200 g 200 g 50 g

fw Tendencias Factores bl ial

5000 Cadena de valor

Karina LTD
Guzel Gida

—»mediana empresa

S9J0pPodA0Id

1500 Kg <«—pery y Alemania



Republica
de Turquia
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Formas de

)

OPORTUNIDADES
COMERCIALES

[

presentacion

Producto: Anillos
de calamar listos
para freirse ( con
salsa tartara como
acompafniamiento)
Precio: 22,10 TL
400 gr

Calamar
procesado

2>

DARDANEL

Kalamar Tava

Producto: Filetes de
calamar al estilo
Mediterraneo

Producto: Anillos de calamar
empanizados listos para freirse

Producto: Anillos de calamar
listos para freirse

Producto: Anillos de calamar
Precio: 16,90 TL

lllll Estadistica

2016

Importaciones en CIF
PA 0307.49

@& USD 6 394 450

'« Tendencias
@ del mercado

Forma de vida ocupada y mas
rapida en

Ankara, Estambul e Izmir
consumir mas productos

congelados y de rapida

preparacion

Precio: 13,50 TL Precio: 29,95 TL Precio: 15,90 TL 1500 gr
400 g 400 gr
*. Formas de Factores =]~ Cadena de
* CONSUMO Yy USOS competitivos oooo) valor
Macrpcenter Gran
Variedad de Migros empresa
Metro

. Anillos empanizados calamarde —» “Loligo Vulgaris”

para freir
. Anillos sin empanizar

mayor consumo

L Principal competidor de

Sudamérica

$3|e20|
Salopaanoid

Pinar, Superfresh,
Dardanel, Denizev




Republica
de Turquia

PRODUCTOS PRIORIZADOS

Café

Utensilios de madera

Hortalizas: alcachofas
y esparragos

Ropa de bebe y nifo

2y

Servicios en general

Calamar y pota
congelado

Productos naturales



Republica

nimmia
de Turquia '

1 ACCIONES
PILARES LINEAS» DE PROGRAMA MONITOREO
ACCION Inmediato al | Corto Plazo al | Mediano Plazo al | Largo Plazo al
p0k 2019 2021 2025
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PENX 2025 DESARROLLADO SEGUN ACTIVIDADES

ESTRATEGICAS POR PAIS INSTITUCIONES

INVOLUCRADAS

L _ Listado de ferias

Fuentes de informacion
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