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Perd, pais de oportunidades

»
“?’f’f '

Posicidn relativamente sélida. Crecimiento
dindmico

Atractivo para negocios e inversiones

Pais megadiverso

Ventajas: climas, suelos, mano de obra habil,
m.p.

Mercado ampliado: avances significativos en
negociaciones comerciales




Conpersaiad Doing Business Report 2011
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Crecimiento del PBI en América
Latina - % 2011
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Baja inflacion comparada con el resto de
América Latina 2011
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http://www.cia.gov/

El Perd mira al mercado internacional en

serio
Exportaciones Totales
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Buscamos desarrollar y consolidar presencia PyME en la
cadena exportadora

ortadoras seg

%
Nimero Numero

Empresas ex

Tamafio de Empresa

Total
Grande 295 3.73%
Mediana 1,058 13.36%
Pequeiia 2,106 26.60%
Micro 4 459 56.31%

7,918 100.00%

Las Micro y Pequeias empresas representan el 96.27% del total
de empresas exportadoras. Sin embargo, concentran el 9.29% del
monto exportado

Fuente: PROMPERU

Un tamaio (2011)

Exportaciones
(millones US$)

% Valor
Total

41,437 90.72%
3,369 7.38% )
766 1.68%
103 0.23% _

9.29%

45,677 100.00%




Debemos aprovechar esas
oportunidades

 Crear, desarrollar y consolidar
emprendimientos

» Elevar competitividad de
empresas

* Productividad, calidad, innovacion,
valor agregado a productos,
cultura empresarial, crear
entorno favorable



Panorama general



En 1857 Antonio Meucci construyé
un equipo para conectar su oficina
con su dormitorio, lo llamé el
teletréfono. Sin embargo, no pudo
patentar su invento por falta de
dinero.

En 1876 Alexander Graham Bell,
con una versién mejorada, patentd
el teléfono.




En 2007 Apple Inc introduce el
Iphone, mds tarde la revista Time
lo nombra “el invento del aifo”




El televisor desarrollado y
comercializado a inicios de los
ahos 20 revoluciond la historia de
las comunicaciones, del mismo

modo que lo hizo la radio a finales
del siglo XIX

STARAARRL A T

21st-CENTURY




En 2012

Los lideres politicos y artistas
informan a través de medios
electronicos.

Algunas emisoras de radio ofrecen
Podcast para escuchar sus programas.

Luego de un temblor ya no tenemos
que esperar al dia siguiente para
conocer el epicentro y los dahos
causados.

Internet permite obtener informacidn
gratuita en el lugar y momento
oportuno.

1O - 0908 INTE

Humala ratifica por Twitter que no
buscara la reelecciéon

El presidente de Perl, Olanta Humala, ratificd este miércoles a través de Twitter que no

buscard la reeleccdn en el 2016, después de que s& endjara con un pencdista de 1a
cadena Univisidn que le pregumtd por ese tema y al que no quiso responder

Herramientas

Humala, ratifica,
Twitter, buscara,
reeleccion




Desde el intfercambio de bienes, piedras y metales preciosos, conchas,
sal, dinero impreso, tarjetas de pldstico y dinero virtual. El intercambio
___comercial seQU|ra ex:st_lendo por ser una necesidad humana.
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Nuestra evolucion - El comercio

LS_afarico: m

M-PESA

How to Regisier M-PESA Services M-TICKETING My M-PESA International Money Transfer (IMT) Corporaie M-PESA M-PESA Agenis M-PESA Resource Centre

“M-KESHO IS THE NEW

WAY TO BANK FOR ME
SO I CAN LOOK AFTER
MY BUSINESS”
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Tendencias Internet

Pierre Omidiyar, fundo Ebay cuando tenia 28 afos. Actualmente eBay es el
mayor centro de compray venta en Internet: un lugar en el que se rednen
compradores y vendedores para intercambiar prdcticamente de todo.










Tendencias Internet

Google, es el motor de bisqueda mds popular en la actualidad, es resultado de
la tesis doctoral de Larry Page y Sergey Brin, dos estudiantes de doctorado
en Ciencias de la Computacion de la Universidad de Stanford, que lograron
mejorar las blisquedas en Internet.

oogle

Google Search I'm Feeling Lucky




Tendencias Internet

Twitter es una aplicacion web gratuita de microblogging que redne las
ventajas de los blogs, las redes sociales y la mensajeria instantanea.
Fue fundada por' Jack Dor'sey BIZ Stone, Evan Williams en el 2006

e _

E
*




Mark Zuckerberg

800 millones de usuaruios!







PURORISON

$219,000 %
OF TOTAL IIMENTS

1,10
ACRES OF LAND
FARMEDIN - 3
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Usuarios Internet en el mundo
Perd: 9,2 millones (30% de poblacidn)
6tosen A.L.

2011 US$ 700 millones

Asia

Europe

North America
Latin America /
Caribbean — 215.9
arvica [N 1105
Middle East [ 68.6

Oceama /
Australia . 21.3

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500 550 600 650 700 750 800 850 300 950 1000

Millions of Users

Source; Internet World Stats - www.internetworldstats.com/stats. htm |\ s
Estimated Internet users are 2,095,006,005 on March 31, 2011 PYME.Vinoo

Copyright ® 2011, Miniwatts Marketing Group Q



Penetracion Internet en el mundo
Perd 31,3%

Horth America 78.3%

Oceania /

Australia 60.1%

Europe 58.3%

Latin America /

Caribbean 37.0%

Middle East 31.7%

H

World, Avg. 30.2%

23.8%

Asia

Africa 11.94%

0 10% 20% 30% 20% 50% 60% 70% 80% 90%
Penetration Rate
Source: Internet World Stats - www.internetworldststs . com/stats htm
Penetration Rates are based on a world population of 6 930,055,154 g ‘ PERUANAS

and 2,095,006,005 estimated Internet users on March 31, 2011. PYM AL MUNDO
Copyright ® 2011, Miniwatts Marketing Group f o>



Tendencias Internet
GLOBAL, Cada vez menos barreras.

K P 81% of Users of Top Global Internet Properties =

C B Outside USA

Top 10 Internet Properties by Global Monthly Unique Visitors, 8/11

Google

Microsoft
Facebook

Yahoo!
Wikipedia

Amazon.com

u USA Users
# Intemational Users

Apple
Tencent
VEVO
Baidu

0 200 400 600 800 1,000 1,200
Monthly Unique Visitors (MM)



Horas mensuales invertidas por usuarios en
redes sociales (Oct. 2011)

v s —— 111
Argentina | | 108
' e e ——

Turkey 10.3

> C——
Chile 102

Russia | 9.7
Philippines | 9.0
Venezuela | | 89
Colombia | | | 85

Canada _74
Mexico _74

Peru

Fuente: comscore Perd usuarios Facebook 6261



Comercio electrdonico = OPORTUNIDAD

A pesar de crisis en EEUU,
el 29/11/2011 “Cyber

Monday”:

mas de US$ 1,250 Millones
en un solo diall

Compra promedio $ 198

Compras con celulares
10,80/0 " oulii

PYME:&3iiss
OMEXPERU () i




A diario mds empresas
usan INTERNET como
herramienta estratégica

PERUANAS
PYM AL MUNDO

f o>

Investigacion

Promocidn




AlUn no ha reemplazado a
formas convencionales
de comercio,

pero...

Excelente complemento para
tu negocio

Mayores beneficios: facil acceso y
menor costo

Barrera: Inseguridad




Tendencia de los negocios



¢Por qué e-commerce es diferente?
8 caracteristicas

1. Ubicuidad

» Tecnologia Internet/Web disponible en
todos lados y a toda hora: Trabajo, casa,

etfc.
o

* Efectos:
— Mercados pasaron de ser ubicaciones
geograficas y temporales a "virtuales”

— Comodidad del cliente y reduccion costos
compras



¢Por qué e-commerce es diferente?
8 caracteristicas (cont.)

2. Alcance global

» Tecnologia al alcance de todos

e Efectos:

—E-Commerce no tiene fronteras. Traspasa
culturas y limites entre paises

—No hay modificacién en su funcionamiento

—Los mercados virtuales incluyen miles de
millones de usuarios a nivel mundial



¢Por qué e-commerce es diferente?
8 caracteristicas (cont.)

3. Estandard Universal

» S6lo un standard en tecnologia: Internet

* Efecto:

— Diferentes sistemas fdcilmente
comunhicados entre si

— Bajos costos de entrada
— Menor costo busqueda de clientes

— Menor esfuerzo para encontrar
productos necesarios



¢Por qué e-commerce es diferente?
8 caracteristicas (cont.)

4. Mads informacion y recursos

* Soporte con videos, audio y mensajes en
texto

e Efectos:

—Posibilidad de ofrecer mensajes con textos,
audio y video en forma simultdnea a gran
mercado

— Marketing con videos, audio y texto pueden
ser integrados en un solo mensaje y
particular mercado



¢Por qué e-commerce es diferente?
8 caracteristicas (cont.)

5. Interactividad

» Technologia trabaja integrada al
consumidor

8

e Efectos: TR

— Consumidor: permanente didlogo con
proveedores

— Consumidor se convierte en pieza clave de
gestion
— Debemos buscar prescribir lo que se necesita




¢Por qué e-commerce es diferente?
8 caracteristicas (cont.)

6. Informacion

« Importante crecimiento de la
informacidn

* Mejora en calidad de informacidn

* Efectos:
— Crecimiento de transparencia en precios
— Mejoras en costos
— Mercado mds abierto. Mejores precios



¢Por qué e-commerce es diferente?
8 caracteristicas (cont.)

7. Personalizacion

» Tecnhologia permite personalizar
mensajes y productos

e Efectos:

— Mensajes personalizados pueden
ser enviados en forma individual o
a grupos definidos

— Productos y servicios pueden
atender preferencias individuales

Do



¢Por qué e-commerce es diferente?
8 caracteristicas (cont.) E h:

8. Tecnologia aplicada a redes sociales I

* Techologia promueve uso de redes
sociales

e Efectos

— Nuevo modelo de mercado

— Creacion de nuevas metodologias para llegar
a satisfacer a clientes: creacion de
productos y estrategias de comercializacion



¢Cual es la tendencia de los
negocios actuales?

« Economia

abierta + digital Cliente:
+ exigente
+ Entorno + informado
competitivo .
- tiempo
* Mcdo. con > poder' de
mucha decisién

informacion




Definitivamente, el mercado
cambia




¢Por qué tener un negocio en linea?

© + OPORTUNIDADES - Prestigio

- Reduccion costos - Incremento relaciones

- Atender 24/7/12 comerciales

. Ofrecer > surtido ° Aplicacion tecnologia:
de productos videos + audio

- No necesitamos - Acceso a mercado
espacio fisico int |

- Contribuimos a » Opinion del cliente =
compra mds Competitividad

informada



DEBILIDADES PYME

LAS PYMES
NECESITAN
ACCEDER A
FUENTES DE
FINANCIAMIENTO
PARA PODER
INVERTIRENI&D Y
CRECER

ESCASO
PRESUPUESTO
PARA CAMPANAS DE
PUBLICIDAD Y
PROMOCION LOCAL
E INTERNACIONAL.

e




Internet permite
que pequenas Yy
grandes empresas
compitan de igual
a igual para
conseguir cllen‘res
en mercados |
externos




E-Commerce permite eliminar
intermediarios

Precio

Productor » [ ] » [ Minorista ] » 49?00

Precio

U E—— [ Minorista ]» $

40.50

Precuo
——— -

20.50
Canales convencionales tienen varios intermediarios que ahaden costos al

producto



Pero, si no deseo invertir...
¢Qué puedo hacer?

Usar una plataforma
electroénica gratuita



Tipos de e-marketplaces

@ Verticales @ Horizontales
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¢Por qué una plataforma virtual?

Exposicion de productos o servicios en
internet, sin necesidad de Web

Permiten llegar facilmente a mercados
internacionales: miles visitas/dia

Enlace a nuestra Web: mas trafico
Permiten crear un catalogo virtual

Promocién productos gratis o a bajo
precio
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|
PYME

PERUANAS
AL MUNDO

Expandir oportunidades de crecimiento de empresas
en mercados nacionales e internacionales

Apoyo a empresas para acceder a nuevos mercados
via comercio electronico



La historia

En el afo 2008, durante Ila
CUMBRE PYME de APEC, el Sr.
Luis Alberto Moreno, Presidente
del BID y Mr. Jack Ma decidieron
iniciar un proyecto en Perd con la
finalidad de apoyar a las empresas
peruanas

Las PYME peruanas y las Chinas
son muy parecidas y se busca
replicar el caso chino en el Perd



La historia










Vision de Alibaba.com

@Mibaba.com@

Que sea facil hacer negocios en cualquier
parte

Marketplace

Ser el socio estratégico para toda persona

Comunidad ]
de negocio

Construir una empresa que dure por lo

Vision de largo plc ~
menos 102 anos




Plataforma de eCommerce integrada
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http://help.alipay.com/support/help.htm

Muchos servicios para pequefios y medianos
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Alibaba - Considerada en el 2008 dentro de las

Tob 10 en innovacién

1. Google 18. HP 35, Burton
2. Apple 19, Tesco 36. Whole Foods
3. Facebook 20. Ausra 37. Cisco Systems
WORLD’S 4 GE 21. Timberland 38. Coming
5 ldeo 22, IBM 39, Toyota
50 MOST 6. Nike 23. Arup 40. Real D
7. Nokia 24. Anomaly 41, Microsoft
INNOVATIVE AR Aotk 12, Payess
COMPANIES 9. Amazon 26. Herman Miller 43. AirAsia
10. Nintendo 27. RealNetworks 44, Current TV
15 11. Procter & Gamble 28. Boeing 45. Sun Microsystems
i 12. News Corp. 29. LG Electronics 46. BMW
z gaAosaT.sE 13 Affymetrix 30. aniture 47. Tata Group
: IS NO. 1 ~ '"’é!‘g:’g{g%ﬁ%:;ép““ 14, Disney 31. iRobot 48, AKQA
2 . REBELLIOUS ATTITUDE. 17 15. Samsung 32. Wal-Mart 49. Prosper
o cles SET e 16. Method 33. Live Nation 50. Baidu
: : ;.Xg”hm':‘“r 17 Target 34. Intel
g re in the Top Ten

‘ Why Toyota
: and w-hl-ym Aren't

Does Apple Beat




@Alibaba.com

Premios y reconocimientos mundiales
Alexa

FORTUNE® SMALL BUSINESS
"Most-visited website in International
“Best Sites for Global Entrepreneurs” Business and Trade category”
by F5B magazine "Most-visited website in E-commerce
category”
Entrepreneur
"Top Website for Entrepreneurs” "Top 10 Website in Shopping and
by US-based Entrepreneur Classifieds section for Wholesale
magazine and Relationship Sales industry" by Hitwise

C T PSTGMPANY

“Best of the Web”

by Forbes magazine "Most Popular B2B Website"
by readers of
Far Eastern Economic Review

“The World's Most
Innovative Companies”
by Fast Company magazine



Alibaba.com: Estimacion del trafico

mensual

120.000.000

113.000.000 f

106.000.000

Eﬂ\libaba.com

99.000.000

92.000.000

Mov Dec Jan Febh Mar Apr May Jun Jul Dect Mow
10 10 11 11 11 11 11 11 11 11 11

Visitantes mensuales a la web se incrementan 15.4% aho a afio
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Sociedad de Comercio or del Perd 9

Alibaba.com - plataforma B2B lider en comercio
internacional
Cerca de 73 millones de usuarios!!

Vendedores Compradores

. :SS/ /:'Anéyor'la: gz\libaba.com — - Pertenecena
Plataforma 5= = mas de 240

. Mds de 23,000 Internacional = T~ == paises

+23.8 millones

empleados

- Empresas de
todo tamano

> 5,900
categorias de
productos en Plataforma en
mds de 46 China
industrias™ + 49 millones

WN;%EE
S > Diferentes
mercados de

destino

« * Company data as of Nov. 2011



Plataforma virtual de comercio electronico, de alcance global y
dIVZI"SO Alibaba.com’

Global trade starts here.™

Cerca de 73 millones de usuarios

23.8 millones de usuarios en plataforma internacional!

Others U.S.
55% 16.5%
EU
Australia (excluding
2.9% U.K. India U.K.)

5.2% 10.2% 10.2%



| . COMEXPERU

Usuarios plataforma internacional Alibaba.com

4 "‘\‘I ,

13.6M

2009 2010 A Set. 2011
“SOUrc.‘e,; Canjpa rison g ‘ PERUANAS
Overview for Q2 of 2009, 151% PYME-Tiinoo

2010, 2011 - ~ ———



de Comercio Exterior del Pera

__COMEXPERU )

(o.‘; gLAhbaba Com 110,265+
()

i

65,000+
O
44,000+ Sl
2009 2010 A Oct. 2011
[ [ V 4 [ ] ~
source: Comparison Overview for 02 - Crecimiento 151% en ultimos 2 anos PYME: S wines

of 2009, 2010, 2011 9



Caracteristicas y beneficios del
alibaba.com amir s R

Dear rita chen,
e . . View yosr Daily updates for mp3 by Sroducts Otferad . Buver Haguests | Suppbars night hers
< Alertas comerciales Gratuitas - ¢
Informan Gltimas portunidades en = R

Ahbabacom e ployr! mp.huoting
‘b w7 Sppciica . o caupment. b ound
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Otras caracteristicas y beneficios
de alibaba.com
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+ Tendencias del mercado % Centro de Comercio seguro
Al

En Alibaba.com, su seguridad y la
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interés. Nuestro centro de sequridad
puede ayudarlo a aprender cémo
cuidarse y cuidar su negocio.
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Alibaba.com - Publicaciones

The Essential Sourcing Tool

How to make the most of your sourcing trip

Find automotive,

Groat products with priong snd detals proviced upfront.
To seq what promotions see aailibie, Wit & m

accessories & parts

on Alibaba.com!

0 Got dreqt acoees % ousands of quality suppiions
Allbaba com
o Ghubal vumn sharh hew,

o View the latest produces and deaigns
http://www.alibaba.com/newsweek 0 B v/t 2w

Whers tmart buyers find wppllers oniay




Alibaba.com - Participando en
Tradeshows
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Alibaba.com - Llegando a compradores

Problems reaching
quality supplie;s?

Travel costs eating
away at your profits?

e

Chal with suppliers five, or sénd them a mestage now

ﬂAlibaba com’

Sourcing on Alibeba.com is free,
and can save you time, too

ﬂAlibaba com

Where smart buyes find supphiess onling,

Still sourcing the
old fashioned way?

Suppliers on Allbaba.com deliver worldwide

fzelibaba com’ \

Whese eimart buyets find suppliers anline Where <mart huyers find sugpliers anline

Search, browse and get in touch
With quaiity suppliers instantly

ﬂmibaba com




__ COMEXPERU )

ociedad de Comercio Exterior del Pera

PYMEALMUNDO

Expandir oportunidades para crecimiento de
empresas peruanas en mercados nacionales
e internacionales

Desarrollar modelo de apoyo a empresas
peruanas para acceder a mercados via
comercio electrénico

*25.000 empresas peruanas beneficiarias del
Programa

*6,000 empresas ofrecen productos en
internet

* Exportaciones de empresas beneficiarias
crecen 12% al final del programa

Logros Vs Objetivos

Objetivos - 31/12/2011

m 7,000 beneficiarios

m 1,000 beneficiarios ofreciendo
sus productos

Logros - 31/12/2011

m 7,000 beneficiarios

m 1,395 beneficiarios ofreciendo
sus productos
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1,395 empresas ofrecen
sroductos

¥ ==
PYM PERUANAS [

AL MUNDO

Alibaba.com

Giobal trade storts hero

> Buy > EtextiPeru.com

& Alibaba com <
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__COMEXPERU )

de Comercio Exterior del Pera

El 100% de beneficiarios que ofrecen productos en
alibaba.com han recibido al menos una solicitud de cotizacion
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Empresas peruanas
en Pymealmundo y
Alibaba.com



"Internet y los mercados bZ2b como alibaba, han
empezado a marcar el inicio de un nuevo orden en
la economia global. Hoy es posible reunirnos con
un cliente en Nueva York y un proveedor en La
Victoria al mismo tiempo, coordinar y resolver
problemas sin movernos de nuestro escritorio.”
( Carolina y Jorge Luis Filinich - Impulsa Perd

Search

> J Alibaba.com ; ; o
At e - oin Fr | My Alibab
=~ Global trade stants here™ o 2E : baba l

IMPULSA PERU

search our products [Go'

Welcome to our site!
IMPULSA PERU

We believe in great service every time, all the time Flina: Pernd

*® A8\ Checked

We are pleased to introduce our company as an alternative in the 7 ' 3 g ;
El . " : J -1 Add Company to Favorites

manufacturing of garments and fabrics
+ Product Showcase [7]

VWe are specialized in knitted fabrics. as well as. in the manufacture of
garments for the export markets offering a quick response over your
» Read more >> Products [37]

Al offline 7] Contact Supplier B PERUVIAN TEXTILES

B Health Food
B Ung




"Pensaba posicionar nuestra marca con
clientes en China y USA, pero gracias a
PYMEALMUNDO y el apoyo de
Alibaba.com, empresas de Latinoamérica
\ ingresan a huestro portal. Estamos cerrando
trato con empresa Uruguaya para introducir
todas nuestras lineas. PYMEALMUNDO y
Alibaba.com sirven efectivamente para
generar negocios!”(Carlos Cruz - Corp.
Grdfica Navarrete)

%  Alibabacom *

Free Member

g Corporacion Grafica Navarrete S.A.

Home Products TrustPass Profile About Us Contacts

| Stickers, Collectables, Books and more.
'search our products [ n

Select t 7] Contact Supplier B8] View gallery =| View list Show -32 1~ items per page
Products [14] [ > e L 24 = e it

Stickers [8]
Collectables [2]
Books [4]

-

» Company Profile

NAVARRETE SA SR !
[[] Catalogues Srochures [] sketch books [] sticker Albums

b Trade Show

Coamnpanv Infa



MOLTI EXPORT
"Mi negocio se inicié con poco capital. Ingresé a Alibaba.com hace un tiempo atrds.
Ahora exporto productos naturales Peruanos y he podido encontrar clientes en
Holanda, Austria, Finlandia, EEUU, Australiay Alemania” (Rodolfo Garcia -
Moliexport). |

Alibaba.com l |
|

-~ Global trade statts here.™

“  Alibaba com

Free Member Moli Export

] - +

Home Products TrustPass Profile About Us Contacts

search our products m
« Products [23]

Aquatic Products [5]
Health Food [13]
Ungrouped [5]

We are a growing company in Lima-Peru, who can produce and export many products from food industry relationated with
exotic fruits and vegetables like pulps concentrated, jams, nectars, dry spices, vegetables, etc.
We also have a big range of dry sea food like sea cucumbers, fish maws. abalones, scallops, giant top shell meat, etc

In Moliexport we have multipropose facilty that let us produce any requiremente that you might have.

Please contact Us for further information.

New Products

¥ Read ]
» Company Profile e ¥ Ses more
» Trade Show
s Tl [ 4 L.
=a
.\
Cary et ~

Dry Limpets

Aguaje Capsules
100% natural

. Black Moce Powtar
A e

\‘ i

Red Maca Powder Black Maca Powder
100% Pure from 100% Pure
Peru

Cat's Claw Powder
(Uncaria
Tormentosa)

Dry Top Shell Meat
(Thais Chocolata)

Aguaje Powder
(Mauritia Flexuosa)

¥
Camu Camas Poyder

o

Camu Camu Powder

Jatropha Macrantha
Powder 100% Pure

Lucuma Powder
100% Pure



“Mi empresa comercializa accesorios textiles; la
inscribi en PYME Peruanas al Mundo, obtuve mi
cuenta en Alibaba.com, colgué 10 productos y a las
2 semanas ftuve un primer pedido de Australia”.
(Michael Vidal - Garment Solutions SAC)

Alibaba com

Free Member
GARMENT SOLUTIONS SA C . COMEXPERUC)

Home Products TrustPass Profile About Us Contacts

= New Products e
search our products

Ungrouped [22]

» Company Profile

» Trade Show . S
Peruvian artisanal Inka pants
socks

Peruvian artisanal
socks

Company Info

GARMENT SOLUTIONS
SAC
[Peru] ]

: ; L/
City:
LIMA ~£ -' 4
Province/State: : . ’ ; ; -
[ IMA Inka pants Peruvian finger Peruvian Mittens Peruvian Mittens Peruvian artisanal
S puppets without fingers without fingers gloves
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Ahora esta en tus manos...




o dejes pasar esta
oportunidad!!




Registrate en
pymealmundo.com.pe

PERUANAS
PYM AL MUNDO
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www.pymealmundo.com.pe

PYM EPERUANAS

Viernes 20 de enero del 2012 | 9:55 am
AL MUNDO
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Muchas Gracias!

| I——_—‘ PERUANAS
_ COMEXPERU ) PYME:&uinas

pyme@pymealmundo.com.pe

Bartolomé Herrera No. 254, Miraflores
Teléfono: 625-7700 Fax: 625-7701
www .pymealmundo.com.pe



