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¿Cómo interactúa con los sitios web para 

producir rankings? 

6 

“transporte 

de carga” 

Relevancia Indexación 

Fuente: Netminds 
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Resultados naturales 

Resultados patrocinados 



8 

Resultados Orgánicos 

SEO 
Resultados 

Patrocinados 

 

SEM - PPC 

Palabras clave 



9 

Resultados Orgánicos 

SEO 

Palabras clave 

Resultados Patrocinados 

SEM - PPC 



10 

Resultados patrocinados 

Resultados naturales 



El contenido marca la diferencia  
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Hace 8 años  
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Hace 3 años 
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Ayer  
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Diferencias SEO / SEM 

SEO 

• Segmentación limitada. 

• Se requiere de mayor tiempo para lograr 
resultados. 

• Se requiere de conocimiento técnico 
avanzado. 

• Limitada posibilidad de utilizar múltiples 
formatos publicitarios y mensajes de 
comunicación. 

• No hay control de la posición de los 
anuncios. 

• No hay posibilidad de controlar la 
publicación de los anuncios. 

• Más variables para controlar para 
garantizar el éxito en los resultados. 

• Dedicación de recursos permanentes 
(Generación de contenido, pauta, técnico) 

SEM 

• Mayores posibilidades de segmentación. 

• Resultados en corto tiempo. 

• Si necesidad de conocimiento técnico. 

• Es posible utilizar múltiples formatos y 
publicitarios mensajes de comunicación. 

• Control de un rango de posiciones del 
anuncio. 

• Control de publicación de los anuncios 
(Días y horas), es posible excluir términos 
con los cuales no quiere relacionar su 
marca. 

• Menos variables para garantizar el éxito 
en los resultados. 

• Pago sobre resultados  
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¿Qué acciones de seo implementar?  
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onpage 
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DOMINIO 
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META TITLE 
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Palabra clave en titulo 

Palabra clave en url Palabra clave encabezamiento 

Palabra clave en negrito a comienzo de párrafo 

ESTA CONBINACIÓN AYUDA A 

MEJORAR LA EXPOSICIÓN 



Contenido 
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El contenido marca la diferencia  
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Contar con más secciones influye en la indexación, probabilidades de ser encontrado e 

incremento de tráfico 

Anuncio sin complementos 

Anuncio con complementos 



Mayor contenido, ampliamos el 

abanico de oportunidades de ser 

encontrado 
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“Mayor contenido” 
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El contenido en Páginas Amarillas me 

ayuda a indexar mi información en los 

buscadores 
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Imagenes para una web 
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Mapa de sitios 
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  Páginas de error  

404 
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Jerarquias 



© hibu plc 2012 33 

O
F

F
 P

A
G

E
 



© hibu plc 2012 34 

Link Building 
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Infografia  
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Videos  
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Redes sociales  
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Blogs 
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Sponsorships 

Keyword(s) a 

buscar 

Adwords 

Premium 

Sponsor Ships 
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Registro en directorios 
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Otras consideraciones 
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Páginas en flash 
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Perfomance del sitio web 
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Equilibrio entre buscador y 

usuarios 



Gracias!!! 
Ebert Bardales Castro 

ebardalesc@hibu.com 
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