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El mercado internacional para productos  

de la biodiversidad:  

 

Retos y oportunidades  
 

Udo Censkowsky 
Asesor Principal del Proyecto PeruBiodiverso en Europa 
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Bienes y servicios de la naturaleza 

(y mercados relacionados) 
 

 Alimentos (suplementos) 

 Cosmeticos, detergentes 

 Remedios naturales, fármacos 

 Productos para utilización en la industria, biotecnologica,  etc. 

 Tejidos, muebles y materiales de construcción (madera) 

 Biocarbonos 

 Captación del agua 

 Aire limpia 

 Ecoturismo 

 Bioenergía (la biomasa, biocombustibles como aceites y/o 

   bioalcohol) 

 ….mucho más…….. 

 



06.10.2016     Seite 3 

Principios de Biocomercio 
 Conservación de la biodiversidad 

 Uso sostenible de a biodiversidad 

 Distribución justa y equitativa de beneficios derivados del uso 

   de la biodiversidad 

 Sostenibilidad socio-económica ( gestión, producción,  

   financiera y de mercado) 

 Cumplimiento de la legislación nacional e internacional 

 Respeto a los derechos de los actores involucrados en  

   biocomercio 

 Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los 

   recursos naturales y a los conocimientos 
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Otras 
esquemas de 
certificación 
sostenible (a 

parte de 
orgánicos) 

Construcción 
verde 

Green IT 

 

Tejidos 

 

Cosmeticos 

Ecoturismo 

Pesqueria 

Silvicultura 

 

Biocarbono 

 

Comercio 
Justo 

Bio-
diversidad 
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www.natureandmore.com  

http://www.natureandmore.com/
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Alimentos 
 

 Orgánicos: el mercado más grande para alimentos 

   sostenibles certificados en el mundo y existen regulaciones 

   nacionales en todos los mercados importantes (al lado de normas 

   privadas de las organizaciones pioneras)  
     

 Otros esquemas de certificación: normas privadas son  

   (a) Comercio Justo (Fairtrade) 

   (b) Rainforest Alliance, Uz Certified, 4-C Coffee 
 

 Múltiple certificaciones: muchas veces productores cuentan con 

   más de una certificación para entrar en todos los mercados nichos  

   con precios más altos 
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~ 2 mil 

milliones € 

~ 19 mil 

milliones € 

~ 18 mil 

milliones € 

~ 0,6 mil 

millones € 

Volumen total para alimentos orgánicos aprox. 

mejor de 45 mil milliones EUR (2010) 
Orgánicos 

en el mundo 

Peru 
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http://ec.europa.eu/agriculture/ofis_public/r9/ctrl_r9.cfm?targetUrl=filt 

Las autorizaciones de importación segùn  

Reglamento (CEE) nº 2092/91 
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Las autorizaciones de importación segùn  

Reglamento (CEE) nº 2092/91 

http://ec.europa.eu/agriculture/ofis_public/r9/ctrl_r9.cfm?targetUrl=filt 
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Para Alemaña: producto Maca 16.03.2010 
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 Maca utilizado como suplemento (capsula) 

 

 
 

 

 

 

 

 Imagen como aphrodisiaco: 
   YesForLov (www.yesforlov.com) 

   Suplementos y cosmeticos presentado como  

   „Libido Vitamins“ mesclado  

   con Ginsing y otros 
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Online Shops / Marketing via el Internet 
 

 muchos Online Shops ofrecen productos de biodiversidad 

 productos terminados y a veces productos conjurado a  

  parte de Novel Food  

 unos son en la propiedad de Peruanos (www.sachainchi- 

   cooperation.com, www.inkanatural.com,www.omega3-6- 

  9.de; www.inkavital-maca.de)  

 voluminas de ventas limitadas pero grande importancia  

   para la promoción del productos 

 

http://www.sachainchi-cooperation.com/
http://www.sachainchi-cooperation.com/
http://www.sachainchi-cooperation.com/
http://www.sachainchi-cooperation.com/
http://www.sachainchi-cooperation.com/
http://www.inkanatural.com/
http://www.omega3-6-9.de/
http://www.omega3-6-9.de/
http://www.omega3-6-9.de/
http://www.omega3-6-9.de/
http://www.omega3-6-9.de/
http://www.omega3-6-9.de/
http://www.omega3-6-9.de/
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Certificación „Rainforest Alliance“  

 
 Rainforest Alliance: normas para la agricultura sostenible 

 Creciento rapido en el mercado: 598.000 ha (+ 57%), 

   31.156 Farmen, ca. 1 mil milliones EUR (2007), approx. 2-3 mil milliones 

   EUR (2008)  

 Empresas grandes compran: Unilever, Tchibo, Kraft Foods, McDonalds, 

   Chiquita, Mars, Coca Cola etc.) 

http://www.rainforest-alliance.org/index.html
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Fairtrade Labelling Organization (FLO) 
 

 Ventas globales approx. 3 mil milliones EUR (+ 22%) 

 Empresas multinacionales han entrado en comercio justo 

   a) Cadbury con Dairy Milk (now KraftFoods) 

   b) Nestle con Kit Kat  

   c) Mars, Starbucks, Tchibo….. 

 combinación „Fairtrade & Orgànico“ > 50% de los productos 



06.10.2016     Seite 17 

Combinación: 

    Orgánico &  

    Comercio Justo 
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Cosmeticos naturales / orgánicos  

 
 varias normas privadas en Europa y Estados Unidos 

 mercado esta creciendo muco rapido  

 el téma más importante: substitución de ingredientes sintèticos 

  por ingredientes naturales 

 

 

Ventas 2009 

 
 USA:  2-3 

 EU:  1-2 

 A:   0,7  

 

in mil milliones EUR 

http://www.thebodyshop.de/web/tbsde/index.jsp
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Tendencias en el mercado de cosmeticos 
 

Sustitución de ingredientes sintéticos por naturales 

Utilización de activos de frutas, hierbas y vegetales 

Más ingredientes orgánicos, comercio justo etc. 

Más ingredientes exóticos 
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Biodiversidad en el sector cosmetico 
 

 Estudio de IPSOS / Union Ethical Biotrade (UEBT) 

 Incluyendo 4.000 consumidores en 4 países  

 Analisis de informes de empresas  

 Analisis de articulos en los medios 
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Resultados Estudio Ipsos/UEBT 
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Consumidores en Inglaterra interesados en  

cosmeticos “Fairtrade” 
 

 Un estudio dice que 31% de consumidores son interesado  

   en cosmeticos respectando aspectos sociales  

 Lancamiento de los primeros productos a parte de  

   Fairtrade Foundation en 2009 

 Fairtrade Labelling Organization (FLO) va a presentar  

   normas para cosmeticos “Fairtrade” en 2011 
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Peruvian Maca (Lepidium meyenii) en el sector 

cosmetico 

 
 Según Mintel la utilización de la Maca en productos para higiene de la piel  

   ha creciendo desde  2008/2009  como un ingrediente activo  

 Mintel’s observación: la industria para cosmeticos  

   utiliza un creciendo numero de ingredientes  del sector alimenticio  

   contenido activos  como energizantes, immunizantes etc.  

 
 

Fermes de Marie (www.pure-altitude.com)  

Pure Altitude Bio-Organic (Antiaging Maca Root  

Elixir) 

 

Body Shop (www.thebodyshop-usa.com) 

New Range for men (Maca Root Energetic Face  

Protector) 
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www.alexxis.net  

http://www.maurice-messegue.de 

www.nuxe.com  

www.marie-galland.com 

www.elsapone.de 

www.wilde-cosmetics.de 

http://www.alexxis.net/
http://www.alexxis.net/
http://www.elsapone.de/
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Lipactive INCA INCHI ® NEW 
VERSION - DEODORIZED 

www.greentec.fr 

www.paracelmed.com/ 

22 EUR 100ml 

26 CHF 250ml  

www.worlee.de  

www.lamotte.de 

http://www.paracelmed.com/
http://www.worlee.de/
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Cognis verde…. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Principios de Cognis: 
- To conserve biological diversity through sustainable use of natural resources.   

- To work in partnership with local communities which produce or deliver natural-source  

   raw materials.  

- To foster the development of the region, and to ensure that the local population shares  

   in the benefits.  
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3QP  
a) organiza la producción de Sacha  

    Inchi en Peru 

b) miembro de IPPN 

c) proyectos sin fin de lucro en el Perú  

 Cognis (France): 

I&D del productos 

Euphoryl Ω-3 LS 9846  

Sacha Inchi 

e.g. IMPAG, Suiza  

distribucción de Euphoryl 

Procesadores de cosmeticos  

terminados 
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Tara en el sector cosmetico 

 

 Goma natural 

 Utilización ya empezado 
 

 

 

www.provitalgroup.com 

una formulación con Tara 

 

www.yves-rocher.com 

http://www.provitalgroup.com/
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Aceite de masaje 

Aceite de bano 

Emulsión 

Gel de ducha / shampoo 

Tónico 

Perfume 

Jabón 

Barra de labios 

Polvo de maquillaje 

 

 

-Agua 

-Aceites, Extractos 

-Emulsionante, Surfactants 

-Pigmentos 

-Conservaciónantes, 

 Chelating agents 

 

Fuente: Labor  drstraetmans 
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Remedios naturales y fármacos con ingredientes 

efectivos naturales 

 

 crecimiento rapido del mercado  

 más productos „OTC“ (sin recetas medicas) en  

   fármacias y drogerias 

 estimación del 30 mil milliones US-$ 

    

Unas empresas importantes en Alemania 
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Bio-Prospecting 
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Conflictos/Bio-Pirateria 

 

Solución: Acceso y participación en los beneficios  
 

Ejemplos:  

 

Cupuacu (Asahi, Japan) 

Neem (W R Grace, USA) 

Kurkuma (2 indische Forscher, USA) 

Hoodia gordonia (Pfizer, USA) 

Pelargonium sidodes (Umckaloabo von W. Spitzner Arzneimittelfabrik GmbH , BRD) 
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Actividades 

 

 seminario „In-House“ con el equipo de I&D de Schwabe 

 desarrollo de una lista con plantas medicinales para analisis  

 discusiòn como realizar los requerimientos de „acceso y participación justo 

   en el beneficios (ABS)“ 
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37% 

22% 

18% 

11% 

2% 
5% 2% 1% 2% 

El interés concreto en los productos  
de la biodiversidad  

Maca Camu Camu Yacon

Sacha Inchi Tara Purple Corn

Lucuma Stevia Golden Berry

Fuente:  

PBD Analisis de contactos durante ferias 

(n=130; 2008-2010) 
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Importancia del mercado interno 
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Markt für Biodiversitätsprodukte 

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit 

 
u.censkowsky@organic-services.com 

 

Muchas Gracias!  
u.censkowsky@organic-services.com 


