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TEMARIO

|. INTRODUCCION
1. INVESTIGACION DE MERCADOS



INTRODUCCION
OFERTA EXPORTABLE, TENDENCIAS




Muestra: AGUAYMANTO

Valor Variacid | Variacion Paises de Destino

Valor FOB Volumen Unitario n% %

1,500 - 3,000 msnm uss Bruto Kg |Promedio| Valor |Volumen Eslovenia
o o USS ¢ FOB Bruto K .
13°-18°C. /Ke - Estados Unidos
57.528,86 6.334,05 9,08
Cosecha: 5to - 9no mes 2008 Paises Bajos
2009 53.892,88 4.204,34 12,82 -6,32 -33,62 |
Italia
2010 159.876,04 17.004,95 9,40 196,66 304,46
Espaia
2011 787.387,32 59.893,45 13,15 392,50 252,21
Alemania

2012  604.20620 57.257,97 10,55 -23,26  -4,40
2013  648.217,34 5824320 11,13 7,28 1,72
2014 83.022,23  7.05626 11,77 -87,19 -87,88

| zonas roductivas | o e —
Zonas Productivas ;
* Nota: Febrero del 2014. La informacién que se muestra es una version preliminar Rainforest Herbal Products

Cajamarca aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.

FUENTE: SUNAT Villa Andina SAC
Huanuco Ecoproyectos & Soluciones
Junin sl sh
Ancash Antirreumatico Circulo Verde SAC
Ayacucho Combate el asma Pt D EL

Previene la aparicion del cancer por sus propiedades digestiva
Previene la diabetes, contiene sustancia similar a la insulina.

previene el envejecimiento


http://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=w6ZAbCR5yNluaM&tbnid=0I2k88caDNa-sM:&ved=0CAUQjRw&url=http://arandanosperu.wordpress.com/aguaymanto/&ei=XiN0U63-FcjP8QGOu4DAAg&bvm=bv.66699033,d.aWw&psig=AFQjCNE7YAVo27dABCvnIpaP0UmMXKp0jQ&ust=1400206503783786

Valor | Variacio |Variacion Paises de Destino
%

Valor FOB Volumen Unitario
3,500 - 4,400 msnm uss$ Bruto Kg | Promedio Volumen Estados Unidos
. USS$/K Bruto K
Temperaturas bajas >/Ke L Alemania
, . 2008 16.639,89 7.802,78 2,13
Paises Bajos Australia
2009 50.576,65 20.028,38 2,53 203,95 156,68
Cosecha: 5to - 9no mes Paises Bajos
2010 60.390,88 22.653,11 2,67 19,40 13,11
Canada
2011 40.320,79  13.937,84 2,89 -33,23 -38,47
Japén
2012 54.981,48  18.075,70 3,04 3636 29,69

2013 229.748,95  54.801,32 4,19 317,87 203,18
2014 63.136,18  15.973,25 3,95 -72,52 -70,85

50.576,65  20.028,38 2,53 203,95 156,68 Empresas Exportadoras
Zonas Productivas i
* Nota: Febrero del 2014. La informacién que se muestra es una version preliminar Exportadora Agricola Org.

aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.

Puno FUENTE: SUNAT Agromix Industrial SAC
Cuzco Inka Fresh SAC
e

yacucho o De Guste Group SAC
Ancash Diminucion del colesterol

Megabusiness Perd SAC
Combate la fiebre tifoidea

Ayacucho Belmont Foods Peru SAC
Combate las afecciones cardiovasculares
Energizante eficaz.

Previene el envejecimiento
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1,400 - 3,300 msnm

Temperaturas bajas

Rica en niacina o vitamina
B3

Zonas Productivas

Arequipa
Ancash

Cusco

2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014

Valor
Volumen Unitario
Bruto Kg Promedio

USS$/Kg

Valor FOB US$

2.317.980,64 1.694.691,49
1.965.884,03 1.296.133,52
1.908.370,46 960.054,28
2.395.629,45 1.088.665,07
806.706,80 343.836,86
827.182,39 297.519,69
26.998,41 3.909,28
10.248.752,18 5.684.810,19

1,37
1,52
1,99
2,20
2,35
2,78
6,91
1,80

Variacio | Variacion

-15,19
-2,93
25,53
-66,33
2,54

-96,74

%
Volumen
Bruto Kg

-23,52
-25,93

13,40
-68,42
-13,47
-98,69

* Nota: Febrero del 2014. La informacidn que se muestra es una version preliminar
aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.
FUENTE: SUNAT

Beneficios

Diminucion del colesterol
Combate la fiebre tifoidea
Combate hiper tensién arterial
Obesidad.

Efectivo laxante

Muestra: KIWICHA

Paises de Destino

Estados Unidos
Alemania
Paises Bajos
Canada

Japdn

Francia

Empresas Exportadoras

Exportadora Agricola Org.
Agromix Industrial SAC
Inka Fresh SAC

De Guste Group SAC
Megabusiness Perd SAC

Belmont Foods Peru SAC
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Muestra: LUCUMA

Volumen Bruto | Unitario %
500 - 3,000 msnm Promedio Volumen Paises Bajos
USS$/Kg Bruto Kg

Valor FOB US$

Temperaturas encima de5°C Federacién Rusa

. . . . 2008 323.209,50 83.060,84 3,89
Rica en niacina o vitamina Reino Unido

B3 2009 526.405,76 137.366,45 3,83 62,87 65,38
Estados Unidos
2010 610.778,04 159.619,19 3,83 16,03 16,20
México
2011 913.337,76 236.134,16 3,87 49,54 47,94
Espafia
2012 1.455.836,22 322.635,17 4,51 59,40 36,63

2013 2.861.475552  618.219,70 4,63 96,55 91,62
2014 197.597,07  19.48423 10,14 -93,09 -96,85

Zonas Productivas 6.888.639,87 1.576.519,74 4,37 Empresas Exportadoras

Ica * Nota: Febrero del 2014. La informacién que se muestra es una version preliminar Agricola Athos SA
aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.
Ui FUENTE: SUNAT Exportadora Fruticola del Su

Agricola Los Medanos SA

Inversiones Nivama SAC

Ayacucho El hierro estimula la inmunidad 5 _

Huancavelica ) o Corporacion Apeisa SAC
Resistencia fisica

Cajamarca Agroindustria Fprtuna SA

Combate las herpes
Utiliza para tintes naturales

Previene el cancer a la préstata
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1,200 - 4,000 msnm
Floracion 90 - 140 dias

Contiene Antiocianina

Zonas Productivas

Lima
Arequipa
Cajamarca
Ancash
Junin

Cuzco

Valor . .. |Variacion
. Variacion
Volumen Bruto | Unitario %
Valor FOB US$ ) % Valor
Kg Promedio FOB Volumen

USS$/Kg Bruto Kg

2008  1.276.887,44  559.761,96 2,28
2009 1.152.994,40 491.638,31 2,35 -9,70 -12,17
2010 1.233.949,60 563.149,47 2,19 7,02 14,55
2011 1.495.189,21 565.665,64 2,64 21,17 0,45
2012 1.480.953,49 597.007,76 2,48 -0,95 5,54
2013  2.132.029,30  737.300,92 2,89 43,96 23,50
2014 283.936,79 74.135,70 3,83 -86,68 -89,94

9.055.940,23 3.588.659,76 2,52

* Nota: Febrero del 2014. La informacidn que se muestra es una version preliminar
aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.
FUENTE: SUNAT

Beneficios

Previene el envejecimiento prematuro
Previene el cancer al colon

Regula el nivel de colesterol

Regula la funcién de las células grasas

Reduce los niveles de azucar en la sangre

Paises de Destino

Estados Unidos
Italia

Aruba

Suiza

Australia

Espafia

Empresas Exportadoras

Globenatural Internacional
Chr Hansen SA

Aruba Lima EIRL

Maremi SAC

Quinteros Barrientos

Espinoza Rantes
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Valor . .. |Variacion
Variacion

Volumen Bruto | Unitario

%

2,500 - 4,000 msnm Valor FOB US5 ke |Promedio | *¥*" |Volumen
Min. 10°- 12° C el il
. » 2008 5.291.973,59  2.186.865,59 2,42
Grano andino versatil
2009 7.544.526,79  2.832.098,30 2,66 42,57 29,50
2010 13.419.255,03 4.938.727,87 2,72 77,87 74,38
2011 25.700.923,50 8.224.588,60 3,12 91,52 66,53
2012 34.162.751,79 11.876.280,48 2,88 32,92 44,40
2013  81.215.528,83 19.321.084,60 420 137,73 62,69
Zonas Productivas 2014 21.756.763,76 3.662.812,41 594 -7321 -81,04
Junin 189.091.723,29 53.042.457,85 3,56
Arequipa * Nota: Febrero del 2014. La informacidn que se muestra es una version preliminar
aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.
Cuzco FUENTE: SUNAT
Huancavelica »
Beneficios
Ancash ]
Alto valor proteico
Ayacucho ) )
Previene el cancer al colon
Cajamarca

Antibidtico natural
Propiedades cicatrizantes y desinflamantes

Tiene uso cosmético y farmaceutico

Muestra: QUINUA

Paises de Destino

Estados Unidos
Canada
Australia

Reino Unido
Paises Bajos

Francia

Empresas Exportadoras

Exporta Agricola Organic
Alisur SAC

Grupo Organico Nacional
Interamsa SAC

Vinculos Agricolas EIRL
Aplex Trading SAC
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Valor FOB US$ Volumen Unitario | Variacion % %
2,000 - 3,500 msnm 40 Bruto Kg Promedio | Valor FOB | Volumen
12°-20°C USS/Kg Bruto Kg
216,54 86,68 2,50
Contiene Omega 3, 2008
2009 100,95 25,68 3,93 -53,38 -70,37
2010 2.254,60 476,05 4,74 2.133,38 1.753,78
2011 6.746,15 3.200,87 2,11 199,22 572,38
2012 8.161,80 1.440,34 5,67 20,98 -55,00
2013 8.564,20 1.219,19 7,02 4,93 -15,35
Zonas Productivas 2014 216,54 86,68 2,50
AYaCUChO 26.044,24 6.448,81 4,04
Ancash * Nota: Febrero del 2014. La informacidn que se muestra es una version preliminar
aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.
La Libertad FUENTE: SUNAT
Migrafa

Afecciones renales
Eficaz contra resfriados
Adelgazante natural

Antioxidante natural

Muestra: SAUCO

Paises de Destino

Eslovenia
Estados Unidos
Paises Bajos
Italia

Espaia

Alemania

Empresas Exportadoras

Rainforest Herbal Products
Villa Andina SAC
Ecoproyectos & Soluciones
Lysle SA

Circulo Verde SAC

Pronatur EIRL
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800 - 3,100 msnm
Clima variado

Concentracion de taninos

Zonas Productivas

Ayacucho
Cajamarca
La Libertad
Hudnuco
Apurimac
Ancash

Arequipa

%

0,22

54,37
-25,31
13,81
3,67
-83,64

Valor . .. |Vvariacion
. Variacion
Volumen Bruto | Unitario
Valor FOB US$ ) % Valor
Kg Promedio Volumen
FOB
USS/Kg Bruto Kg
2008 41.563.932,27 17.849.256,23 2,33
2009 25.373.103,41 17.888.996,92 1,42 -38,95
2010 43.229.812,72 27.614.932,82 1,57 70,38
2011 42.266.721,45 20.624.423,41 2,05 -2,23
2012 57.221.816,06 23.471.972,89 2,44 35,38
2013 49.656.793,13 24.332.788,15 2,04 -13,22
2014 7.004.752,28 3.979.990,00 1,76 -85,89
266.316.931,32 135.762.360,42 1,96

* Nota: Febrero del 2014. La informacién que se muestra es una version preliminar
aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.
FUENTE: SUNAT

Beneficios

Medicamentos gastroenteroldgicos
Curas las ulceras.

Cicatrizante

Malestar en la garganta

Curtiembre natural

Muestra: TARA

Paises de Destino

China
Italia
Argentina
Brasil
México

Bélgica

Empresas Exportadoras

Exandal SA

Silavateam Peru SAC
Molinos Asociados SAC
Exportadora El Sol SAC
Tecnacorp SAC

Gomas y Taninos SAC
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Muestra: TARWI o CHOCHO

Valor Variacion . .
Variacién o Paises de Destino
(]

Volumen Bruto | Unitario

1,500 - Mas msnm CRLER RIS Kg Promedio AaF\Ioaéor Volumen Arabia Saudita
o o USS/Kg Bruto Kg
12°-20°C Portugal
233,45 177,48 1,32
ContieneOmega 3,6y 9 2008 Chipre
2009 2.245,00 1.002,17 2,24 861,66 464,67
Oman
2010 2.443,60 1.540,00 1,59 8,85 53,67
Taiwan
2011 824,82 2.645,67 0,31 -66,25 71,80 )
Emiratos Arabes Unidos
2012 1.550,00 490,00 3,16
2013 7.296,87 5.855,32 1,25

Zonas Productivas 2014 233,45 177,48 1,32
Cajamarca 2.245,00 1.002,17 2,24 861,66 464,67 Empresas Exportadoras

La Libertad * Nota: Febrero del 2014. La informacién que se muestra es una version preliminar Agroproductos Unién SRL
aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.
Ancash FUENTE: SUNAT Cium Export SAC
Hudnuco Vicotira Packers SAC
Junin Agro Fergi SAC
Alto contenido proteico
Cuzco Kallpa Foods SAC

Contrala parasitos intestinales de animales
Apurimac The Green Farmer SAC
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500 - 3,200 msnm

18°-25°C

Contiene Inulina

Zonas Productivas

Cajamarca
Cuzco
Amazonas
Lambayeque
La Libertad
San Martin

Ancash

%

-16,46

60,96
48,45
31,60

-7,35

Valor . .. |Vvariacion
L. Variacion
Volumen Bruto | Unitario
Valor FOB US$ ) % Valor
Kg Promedio Volumen
FOB
USS/Kg Bruto Kg
2008 327.707,66 30.061,19 10,90
2009 351.469,76 25.114,48 13,99 7,25
2010 620.207,86 40.425,09 15,34 76,46
2011 1.094.937,74 60.010,27 18,25 76,54
2012 1.423.458,97 78.975,76 18,02 30,00
2013 1.236.392,32 73.168,92 16,90 -13,14
2014 310.247,44 19.721,15 15,73 -74,91

5.364.421,75 327.476,86 16,38

* Nota: Febrero del 2014. La informacién que se muestra es una version preliminar
aproximada al mes de Febrero, sin embargo se encuentra sujeta a actualizaciones.
FUENTE: SUNAT

Beneficios

Combate la osteoporosis
Combate la diabetes
Combate la artereoesclerosis
Se hacen dietas hipocaldricas

Disminuye los niveles de colesterol

-73,05

Muestra: YACON

Paises de Destino

Paises Bajos
Brasil

Estados Unidos
Alemania

Chile

Francia

Empresas Exportadoras

B. Braun Medical Peru SA
Medifarma SA

Albis SA

Teva Peru SA

Bayer SA
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Muestra: ARTESANIA

Paises de Destino

Estados Unidos

Canada

En el 2013 las
exportaciones

Paises Bajos

Alemania
de productos

Reino Unido
artesanales
fue mayor a Chile
47 Millones
de Délares.

Empresas Exportadoras
/ \. Allpa SA

Berrocal SAC

Raymisa SA

Nagusa SA
Mitchel
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Tendencia:

Prendas tejidas de alpaca de acuerdo al gusto chileno.



Tendencia: PRODUCTOS SALUDABLES

En Europa consumen la licuma en polvo
como complemento en hierro.
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Tendencia: NICHO DE MERCADO

El Tarwi o Chocho se consume en Canada en polvo,
como complemento alimenticio de diabéticos.
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Tendencia: BEBIDA ADELGAZANTE

En Estados Unidos consumen la Chia disuelta en
agua. Lo toman como agua de tiempo.
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Tendencia:

i o
S En Inglaterra nos compran joyeria en
. plata 950 con pocos disefios andinos.

Dandole énfasis a las piedras (turquesa,
etc.).



Tendencia: ADAPTACION

Estados Unidos es el principal mercado de las exportaciones de cuyes, donde la
carne de cuy va envasada al vacio, y en algunos casos en salsa roja, de huacatay
para la colonia peruana y ecuatoriana.
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(Weowrna  Certificacion: PRINCIPALES

USDA

Kosher

Asesoria en Buenas Practicas Agricolas
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INVESTIGACION DE MERCADOS
¢ COMO REALIZAR UN ESTUDIO DE MERCADO?




Investigacion de Mercado

é¢Podemos ganar dinero )
fabricando este producto, y si ¢Que podemos hacer para ayudar

’ ’ 4 ?
asi es, cuanto ganaremos? a la gente en esta area:
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La investigacion de mercados es el proceso de analizar un mercado con el
fin de determinar las posibilidades de venta para un producto y codmo
alcanzar el éxito con él.

Conjunto de actividades necesarias para obtener las informaciones
requeridas sobre el mercado a conocer (necesidades o deseos,
consumidores o clientes potenciales, caracteristicas, grado de
predisposicion para satisfacer sus necesidades o deseos, etc.).

La cantidad de investigacion requerida, varia de acuerdo con el tamano del
negocio y del area que el negocio ve como mercado potencial.

La investigacion de mercados es un insumo esencial en la preparacion de
un plan de negocios.



¢,Para Que Sirve?

= Disminuir el riesgo de que los consumidores no necesiten o
deseen el producto.

= Conocer la disponibilidad de recursos.

= La investigacion de mercados reduce el riesgo, reduce costos
al evitar gastos innecesarios, sirve para la toma de decisiones
acerca del precio al cual el fabricante debe vender el

producto.



¢, Como Se Realiza?

Analisis de la Oferta

= Mercado Objetivo

= Ficha Pais

= Exigencias del Producto

= Canales de Distribucion

= Medio de Transporte
" |mportaciones del Pais Objetivo

= Balanza Comercial



Analisis de la Demanda

Tendencia General al Consumo
Segmentacion Demografica
Segmentacion Geografica
Segmentacion Psicografica

Medicidon del Mercado

¢, Como Se Realiza?



http://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://aula.mass.pe/manual/la-demanda&ei=1eE3VcD2LqzIsATJuIGoCQ&bvm=bv.91071109,d.cWc&psig=AFQjCNGPobHW86KykprWVsxbpg7TT0R8mA&ust=1429812005042943

Analisis de la Oferta

* Nos va a ayudar a seleccionar el mercado
objetivo.

* Permitira conocer al pais que deseamos exportar
en términos econdmicos y demograficos.

 También podremos saber sobre politicas
comerciales, barreras arancelarias y para
arancelarias del pais objetivo.



Analisis de la Oferta

e Se puede utilizar informacion secundaria
donde incluyan:

v/ Estadisticas.

v Estudios de mercado.

v’ Preferencias arancelarias.
v Etc.



* Exportaciones Peruanas:
(En Millones de USD)

: L - . 41RO
Exportaciones Tradicionales: - 15% 46332  46.361

Exportaciones No Tradicionales: + 6% 41.749

\38.252
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Por Sectores:

19.245

Minero

-18%

(En Millones de USD)
Ano: 2014 / 2013

Exportaciones Tradicionales: 70%

3.435
S
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Pesquero Petrdleo Agricola
+0.9% -4% +7%




Por Sectores: (En Millones de USD)
Afio: 2014 / 2013

4.172
Exportaciones No Tradicionales: 30%
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Afio: 2014 (En Millones de USD)

Cajamarca: 1959.61 (5.09%) /' -,  Loreto: 54.90 (0.14%)
A J

d
£
\\v\fv/ S,
e

Tumbes: 189.17 (0.49%) .
(049%)< . Huanuco: 104.56 (0.27%)

Piura: 2,969.44 (7.72%) _g /
Lambayeque: 436.48 (1.13%) <—--\
La Libertad: 2,700.52 (7.02%) <—--\- A

J _Junin: 885.12 (2.30%)
"~ Pasco: 962.83 (2.50%)
Ancash: 3 285.24 (8 54%) _"T." /.."\;’/ ;;Q(’/_"_//’:ji IWCUSCO: 1’25304 (326%)

Lima: 9,369.29 (24.35%)-"
Callao: 2,966.03 (7. 71%)

lca: 4,400.74 (11.46%) <" .

2\
/-----—\\->Madre de Dios: 99.40 (0.26%)

> ->——> Huancavelica: 85.87 (0.23%)

5 >Puno: 397.41 (1.03%)

Arequipa: 3,075.37 (7.99%)<-—""" \‘ k{ ..... >Tacna: 391.32 (1.02%)

Moquegua: 2,399.44 (6.24%) @




Ao 2014 1 2013 Principales Destinos

Estados Unidos -22%
0.43% Canada -8.5%
México +43%

Africa _Oceania
Suiza -12% 1%

Espana -15%

Alemania +5.3%

Paises Bajos +4%

Italia -33% Brasil -9.4%
Chile -9.5%
Colombia +43%
; _ 0
Slnflie S Ecuador -12%
Japon -29% .
Bolivia +11%
Corea del Sur -23%
India -46%
o . ___-Centroamérica
Taiwan +49% 3% Panama -8.6%

R. Dominicana +14%



Analisis de la Oferta

* Se puede utilizar informacion secundaria donde incluyan:
- Estadisticas.
- Estudios de mercado.
- Preferencias arancelarias.
- Etc.

* Para obtener informacion sobre informes de Investigacion
de mercado se puede buscar en la web de SIICEX:
www.siicex.gob.pe
www.prochile.gob.cl
www.procolombia.co
www.proecuador.gob.ec
www.tfocanada.ca
www.cbi.eu
WWW.icex.es
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www.siicex.gob.pe Analisis de |la Oferta

Acuerdos Comerciales

Aranceles Preferenciales s
Exporta Facil

Inteligencia de Mercados
Directorios

Enlaces de Interés

Calendario de Actividades -

Comuniquese

4
1. 1. 1. te te . %

USUARIO

Busqueda de producto ; ® Nacionales
® PromperuStat

Lista Completa | Busqueda Avanzada

Busqueda por mercado

CAPACITACIONES ~ ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO

@ Capscitaciones Organizadas por i Ingrese el nombre del Estudio a buscar:
PROMPERU : \
Ver »

@® Miércoles del Exportador

® Talleres Especializados Al

Ingresar a
Busqueda Avanzada




Analisis de la Oferta

Calidad Bl Estudios y Perfiles de Mercado

Regulaciones

Facilitacion

Acuerdos Comerciales

Aranceles Preferenciales
Exporta Facil =
Inteligencia de Mercados
Directorios

Enlaces de Interés

Calendario de Actividades o

. . . . . .

Comuniquese

-~
4

Tipo de Estudio: IEstu:vc de Mercado B

Pais: [TODOS [~]

Producto: joyeria de plata

Limpisr

Resultados de la Busqueda

1

Titulo

Informe de feria. Vicenzaoro First Enero 2009

El mercado de la joyeria y bisuteria en Turquia
Estudio de Mercado de joyeria en Estado Unidos

Informe de feria. Hong Kong International Jewellery
Show 2008

Informe de feria. JCK Las Vegas 2008
Mercado de las joyas y Bisuteria

Nota Sectorial: El Mercado de Joyeria en Bélgica

2008

NN
LZUV0

2008
LVVO

Escribir el producto
y Buscar




Analisis de la Oferta

Informacion de SIICEX:
De acuerdo a los Resultados de la Busqueda.
Elegir el Estudio que se desea ver.

Resultados de la Biisqueda
1 Informe de feria. Vicenzaoro First Enero 2009 2009 Estudio de Mercado de joyeria en Estado Unidos X

2 Elmercad joyecia y hisuteria en Turquia 2008 '
3 Estudio de Mercado de joyeria en Estado Unidos 2008 Tema =S e Mercado de joyeria

Informe de feria. Hong Kong International Jewellery

Show 2008 2 b c
5 Informe de feria. JCK Las Vegas 2008 2008
6 Mercado de las joyas y Bisuteria 2008 Tivo de Estudio
7 Nota Sectorial: El Mercado de Joyeria en Bélgica 2008 | || Autor
1S ElMercado de Joyeria en Dianamarca 2007 Afio
16 El Mercado de Joyeria en Puerto Rico 2007 DRARSN

Hacer clic en el Documento
version Acrobat




Analisis de la Oferta

Nuevos Mercados:

* Mercado arabe fueron los Emiratos Arabes
Unidos, Oman, Argelia, Arabia Saudi y Egipto.

* Vietham y Oman

* Ghana

* Tanzania, Monzambique, Etiopia, Uganda,
Kenia, Sierra Leona y Somalia.



l. Mercado Objetivo

Es el conjunto de consumidores pertenecientes al
mercado disponible que pueden formar parte del
mercado real y potencial.

Tener en cuenta la seleccion del producto a ofrecer
de acuerdo a la segmentacion.

Todos los esfuerzos y acciones comerciales de Ia
empresa van dirigidas a este mercado.

Se tiene por fin que los consumidores reales utilicen
nuestro producto.



Il. Ficha Pais

0 Indica la informacion resumida de un pais.

0 Con los datos obtenidos se tendra una percepcion mas definida para
la investigacion.

0 Es de suma importancia que la informacion obtenida del pais
objetivo sea veraz y actualizada.

O Se puede obtener informacion en diversas paginas de Internet.

m Para obtener informacion importante de todos los paises, se

puede buscar en la web de la Agencia Central de Inteligencia
(CIA):

WWW.Cla.gqoVv



http://www.sunat.gob.pe/orientacionaduanera/aranceles/Arancel-2010-02-24.zip
http://www.sunat.gob.pe/orientacionaduanera/aranceles/Arancel-2010-02-24.zip
http://www.sunat.gob.pe/orientacionaduanera/aranceles/Arancel-2010-02-24.zip
http://www.sunat.gob.pe/orientacionaduanera/aranceles/Arancel-2010-02-24.zip
http://www.sunat.gob.pe/orientacionaduanera/aranceles/Arancel-2010-02-24.zip

https://www.cia.gov/library/.../the-world-factbook

Informacion de Pais

Il. Ficha Pais

THE CENTER OF INTELLIGENCE.
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1l. Ficha Pais

THE WORLD FACTBOOK

& ABOUT REFERENCES APPENDICES FAQs CONTACT

EAST & SOUTHEAST ASIA :: CHINA -,
(ALSO SOF SEPARATE NONG KONG, NACAU, AND TAIWAN ENTRITS) w
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Transnational issues :: CHINA +
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Il. Ficha Pais

XE Currency Converter

Converter Rates Analysis Info

1.00 EUR = 3.35869 PEN
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Fechas Importantes || Ficha Pais

www.dias-festivos.com

iBienvenidos www.dias-festivos.com!

En este sitio encontrara la lista de los dias en que los bancos estan cerrados por razones religiosas o nacionales. Ademas,
figuran las celebraciones principales (elecciones, huelgas, festivales, ferias y salones, manifestaciones deportivas o
culturales de alcance internacional...) asi como las vacaciones escolares y el cierre de las bolsas en muchos paises. -
Con el SERVICIO GRATUITO puede consultar los datos correspondientes a la fecha actual. EL SERVICIO DE PAGO EN LINEA
le permite consultar los datos correspondientes a los ainos pasados y futuros (hasta 2050).

EL _SERVICIO PRO le permite recibir ficheros editados (de 1970 hasta 2070)segun sus necesidades, verificados y
acompaiiados de un correo electronico de alerta en caso de detectar cualquier cambio a lo largo del afio. DEBE ABONARSE
OBLIGATORIAMENTE AL SERVICIO PRO para todo uso profesional o en el caso de que quiera obtener los derechos de
redifusion.

EL SERVICIO A MEDIDA se ocupa de sus necesidades particulares (Ej. todo lo que se celebra en una region y fecha
determinadas).

Algunos comentarios fueron traducidos automaticamente.

Seleccione su lenguaje:

EIDIT  sus Gocumentos

R e y su sitio web
S en sesenta idiomas.

Elegimos el
idioma espafiol
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Il. Ficha Pais

Se muestra los dias festivos del estado de Nueva York (EE.UU).

Informacion de los Dias Festivos:

J Catélica o Protestante




BANDERA FICHA PAIS
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Cadigos telefdnicos:

— R
R e R
e

R
B e



Ficha Pais

Estados Unidos

Area 10°000,000 km?
Capital Washington DC
Ciudades Importantes Nueva York, California, Miami
Poblacion 318°892,103
Idioma oficial Inglés

Ubicacion geografica

Ameérica del Norte

Organizacion territorial

Estados federados

PBI US $17°460,000,000,000
PBI per cépita US $ 54,800
Tasa de crecimiento anual 2.4%
Moneda US Dolar
Sistema cambiario US$1=s/31
Clima Calido en verano, frio en invierno
Voltaje 120 voltios

Pesos y medidas

Sistema inglés

Dias festivos

4 de julio

Codigos telefonicos

001




I1l. Exigencias del Producto

0O Los paises toman medidas para cuidar sus mercados.
QO Buscan ejercer control sobre las importaciones.
0O Las medidas pueden ser barreras arancelarias y no arancelarias.

0 De acuerdo a las exigencias del producto en el pais importador, se
analizara el acceso al mercado de nuestro producto para su
comercializacion.



Partida Arancelaria

Clasificacion de datos

Frutas y frutos comestibles; cortezas de agrios (citricos), de
melones o de sandias.

Datiles, higos, pifias "ananas", aguacates "paltas”, guayabas,
mangos y mangostanes, frescos o secos.

Guayabas, mangos y mangostanes.

08
HS
(estandar 08.04
internacional)
08.04.50
Australia
08.04.50.00
Japon
08.04.50.01.1
LAN 08.04.50.01.9
(NO Estados Unidos:
estandar) | 08.04.50.80.00
08.04.50.60.80
08.04.50.40.40

Guayabas, mangos y mangostanes frescos o secos

Mangos, frescos
Guayabas y mangostanes, frescos

Guayabas, mangos y mangostanes, secos

Guayabas y mangostanes, frescos, ingresados durante el
periodo comprendido entre el 1 de Junio y el 31 de agosto, del
afo siguiente, inclusive

Mangos, frescos, ingresados durante el periodo del 1 de
Septiembre, de cualquier afo, hasta el siguiente 31 de Mayo,
inclusive




| Institucional | SUNAT Rinde Cuentas | Legislacion | Estadisticas y Estudios | indices y Tasas | Padrones y Notificaciones | Contéctenos

Inicio |

Il. Exigencias del Producto

Operatividad Aduanera

Operatividad Aduanera

Dirigido a los Operadores de Comercio Exterior

que utilizan el Web service

INFORMACION EN LINEA

Aplicacion del IDV pos P.A
Una DUA
Un Expediente
Una Aduana
Pais origen / Destino
Una Solicitud (salida - reingreso)
Mercancia Inmovilizada IFGRA
Cuenta Corriente - Gradualidad
Tasas externas - SENASA

- Partidas

- Servicios
Consulta de designacion de almacén
o terminal portuario
Consulta de Contenedores SINI

-
—

L

\ =
S

Saldo Contingentes Arancelarios
TPI1 802, 803y 804 - T. de Margen
Comunidad Operador

Un Exportador

Un Importador

Una Partida (Movimiento)

Una Partida (Arancel)

Cuenta Corriente - Gradualidad
Un Fraccionamiento

Actas Inmovilizacion - Incautacion
Inmovilizacion Electronica - IPCF
Codigo de Barras - ZOFRATACNA

)
7

Exporta Facil

Tus productos conquistando el mundo

o, , .
g? Republica del Pert

SDA DESPACHO ADUANERO

Un servicio para las micro y
pequefias empresas

errss [ 3 © rss |[Faesuur

i
-

Temas Normativos

» ;Qué es el Proyecto SDA?

» Procedimientos de Despacho

* Proyectos de Procedimientos
Aduaneros

» Comunicados Aduaneros SDA

» Presentaciones SDA

Temas Técnicos
e ; Qué es SEIDA?

e Estructuras de transmision

» Capacitacion a Operadores de
Comercio Exterior

» Capacitacion a Usuarios
Internos

Tamaiio de Texto: A+

21 de Abril 2015

Personal Auxiliar de
Despacho: Acreditacion de
Capacitacion Examen de
Suficiencia - Abril 2015

20 de Abril 2015

Charla "Casuistica de la
Exportacion Definitiva y
Operador Econdomico

Autorizado”

15 de Abril 2015

(SDA) Relacion de Agentes
de Aduanas que no han
efectuado pruebas

= alartranicrac al 14 da ahril

A

COMUNICADOS ADUANAS


http://www.sunat.gob.pe/
http://www.sunat.gob.pe/
http://www.sunat.gob.pe/
http://www.sunat.gob.pe/
http://www.sunat.gob.pe/
http://www.sunat.gob.pe/
http://www.sunat.gob.pe/

I1l. Exigencias del Producto

Informacion de SUNAT:
0 Ingresar a una Partida Arancel

TRATAMIENTO ARANCELARIO POR SUBPARTIDA NACIONAL

Retroceder | Inicio

Ingrese la partida X0000XXXXX, X es una de las 10 cifras de subpartida nac. no considere puntos. CODIGO : [:]
Ingrese la descripcion de un producto sin tilde ni puntuaciones DESCRIPCION : |[MANGO

I Consultar H Restablecer ]

Ingresando los datos solicitados obtendra la informacién concerniente al tratamiento arancelario que recibe la mercancia, los cuales corresponden a las medidas econdémicas, fiscales
o de diversa indole que adopta el Gobierno Central para determinado bien. Podra visualizar los tributos, requisitos, prohibiciones, restricciones o los tratados y convenios a los que se
sujeta la mercancia para su nacionalizacién, asi como los requisitos, restricciones o prohibiciones para su exportacion.

También es posible consultar las Notas Explicativas del Sistema Armonizado, el Indice de Criterios para la Clasificacion de Mercancias de la Organizacion Mundial de Aduanas, asi
como el Indice Nacional de Criterios compuesto por una recopilacidén de las Resoluciones de Intendencia que le dan un cardcter legal en el Pert a las clasificaciones efectuadas por la
Intendencia Nacional de Técnica Aduanera, las mismas que son de aplicacion obligatoria para todas las Intendencias de Aduana de la Republica.

La clasificacion arancelana oficial es otorgada solamente por la Superintendencia Nacional de Aduanas en el territorio nacional. Asi mismo toda clasificacion arancelaria debe ser
realizada por un especialista en el tema.

Las correlaciones que muestran los detalles de la subpartida nacional son UNICAMENTE REFERENCIALES y se denominan TEORICAS, pues obedecen a un criterio propio para su
obtencidn, las mismas que ofreceran tan solo una gama de posibilidades para la clasificacidn de la mercancia.

Los productos que se presentan asociados a determinada subpartida nacional con alguna restriccion o prohibicion tienen el caracter de REFERENCIAL, debiéndose remitir a las
normas que originan la restriccién o prohibicion del bien.



I1l. Exigencias del Producto

* Colocamos la partida arancelario o el nombre del producto
€ = C f [)wwwaduanetgob.pe/itarancel/arancelS01Alias Q

QSUNAT

TRATAMIENTO ARANCELARIO POR SUBPARTIDA NACIOI

Retroceder | Inicie

Ingrese |a partida XXXXXXXXKX, X ez una de las 10 cifras de subpartida nac. no considers puntos, CODIGO : | |

Ingreze |a descripcion de un producto sin tilde ni puntuaciones DESCRIPCION : MANGO
Consular || Restable

RELACION DE SUBPARTIDA NACIONAL

Nro Partida Descripcion de Partida
0804.50.20.00  [MANGOS Y MANGOSTANES, FRESCOS 0 SECOS

2008.99.30.00 ||MANGOS PREPARADOS O CONSERVADDS

§211.95.00.00  [MANGOS DE METAL COMUN

4417.00,90.00  [DEMAS MONTURAS Y MANGOS DE HERRAMIENTAS, MONT, Y MANGOS DE CEPILLOS, DE MADERA
6601.91.00.00  [PARAGUAS, SOMBRILLAS Y QUITASOLES CON ASTIL O MANGO TELESCOPICO

6603.20.00.00  [MONTURAS ENSAMBLADAS, INCLUSO CON EL ASTIL O MANGO, PARA PARAGUAS, SOMBRILLAS O
§204.20.00.00 ||CUBOS DE AJUSTE INTERCAMBIABLES, INCLUSO CON MANGO




. Exigencias del Producto

Informacion de SIICEX:
0 Ingresando a la Web www.siicex.gob.pe
0 Ingresar a Buscar Partida.

3 www.siicex.gob.pe/siicex/portalSES.asp?_j

SIICEX

Sistema Integrado de Informacitnde Comencio Exteror : G u ias de Mercado
= y Estudios especializados

HOQY1H0dX3

TV SOIDIAY3S @

\nforme gspecializ

ercado de rextilesy

im -
2 en Colombia

confecciones = ) ) .
' (2 wwuw.siicex.gob.pe/inteligenciademercados

k |

Ruta exponadora - 22 de abril del 2015 Inteligencia de Mercados Informes de las exportaciones
= peruanas por sectores
Test Exportador 2 :

Sectores Productivos

la busqueda ing

sor Partid o los primeros numeros de la
PorRastia I la descripcion a ria

Palabra '® Palabra Completa

Regulaciones o

Acuerdos Comerciales
Estadisticas Se mostraran todas las partidas que registraron o no movimiento de exportacion en los dos ultimos afios.
Exporta Facil

ectorios

Enlaces de Interés =

Calendario de Actividades -


http://www.siicex.gob.pe/
http://www.siicex.gob.pe/
http://www.siicex.gob.pe/
http://www.siicex.gob.pe/
http://www.siicex.gob.pe/
http://www.siicex.gob.pe/
http://www.siicex.gob.pe/

. Exigencias del Producto

* Colocamos la partida arancelaria
e Cl

ul
e
W

3 www.siicex.gob.pe/siice:

_page_=234.00000

SIICEX

Sistema Integrado de Informacitnde Comenrcio Exteriar 3 j
(:}ii'.“u..'iudﬁi

& Qué es el SIICEX? | Preguntas Frecuentes | Glosario | Herramientas de Analisis | Buscar Partida

®

HOOY1HOdX3
v SOIJIAHES

—
Ruta exportadora - 22 de abril del 2015 Inteligencia de Mercados Informes de la= exportaciones
P = perusnas por sectores
Test Exportador -
- Recomendar LBl
‘Sectores Productivos . .
ik - Realice la bisgueda ingresando los primeros niomeros de la
Por
Acuerdos Comerciales =
Estadisticas =
Exporta Facil
Enlaces de Interés o
Calendario de Actividades 5

W Twittear « S

la Palabra ‘® Palabra Completa

Se my

1

traran todas las partidas que registraron o no movimiento de exportacion en los dos Gltimes afios.

MANGOS PREPARADOS O CONSERVADOS

‘portal5ES.asp?_pag 158.00000




I1l. Exigencias del Producto

Ingresamos a la partida arancelaria

COMERCIO PERU
PRINCIPALES EMPRESA S EXPORTADORAS PRINCIPALES MERCADO'S
%Var FOB-14
14-13 14 Merc ado {miles
AGROINDUSTRIAS AIB S.A -10% USS)
Frutos Del peru 1919, 16% Estados Unidos -8% 28% 20592 88
AGROMAR INDUSTRIAL S.A. 23%  14% et HE 24%  1,74613
CAMPOSOL SA. 48% 1% Canada 1% 15% 1,126.58
FRUTOS TONGORRAPE SOCIEDAD Alemania 20% 2% el
1% T% _
ANONIMA Chile 6% 10% 762.44
SELVA INDUSTRIAL S.A. 5% 7% = 2889, 5% 975,63
QUICORNAC SAC. - 6% Suecia =19 1% 110.18
PHOENIX FOODS SAC. 54% 4% Bélgica 2002062% 1% 87.06
GANDULES INC. SAC. 713% 3% Nueva Zelanda 198 1% 7362
Otras Empresas (11) - 5% Otros Paises (10) = 2% 112.09
Fuente: SUMAT Fusnte: SUNAT

PRECIOS FOB REFERENCIALES EN KILOGRAMO S (USS / KGR)

2014 2013

I N S
(510 [ov [ooT[52 [0 oo oo e [ Ao e 78 [ o [wov [067 52 [AG0 . Lo [y [ [ e [ v

1.05 1.45 1.24 082 0968 080 1.068 1.25 1.25 1.12 113 1.22 113 140 1.85 1.05 1.15 125 180 1.32 118 1.21 121 143
Fuente: SUNAT



I1l. Exigencias del Producto

Informacion de ALADI:

Acceder a la Web: www.aladi.org

(adjuntar pantallazo de Aladi)


http://www.aladi.org/
http://www.aladi.org/
http://www.aladi.org/
http://www.aladi.org/
http://www.aladi.org/

I1l. Exigencias del Producto

Contacto Mapa del Smo

Servicios de apoyo al empresario

Beneficios Arancelarios
Consejo Asesor Empresarial - CASE

Contactos Empresariales

Convenio de Pagos y Sistema de Pagos
en Monedas Locales

Guias de Importacion
Inteligencia Comercial
Promocion del Comercio e Inversiones

PymesLatinas [pymeslatinas

Transporte y Otros Servicios

Ultima actualizacion 06/10/11

Integracion y Comercio

Espaiiol

Acuerdos

Dtros Temas de Politica Comercial

Regimenes de Origen
Salvaguardias

Sistema de Apoyo — Paises de
Menor Desarrollo Economico Relativo

\‘

Hacer clic en
Aranceles.

Portugués  English / Busqueda

| Paises | a
v s 25

>>Ver todas

ALADI: Funcionarios Gubernamentales de
la region intercambian informacion sobre
Conocimientos Tradicionales y Recursos

Genéticos ->>

X1 Curso breve de Politica Comercial para
los Paises Miembros de la ALADI ->>

“Latinoameérica y el Grupo de los 20: hacia
la construccion de un espacio de dialogo
en la Region" >>

ALADI auspicia muestra del fotografo
Martin Chambi en Monteviden ->>



I1l. Exigencias del Producto

SISTEMA DE INFORMACIONES DE COMERCIO EXTERIOR
Aranceles vigentes ()
Aranceles vigentes para un item arancelario nacional Ayud

J

F

» Seleccione el pais informante

Argentina -

Busqueda por
codigo
Posicionamiento en el .
arancel nacional del  Si conoce el texto a buscar, ingreselo

Busqueda textual

vvvvvv

_Buscar )

P.A. de Art. de
joyeria de plata




I1l. Exigencias del Producto

Aranceles ARANCEL NACIONAL DE ARGENTINA
71 - PERLAS FINAS (NATURALES)" O CULTIVADAS, PIEDRAS PRECIOSAS O SEMIPRECIOSAS, METALES .

Capitulo PRECIOSOS, CHAPADOS DE METAL PRECIOSO (FLAQUE) Y MANUFACTURAS DE ESTAS MATERIAS; BISUTERIA;
MONEDAS

i 7112 - ARTICULOS DE JOYERIA Y SUS PARTES, DE METAL PRECIOSO O DE CHAPADO DE METAL PRECIOSO
(PLAQUE)

item: 71131100 - De plata, incluso revestida o chapada de otro metal precioso (plaqué)

(*) Uttima informacion disponible de aranceles de Argentina, publicada en Boletin Oficial en Internet, con fecha 18/8/2011

S Ad 2 . : Condiciones 2
Descripcion ey Especifico Moneda Unidad Base Imponible Especiales Convergencia
Derecho de
importacion 18.00% - - - Valor en Aduana - -

Tasa por
Servicio de 0.50% - - - Valor en Aduana Ampliar -
Estadistica

Regimen tributario

Preferencias arancelarias

Volver al principic de |a consulta

Hacer clic




. Exigencias del Producto

Informacion de la CE:
O Acceder a la Web: http://exporthelp.europa.eu/index es.html

Guia del usuario | Glosario | Preguntas mas frecuentes (FAQ) | Advertencia legal | Contactos | Declaracion especifica de privacidad | espaiiol (es) v

TRADE

European

Commission Export Helpdesk

European Commission > Trade > Export Helpdesk

Inicio Export HelpdeSk Ultimas noticias
Mi exportacion 2 o : uick w labe)
La Unidn Europea es el mercado unico mas grande Mi exportacién Quick guide to new labelling
Requisitos del mundo y el Export Helpdesk es la «ventanilla : rules for fishery products &
2=z le facili 7 ¢Qué aranceles, requisitos As from 13th Dec 2014 fishery
Aranceles unica» que le facilitara su acceso. y acuerdos comerciales EXPORT & products imported into the EU
preferenciales se aplican a |CLURITERN need to comply with new rules
Acuerdos T 3 d inf 5 x ¥
preferenciales En solo unos clics e! «Export Helpdesk» informa a las mi pais y mi producto? * December 2014
e empresas de Ios Panses en desarrollo sobre los Compruébelo aqui New food laballing rules
aranceles, requisitos, acuerdos preferenciales, explained &)
Quiénes contingentes y estadisticas de la Union Europea que c T ] From 13th Dec 2014 products
somos les afactan OMPaTLr EXport Hieipaesk: imported into the EU need to
comply with new food labelling
[
Recursos & share rules illustrated in this gquide.
Requisitos December 2014
C d I do de la UE Acuerdos_ Combatting illegal fishing -
omprender el mercado de 13 preferenciales green light for 5 countries, one
Requisitos sanitarios y fitosanitarios : red card &
Requisitos medioambientales Normas de origen Selrze,tFu:. P?n;ma, Togo and
s o Sistema de Preferencias Generalizadas Vanuatu are fighting
Requisitos técnicos (SPG) successfully against illegal
Normas de comercializacién % N R fishing says the EU Commission
Restricci lai tacid Acuerdos de Asociacion Econdmica (AAE) and proposes a red card for Sri
estricciones a la importacion : :
) = Acuerdos de Libre Comercio Lanka.
Trucos vy astucias sobre requisitos de October 2014
importacién Selecciona un pais: v
Mas noticias
Regimenes comerciales autonomos X
= — Reportajes
Aranceles Paises 0 territérios de ultramar (PTU)
Uniones aduaneras Vistiendo a Europa &)

Informacién arancelaria vinculante

SU OPINION NOS INTERESA


http://exporthelp.europa.eu/index_es.html
http://exporthelp.europa.eu/index_es.html
http://exporthelp.europa.eu/index_es.html
http://exporthelp.europa.eu/index_es.html
http://exporthelp.europa.eu/index_es.html
http://exporthelp.europa.eu/index_es.html
http://exporthelp.europa.eu/index_es.html
http://exporthelp.europa.eu/index_es.html
http://exporthelp.europa.eu/index_es.html

I1l. Exigencias del Producto

Informacién de la UE:

Mi exportacion

Teclear cédigo de producto 0804500000 Buscar mi cédigo de producto
(10 digits)

Elegir pais de origen | Perd
Elegir pais de destino Alemania

Elegir fecha de simulacién (Do/MM/YYYY) |10/04/2015

Ultima actualizacion: 15 Apr 2015 Principio de pagina

<] [«]



I1l. Exigencias del Producto

Requisitos | pAranceles Reglas de origen SPG Plus | Rules of Origin FTA Colombia Peru

08045000 - De Perd / A Alemania

Esta informacion (o algunos capitulos) estan disponibles dnicamente en inglés.

Codigo Descripcion del producto

o8 FRUTAS Y FRUTOS COMESTIBLES; CORTEZAS DE AGRIOS (CiTRICDS], MELONES O SANDIAS

0804 Datiles, higos, pifias {(ananas), aguacates (paltas), guayabas, mangos y mangostanes, frescos o secos
0804 50 -Guayabas, mangos y mangostanes

Requisitos especificos para 08045000

» Control de los contaminantes alimenticios en alimentos

» Control de los residuos de plaguicidas en productos alimenticios de origen vegetal v animal
» Control sanitario de los productos alimenticios de origen no animal

s Control fitosanitario

v Trazabilidad, cumplimiento v responsabilidad en los alimentos v los piensos

» FEtiguetado de productos alimenticios

» Voluntario - Productos de produccion ecoldgica

Gravamenes interiores

» 7% IVA Alemania, EU_ Ultima fecha de revision (dd/mm/aaaa): 01/11/2014
» - Impuestos sobre consumos especificos Alemania, EU Ultima fecha de revision (dd/mm/aaaa): 01/11/2014

Ver también BEequisitos generales para la importacion, Procedimientos de importacion Alemania , EU




. Exigencias del Producto

Informacion del Market Access Map:
O Acceder a la Web: www.macmap.orq

Z%ITC ~ MARKET ACCESS MAP

i Y 3 Mi cuent
Mejorando la transparencia en el comercio internacional y el acceso a mercados e st
errar sesion

Spanish V|

Busqueda rapida v Andlisis avanzado v Descarga de datos v Analisis de pais v Opciones v Materiales de apoyo ¥

Bienvenido

cDesea aprender a utilizar Market Access Map?
NEWS: the Market Analysis Tools quarterly Newsletter is out! Read more here Vea nuestros videos didacticos

Market Access Map le puede ayudar si usted es

= Una empresa involucrada en exporiacion o importacion
* Un analista o investigador comercial
* Un negociador comercial

Market Access Map tiene 6 modulos que le permiten obtener, analizar y descargar informacion de aranceles, comercio y m
Usted puede seleccionar cualquiera de 1as actividades ofrecidas por cada modulo en las pestanas que se encuentran en
pagina, o bien puede iniciar su bisqueda en el submodulo Encontrar aranceles usando el enlace de abajo

>>> COMIENCE A USAR MARKET ACCESS MAP AHORA

Incluye la siguiente informacion:

» Tasas preferenciales y de NMF = Tasa de contingentes

de mas de 190 paises arancelarios y derechos
= Aranceles consolidados - antidumping

Paises miembros de la OMC « Informacion sobre medidas no
» Equivalentes ad valorem (EAV) arancelarias (MNA)

de aranceles especificos relacionadas a importacion y

(diversas metodoloqias) exportacion


http://www.comunidadandina.org/brujula/brujula.asp.can.org
http://www.comunidadandina.org/brujula/brujula.asp.can.org
http://www.comunidadandina.org/brujula/brujula.asp.can.org
http://www.comunidadandina.org/brujula/brujula.asp.can.org
http://www.comunidadandina.org/brujula/brujula.asp.can.org

I1l. Exigencias del Producto

Informacion del Market Access Map:

Pais importador:* Estados Unidos de América v

Afio:* & Ultimo disponible:2014 (I ¥

Producto:* & SA6 Caodigo de linea arancelaria nadional

61091000 - T-shirts, singlets, tank tops and similar garments, knit ¥

Pais exportador: Pert X v

Fuente de datos Datos del ITC (MAcMap) complementados por datos de la OMC (BID) para los pais-anos faltantes
seleccionada:

Usted puede cambiar su configuracion predeterminada aqui.

Nota sobre el idioma: Cuando los datos son seleccionados al nivel de la Linea Arancelana Nacional (LAN), las descripciones de Jos productos se muestran tal y
como fueron reportadas por el pais. Como resultado, para algunos paises, las descripciones de los productos al nivel de Ia linea arancelana nacional no se
encuentran disponibles en espanol. En este caso, se aconseja a los usuarios seleccionar un producto comespondiente al nivel de 6 digitos del Sistema Armonizado
(SA) . A este nivel, los productos y las descripciones estan armonizados entre paises y estan siempre disponibles en espanol



IIl Exigencias del Producto

Otras Paginas:

O ALCA: www.ftaa-alca.org

a USA: www.usitc.gov

O www.sieca-org-at

a www.apectariff.sec



http://www.ftaa-alca.org/
http://www.ftaa-alca.org/
http://www.ftaa-alca.org/
http://www.ftaa-alca.org/
http://www.ftaa-alca.org/
http://www.ftaa-alca.org/
http://www.ftaa-alca.org/
http://www.usitc.gov/
http://www.usitc.gov/
http://www.usitc.gov/
http://www.usitc.gov/
http://www.usitc.gov/
http://www.sieca-org-gt/
http://www.sieca-org-gt/
http://www.sieca-org-gt/
http://www.sieca-org-gt/
http://www.sieca-org-gt/
http://www.sieca-org-gt/
http://www.sieca-org-gt/
http://www.apectariff.sec/
http://www.apectariff.sec/
http://www.apectariff.sec/
http://www.apectariff.sec/
http://www.apectariff.sec/

IIl Exigencias del Producto

Preferencias Arancelarias:

m Disminucion o eliminacion de los aranceles, entre dos paises o
blogues economicos.

m Los paises pueden ofrecer preferencias arancelarias sobre
determinados productos.

= Mediante los , Se busca tener seguridad
juridica para la aplicacion de las preferencias



IIl Exigencias del Producto

Informacion sobre Acuerdos Comerciales:
0 Ingresar a la Web: www.acuerdoscomerciales.gob.pe

Acuerdos Comerciales del Peru

Contactenos

2,577 millones de nuevos compradores 7 @“’“‘
consumen nuestros productos { i =) o
Q g ] Segundo Curso de Negociaciones Comerciales Internacionales ="

;Qué Acuerdos Comerciales
tenemos?

En vigencia
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IIl Exigencias del Producto

Informacion sobre Acuerdos Comerciales:
0 Peru - Ecuador: www.comunidadandina.org

COMU N I DAD AN DI NA Prensa | Andinoteca Publicaciones Empleo eCAN

Bolivia » Colombia « Ecuador « Per( Co

Sistema Andino Tarnas D t Normativa Solucion de _ T . Cooperacion
de Integracion A Andina Controversias Estadisticas oo ot Internacional

Titulares

* Reportaje sobre Clausura del
Primer Ciclo del VI Programa de
Practicas Profesionales,
promovido por la CAN y AECID

* Bolivia asume presidencia de
Comité Andino de Organismos
Normativos y Reguladores de
Servicios de Electricidad

ANIVERSARIO

COMUNIDAD
ANDINA

~ - ; . * En Colombia, se realiza
Somos Comunidad Andina !Er \ P8 ' conversatorio sobre Normativa
& P 4 Comunitaria € Institucionalidad
» Simbolos de la CAN . ¢ ) en el Proceso de Integracion
K Andino
Calendario 2015
— - W * Durante el 2014, salida de

oS g s i F : = contenedores desde los
Bolivia asume presidencia de Comité Andino de Organismos Normativos TRinaEs ph oo andlinow ol

y Reguladores de Servicios de Electricidad mundo creci6 5,6%
1 2 A 5 = —

Comercio Andino

para el mundo

Otros titulares
» Trafico de Contenedores de la Comunidad Andina Enero-Diciembre 2014

» Trafico de Contenedores en los principales puertos de la CAN, 2010-2014

» Mercado Automor en la Comunidad Andina Enero-Diciembre 2014
» Exportaciones Intra y Extra Comunitarias Enero-Diciembre 2014
» Comercio Exterior de Bienes 2005-2014




http://sicel.aduana.gob.ec/aduana/

SIS T EMMA

\'JADUANA INTERACTIVO D& 5|E@

YADEL ECUADOR EOMERCIO EOXCTERION

Logon

BIENVENIDOS AL SICE

Usuario :[ ]
Clave : [ ]
oonbe -, : [AGENTE AFIANZADO DE ADUANA =
perador:
Aduana ;| GQUIL-AEREO v

 Cancel ) « Login )

Olvidé su Clave o Usuario de Comercio Exterior

Fono: 04-2500")' ADUANA DE L,

helpdesk@aduana.gob.ec LCUADOR

\\-/ Para consultas y atencién de problemas técnicos '(" s
A SENAE

Resolucién recomendadal024x768
Utilizar con Explorer version 6.2.x




IIl Exigencias del Producto

. Barreras Para Arancelarias:

Son leyes, regulaciones, practicas o politicas aplicadas por un pais
para limitar sus importaciones.

Incluyen normas legales, procedimientos administrativos, directivas
Informales de instituciones y gobiernos.

Hay paises que aplican cuotas maximas a determinados productos
en un arancel especifico.



IIl Exigencias del Producto

Regulaciones y Normas Técnicas:

Documento refrendado por un organismo competente, que senala
las reglas, directrices para determinada actividad.

Tienen un sustento especializado, apoyados por la ciencia, la
tecnologia y la experiencia.

Se procura dar seguridad y beneficios a la comunidad mediante el
uso, consumo de algun producto.

Algunos tipos de normas técnicas:

Q

Q

v

v
v
v
v

Empaque

Marcas

Normas de calidad.

Normas sobre toxicidad y residuos.

Certificado de Buenas Practicas de Manufactura.



Canal 1

Canal 2

Canal 3

Canal 4

V. Canales de Distribucion

Fabricante -»| Comprador
Fabricante » Detallista —>»| Comprador
Fabricante |—» Mayorista »| Detallista |5 Comprador
Fabricante |—>| Mayorista |—>| Intermediario |—>| Detallista |51 Comprador




V. Medio de Transporte

0 Es trascendental saber los medios transportes que dispone el
mercado meta para elegir el medio adecuado a exportar.

a Influye el tiempo, costo, temperatura, etc., en el traslado del producto
a exportar.

0 Todo ello tiene que ser consecuente con las condiciones contratadas
entre el usuario del servicio y el transportista.



V. Medio de Transporte

Modo de . .
Ventajas Desventajas
Transporte
Capacidad: Tienen un alto volumen de carga. | Accesibilidad: Los buques estan solo disponibles en los
Competitividad: Fletes mas bajos por el alto | puertos y el exportador generalmente no esta cerca de
volumen de carga. ellos.
Mariti Flexibilidad de carga: Existe gran | Embalaje: Debe ser resistente y duradero, lo cual resulta
ariimo variedad de modalidades disponibles. mas costoso.
Continuidad de operaciones: El | Lentitud: La velocidad de los buques es muy lenta.
exportador tiene seguridad a la hora de | Frecuencia: Es menor, ya que son lentos y las cargas
planificar el transporte. son grandes.
Rapidez: Genera un buen servicio en la Limites en su capacidad: Capacidad maxima para
entrega, oportuno para productos .
naves de pasajeros, hasta 35 TM. y cargueros hasta 105
perecederos. ™
Aéreo Embalaje: No tienen que ser ' .
especializados y son mas livianos c°§t° u"'ta"?' FIetes_mu_y costosos. .
. . . Articulos peligrosos: Tienen gran dificultad para ser
Inventarios bajos: Por la alta frecuencia de . 3
| L trasladados bajo esta modalidad.
0s viajes.
Rapidez: Relativamente rapida.
Frecuencias: Tienen una frecuencia | Limites: Se limita a paises limitrofes.
Terrestre estable y regular. Riesgos: El riesgo de siniestro, robo, etc. es mayor a los
Servicio: Pueden dar el servicio de puerta a | otros medios de transporte.
puerta.
Logistica: Se tiene un solo operador logistico | Lentitud: Demora en la operacion ya que el operador
Multimodal para gestionar todos los gastos operativos y | multimodal espera la intervencion de cada enlace para

de traslado.

que la mercancia llegue a su destino.




VI. Importaciones del Pais Objetivo al Mundo

Informacion sobre Mercados:

a Ingresando a la Web: www.trademap.org

0 Cambiar el idioma a Espanol

0 Poner Direccion electronica y Password.
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VI. Importaciones del Pais Objetivo al
Mundo

Informacion sobre Mercados:
0 Seleccionamos la P.A. del producto que buscamos.
0 Seleccionamos el pais.

www.trademap.org

- — S — e

eé{ ¢ ity trademap.org/Index.aspx £~ C || g& Trade Map - Trade statistics... % | AR
84 1+ TRADE MAP
/ I l C‘ Trade statistics for international business development
,‘ Monthy, quarterly and yearly trade data. Import & export values, volumes, growth rates, market shares,
elc.
n n
Home & Search Data Availability Reference Material Other ITC Tools More [« JIGTIN English Vv

The following institutions support free access to Trade Map through the North-South partnership programme

3 [
73 QB @) | A
|

NOW IEALAND | JBIFRANCE |

Trade Map provides - in the form of tables, graphs and maps - indicators on export performance, international demand, alternative markets and

competitive markets, as well as a directory of importing and exporting companies.
Trade Map covers 220 countries and territories and 5300 products of the Harmonized System. The monthly, quarterly and yearly trade flows are

available from the most aggregated level to the tariff line level

g
Product ®Single OGroup | X i Advanced search

® Country C Region [ X i

[Trade lndncators] [Yearty Time Senes] [Ouaneriy Time Senes] [Monlhly Time Senes] [Compames]




VI. Importaciones del Pais Objetivo al
Mundo

Informacion sobre Mercados:
0 Se aprecia los principales exportadores al mercado elegido.

0 El valor importado de en el 2014.

a EJ. Partida Arancelaria: 080300 (Bananas o Platanos Frescos)



VI. Importaciones del Pais Objetivo al

Estadisticas del comercio para el desarrolo internacional de las empresas ) i
Datos comerciales mensuales, trimestrales y anuales. Valores de importacion y exportacion, volumenes, tasas de crecimiento, cuotas de mercado, etc.

s;:\. ITC TRADE MAP

Inicio & Buscar Disponibilidad de Datos Documentos de referencia Otras Herramientas del ITC  Més Mr. Richard Miller ~
Producto |... ... 080300 - bananas o platanos, frescos o secos. V Grupo de productos | Ninguno v
@®Mundo OPais |Todos V| Grupo de paises [Ninguno V|
Socio | Todos v Grupo de socios | Ninguno v

] otros criterios | importaciones V| |Indicadores V| [por pais v|

Lista de los paises importadores para el producto seleccionado en 2013
Producto : 080300 bananas o platanos, frescos o secos.
El codigo de producto seleccionado arriba no esta disponible a partir de la revision 2012 del SA

[Datos IED ] [ Datos arancelan'os] [ Normas voluntarias]

lineas por pagina | Por defecto (25 por pagina) v|
Indicadores comerciales &
N N T P
en 2013 dnuslen  anualen s
(miles de | fmilaz do ' : enire 2005. | 20122013 | mundiales (%) uphdores
uspyy 2013 (%) | (%) i - (lcm) 1
Mundo 14.017.553 21.700.002 | Toneladas 848 4 5 8 100 8.682 0.14
[ |Estados Unidos de Amédca 1§ 252135 4.355 781 | Toneladas 519 7 5 < 18 3432 0.21 -
[ |Béiica 1 1504383 | -175.742| 1.432258) Toneladas 1.113 -1 1 12 114 8.281 0,19 W]
& |Aemaniz i 1.111.104| -791.088| 1.248.587 | Toneladas 224 2 -1 20 70 0300 .25 -
[ |Federacidn de Rusia § 008.338| -2813540| 1.330.142| Toneladas 744 13 8 8 71 12175 0.91 Z
[ |ReinoUnido § 840422 -301.438| 1.160.583| Toneladas 718 3 B - 8 7.202 0,15 -
@ |Jspén § 818.877 ©75.304 | Toneladas 837 -4 -5 3 58 3823 0.85 =
B |Eranca § 548285 853.771| Toneladas 838 5 4 17 30 5.285 0.14 -
B |k 531.081 875.105 | Toneladas 787 -1 -1 10 8 7.088 0.2 o
B |Canadd i 410830 557.503 | Toneladas 5 O 5 28 4503 0.22 4
& |China i 335013 514.784 | Toneladas 853 13 0 5 24 3403 0,69 5,
Ugrana i 318.243 2685 6848 | Toneladas 1.160 2 4 1 23 11.885 0,78 2
Cores, Republicade | 253.202 807 1" 5 1 18 2927 025 30
[ |Paises Baios (Holanda) i 237.482 72472 07 0 797 10 16 0 1.7 4283 0.2 4
B |Bolonia § 220.078 -216.130 276645 | Toneladas 828 2 3 3B 16 9.058 037 =
B |Agess 205.504 -205.504 274051 | Toneladas 750 2 10 15 1.5 9.382 073 %
o] 1

Arabia Sandita 2000011 -1Q7 2AR aNA 207 | Tanaladac /X3 1n & - 14 8’208 nas



VIl. Balanza Comercial

Consumo Aparente:

0 Permite identificar la medicion del mercado del panorama global
del sector.

0 Se establece de acuerdo a cada tipo de industria a sector.

QO Es indispensable conocer los datos relativos a la produccion,
exportacion y la importacion.

O Se realiza en una serie de cinco anos.

Consumo Aparente = Producciéon + M -X

QO Se facilita el calculo utilizando las herramientas de Siicex y Trade
Map.



VI. Importaciones del Pais Objetivo al Mundo

Informacidn sobre Poblacion:
a Ingresamos a la Web: www.inei.gob.pe

0 Seleccionamos: Enlaces
0 Buscamos el pais, estado que deseamos buscar informacion.
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VI. Importaciones del Pais Objetivo al Mundo

A
Inicio | Mapa del Sitiof| Enlat es | Fontactenos | English
serarehmp
Eucw.umm A/ JTA ALAVENTAS 2Tomos é
© COMPENDIO ESTADISTICO 2011 (52353t
P Inf Inf Resul 1 : PP
| [ e g = ) [ e g o Yool DD | [ movir i IN EI
¢
g Enlaces
Elija Opcién: Instiutos de Estadistica v
€ Ameérica

» ARGENTINA - Instituto Nacional de Estadistica y Censos - INDEC

» BOLIVIA (Instituto Nacional de Estadistica INE)

» BRASIL ( Instituto Brasileiro de Geografia y Estadistica - IBGE)

» CANADA (Statistics Canada)

» CANADA (Instituto Interamericano de Cooperacion para la Agricultura - lICA)
» COLOMBIA (Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE)
» COSTA RICA (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos - INEC)

» CHILE (Instituto Nacional de Estadisticas - INE)

» ECUADOR (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos - INEC)

» ESTADOS UNIDOS (U.S. Bureau of the Census)

» ESTADOS UNIDOS (U.S. Bureau of Labor Statistics)

C—— —_— -




Analisis de la Demanda

0O El analisis de la demanda permite identificar el comportamiento del
consumidor.

0O Mediante este analisis podemos identificar cualidades del
consumidor al momento de decidir que comprar.

0 La tendencia general del consumo se estudia a traves de las
segmentaciones: comportamiento, habitos de compra y de consumo.

0 Para el desarrollo del analisis de la demanda, se tendra que buscar
diversas fuentes de informacion:

v Estudios de mercados.
v Paginas de estadistica de censo y poblacion.



Tendenclia General al Consumo

0 Para conseguir la tendencia de consumo, se aplica la segmentacion
en cuanto a la estructura de edad, nivel socioecondémico, grado de
instruccion, estado civil.

0 El propdsito de la tendencia al consumo es poder identificar el perfil
del consumidor.

a Para hallar tales tendencias al consumo es necesario contar con
herramientas para analizar el mercado.

a Ejemplo:
v Habitantes de un pais (universo).
v Mujeres residentes en la capital.
v Tienen entre 15 y 49 anos.



Tendenclia General al Consumo

Ventajas:

O Certidumbre sobre el tamano del mercado.

0 Claridad al establecer planes de accion.

0O ldentificacion de los consumidores y sus costumbres.

0 Facilidad para actividades de promocion.



| Segmentacion Demografica

Mediante la segmentacion demografica, se puede segmentar:

1) Edad y sexo (se podra diagnosticar en qué rango se concentra
la mayor poblacion objetivo.)

2) Nivel socioecondmico (permite segmentar a la poblacion en
funcion a nivel de ingresos.).

3) Estado civil (muestra la distribucion de la poblacion en cuanto a
su relacion como unidad familiar).

4) Grados de estudio (permite enfocar la segmentacion del grupo
de educacion que hay en la poblacion para la toma de
decisiones de compra).



I1) Segmentacion Geografica

Mediante la segmentacion geografica, se puede segmentar:
1) Unidad geografica (poblacion segun zona geografica para la
decision de estrategias para llegar a promocionar los productos).

2) Condiciones geograficas (urbana, rural)

3) Raza (agrupa a la poblacion en etnias y razas, permite tomar
decisiones del grado de posicionamiento de nuestros productos

en el mercado objetivo).

4) Tipo de poblacion.



I1l) Segmentacion Psicografica

Mediante la segmentacion psicografica, se puede segmentar:

v Grupo de referencia.
v Clase social.

v Personalidad.

v Cultura.

v Motivos de compra



I1l) Segmentacion Psicografica

Estilos de Vida:

0 Identifica la forma y comportamiento de un grupo de consumidores

para decidir su compra.

0 Se fija en criterios de nivel de ingresos, estereotipos, costumbres,

etc.



Analisis del Comportamiento del
Consumidor

Habitos de Compra:

O Se pueden reconocer los impulsos al momento de decidir una

compra.
0 Estan relacionadas con la nivel econdmico, estilo de vida.
0 Generalmente el entorno social determina el habito compra.

0 Para determinar los habitos de compra en el pais objetivo se

recurre a medios electronicos, graficos, etc.

0O Se tiene que tener en cuenta el tiempo y los cambios ocurridos al

momento de hacer el analisis.



Analisis del Comportamiento del
Consumidor

2) Habitos de Consumo:

0 Analizar la frecuencia, forma, marca de preferencia de un

producto por parte del consumidor objetivo.

0 Cuando se logra saber los niveles de satisfaccion del consumidor

hacia un producto, se puede innovar.

0 Se hace uso de revistas, periodicos, dias festivos para observar y

analizar los ciclos de venta del producto.



Analisis del Comportamiento del
Consumidor

3) Preferencias:

0 La determinan las marcas existentes en el mercado objetivo.

QO Analizar las principales marcas posicionados en la mente del

consumidor.

0 De acuerdo a ello, buscar estrategia de posicionamiento en dicho

mercado.



Recomendaciones

* Lainvestigacion de mercados no es una actividad
gue se agota en la etapa de planeacion.

* Se debe hacer seguimiento a sus mercados como una
actividad continua.

e Las condiciones del mercado pueden variar de la

noche a la manana y las empresas estar al tanto de
tales cambios.



GRACIAS
Lic: Jennifer Cataldn Corman

Correo Electrénico: jennifercatalan6@gmail.com
Cel. 998012835 / Rpm. #998012835
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