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Objetivo
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Visitante Unico

hibu

Se considera a un visitante Unico cuando una persona usa un navegador y visita un

Web Site en un determinado periodo de tiempo.

Web Site
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3 visitantes Unicos



Visitas

hibu

Cantidad de veces que un visitante unico ingresa a un Web Site
en un periodo de tiempo.

/PC1

15/10/10

PC1 ",

PC2

\\\\?5/10/10

i .

i =
16/10/1( ! :

g &

~

Web Site

/

© hibu plc 2012

3 sesiones
2 visitantes
unicos



Paginas Vistas hibu

Como su nombre lo dice son las paginas que se han visto de
nuestro Site.

PC1 !EI » Pagina 2 3 paginas vistas
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Porcentaje de rebote
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Porcentaje de rebote hibu

Sin embargo existe una excepcion. En los Blogs y portales
normalmente se lee el articulo y el visitante se va sin hacer

nada mas. En realidad ya cumplio lo que queriamos pero no
hay como medirlo.

4 )

Llegué » Lei » Me fui
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Errores comunes

i
z



Colocar mi sitio web como pagina hibu
de inicio




No etiquetar adecuadamente
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Sitio web en flash
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Analisis cuantitativo hibU’"
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La funcion de estas herramientas es decirnos el Qué:
*Qué seccion fue la mas vista.

*Qué productos se compraron.

*Qué visitantes vinieron de donde, etc.
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COMSCORE

Digital Analytix

Google

Insights for Search

L Google __
Analylics

doubleclick
. ad planner by Google
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¢En qué pais y ciudad en el mundo  hibu
tienen mayor interés en viajar a Sao
Paulo Brazil?
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¢En qué pais y ciudad en el mundo
tienen mayor interés en viajar a Sao

Paulo Brazil?

Regional interest
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Top searches

1. trawel to brazil

2. travel brazil

3. gao paulo brazil
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¢, Cuantas veces consultan al mes en hibU’“
Google (“travel to sao paulo”) en el
Reino Unido?

Volumen de busquedas mensuales

GGUE|E AdWaords

sco [NV ot Wiowema |

gina pnnoga Lampanas Lrarimmidade
Henmmeenies » Heramisnta pars palabras dave Frrasrme =us camrasisne =
Herramisntas Buscar palabras clave
m & haEarnEn uni e edsm mpeosEn o o achae
- n Prolsdm o o diase (Unsgor inea) S ek
E-atamnathid di [ o
traned 10 sa0 naidn

fitd
'[:CI' Marcsdos con ™ Mol sl s dees gee ee e aciaren eshec hamens con mis Eiminos de biegueds 7
eiirella (2

IPhir acisres e  dllsman. - Tooics koa penea =|  Todea ko sioren =

mechuln 1Eamines - Exiscka: Lindar

= e
S e

Exclui tdamines :'."' - e =

-
l = Wk conbikde Uit
- Wil b2 0a s Lard a2 H

Eadnal b paa ™ Bdsquseds o celulans

FillTa pokilsd a5 Chiee - :
procagirisnic lmm PR L 3 r:-_-a Elwvaral
TPiiE DO ET o & piis ,FI_J:Ip.&ln

=~ “Brprmdat odet reoruminy

|||||||| Bl T Buscar :l-m P meriirmedcs
i L e bursgpueds

BT KOS s T i | i & i ira duk
Feerarmiertes schus s s pan LafCa di erdlies dadd
© hibu plc 2012 @




Volumen de busquedas locales
mensuales

Buscar

Acerca de estos datos (2

+ Anadir palabras clave Descargar = | | Trafico de blisgueda estimaco Yer como texto » | | Mazs resultados similares - Hliﬁﬂﬁiﬂ EQF Bus:ﬁuedas locales mensusles - Columnss

[T Palabra clave Competencia Busquedas globales mensuale Busquedas locales mensuales len(lencias de busqueda locales
- rindejaneira @. 7.480.00 90,500
- travel toyork =) 165.00 22,200
- san paolo &l 1.400.00 3.900
| San paulo =) 5.000.00 g.100
- paulo brazil =) 90.50 3.100
r narwich travel & 8.80 8.100
| gan hotel =) 450.00 g.100
- hoteles sao paulo =) 246.00 [Haquli]
- hotels sao paulo @. 201.00 6.600
- hotel in sao paulo @. 201.00 6.600
- costa rican flights =) 4350 §.600
- hrazilian hotels @. 3310 6.600
- traveling destinations =) T4.00 6.600
r travel south america =) 3310 6.600
| costa travel =) 49050 5.400
r south america tours =) 2710 4.400
r where to travel to &l 710 4.400
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El analisis cualitativo nos permite hibu
saber el ¢Por qué? de lo que sucede
en nuestro Sitio Web.

éComo sabes si las paginas
mas vistas de tu Sitio Web son
lo que ellos realmente quieren
ver?

Un producto puede ser el mas
visto de tu Site pero nadie
compra éPor qué?

Ejemplo: Herramientas de
encuestas, testing
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Analisis competitivo

*Si no podemos compararnos con el resto es dificil saber si estamos bien, regular o mal.

*E| Analisis competitivo nos permite saber —de manera ética- qué otra cosa estan
haciendo mis competidores.

Ejemplo: Google insights, doubleclick
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Como se mencion0 anteriormente las méeétricas
cuantitativas solo nos brinda el qué. Es nuestro trabajo
como analistas web averiguar el por qué.

Para ello, piensa en todas las variables que influyen en tus
Indicadores.
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4. Toma accion: Prioriza y cambia!



'

5. Mide nuevamente: Mejora
oelimina.



b

Repite el proceso ! manera




Graclas!!!
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