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Finalidad: contribuir al comercio
sostenible de bienes y servicios
derivados de la biodiversidad,
procurando una distribucion justa y
equitativa de los beneficios entre
todos los involucrados.
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Certifications

Kosher Certification Japanese Organic
Certification

HACCP

European Organic

Gluten-free Products
Certification

GMP

Certification in Good Certification in Hazard ~ Organic certification by the
Manufacturing Practices Analysis and Critical United States Department
Control Points of Agriculture
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Introduccion al Biocomercio:

Ing. Cecilia Pardo del Pino
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1. Tendiendo puentes
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Dinamica de posicionamiento frente al
Biocomercio llevo a la pregunta:

Que es el Biocomercio?
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A Historia del Biocomercio ‘etz@

Convencion de la Diy®* Una ONG hcién y
Bioldgica tiene tres (* Ha generado un estandar del fa
1.Conservacion de l{ Biocomercio (P&C de UNCTAD) .
biodiversidad e Controla el cumplimiento biay
2.Uso sostenible de|® Permite el uso de un logotipo para las |
biodiversidad empresas (B2B); plataforma comercial urando
3.Distribucidn equit{® Sin logo en los productos

beneficios resultantes del

recurso genético UEBT
_\/ 2007
Cumbre de Conferencia sobre comercio y desarrollo — Programasy
la Tierra - UNCTAD: Principios y criterios del proyectos
CDB Biocomercio nacionales

1992 peeEEEEsssE——) 2006 — 2006 +
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Los 7 Principios del Biocomercio

Objetivo: Poner en valor productos de la Blodlver5|dad
para conservarla en forma sostenible |

Requisito: Parte de una demanda de mercado

Basado en los Principios y Criterios de la
Convencion de |a Biodiversidad

P1 Conservacion de la Biodiversidad

P2 Uso sostenible de la Biodiversidad

P3 Distribucion equitativa de beneficios del uso de la
Biodiversidad

P4-7 Sostenibilidad socio-econdmica

Cumplimiento de legislacidén nacional
Respeto de derechos de actores
Uso tierra y recursos, acceso a conocimiento

&Y UNCTAD

COMFERENCIA DE LAS NACIONES UNIDAS SOBRE COMERCIO Y DESARROLLO
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El Biocomercio es ...

... un modelo de negocio sostenible para
impulsar la competitividad de emprendimientos
gue aplican los Principios y Criterios del
Biocomercio, vy, a través del enfoque de cadena
de valor, promueve la articulacion de
productores rurales organizados a los mercados
nacionales e internacionales para lograr una
distribucion mas equitativa de los beneficios
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Resumen Biocomercio

* La comercializacion de productos de la
Biodiversidad nativa no es Biocomercio

 Es un modelo de negocio para poner en valor
la Biodiversidad nativa y coadyuvar con su
aprovechamiento sostenible.

e Para el Biocomercio se considera la
sostenibilidad ecologica, social y |a
sostenibilidad de las empresas/ asociaciones y
de la cadena de valor
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La UEBT es la * Una ONG

 Ha generado un estandar del

institucion mas Biocomercio (P&C de UNCTAD)
importa nte de e Controla el cumplimiento

e Permite el uso de un logotipo

llevar el para las empresas (B2B);
plataforma comercial

Biocomercio a un |- sin logo en los productos

modelo de negocio L—

UEBT
2007
Cumbre de Principios y Programasy
la Tierra - criterios del proyectos
CDB Biocomercio nacionales

1992 ), 2006 ) 2006+
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Modelo de negocios de |la UEBT

e Todavia no existe un mercado para productos
del Biocomercio.

e Empresarios reclaman un sello para sus
productos.

 Todavia no se realiza mucho negocio entre los
asociados.



Peruvian,
Nature

Experiencias en produccion organica basadas
en Cadenas de Valor

Ausencia de mercados

demandantes
Sin beneficios para ‘ Insostenibilidad de
productores organicos la propuesta
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Entonces: Qué se hace con el
Biocomercio?

Construir un puente a sistemas existentes que demostraron su funcionamiento
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Biocomercio y sus hermanos

Produccion ...

] Sostenibilidad ambiental

[ Sostenibilidad social

Concepto “Biocomercio ético”




Mercado organico mundial

Ventas mundiales de alimentos y

bebidas organicas

Nil millgpes deUSS .
o o o

o

=
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1999 2002 2005 2008

46%

3%

51%

M Europa
B Norte América

m Otros

Fuente: The Global Market for Organic Food & Drink (Organic Monitor) - 2008
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Mercado justo
mundial

FAIRTRADE

Top 10 paises: Ingresos de ventas
justas en 2010-11 (en Mio.€)

] Peruvian
Numero de Productores Nature

Comercio Justo en 2011

Tansania 164.600
Kenia 135.200
Athiopien 105.100
Ghana 75.300
Indien 63.400
Kolumbien 53.900
Peru 52.600
Nicaragua 34.400
Uganda 32.600
Mexiko 26.900

"
'

Peru 128,7
Dominikanische Republik 65,3
Kolumbien 54,9
Honduras 47,7
Mexiko 45,4
Nicaragua 40,9
Kenia 37,0
Athiopien 26,6
Brasilien 26,3
Ecuador 25,3
Total 498,0
Porcentaje de todas las ventas justas
en el mundo 75%

100000

30000

60000

40000

20000

0

Ingreso de premio promedio por
asociacion a nivel mundial

2007 2008 2009-2010 2010-2011
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Normas cercanas al Biocomercio

UEBT |FairWild | RAS | FSC | Org. | FairTrade
Pl + + + + + (+)
P2 + + + + + (+)
P3 + + - - - (+)
P4 + + (+) + - (+)
P5 + + + + - -
P6 + + + + - (+)
P7 + + + (+) - -
otro | Cultivoy | Sélo Cultivos | algunos Cultivosy | No todos los
recoleccion | recoleccion productos | recoleccion | productos

SOURCING
WITH RESPECT*

_ FARWILD) F

X

071t

=
@ 2 _bosqueg
<

de

VA

FSC

"---...______.'II
T
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Introduccion al Biocomercio:

2. Acceso a recurso genéticoy
distribucidén equitativa
de beneficios (ABS)
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Recordemos ...

il Concepto “organcio”

I Concepto “fair”

Concepto “Biocomercio ético” (lo propio es el P3: Distribucion
equitativa de beneficios)
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Acceso a recurso genético T
Autoridad
Productos competente
agricolas DGGFS -
SERFOR

Productos
silvestres de
bosque

Produce

Productos

. INIA
marinos

SERNANP

Empresas
privadas
nacionales

s nroductos? .
Que productos y finalmente:

Necesito un permiso
de acceso a
conocimientos
tradicionales?

Instituciones de
investigacion
Empresas
privadas
extranjeras

Resolucidon Ministerial 233-2013-MINAM
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Para profundizar sobre ABS en el Peru:

Experiencia de Takiwasi
Experiencia de Villa Andina

Beneficios monetarios y no monetarios (Anexo
del Protocolo de Nagoya)

Lista de productos bajo vigilancia de |la
Comision contra |la Biopirateria ...

... en hojas
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Concepto de Cadenas de Valor

Drelimitar el
proyecto

Analisis de CV' y
creacion de
estrategias

Decidir &l uso del
enfogque de
cadenas

Imnplementacidn:

Areas de intervencion

Monitoreo y
Evaluacion

Seleccionar
cadenas para la
promocion

Mapeo y analisis de
cadenas

——

Reforzar enlaces
comerciales y
asociatividad

—

Dezarrollo econdmico
territorial

Determinar la
estrategia de
mejoramiento

....____..-""'—_

Cooperacion con el
sector privado

Maonitoreo y gestidrn
de impactos

Arreglar la presta-don
de servicios

Facilitar el
proceso de
fomento

—

--_.--'"'-.—_

Financiar cadenas de
valor

Introducir estandares

Mejorar el entorno
politico y regula-torio

—
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Consideraciones Metodologicas para el Mapeo de Actores
(base Metodologia Value Link — GIZ)

Operadores y prestadores de servicios operacionales

Proveedores Producto- Centros Consumi-
de insumos  |==P res == Jogisticos, =P Comer- =P Jores
especificos primarios industria clantes finales
Prestadores Prestadores Prestadores
de servicios de servicios de servicios

Prestadores de servicios de apoyo (organizaciones colectivas)

Asodaacnon de Asociacion de Organizaciones
procuctores empresas especializadas
Institutos de Proyectos Camara de

investigacion de apoyo comercio




Esquema Grafico de Cadena de Valor

Produccion

Siemhbra
Manejo
Cosecha

7 asociaciones

de productores ——

Huanuco

Acopio
Trasporte Deshidratado
Recepcion Seleccion
Controlde calidad Empagque

Empresa FrutosSAC

Comercializacion

Transporte
Wenta

Macional: Empresas
gxportadorasLima

Peruvian
Nolture

Mercado

Certificadoras:
COrganico,/Fair Trade

Asistenciatécnica:
hunicipalidades, SENASA
Financiamiento:
SUMA, Procompite

SEMASA

Empresa de Laboratorio ct':ulid ad Transporte a Lima
Transporte Proveedoresinsumas / Puerto destino

Asistenciatécnica: A5|5ter1|:_|a| g

| Peri Bicdive rso-Biooome roio Andino comercialy ae

Financiamiento: mertadcrr:

Fondos internacionales PromPeru

-

DIGESA SUMNAT

Metodologia Walue Link, Azenca de Cooperacion Alemana el Desarrollo —&I12-

Relacién
contractual

emm==p Relacicn
ezporadica

3y Relacion

exclusiva

- Ezlabon

Operadores

Servicios
Operacionzles

- Servicios de

Apoyo

- Reguladores
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PRODUCCION ACOPIO PROCESAMIENTO EXPORTACION MERCADO
PRIMARIO
Seleccion semilla Transporte Seleccion | Transporte
Preparacion de terreno Recepcion Perlado/lavado Venta
Siembra Control de Calidad Secado
Deshierbo Seleccion Il
Manejo de plagas/ Clasificado
enfermedades Envasado
Cosecha
Trillado

“Asociaciones” de 12
comunidades de la PERU WORLD COPEMUR PERU WORLD

provincia de Huancané en ’ WIDESAC  ----- > SAC = ------- » WIDE SAC ) CALIFORNIA EEUU
la Regién Puno.

CETIFICADORA EMPRESA DE LABORATORIO DE TRANSPORTE PUERTO
CONTROL UNION TRANSPORTE CALIDAD MOLLENDO/PUERTO DE
DESTINO
PERU WORLD PROVEDORES DE
WIDE SAC INSUMOS
PROVVEDORES SCOTIA BANK
SEMILLA
BIOCOMERCIO
ANDINO-
PROMPERU
Certificacion Orgéanica: Control Asistencia técnica: PWW
Union. Financiamiento: PWW Y
Asistencia técnica: PWW SCOTIA BANK
Financiamiento: Bioocmercio
Andino/PWW
SENASA DIGESA SUNAT

INIA INDESI
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Ejemplo de Cadena de Valor



Trabajo Grupal

Mapear la Valor de la Maca

Peruvian
Nolture
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