Perspectivas para los productos
de Biocomercio de Piura
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¢QUE ES BIOCOMERCIO?

Segun la iniciativa BioTrade de la UNCTAD, el término Biocomercio se
refiere al conjunto de actividades de:

(w J4 &w

Recoleccion Produccion Procesamiento Comercializacion

de bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa (especies,
recursos genéticos y ecosistemas), bajo criterios de sostenibilidad
ambiental, social y econdmica.



¢QUE ES BIOCOMERCIO?

Reglamento de |la Ley 26839 - sobre Conservacion y
Aprovechamiento Sostenible de la Diversidad Biologica

“Actividad que a través del uso sostenible de los recursos
nativos de la biodiversidad, promueve la inversion y el
comercio en linea con los objetivos del Convenio de
Diversidad Bioldgica; apoyando al desarrollo de la actividad
economica a nivel local, mediante alianzas estratégicas y la
generacion de valor agregado de productos de |Ia
biodiversidad competitivos para el mercado nacional e
internacional, con criterios de equidad social y rentabilidad
economica.”



Principios del BIOCOMERCIO

Conservacion de |a biodiversidad.

Uso sostenible de |a biodiversidad.

Distribucion justa y equitativa de beneficios.
Sostenibilidad socio-econdmica.

Cumplimiento de la legislacidon nacional e internacional.
Respeto de los derechos de los actores involucrados.

Claridad sobre |a tenencia de la tierra, el uso y acceso a los

recursos naturales ya los conocimientos.



PROGRAMA NACIONAL
PROMOCION DEL BIOCOMERCIO

Objetivo: Fomentar el uso de la diversidad bioldgica
con criterios de sostenibilidad ambiental, social y
econdmica, como una alternativa de progreso para el

Perd y un incentivo para la conservacion de sus
recursos bioldgicos.



COMISION DE PROMOCION
DEL BIOCOMERCIO

Programas Andinos de Convenio de
Promocion del Biocomercio: Diversidad
Bolivia, Colombia, Ecuador y Bioldgica

Peru

Estrategia Nacional sobre
Diversidad Biolégica
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Enfoques de Biocomercio

Cadena de valor
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Sectores para el Biocomercio

Productos no
Alimenticios

derivados de
la agrobiodi-
versidad
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Principales destinos de productos derivados de la |
biodiversidad nativa peruana 2011 :

USD 354 millones
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Principales destinos de productos derivados de la |
biodiversidad nativa peruana 2012 :

USD 254.4 millones




EE.UU.
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Promperu y el Biocomercio

* Las actividades de Biocomercio permiten:

asociativos

omento
empresarial
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Productos de valor agregado que permiten conservar
la biodiversidad



Oportunidades para el desarrollo de
mercados internacionales

Tendencias observadas en plataformas comerciales
internacionales



EE.UU.

2011 - Ventas de productos orgdnicos ascendieron a
USS 31.5 Bn. (Organic Trade Association )

* Alimentos y bebidas USS 29.22 Bn. (4,2% del total de
Alimentos)

El sector retail de productos organicos crecié en 56% del
2006-2010 (Packaged Facts)

Se estima un crecimiento anual de 9% para estos
productos
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Oferta internacional
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PACARI

GOURMET ORGANIC CHOCOLATE

SINGLE REGION FINE CHOGOLATE

e S0g/1.76 oz




FINALLY,
HEALTHY

TAS*'_a’l‘luvn CQILTGIT IV VD

GRE

Enjoy one
drink a d:
replacem
snack alt

LIKE NC OTH
IN THE WORL
Not only &5 Shakeo
formula 5 packed |
carbohydrates, plu
simply impossibie
or even heatth fo
searched the
Came-Camu, fim
sacha inchifjust |

have to. Wilh Saad
nubitios affour fir

ENJOY ALD
This incredible «
nutrients that belp
support your immu

your loag-ferm
50 delicious and ¢

weight! Use Shak
overall Beachbody
body reach optima

A SHAKE JU¢
NATURE INTE

« Ghwion free and ¢
= No relined sugan

- Provides health-¢
polyphenols, pret

- Optimal bealth in

€se

THE HEALTHIEST MEAL OF THE DAY

LIKE NO OTHER SHAKE
IN THE WORLD

Not only & Shakeology delicious, this patent-pending
formula &5 packed wiith proteins aad energy- providing
carbohydrates, plus a combination of nulrieats thal is
smply impossi local supermarket
or eatth feod store. Beachbody tionals
hed the world o find Acal and Gofl be
Came-Camu, qunoa, wheat grass, Maca root, and
sacha inchi (ust 1o name 3 few) so thal you don't
have to. With Shakeology, you truly have a world of
nusrisos af your lingerlips,

ENJOY ALL THESE BENEFITS

This Incredible drink provides yowr body with
nutrients that delp you maintain heatthy body weight,
support your immuse system and well-being, protect
yowr loag-term heafth, and give you energy” M's
£0 delicious amd salislying, you'll eal less and lose
weight! Use Shakeology every day as part of your
overall Beachbody weliness program to help your
body reach optimal headth,

I “Thans statwmants b e bat Dien) evalased by the Fead and Dreg

This prodact b b

o, e, o ]

ROTE: Athoug vty mamoss, Shakackocy 5o ot reset 9l of par cedy Setery seeds 2ng shosle rel e e mdy med you crmase fasughat ary gves oy
WRSING Coriat wih o Sealtviase probesiiond | pragrard, broid boedon) o f piu Pt aty o8 Lregue o specad needs. Kovp cat of reach of dl e

© 2008 Smxrboey. M nobie recenved Dhatmiuted by Product Rarners, LLC, Santa Monea, TA SO0 04. Product Rariners, LLC, it e osmer of Shakaoiogy
Searsbody, Bosshtedy Ner ek, Tan Basshtedy, nd d reliod Oesgrs. Hpwights, Yadenarnks, and proprickany roms

Fyouared rerte of e Tean Baacmaody™ sameueiy. comtact pour Caach bor arformeaion and sappart of 139 ¢ af TenBexctoady con
For Seachbody and Teaw BaseDody Cusiones Service, of eade ol |1 43984 B12-574 o 90 %0 Baoondods cow

shakeology

Coborves boer F3)
Totad Fat
Chadues b od
Sodum
Tols Cartalryteste

Ohetary Fber

Supes
Pratein
Wiarvis A [pe Bely-Caoteas)
Yiareis C s sscorbic acd
Ytarehs D bas chaecic o)
¥iarvia E (26 4 22 ba o002 ee
Yiaren K1 B33 prpoasdione|
Yiareia E1 |as thiareda BCL)
Wiarrin B2 198 nboftesny

Yiareia E3 38 nincia)

Yiarrit BG 88 prpeckodae 0L
olc M

Yiarnis 512 (s cranocaledan
i

Paotseac o O 3-Cden p
Coloum jas doakoem phosph:

120 B Terrongs furmser




Tendencias

Libre de gluten

* Lanzamientos se han triplicado
desde el 2007

* 27% Anual
* USS 6 Bn.— 2011 (Mintel)

Superalimentos (caracteristicas,
intrinsecas de cada producto)

No OGMs

™ with chial
SR SPROUTED GRANS
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GLUTEN FREE!
LOML-EIL



Tendencias

Bebidas naturales y
energizantes.

Snacks en chips y barras
energéticas.

Presentaciones instantaneas de
alimentos.

2
(EUZIT%) - | ’Y‘LWVI

e ‘.
7DRE _ L
(ol M@ckcrs
S 1€
g




SR TEETY A | AR | marany s

syt Pt |
GOJI 4 FLAX
BERRIES ﬁ,sgﬁ POWDER

Mamdayan Saperinet el

MACA A" [ ER  TTE E ; d LUCUMA

POWDER AN ) \ 5 AR o - POWDER

AQ



Los retos para la sostenibilidad de los
productos del Biocomercio...
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A nivel de cadena de valor

Sostenibilidad de las cadenas a nivel comercial

Trabajo conjunto empresas-productores-
instituciones

Generacion de valor agregado
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A nivel de cadena de valor

Trabajo conjunto empresas-productores-

instituciones

Alianzas publico privadas
. -
Red regional de desarrollo econdmico
\prom.
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A nivel de las empresas
exportadoras

I1+D

Estandares de calidad

Adecuada oferta

Atencion a los requisitos de
acceso a mercados
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Trabajo desde Promperu

Fortalecimiento de capacidades de las empresas

Internacionalizacion de la biodiversidad peruanay
de las empresas exportadoras a través de
herramientas de promocion comercial

Identificacion y difusion de oportunidades
comerciales
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Trabajo desde Promperu

Apoyo a través de proyectos de cooperacion
internacional
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PROGRAMA NACIONAL DE PROMOCION DEL

\/COMERC O

Muchas gracias

Lic. Guadalupe Amésquita
Comercio Sostenible - Promperu

gamesquita@promperu.gob.pe
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