
Perspectivas para los productos 
de Biocomercio de Piura 



Según la iniciativa BioTrade de la UNCTAD, el término Biocomercio se 
refiere al conjunto de actividades de: 

 
 

 

 

 

 

 

de bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa (especies, 
recursos genéticos y ecosistemas), bajo criterios de sostenibilidad 

ambiental, social y económica. 

¿QUÉ ES BIOCOMERCIO? 

Recolección Producción Procesamiento Comercialización 



• Reglamento de la Ley 26839 - sobre Conservación y 
Aprovechamiento Sostenible de la Diversidad Biológica 

 

• “Actividad que a través del uso sostenible de los recursos 
nativos de la biodiversidad, promueve la inversión y el 
comercio en línea con los objetivos del Convenio de 
Diversidad Biológica; apoyando al desarrollo de la actividad 
económica a nivel local, mediante alianzas estratégicas y la 
generación de valor agregado de productos de la 
biodiversidad competitivos para el mercado nacional e 
internacional, con criterios de equidad social y rentabilidad 
económica.” 

¿QUÉ ES BIOCOMERCIO? 



Principios del BIOCOMERCIO 

Conservación de la biodiversidad. 

Uso sostenible de la biodiversidad. 

Distribución justa y equitativa de beneficios.  

Sostenibilidad socio-económica. 

Cumplimiento de la legislación nacional e internacional. 

Respeto de los derechos de los actores involucrados. 

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los 

recursos naturales ya los conocimientos. 
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PROGRAMA NACIONAL 
PROMOCIÓN DEL BIOCOMERCIO  

Objetivo: Fomentar el  uso de la diversidad biológica 
con criterios de sostenibilidad ambiental, social y 
económica, como una alternativa de progreso para el 
Perú y un incentivo para la conservación de sus 
recursos biológicos. 



Convenio de 

Diversidad 

Biológica 

UNCTAD, CAN, OTCA 

GIZ, SECO 

 

    

 

Estrategia Nacional sobre 

Diversidad Biológica 

Programas Andinos de 

Promoción del Biocomercio: 

Bolivia, Colombia, Ecuador y 

Perú 

Comisión Nacional de 

Promoción del Biocomercio 

MINCETUR 

Secretaria Técnica 

PROMPERU - IIAP 

MINCETUR 

PROMPERU 

IIAP 

MINAM  

MINAG 

MRREE 

PRODUCE 

CONCYTEC  

ADEX 

APTAE 

IPPN 

PUCP 

UPCH 

UNALM 

INSTITUCIONES DE 

PROMOCIÓN Y 

DESARROLLO 

Gobiernos Regionales y 

Locales 

ONGs 

Universidades 

Proyectos y Programas de 

Desarrollo, 

Centros de Servicios 

Empresariales 

Esquemas 

Asociativos 

Iniciativas 

Empresariales 

COMISIÓN DE PROMOCIÓN 

DEL BIOCOMERCIO 



Enfoques de Biocomercio 

Enfoque Ecosistémico 

Cadena de valor 

Manejo adaptativo 



Sectores para el Biocomercio 

Alimentos Servicios 

Productos no 
Alimenticios 
derivados de 
la agrobiodi- 
versidad 



Principales destinos de productos derivados de la 
biodiversidad nativa peruana 2011 

America : 41% 

Europa:  44% 
Asia:  13% 

Oceania, Africa & 
Otros:  2% 

USD 354 millones 



America : 48% 

Europa:  34% 
Asia:  14% 

Oceania, Africa & 
Otros:  3% 

USD 254.4 millones 

Principales destinos de productos derivados de la 
biodiversidad nativa peruana 2012 



EE.UU. 
• Principal destino de las exportaciones de derivados de la 

biodiversidad nativa 

2010 
USD 54,3 millones 

2011 
USD 69,5 millones 

2012 
USD 63,6  millones 

Quinua 
Castaña 
Cochinilla 
Maca 



Promperú y el Biocomercio 

• Las actividades de Biocomercio permiten: 

 

Búsqueda de 
Nichos de 
Mercado 



 

 

o Orgánicos 
o Productos sostenibles 
o Comercio Justo 
o Suplementos naturales 
o Alimentos funcionales 
o Nutracéuticos 
o Cosmecéuticos 
o Specialty Foods 

 

Nichos de mercado 

http://www.uebt.ch/


El Biocomercio permite 

• Pasar de esto… 



• A esto… 

Productos de valor agregado que permiten conservar 
la biodiversidad 



Oportunidades para el desarrollo de 
mercados internacionales 

Tendencias observadas en plataformas comerciales 
internacionales 



EE.UU.  
• 2011  Ventas de productos orgánicos ascendieron a 

US$ 31.5 Bn. (Organic Trade Association ) 
• Alimentos y bebidas US$ 29.22 Bn. (4,2% del total de 

Alimentos)  

• El sector retail de productos orgánicos creció en 56% del 
2006-2010 (Packaged Facts) 

• Se estima un crecimiento anual de 9% para estos 
productos 



Oferta Peruana 





Oferta internacional 







Tendencias 
• Libre de gluten  

• Lanzamientos se han triplicado 
desde el 2007  

• 27% Anual 

• US$ 6 Bn. – 2011 (Mintel) 

• Superalimentos (características 
intrínsecas de cada producto) 

• No OGMs 



Tendencias 

• Bebidas naturales y 
energizantes.  

• Snacks en chips y barras 
energéticas. 

• Presentaciones instantáneas de 
alimentos. 

 





Los retos para la sostenibilidad de los 
productos del Biocomercio… 



A nivel de cadena de valor 

Sostenibilidad de las cadenas a nivel comercial 

Trabajo conjunto empresas-productores- 
instituciones 

Generación de valor agregado 



A nivel de cadena de valor 

Trabajo conjunto empresas-productores- 
instituciones 

Alianzas público privadas 

Red regional de desarrollo económico 



A nivel de las empresas 
exportadoras 

I + D 

Estándares de calidad 

Atención a los requisitos de 
acceso a mercados 

Adecuada oferta 



Internacionalización de la biodiversidad peruana y 
de las empresas exportadoras a través de 

herramientas de promoción comercial 

Fortalecimiento de capacidades de las empresas 

Identificación y difusión de oportunidades 
comerciales 

Trabajo desde Promperú 



Apoyo a través de proyectos de cooperación 
internacional 

Trabajo desde Promperú 

Biocomercio Andino (GEF/CAF/UNEP) 

Iniciativa gremial de Fomento al Biocomercio 

Perúbiodiverso (SECO/GIZ) 



Muchas gracias  

Lic. Guadalupe Amésquita 

Comercio Sostenible - Promperú 

gamesquita@promperu.gob.pe  

mailto:gamesquita@promperu.gob.pe

