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Tendencias
en envases Yy
embalajes 2020

Potencial de crecimiento regional y
mercados de destino

® Bajo @ Medio ® Alto

Se estima que el crecimiento
del comercio electronico en
Asia Pacifico esta provocando
un cambio importante en los
requisitos deembalaje. La tasa
de crecimiento proyectado al
2024 serd mds alta en Asia y
en Norte América.
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Millenials superardn
a los Baby Boomers.

Alta conectividad
y crecimiento del
retail online
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EL futuro del envase global

Disei ,«"'Diseﬁo
d |senf enfocado en
: oy el e-commerce
Empaque ;' Empaque
inteligente \, sostenible
s Embalaje
Embalaje  de comercio
Parametros tradicional  electronico

Importancia de La apariencia

y el tamano .
Requerimientos de fuerza y
durabilidad
Estandarizacion de h '
productos y embalaje mix
Bajo @ Alto
EL empaque inteligente se mantiene aiin en etapa inicial
;"'Kﬁii_c_cit_:i_t;ﬁé_s_é_iﬁ_l:_e_r_dét_:i_(;ﬁ_éﬁ‘ Introduccion Crecimiento | Maduregz | Decline

‘.. productosinteligentes - /—-\

Supervisar los niveles de liquido.
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Verificar el consumo y demanda.
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Controlar La temperatura 6ptima.
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Reportar ubicacion de inventario. :
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Monitorear La cadena de oferta.
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Productos industriales

Evolucion de las exportaciones totales de envases
y embalajes (millones de US$)
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Las exportaciones de envases
y embalajes acumularon

US$ 564 millones al 2019.
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Fuente: Mordor Intelligence — FMCG Packaging Market, A.T. Kearney analysis, Deloitte analysis y Sunat

Subdireccion de Inteligencia
y Prospectiva Comercial - PromPeru



