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I. CONTEXTO









1/3 de la producción mundial de alimentos producidos en el mundo se pierde o 
desperdicia 

Fuente: Organización de las Naciones Unidas para la Alimentación y la Agricultura- FAO







Consecuencias como sociedad…



SITUACIÓN ACTUAL

MATERIAS 
PRIMAS

EXTRAER PRODUCIR CONSUMIR DESECHAR

ECONOMÍA LINEAL

Se necesitarían 1.75 planetas 
Tierra para proporcionar los 
recursos consumidos y 
absorber los desechos del año 
2019.

Fuente: WWF 



El sistema lineal de producción y consumo es un modelo de usar y tirar, que se

fundamenta en la extracción / explotación de recursos naturales para la

transformación en bienes, consumirlos y finalmente generar residuos, que

mediante el uso de combustibles fósiles ha empezado a enseñar sus límites.



II. ECONOMÍA CIRCULAR



¿QUÉ ES ECONOMÍA 
CIRCULAR?



Economía circular: conservar la 
materia y energía

Principios:

1. Preservar y mejorar el
capital natural.

2. Optimizar el rendimiento
de recursos (circulación).

3. Eficiencia: minimizar
fugas (agua, energía,
materias primas).



Economía circular: no existen 
residuos



De un modelo lineal



A un modelo circular





III. INICIATIVAS SOBRE SOSTENIBILIDAD



MARCO INTERNACIONAL 

MARCO NACIONAL 

Objetivos de
Desarrollo 
Sostenible

Acuerdo 
de 

París

Pacto 
Verde 

Europeo 
Estándares y sellos de sostenibilidad

Convenio 
de Diversidad 

Biológica

PILAR 2

Desarrollo de una oferta Exportable 
diversificada competitiva y sostenible

Gestión de estándares internacionales de la 
Oferta Exportable

Desarrollo de la oferta exportable de productos 
de la biodiversidad

La Sostenibilidad en el desarrollo de la oferta 
exportable

Plan Estratégico Nacional Exportador 2015 
- 2025

Plan Nacional de Competitividad y 
Productividad

Línea de acción 2.2:

http://www.google.com.pe/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=MIJPa5fDX_e23M&tbnid=JL2QWx0aWLHwTM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.hs-pforzheim.de/en-US/University/partner/memberships/Seiten/Inhaltsseite.aspx&ei=I60HU_PyK9PRkQfN14CoCg&bvm=bv.61725948,d.eW0&psig=AFQjCNGAoamOGXu8g9_pG9vlw4WDZwTHoQ&ust=1393098354219649


oDriver: Mercado
oPatrones de Consumo
o Segmento LOHAS

o CIRCULAR

o SIN TRABAJO 

INFANTIL

o AMIGABLE CON EL

MEDIO AMBIENTE

o NATURAL o COMERCIO 

JUSTO

o NUTRICIONAL

o ORGANICO

o SIN PRUEBAS 

EN ANIMALES

o CARBONO 
NEUTRAL

o RSE

o FUNCIONAL

TENDENCIAS DEL CONSUMIDOR



Pacto Verde Europeo



Pacto Verde Europeo 

https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_es

https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_es


La estrategia «de la granja a la mesa» busca
que los alimentos no sólo sean de calidad e
inocuos, si no también sostenibles

También busca combatir el fraude
alimentario evitándolo, detectándolo y
luchando contra él a través de la coordinación
con los Estados miembros y los países no
pertenecientes a la UE.

Los productos alimenticios importados de
terceros países deben cumplir las normas de
la UE en materia de medio ambiente.

Estrategia de la granja a la mesa



Permite al consumidor 
conocer el desempeño 

ambiental de un 
producto

Elaborado por Comercio Sostenible – PROMPERÚ
Basado en etiquetado ambiental propuesto por la Comisión Europea



Plan Nacional de Competitividad y Productividad

Las iniciativas nacionales también
modifican el comercio







III. TENDENCIAS DEL CONSUMIDOR
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Vida 

saludable

Los consumidores buscan cada vez más

productos que beneficien su bienestar y

nutrición a través de opciones naturales,

orgánicas y libres de pesticidas.

Consumo 

Ético

“Premiumisation”

Compras

reinventadas

Cambios en los 

límites del 

mercado

Los consumidores son mas conscientes del

impacto en el medio ambiente, buscan que los

productos que adquieren sean sostenibles en el

tiempo, se preocupan por la cadena de

abastecimiento y que exista un comercio justo.

Los consumidores buscan productos de primera

calidad, incluso están dispuesto a pagar un poco

más por ellos.

El incremento de las ventas por internet y los

conceptos innovadores vienen creciendo. Sin

embargo, los canales tradicionales de retail

siguen siendo dominantes en los diferentes

mercados.

El crecimiento de la población mundial aumentará la

demanda y consumo total a nivel internacional.

Asimismo, las economías en desarrollo impulsarán el

crecimiento de la demanda mundial.

Fuente: Euromonitor



La pandemia pone a prueba la 
sostenibilidad

Activismo del 

consumidor 

después del 

COVID-19

31.9 %
Compra 
marcas que 
apoyar sus 
valores

27.4 %
Boicotea las 
marcas que no 
se alinean con 
sus valores

22.3 %
Compra marcas 
orientadas a un 
propósito

Fuente: Euromonitor internacional

Respuesta 

corporativa al 

COVID-19

49,7%
De las empresas 
son impulsadas 
por un propósito

43,7%
De los CEO’S 
que lideran la 
sostenibilidad

46,3%
De los CEO’s
comunica la 
sostenibilidad



94% 
De los europeos dicen
que proteger el medio
ambiente es importante
para ellos.

Eurobarómetro, 2020

83% 
de los consumidores
opina que es importante
comprar una marca
sostenible.

Cone Communications, 2017



84% 
de los peruanos ha modificado
sus hábitos frente al avance
del cambio climático. Siendo
uno los 6 países con mayores
índices de cambio.

WEF, 2020

69% 
De los negocios espera que los
consumidores estén más
preocupados por la
sostenibilidad después de la
COVID-19.

Euromonitor internacional, 2021



68% 
de los consumidores
brasileños están de acuerdo
en que es importante buscar
las prácticas comerciales de
una empresa antes de
comprarles.

Mintel, 2021 61% 
de los consumidores chinos
piensan que ser transparente
acerca de los productos y la
información de su producción
contribuye a generar buenas
impresiones de la
marca/empresa.

Mintel, 2021



IV. ESTRATEGIAS Y 
EJEMPLOS DE EC



El marco de trabajo de las 9REconomía 
Circular

Economía 
lineal
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Uso más 
inteligente del 
producto y su 
manufactura

Vida 
extendida del 
producto y sus 
partes

Aplicación útil 
de materiales

R0 
Rechazar

R1 
Repensar

R2 
Reducir

R3 
Reusar

R4 
Reparar

R5 
Reacondicionar

R6 
Remanufacturar

R7 
Reconvertir

R8 
Reciclar

R9 
Recuperar

Estrategias

Hacer redundante el producto, ya sea abandonando su función o 
ofreciendo la misma función con un producto radicalmente diferente

Hacer un uso más intensivo del producto (por ejemplo, compartiéndolo)

Aumentar la eficiencia en la manufactura del producto o en su uso a 
través de menos consumo de recursos y materiales

Reusar un producto descartado aún en buena condición y cumpliendo su 
función original

Reparar y mantener un producto defectuoso para que pueda ser utilizado 
para su función original

Restaurar un producto viejo y actualizarlo

Usar partes de un producto descartado en un nuevo producto con su 
misma función

Usar un producto descartado o sus partes en un nuevo producto con una 
función diferente

Procesar materiales para obtener una calidad superior (supra) o inferior

Incinerar materiales para la recuperación energética



Biomimesis

(de bio, "vida", y mimesis, 
"imitar") toma inspiración de 
las estrategias, principios y 
patrones empleados por la 
naturaleza para diseñar 
soluciones más eficientes y 
sustentables, ya sea desde 
la función, la forma, o ambos.



Invención de origen suizo 1941

Ingeniero George de Mestral

Patentado por VELCRO® en 1959
Bardana



Flor de 
loto Impermeable



Biodiseño
Explora el diseño y desarrollo de
soluciones utilizando organismos
vivos (biomateriales) o de biología
sintética. Absorbe el proceso técnico
ya que los remanentes que puedan
generarse son alimentos para el
sistema o pueden regenerarlo.









Camisetas a base de algas





RECICLAR
Utilizar recursos descartados,
recuperar para revalorizar y
reintroducir al mercado nuevos
materiales o productos de mejor
calidad, con un valor social o
ambiental. Reduce el uso de
materias primas y el consumo de

recursos.



1 Kg 

S/. 30 Soles

1 Kg 

S/. 0.20 Soles





TOAST ALE: cerveza 
artesanal a partir de 
sobrantes de pan



REPARAR

Hacer de la
reparación,
mantenimiento y
reacondicionamiento
de productos una
propuesta de valor al
ofrecer alto
rendimiento y
servicios accesible a
un precio
competitivo.





V. ACCIONES PROMPERÚ



PROMPERÚ: estrategia de oferta 
exportable diversificada, 
competitiva y sostenible





PROMPERÚ, en su papel como facilitador del proceso de 

la internacionalización de la imagen del Perú, sus 

atractivos turísticos y sus productos y servicios, necesita 

estar involucrado con el desarrollo sostenible. 



Misión

Posicionar al Perú en el mundo a través de la
promoción de su imagen, sus destinos turísticos y sus
productos de exportación con valor agregado,
contribuyendo al desarrollo sostenible y
descentralizado del país.



¿Por qué hacemos sostenibilidad?



Los programas de 

Sostenibilidad 

son parte de la Ruta 

Exportadora

Intermedia/avanzada



Nuestra propuesta de valor

• Capacidad competitiva del país con productos de calidad.

• Desarrollados bajo criterios de ética y sostenibilidad que contribuyan al crecimiento
exportador de las empresas.

• Implementando los requisitos de sellos y certificaciones que demandan los mercados
internacionales.

Elementos diferenciadores de nuestra oferta

Propuesta de valor hacia los mercados

PRODUCTOS  SOSTENIBLES



Gestión sostenible del 

agua

Trazabilidad para alimentos 

orgánicos

Buenas prácticas de 

Ecoeficiencia

Economía 

Circular

Programa Ella 

Exporta

Buenas Prácticas de Comercio 

Justo

Aquaculture Stewardship 

council

Global GAP para Acuicultura

Gestión de la Certificación 

Orgánica

Global Organic Textile Standard -

GOTS

Huella de 

Carbono

Huella Ambiental 

Responsabilidad Social 

Empresarial

Reportes de Sostenibilidad -

GRI

Biocomercio - Modelo de 

Negocio y Cadena de Valor 

Evaluación de P y C

Programas de Departamento de Comercio 
Sostenible



Aceleradora para la Transición Circular

• Desde el 2018, el Departamento de Comercio sostenible viene incorporando

criterios de circularidad en empresas exportadoras peruanas.



Aula Virtual – Módulo de Economía Circular



Este 2022, trabajamos con 30 empresas del sector textil,

agronegocios, y pesca – acuicultura.

Esta aceleradora se divide en:

a) Capacitaciones: vinculadas a los principales conceptos de

economía circular, mapeo de tipos de residuos, buenas

prácticas para la Eficiencia de recursos y Producción

Circular, requisitos del Estándar Residuo Cero, indicadores

de Transición Circular y diseño de modelos de negocios para

la Economía Circular.

b) Asistencia técnica y seguimiento: diagnóstico, diseño de

estrategia y despliegue.

Aceleradora para la Transición Circular – Acciones 2022

Metodologías utilizadas

- Circularity Compass

- WBCSD

- Zero Waste

- Circular  Thinking

- Eficiencia de Recursos y 

Producción Circular (RECP)

- Hojas de Ruta en el sector 

Industria y el sector Agrario y 

Riego



• Desarrollo de “Guía Práctica de Economía Circular y Residuos

Cero para empresas exportadoras”.

• Reporte de resultados del Aceleradora para la Transición

Circular 2022



• Elaboración de guías de “Buenas Prácticas de Economía Circular para los sectores de

banano, café y cacao” en el marco de la Ruta Productiva Exportadora, financiado por

SECO - Cooperación Suiza en Perú.

• Elaboración de “Manuales de generación de modelos de negocios circulares – y ejemplos

- para las cadenas de valor de cacao, café y banano en el marco de la Ruta Productiva

Exportadora, financiado por SECO - Cooperación Suiza en Perú.

• Webinars de sensibilización sobre economía circular.



Cultura Sostenible

https://culturasostenible.pe/



Preguntas y 

respuestas

¿Más consultas sobre sostenibilidad?

https://culturasostenible.pe/
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