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EXPORTACIONES
JOYERIA

EN 2023 SE EXPORTARON US$92M (+12,0%), EN ENE-ABR. DE 2024
SE REALIZARON ENVIOS POR US$53M (+81,6%)

2019

Hl OTRAS JOYAS JOYAS DE PLATA BISUTERIA —Total

113
\ .
10
4 3 -

z/\94

110
\ :
53
29
11 . 27
2 3 e 2 1 1 1 1

2020 2021 2022 2023 2023 acum. 2024 acum.




EXPORTACIONES LA PANDEMIA AFECTO LAS EXPORTACIONES REDUCIENDO
JOYERIA CERCA DEL 50% EL NUMERO DE EMPRESAS EXPORTADORAS

Evolucién de empresas exportadoras Madurez exportadora 2023

146 140 141 150
78
69
49
. m Esporadico ® Nuevas m Regular
2019 2020 2021 2022 2023 2023 (Ene- 2024 (Ene- Regulares: Empresas que han exportado todos ultimos 5 afios (2019- 2023)

Abr) Abr) Esporadicas: Empresas que han exportado entre 1 o0 4 afios en el periodo 2019-2023



EXPORTACIONES A EEUU CONCENTRA EL 90% DE LOS ENVIOS DE JOYERIA PERUANA,
JOYERIA LE SIGUEN ESPARNA (3%), CHILE (2,5%) Y MEXICO (1,2%)

EUROPA

US$3.1 M (3.4%)
AMERICA DEL NORTE

USS$85 M (93%)

Bisuteria US 83 mil/-52,1%
£ Espaiia- USS21 Mil/-81,6%

Otras joyas US$83M/+21,6%
= FEUU - USS8IM/+12,6%

Joyas de plata US$187 mil /-22,8%

7/1% Reino Unido - US546 Mil/-13,9%

- o,
Jz!as de plata US$2M/ 710’2A’ Otras joyas US$3 M/+126,9%
== EEUU - US51.8M/-71,7% Espaiia- USS2.7 Millones / +411,5%

Bisuteria US 596 mil/-41,9%
Meéxico - USS360 Mil/-36,8%

44

Mercados

AMERICA DEL SUR
USS$3.2 M (3.5%)

70%@ 27%

3% (o)

el o

Joyas de plata US$2M/-11,6% J Otras joyas Joyas de plata Bisuteria
*I chile - Uss2Mm/ -11,3% US$86M/+13,5% Uss$4am/-52,1% ussS2m/-47,6%

Bisuteria US 884 mil/-54,7%
.Argentina - US$263 Mil / -64,7%

Otras joyas US$86 mil/+39,7%
A co/ombia- US$27 Mil




Los consumidores buscan pequenos lujos
y "destellos" de alegria tras la pandemia.

Y%

Gen Z y los Millennials buscaran marcas
que prioricen el precio y la calidad.
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Las generaciones mayores y los compradores
de lujo preferiran las que ofrecen exclusividad
y servicios de primera

Fuente: WGSN



Se espera que el mercado mundial de joyeria semifina crezca

un 15% anual entre 2022 y 2030, superando a la joyeria fina.
Este crecimiento esta impulsado por compradores de lujoy
consumidores de la Generacidon Z, que valoran los precios.

Fuente: WGSN



MERCADO

nternaciona. | TENDENCIAS EN JOYERIA

STEP2

Tap to edit SN
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COCREACION

+Individualizacién, +valor emocional,
+Innovacion

Fuente:https://alittlesandco.com/

PIEZAS ECOLOGICAS

Problemas de |la cadena de suministro +
preocupaciones sobre la sostenibilidad.
Para 2025, las piezas mas sostenibles
representaran entre el 20% y el 30% de
las ventas de joyeria fina.

Fuente:https://www.instagram.com/mia_larsson_jewelry

USO DE REALIDAD AUMENTADA
Es necesario disefar experiencias
virtuales memorables para promover
el descubrimiento de productos.




MERCADO
INTERNACIONAL

TENDENCIAS EN JOYERIA

JOYERIA CIRCULAR

HANDMADE

Destaca el estatus y el legado de los
productos

Enfoque sostenible en el disefo,
produccion, consumo y reciclaje de
joyas.

REPARACION Y
RENOVACION

Ofrecer servicios de
reparacion y renovacion para
gue las joyas puedan ser
usadas durante mas tiempo.




NeeReADO  TENDENCIAS EN JOYERIA
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DISENOS NEUTRALES

NUEVOS MODELOS DE TRAZABILIDAD A nivel mundial, casi el 50% de los

NEGOCIO . hombres ha comprado accesorios y

Para garantizar la transparencia, la | . . R
= P ’ % | joyeria que no estdn disefiados para

Alquiler de joyas/Venta de joyas de ética y la sostenibilidad enla | su género
segunda mano industria de la joyeria :

I Fuente:https://www.huoshisc.com/




MeReA0 .. ALGUNOS EJEMPLOS...

INTERNACIONAL

PRADA ETERNAL GOLD RING COME TRUE ZALES/ROCKBOX RUN OF MINE

O
(7
1) Sign up for $21/month

Become a member and build

your jewelry Wishlist

Run of Mine

Jewslry

Prada ha introducido una tarjeta de La marca canadiense de joyeria La marca estadounidense Zales se Sk
autenticacion virtual que permite a DTC, Ring Come True, ha haunido ala plataforma de alquiler
los clientes verificar el origen de los presentado una nueva coleccién Rocksbox para introducir su nuevo Run of Mine es una marca de joyeria
productos. Esta innovacién acompafa de anillos de compromiso programa de alquiler de joyeria, que aspira a romper los estigmas
el lanzamiento de su primera personalizados elaborados con  que proporciona joyas finas para asociados con las normas de género
coleccién de joyeria fina hecha con moissanita, un mineral natural ocasiones especiales a precios en la moda en Asia-Pacifico.
oro reciclado gue proporciona una opcidon  accesibles.
ecoldgica frente a los diamantes.

Fuente:https://www.huoshisc.com/

https://www.rocksbox.com/zales
https://ringcometrue.com/



CALZADO
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EXPORTACIONES 235 EMPRESAS EXPORTARON 15 PRODUCTOS DE CALZADO A 41
CALZADO MERCADOS EN EL 2023

15
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SAPORIAZONES - |LOS ENVIOS DE REGIONES CRECEN +3,5% EN EL PERIODO 22/23

CALZADO
.
EXPORTACIONES
REGIONALES
CALZADO
ENE—DIC 2023
LA LIBERTAD /A NN ) ) A
US$ 3 Millén
N USD 4
AReQuIPA (1) _
US$ 734 Mil I I
(+29,3%) I I l I O n es
CUSCO
US$ 101 Mil — <
(+111,2%) LT Q ©
EMPRESAS PRODUCTOS MERCADOS
TACNA 39 10 11
US$ 28 Mil
(-30,5%)

JUNIN
US$ 10 Mil
(-19,4%)

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU



EXPORTACIONES EEUU,CHILE, SINGAPUR Y PANAMA CONCENTRAN EL 71% DE LOS
CALZADO ENVIOS PERUANOS.

1.AMERICA DEL NORTE 5.EUROPA
US$3.1 M/ -14,6% @
e FEUU - USS5M/-6,4% %% Reino Unido - US$309 mil/-11,8%
Canadd - US$859 mil / 17,6% @ Poaises Bajos - US5121 mil / +824,5%
H Meéxico - USS366 mil/-43,6% 4.CENTRO AMERICA I Francia - US$82 mil/-64,9%

Ussi3m/ +30,9%@

f". Panamd - USS1.2M/+32,9%
a Guatemala- USS54 mil / +357,6%

== Costa Rica - US$38 mil/-39,1%
3.ASIA

2.AMERICA DEL SUR US$1.4 M / -18,8% @
USS$4 M / +2,2% @ ,C'-‘-',Singapur- USS$1.4M/-19,1%
*Bchije - USS2M/-11,0% B Emiratos Arabes- USS13 mil / (Nuevo mercado)

@ Bolivia- USS956 mil / +35,5%

E: Ecuador - USS5647 mil/+0,2%




MERCADO MUNDIAL
CALZADO

PARTICIPACION EN LA PRODUCCION Y CONSUMO
MUNDIAL DE CALZADO EN 2022

PRODUCCION MUNDIAL DE CALZADO

CONSUMO MUNDIAL DE CALZADO

Oceania
Sur &
< //// Amstz/:lca
Oceania _/Aineaé’ %%@E:Zr;ia
1% 1%

3%
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MERCADO MUNDIAL

17

LOS 10 PRINCIPALES CONSUMIDORES GLOBALES DE

CALZADO CALZADO EN 2022, POR PAIS (EN MILLONES DE PARES)
Consumption in million pairs
0 500 1,000 1,500 2,000 2,500 3,000 3,500 4,000 4,500
China | I | | | | I 3,593[: I
@ United States 2,683 '
India : 2,526
Brazil 732 :
Indonesia 702
Japan 620
Pakistan I 540
‘ Germany 54?3
@ United Kingdom 33?&
3323

‘ France

Fuente: STATISTA



NeeReADO  TENDENCIAS EN CALZADO

100% Ecosostenible

_____ @) Algodon @)

reciclado

__ Cordon elastico
__________ PET reciclado

SLOW WALK
ESTILO DEPORTIVO Calzado vegano y sostenible,

utilizando sélo fibras vegetales;
ELEGANTE algoddn, lino o cafiamo, asi como telas
sintéticas, disenado con materias
primas renovables de origen vegetal,
recicladas y organicas (100% free
animal).

OUTDOOR PERFORMANCE

El consumidor pospandémico continua
aprovechando los espacios al aire libre combina la funcionalidad y comodidad

como escenario principal para sus con elementos de disefio sofisticados y
actividades fisicas modernos.
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