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SECTOR AGROINDUSTRIAL

PERU: TOTAL DE CULTIVOS SEMBRADOS
3,201 millones (has)

CULTIVOS PERMANENTES: 1,053 millones
UES)

CULTIVOS TRANSITORIOS: 2,148 millones
UES)
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Elaboracion: Promperu
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SECTOR AGROINDUSTRIAL

CULTIVOS
PERMANENTES

TRANSITORIOS

Cultivos Superficie : % . Participacion

cosechada (has) Participacion ~ acumulada
1 Café 342,589 32.5% 32.5%
2 Platano 157,391 14.9% 47.4%
3 Alfalfa 139,585 13.2% 60.7%
4 Cafia de azucar 75,348 7.2% 67.8%
5 Cacao 66,358 6.3% 74.1%
6 ESparrago 29,467 2.8% 76.9%
7 Naranjo 26,161 25% 79.4%
8 Mango 24,702 2.3% 81.8%
9 Limdn 18,843 1.8% 83.6%
10 Palma aceitera 18,215 1.7% 85.3%
Otros 155,071 14.7% 100%

TOTAL 1,053,731 100%

‘Q} peru
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1 Arroz cascara 404,639 18.8% 18.8%
2 Maiz a. duro 302,368 14.1% 32.9%
3 Papa 282,352 13.1% 46.1%
4 Maiz amilaceo 213,661 9.9% 56.0%
5 Trigo 158,062 7.4% 63.4%
6 Cebada grano 156,753 7.3% 70.7%
7 Yuca 104,896 4.9% 75.5%
8 Frijol grano seco 83,802 3.9% 79.4%
9 Haba grano seco 54,672 2.5% 82.0%
10 Arveja grano seco 50,667 2.4% 84.3%
Otros 336,325 15.7% 100%
TOTAL 2148197 100.0%

Fuente: Minag H

e /aboracion: Promperu
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SECTOR AGROINDUSTRIAL

. N VALOR FOB
SEE?(gthﬁiggo TAMARO DE EMPRESA NEUM“/LiFég 'ESE /Eol\';l ;J;;gig Miﬁ(’)\:iﬁ']SD
> 25 Mill. GRAN EMPESA (2) 14 0.9% 771
<10y > 25 Mill. GRAN EMPRESA (1) 27 1.7% 374
> 1y <10 Mill. MEDIANA EMPRESA 267 16.4% 859
> 100 mil y <1 Mill. |PEQUENA EMPRESA 437 26.9% 168
> 100 mil MICROEMPRESA 882 54.2% 18
TOTAL DE EMPRESAS 1627 100% 2,190

% PARTICIPACION $ '

= ~ GRAN EMPRESA (2)
: 35%

El 52% del valor de las exportaciones

representan 41 empresas

, . GRAN EMPRESA
(), 17%

El 39% del valor de las exportaciones
‘ %’ - 39% N representan 267 empresas

—> 8%

El 9% del valor de las exportaciones

) " representan 1319 empresas
0

'ég ‘
Fuente: SUNAT
n: PROMPERU
Elaboracién: PROMPERU
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SECTOR AGROINDUSTRIAL

PERU:EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES 2010

Principales Mercados 2010

3,500 3,160 Estados
= P Unidos, 26% <
a 3,000 Alemania, 10%
@ 2,46 '
§ 2,500 Paises Bajos, 8%
= _~2,190 -

2,000 / Mza Espafia, 7%

1,500 070 Ecuador, 4% —— '
1,000 848//// 637 Colombia, 4% —
500 o2 /AV/J Reino Unido, 3%

224
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Francia, 2%

—— No Tradicional =~ =——Tradicional ——TOTAL
Source: SUNAT. Prepared by: PROMPERU

% Varicacion
2003 -2010 |2009 - 2010
Tradicional 333% 52%
No Tradicional 251% 20%
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SECTOR AGROINDUSTRIAL

EVOLUCION DE MERCADOS AGRO

No Tradicional

# Mercados 124 138 11%
# Partidas 439 534 22%
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RANKING DE PRODUCTOS 2010 >
No Tradicionales Valor FOB Millones$  Variacion (%)

2010 09-10
1 \ Esparragos frescos 291 16%
> @M  Uvasfrescas 180 33%
3 % Esparragos preparados 106 -T%
A Alcachofas 96 29%
5 ﬂ Mangos frescos 89 28%
6 Paltas frescas 85 25% .
7 9 Paprika 66 204
8 % Citricos 56 32%
9 &  Pimiento piquillo 50 23%
10 @, Banano Organico 49 -4%
11 @ Pimientos A7 55%
Resto 1074 16%
TOTAL 2190 20%

~
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Elaboracion: PROMPERU

Fuente: SUNAT .




D|STR|BUC|ON DE LAS AGROEXPORTAC|ONES 2010

UE: 34.4% . ASIA:5.4 %
753 Millones « 119 Millones

CENTROAMERICA:5.3%
116 Millones

SUDAMERICA:17% | AL ..
382 Millones g
OTROS: 3.3 %
i 72 Millones
Fuente: SUNAT

Elaboracion: PROMPERU
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EXPORTACIONES DE FRUTAS Y HORTALIZAS FRESCAS 2010 ’ Q:ﬁn‘l
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NAFTA:43% &/ S e IN ASIA:7 %
357 Millones A\ 351 Millones A0 55 Millones

CENTROAMERICA:1 %
9 Millones

SUDAMERICA:3%
28 Millones
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EXPORTACIONES DE FF y HH PROCESADAS 2010
1"&' O

NAFTA:41% N o D . ASIA:L %
201 Mmillones LA 215 Millones 6 Millones

CENTROAMERICA:; 2%
10 Millones

SUDAMERICA:11%
52 Millones



Principales Productos de la Agroexportacion
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Principales productos de la Agroexportacion

Esparragos
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Principales Productos de la Agroexportacion
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Principales Productos de la Agroexportacion

Alcachofas preparadas
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Principales Productos de la Agroexportacion
Mangos
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Principales Productos de la Agroexportacion
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Principales Productos de la Agroexportacion
Banano Organico
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Principales Productos de la Agroexportacion
Citricos
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Principales Productos de la Agroexportacion

Paprika

150
(US$ Millones)

120
95 y
90 PaaN 1 66
60 /
30 22
/

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010*

Espafia, 38% <«

Estados
Unidos, 29%

México, 27%
Guatemala, 2%

AAAAAA

Alemania, 1%

Resto, 3% <_, 4

wwwww

B

rom. ( ! —
&p pem e /;: SUNAT. Prepared by: PROMPERU



e

Principales Productos de la Agroexportacion

Cacao
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Principales Productos de la Agroexportacion

JAN FEB MAR APR
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Principales Productos de la Agroexportacion
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Principales Productos de la Agroexportacion
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Principales Productos de la Agroexportacion
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Principales Productos

de la Agroexportacion
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Evolucion del sector Agro y Agroindustria

En los afios 90°s ™  |nicios del 2000 ™= Ppotencial 2010

e '
> "W

Citricos

Frutas y Hortalizas
Frescas

Mangos Uvas

Paltas Frutas y Hortalizas
Procesadas =<

Alcachofas

y Gourmet <<

Paprika ’
Productos

Organicos

, . Productos Etnicos
Esparragos Pimientos w

Leguminosas



Cambios en los habitos de consumo de alimentos

1980°s 1990°s 2000’s
Analisis de contenido:  Andlisis de contenido: Calorias Seguridad Alimentaria
Grasas

Ausencia de residuos quimicos,
preferencia por los productos
organicos, funcionales

Alimentos bajos en grasas

Trazabilidad



I —————————————————

TENDENCIA DE LOS PRODUCTOS ALIMENTICIOS

MERCADO MUNDIAL:

¢Queé quieren los consumidores?

Calidad, inocuidad.

Respeto al medioambiente en el proceso de
produccion.

Productos naturales, que aseguren la nutricion y la
salud

Alimentos elaborados, que ahorren tiempo y trabajo.
Empaques pequenos, individuales o adecuados para
familias pequenas.

Nuevos sabores y presentaciones mas atractivas.
Variedad de comidas étnicas.
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ACTIVIDADES SECTOR AGRO




RUTA EXPORTADORA Oaminolasu internacionalizacio

Majora de |8 presentaciin
final da loa productos. 1
\ Programa de

el Comercio Justo

da disafho

e

O PRIMERA FASE

@ TERCERA FASE s
Asistencia empresarial i '
Dirigido a kos expartadores en lmqm'. w
procesoy a los exportadores ya gmmm" ]
establacidos. '

Merkefing Internacional, Farticpacidnen ..

Fesiaz Internacionsies y negociaciones, | |
Orientacién bésicaen  Capacitacion Seminarios &
temas relacionados & virtual via SICEX. nivel nacional.
enportacionss.
Saguimianio e mplamentacién
e mejoras.
(Oriantacion

Informacién ~ Capacifacidn  Promocidn

120,000

PEFECNEs
alenddas

Promo.
il 8ub Direccidn de Infafigencia y
d Prospectiv Comercial - PG,

1,000 empressas exportadorss nuevas / USH 100,000 negociados

n.

Programa de Busnas
Préclicas da Mercades
y Marutacturas.

Flanea de

Tallerea
eapacilizados

Test ddl
enporiador

Crigntacidn |. Gestidn exportadora.

dalants II. Gestidn de calidad.

exportadors [Il. Geatidin da TICa.
Ruedas de negocios.

Diagnéstice da
/" compefitividad.

Primer paso para
|a calidzd.

@) SEGUNDA FASE
Capacitacion
Dingido a los interesadas en exportar
y exporiadares en proceso.
Peni Markatplaces. FORMA DEL SERVICKO |
Frograma Crea fu |
Peigna Web. Personalzado i
Vi vt |
Memiafe |
__________ |
+ Digida 3 sectores I
spoiadmesqe |
apliguen &l programa. |

Promocion

Dingido a las emprasas
axportadoras en etapa da
axpansin,

Fugrii: PromiPar | Inograll: (rad




DESARROLLO

REGIONAL

\

PRIMERA FASE

1. Asesoria

Aula Virtual

3. Dias del
Exportador

N

peru

SERVICIOS Y ASISTENCIA EMPRESARIAL

GESTION

DE LA

CALIDAD

FACILITACION
DE
COMERCIO

\

SEGUNDA FASE

. Test del

Exportador

. Talleres

Especializados

. Primer paso

para la calidad 5
’S

. Creatu WEB

/

w

TERCERA FASE

/

12.
13.

Test de Competitividad

PLANEX

Buenas Practicas
(BPMM)
Comercio Justo
Disefio
Empaques
Asociatividad

Imagen Corporativa

Coaching

. Marketing y

Negociaciones

pasantias
PROMO
Marcas

. Misiones tecnoldgicas y

/

/

CUARTA FASE

Pruebas de venta
Ferias
Internacionales
EXPOPERU
Misiones
Comerciales
Tiendas
Multimarcas

——




ACTIVIDADES POR MERCADOS 2011

INTERNACIONALES

ASIA

Norteameérica

Sudameérica

—_

1

1.

Alemania: - Feria Fruit Logisica
- Feria Biofach

- Feria Anuga
Francia: - Feria Salon du Chocolat Profesional
China: - Feria Asia Fruit Logistica
- Mision Comercial Expoalimentos
Japon: - Feria Foodex
EEUU: - FeriaPMA
- Feria Cafés Especiales SCAA

- Feria Fancy Food
- Feria Sumer Fancy Food
. Canada: - Sial Canada

Peru: - Feria Expoalimentaria
- 2da Edicion Salon del chocolate



ACTIVIDADES PROMPERU SECTOR AGRO

>




Departamento Agro y Agroindustria

Muchas gracias

William Arteaga Donayre

warteaga@promperu.gob.pe




