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¿ Cuáles son los objetivos de Comercio 

Sostenible?

 Promover los criterios de 
sostenibilidad ambiental, social 
y económica dentro de los procesos 

productivos de las empresas exportadoras.

 Contribuir a incrementar la 
competitividad de las empresas  

exportadoras de bienes y servicios en los 
mercados internacionales. 

 Fortalecer capacidades a nivel nacional 

y aportar en las políticas 
regionales.
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Comercio Sostenible

Indicadores Ambientales

Ecoeficiencia

Género





Programas de Comercio Sostenible: 



Ecosistema?

Diversidad 
Biológica?

Desarrollo 
Sostenible?

Recurso 
genético?

BIOCOMERCIO 
(conceptos relacionados)



Bionegocios:

Aprovechamiento rentable 
Criterios de sostenibilidad que generan valor y   
dinamismo a las economías locales

Conservación de RRNN.

http://www.minam.gob.pe/economia-y-financiamiento-
ambiental/bionegocios/
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Desarrollo Sostenible:

“Satisfacción de las necesidades de la
generación presente sin comprometer a
las futuras.”

Comisión Mundial sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo: http://www.un.org/es
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“Complejo dinámico de 
comunidades vegetales, 
animales y de 
microorganismos y su medio 
no viviente que interactúan 
como una unidad funcional.”

www.fao.org/docrep/004/y3582s/y3582s03.htm

Ecosistema:



Diversidad biológica:

Variedad de especies y 
ecosistemas con sus procesos 
ecológicos de los que depende toda 
forma de vida en la Tierra. 

Ecosistemas
Especies 
Genes



Referido al material genético de valor real o potencial. El material genético es
todo material de origen vegetal, animal, microbiano o de otro tipo que
contenga unidades funcionales de la herencia.

Recurso genético:
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Uso de los componentes 
de la diversidad 
biológico de modo que 
no ocasiones la 
disminución a largo plazo 
de ésta para las 
generaciones futuras.

Uso Sostenible:

www.fao.org/docrep/004/y3582s/y3582s03.htm





Rentabilidad 
Económica

Conservación 
de la 

biodiversidad

Consideración 
por aspectos 

sociales

1 2 3



2. ???

3. ???

1. Cadena de valor



“Es una secuencia de actividades comerciales conexas (funciones) desde

la producción hasta la venta final al consumidor, efectuada por un grupo de empresas

(operadores) que constituye un modelo de gestión del valor
añadido para un producto comercial determinado.”



MercadoSecuencia de 

funciones

Insumos

Específicos
Producción Acopio

Transformación 

primaria

Comercializa-

ción

Actividad 

específica

Operadores de la 

cadena

Servicios 

operacionales

Actores 

gubernamentales/

reguladores

Nivel Micro

Nivel Meso

Nivel Macro



Actores 

gubernamentales/

reguladores

Actores de apoyo

Servicios 

operacionales

MercadoSecuencia de 

funciones

Insumos

Específicos
Producción Acopio

Transformación 

primaria

Comercializa-

ción

- Pesado del grano

en baba

- Selección en fun-

ción del tiempo de 

cosecha

Actividad 

específica

- Plantación 

existente

- Semillas

- Manejo de podas

- Fertilización

- Control fitosanitario

- Cosecha 

- Selección

- Quiebre de bellotas

- Fermentación

- Secado

- Empaque

Operadores de la 

cadena

Agricultores independientes de Morropón

Agricultores independientes de Las Lomas

APPROCAP APPROCAP

Intermediarios

Acopiadores

Brokers

CEPICAFE

Unión 

Europea

Certificación 

orgánica

Comercio Justo -

FLO

Procompite

Agrobanco – Mi Riego

Universidades

UDEP - UNP

MINAGRI

GORE PIURA

Cite Agroindustrial
Fincyt

Mesa Técnica del 

Cacao

Promperú

EJEMPLO: MAPEO DE LA CADENA DE VALOR DEL CACAO NATIVO DE PIURA



2. Manejo adaptativo

3. ???

1. Cadena de valor



Ventajas:

Identificación de 
impactos.

Implementación de 
prácticas. 

Mejoramiento 
continuo de las 
prácticas 
ejecutadas.
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2. Manejo adaptativo

3. Ecosistémico

1. Cadena de valor



Visión integrada de aspectos sociales, y ecológicos considerando las 
interacciones entre ellos.

.
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2. Manejo adaptativo

3. Ecosistémico

1. Cadena de valor





PRINCIPIO 1
Conservación de la biodiversidad



PRINCIPIO 2
Uso sostenible de la biodiversidad



7 Principios y Criterios: 
PRINCIPIO 3

Distribución justa y equitativa de beneficios derivados del uso de la 
biodiversidad



PRINCIPIO 4
Sostenibilidad socio-económico



PRINCIPIO 5
Cumplimiento de la legislación nacional e internacional



PRINCIPIO 6
Respeto de los derechos involucrados en el Biocomercio



PRINCIPIO 7
Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los recursos naturales y a los 

conocimientos tradicionales



Importancia del biocomercio:

• Constituye una herramienta para el desarrollo sostenible del país a través

del aprovechamiento y conservación de la biodiversidad nativa.

• Los eslabones primarios se desarrollan principalmente en el ámbito

rural, asociados a economías familiares de poblaciones en extrema pobreza

y ubicadas en diversos ecosistemas.

• Presenta un gran potencial de crecimiento dada la creciente demanda por

productos naturales y sus aplicaciones innovadoras en nuevos nichos de
mercado dispuestos a reconocer el origen, calidad y cultura asociada a estos
productos.



1992
Río de Janeiro

Cumbre de 
la Tierra 

Convenio sobre 
la  Diversidad 

Biológica





El Biocomercio en el Perú:



1. Frutas exóticas: aguaymanto, camu camu y lúcuma.

2. Granos y almendras: Castaña Amazónica, Maíz Gigante, Maíz Morado, Quinua, Kiwicha y

Sacha Inchi.

3. Nutraceúticos y Plantas Medicinales: Nutraceúticos como Maca y Yacón, como Uña de Gato

y otros productos no considerados como la Muña, Plantas Medicinales, Hercampuri,

Chancapiedra.

4. Industriales: Cochinilla, Tara y Achiote

PROMPERÚ PROMPERÚ
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SACHA INCHI
QUINUA



QUINUA
MACA



TARA

ALGARROBO



ACHIOTE

LÚCUMA



CASTAÑAS

YACÓN



PLANTAS 
MEDICINALES

MAIZ MORADO





Productos de la biodiversidad peruana:

Achiote

Aguaymanto

Algarrobo

Barbasco

Caigua

Cacao nativo de    

aroma

Camu Camu

Castaña

Chancapiedra

Chuchuhuasi

Cochinilla

Cocona

Copaiba
Guanábana

Hercampuri

Huito

Kiwicha

Lúcuma

Maíz gigante de 

Urubamba

Maíz morado

Molle

Muña

Pasuchaca

Quinua

Ratania

Sacha Inchi

Sauco

Tara

Tumbo

Tuna

Uña de Gato

Yacón

Maca

* Fuente: PNPB

Sangre de Grado

Granadilla

Chirimoya



Principio 4: Sostenibilidad Socio-económica



Principio 4: Sostenibilidad Socio-
económica

Generación de ingresos a través de la competitividad de un producto con valor 
agregado y prácticas alineadas al biocomercio.

¿Qué comprende la sostenibilidad SOCIO ECONÓMICA?

 Competitividad (Nivel de eficiencia de recursos humanos, 
tecnológicos y de capital para la agregación de valor en 
productos de la biodiversidad nativa). 

 Acciones alineadas a criterios de biocomercio.
 Beneficios constantes a lo actores de la cadena de valor.
 Posicionamiento en mercados específicos (Incremento de la 

demanda).



Evolución de las Exportaciones de Biodiversidad Nativa 2012-17 FOB /USD

Fuente: SIICEX, US$ Millones
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Fuente: SIICEX

Nº PRODUCTO FOB 2012 FOB 2013 FOB 2014 FOB 2015 FOB 2016 FOB 2017

1 Quinua 34 382 007 82 203 397 202 575 256 155 041 840 133 229 596 135 689 008

2 Cochinilla 35 629 971 22 025 137 70 802 524 76 832 162 114 763 177 102 949 040

3 Maracuya 27 821 693 33 704 307 45 210 242 43 410 243 54 383 957 47 067 924

4 Tara 54 488 242 48 209 985 45 906 469 42 877 387 42 328 865 45 204 407

5 Nueces del Brasil 22 077 440 29 358 933 18 911 821 25 287 063 31 322 761 37 450 143

6 Maca 10 157 052 13 737 448 37 029 333 38 498 112 19 000 906 14 496 061

7 Achiote 8 783 870 9 356 016 12 738 263 15 461 530 15 738 120 24 654 061

8 Maíz Morado 2 121 701 2 517 648 2 775 082 4 028 835 5 223 984 4 776 825

9
Maiz Gigante del 
Cusco

6 897 328 7 263 051 3 444 855 3 277 184 5 160 086 4 318 327

10 Sacha Inchi 3 595 863 3 005 039 3 547 855 4 628 534 4 072 314 9 191 304

11 Aguaymanto 657 638 776 345 1 669 436 2 075 262 3 301 690 3 456 539

12 Ají amarillo 2 228 418 2 794 569 3 012 558 2 844 921 3 245 153 3 407 558

13 OTROS 437 027 932 535 219 700 923 979 720 858 615 326 895 569 334 890 137 845



Europa:  42 %

África, Oceanía & Otros:  3 %

América:  44%

Asia: 11 %

2017:                                 

446 millones de US$

Fuente: SIICEX, US$ Millones



Tendencias del mercado mundial:

“Las tendencias actuales son sustentadas por una 

variedad de factores: normas culturales, 

disponibilidad regional y necesidades sociales. 

En algunos casos, tendencias de un área específica 

están migrando a nuevas regiones mientras pocas 

tendencias emergentes tienen el potencial para 

alterar el panorama mundial” 

Jenny Zegler  MINTEL



• El 49% de los 
latinoamericanos cree que 
el medio ambiente es 
importante para el 
desarrollo

Tendencias en la región

http://blogs.iadb.org/abierto-al-
publico/2017/02/07/nos-dicen-los-datos-
abiertos-la-integracion-desarrollo-la-
region/



Creciente interés sobre los productos del 
Biocomercio.

“Más del 80% de Peruanos
prefieren productos con
ingredientes naturales y

amigables con el ambiente”* –
Barómetro de la Biodiversidad –
Unión para el Biocomercio Ético
(UEBT, en sus siglas en inglés, 2013).

*Fuente: Notas de Prensa, MINAM 



 Tendencias de mercado por país (ejem. EE.UU)
 Tendencias de alimentos y bebidas.
 Tendencias de ingredientes
 Tendencias de empaque

Tendencias del mercado mundial:



Tendencias del mercado: Tendencias de alimentos y 
bebidas.

•Mayor consumo de 

productos naturales: 

orgánico, comercio justo, 

kosher, alineado al consumo 

de productos saludables y 

sostenibles: bienestar y 

salud.



Tendencias del mercado

•Incremento de producción: potencial 
exportador, producción orgánica.

•Oferta con mayor desarrollo y diversificación 
de producto

•Oferta local y exportable de productos 
terminados crece  a un ritmo mayor que la de 
productos intermedios y materia prima, para 
productos de Biocomercio.



Estrategias de 
agregación de 

valor
Medio de adecuación a tendencias 

de mercado



• Mecanismo de transformación de productos agropecuarios desde actividades sencillas a más especializadas. 

• Objetivo:  Prologar la vida útil del alimento y garantizar la seguridad e inocuidad alimentaria.

Fu
en

te
: I

IC
A

Alimentos frescos Alimentos procesados

Procesos agroindustriales



¿Reconoce algunos de estos 
sellos?

file:///Z:/01. Monday, November 15, 2004/Living/symbol.html
file:///Z:/01. Monday, November 15, 2004/Living/symbol.html


Estándares 
sostenibles 
voluntarios

Cumplimiento es 
voluntario

Estándares 
obligatorios

Cumplimiento es 
obligatorio

Regulaciones técnicas de la 

OMC

Reglas de orígen/ 

certificados de orígen

Otros estandares 

nacionales o regionales

• Las regulaciones incluye cada vez más los principios y disposiciones desarrolladas por 

ESV o se refieren directamente a normas voluntarias.

• Los ESV requieren el cumplimiento de las leyes y reglamentos locales, por ejemplo, las 

leyes laborales o ambientales.

• Los compradores piden a los proveedores cumplir con determinadas  normas voluntarias.

Fuente: International Trade Centre - ITC

Regulaciones locales:
E.E.U.U.: GRAS
UE: Novel Food



Estándares voluntarios

Estándares 
Voluntarios

Aunque no lo exija la ley, estos estándares podrían ser solicitados, sugeridos o buscados por el
fabricante, el distribuidor o los consumidores con base en características del producto, requisitos del
proceso o métodos de producción garantizando su conformidad con sellos o etiquetas.

Estándares obligatorios

Organic 
Certification
EUInternational 

Standard 
Organization

Quality

Bird Friendly
Coffee

Good 
Agriculture 
Practices

Fuente: International Trade Centre - ITC



Página 64

Estándares Sostenibles Voluntarios – ESV:
Certificaciones

Ambiental

Social 

Aspectos 
sostenibilidad

Económico

Fuente: PROMPERÚ

http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003
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CERTIFICACIONES AFINES A LA SOSTENIBILIDAD

Fuente: 
PROMPERÚ
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CERTIFICACIONES AFINES A LA SOSTENIBILIDAD

Fuente: 
PROMPERÚ
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CERTIFICACIONES AFINES A LA SOSTENIBILIDAD



Empaques Sostenibles

1. Es beneficioso, seguro y saludable para individuos y 
comunidades a través de su ciclo de vida; 

2. Cumple el criterio del mercado para desempeño y costo; 

3. Procede, es procesado, transportado y reciclado usando energía 
renovable; 

4. Maximiza el uso de materiales renovables o reciclables; 

5. Es fabricado utilizando tecnologías de producción limpia 
y buenas prácticas; 

6. Está hecho de materiales saludables en todos los escenarios 
probables;

7. Está diseñado físicamente para optimizar materiales y energía; 

8. Es recuperado de manera efectiva y utilizado en ciclos 
biológicos o industriales con pensamiento/sistema “de cuna a 
cuna”



Experiencia…
Desarrollo integral del producto

 Se redujo el tamaño de las cajas 
para minimizar el desperdicio de 
material y brindarle mayor 
estabilidad al producto.

 Se redujo la cantidad de tintas a 2 
y se eliminaron acabados como 
laminado y hotstamping (no 
permiten el reciclaje).

 El diseño de la etiqueta se 
convirtió en un sistema de 
seguridad, ya que para abrir la 
caja hay que rasgar la etiqueta en 
el precorte.

TEP-ITC^PROMPERÚ/ML, 2016

Producto: Amazona©
Packaging Multimaterial para barras de chocolate de 
origen

Materiales:
Envase primario en sistema Flow Pack PP
Capa exterior: cartulina FSC



Sostenibilidad:
Desarrollo integral del producto

Producto: Marca Palmonte © Barras energéticas con cacao raw: Dakú / Chocolate orgánico 71% cacao
Materiales: Papel manteca / papel clupak / plástico compostable 100% celulosa
Procesos: Impresión offset a 1 tinta plana. Refilado

 La marca ha tomado la decisión de 
ofrecer productos 100% ecológicos. 
El origen del cacao es la zona de 
amortiguamiento del Parque 
Nacional Cordillera Azul. 

 Las ilustraciones en sus envases 
muestran a los animales 
marcadores de esta zona. 

 Los productos son artesanales y 
naturales, sin aditivos o 
preservantes.

 Palmonte apuesta por usar 
envolturas de celulosa reciclables 
y/o compostables para sus barras. 



Sostenibilidad:
Desarrollo integral del producto



Comunicación en tiempo real



Comunicación:
Redes sociales

FACEBOOK
INSTAGRAM
TWITTER







Fairtrade - Ámbito de Intervención

Productores
Organizaciones

• 1.4 millones de agricultores y
trabajadores en 74 países (80%
son pequeños y 23% son
mujeres).

• Más de 30,000 productos
vendidos en más de 125 países

• Ventas por 5.5 billones de
euros en productos FT 2013
(15% más que 2012)

• 1210 organizaciones (52% en
LAC) en más que 26 países

• Se generó 86 millones de
euros en premio por ventas de
productos FT

• 86% del premio FT es invertido
en servicios para agricultores
(salud y educación) o
fortaleciendo cooperativas.



Certificación Orgánica

La producción orgánica
tiene como objetivo
lograr que el manejo
agrícola:

- Respete los sistemas y
ciclos naturales,

- Contribuya a una
mayor biodiversidad,

- Haga un uso
responsable de los
recursos naturales y,

- Vele por el bienestar
animal, para así
obtener alimentos y
productos de alta
calidad.
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Banano
Cacao

Café
Quinua

Jengibre
Palta

Maca
Mango



2 tipos de normativas/estándares: PRIVADOS y GUBERNAMENTALES.

1.PRIVADOS (No Gubernamentales): 

 La producción orgánica nació con estos estándares.

NATURLAND: Es una organización alemana con más de 30 años de                
experiencia en la certificación de productos orgánicos. 

BIO SUISSE: Es una organización Suiza



2.GUBERNAMENTALES: La producción orgánica se 
legaliza oficialmente por los países o grupos de 
países.

ESTADOS UNIDOS: CFR Título 7 parte 205: 
Programa Orgánico Nacional del Departamentos 
de Agricultura de Estados Unidos (NOP/USDA)

COMUNIDAD EUROPEA: Reglamento CE 
N°834/2007 y N°889/2008

JAPON: Notificación 1606 para procesamiento de 
alimentos orgánicos

PERU: Reglamento Técnico para Productos 
Orgánicos –D.S. N°044-2006-AG



Estadísticas de comercio Exterior – SUNAT
http://www.sunat.gob.pe/estadisticasestudi
os/index.html

SIICEX – PROMPERU
http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal
5ES.asp?_page_=160.00000



Información de Mercado: 
Herramientas internacionales libres

TRADE MAP - ITC

http://www.trademap.org/Index.aspx

Export Helpdesk
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/index.htm



Feria Supply Side West
Fuente: PROMPERÚ

Feria Summer Fancy Food – 2014, Nueva York
Fuente: Propia



SUPPY SIDE WEST: 



NATURAL EXPO WEST: 



BIOFACH: 



Fuente: PROMPERU



Fuente: PROMPERU



Mayor poder adquisitivo y 
consolidación de clase media.

Aparecen Plataformas: 
Expoalimentaria, Expoamazónica, 
Macro Rueda (Sur Exporta, Centro 
Exporta, Norte Exporta), Bioferias, 
Mistura, tiendas especializadas, etc.

*Fuente: Notas de Prensa, 
MINAM 

Fuente: PROMPERU



Expoalimentaria - Perunatura

Feria Expoalimentaria – 2015, Lima
Fuente: Propia



http://ruedasnegocios.promperu.gob.pe/



Macro Rueda Sur 2014 – Huancayo

Fuente: ITC & PROMPERU

Rueda de negocios – Expoamazónica 2014
Fuente: Olivos del Sur



Bioferia Surquillo

Fuente: Revista MINAM
Bioferia Miraflores

Fuente: Inforegion



Salón del Cacao y Chocolate

Fuente: Andina

Expo Villa Rica en Lima



Tienda Punto Orgánico

Fuente: Infinito

Tienda La Sanahoria

Fuente: La Sanahoria



Marca Perú:

El uso de la Marca País Perú implica un 
compromiso con el Perú y busca: 

a. La promoción del Perú y lo peruano. 
b. La competitividad de las exportaciones 
peruanas. 
c. El crecimiento del flujo de turistas hacia el 
Perú. 
d. La atracción de inversiones hacia el Perú. 
e. La mejora de la imagen del país en general. 





https://peru.info/es-pe/marca-peru/programa-de-licenciatarios

Marca Perú:

https://peru.info/es-pe/marca-peru/programa-de-licenciatarios


Marca Perú:



Marca Perú:



Marca Perú:



Marca Perú:



Marca Perú:



Marca Perú:

1. Regístrate!



Marca Perú:

2. Envía tu solicitud!!!



Marca Superfoods:

Veamos un videíto =)



Verificación de Principios y Criterios 
de Biocomercio:



Verificación de P&C:

Carta de intención y 
declaración jurada



Marca Perú:

Perfil del postulante



Marca Perú:

La consultora realizará la verificación en las oficinas de la empresa y procederá a 
ponderar el cumplimiento de los P&C.



1. La comprensión de la biodiversidad está aumentando 
considerablemente en todo el mundo.

2. Biodiversidad es un concepto mundial, existiendo altos niveles 
de concienciación en mercados emergentes de América Latina y 
Asia. 

3. Las personas desean contribuir personalmente a la 
conservación de la biodiversidad, pero no saben cómo hacerlo. 

UEBT, 2016



Ing. Caridad Maldonado 

cmaldonado@promperu.gob.pe

6167400 (2322)

Departamento de Comercio Sostenible

PROMPERU

30 de mayo 2018

Lima, Perú

Muchas gracias!!!

mailto:cmaldonado@promperu.gob.pe

