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¢, Cuales son los objetivos de Comercio

Sosteniblez_

\( g

O Promover los criterios de
sostenibilidad ambiental, social

Yy economica dentro de los procesos
productivos de las empresas exportadoras.

Q Contribuir a incrementar la

competitividad de las empresas

exportadoras de bienes y servicios en los
mercados internacionales.

Q Fortalecer capacidades a nivel nacional
y aportar en las politicas
regionales.
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Programas de

Comercio
Sostenible

Biocomercio

Es un modelo de negocio
que tiene como insumo la
biodiversidad nativa
tomando en cuenta los tres
pilares fundamentales de
la sostenibilidad: la
rentabilidad econdmica, la
conservacion de la
biodiversidad y la
consideracion de los
aspectos sociales.

Gestion de la
Certificacion Organica

Es un programa que
implementa el sistema interno
de control en la cadena
exportadora de productos
evitando el uso de sustancias
quimicas contaminantes y
contribuyendo a la salud de
las personas, Los ecosistemas
y Los recursos naturales.

Programa de
Trazabilidad para
Alimentos Organicos

Promueve la implementacion de
una herramienta de eficiencia
operativa y de marketing que
permite a la empresa conocer
toda la informacién sobre la
trayectoria de su producto, desde
su origen hasta su exportacion.

Programa de
Medicion de
Huella Ambiental

Con enfoque de Analisis de Ciclo
de Vida Ambiental permite
evaluar los potenciales impactos
ambientales de un producto,
proceso o actividad a través de
todas sus etapas, posibilitando
identificar su origen y magnitud.




Programa de
Huella de Carbono

Permite a la empresa medir sus
emisiones de Gases de Efecto
Invernadero (GEI) y tomar
acciones para disminuir sus
impactos ambientales en un
escenario donde la problematica
ambiental y las regulaciones al
comercio como consecuencia de
Lla misma cobran cada veg

mas importancia.

Programa de
Medicion de
Huella Hidrica

Permite a La empresa hacer una
gestion eficiente y responsable
del recurso hidrico -estratégico
para su desarrollo- e incrementar,
al mismo tiempo, su
compelitividad, pues posibilita el
uso mds racional del agua en su
planta, el ahorro en el proceso de
produccion y la reduccion del
impacto ambiental, asi como el
riesgo de conflictos.

Buenas Practicas de
Comercio Justo

EL Comercio Justo representa una
alternativa comercial basada en
el respeto, la transparencia, la
equidad y el didlogo que
involucra acciones sociales
medioambientales responsables.

Programa

Mujeres Lideres

“Ella Exporta”

“Ella Exporta” es un programa de

fortalecimiento de gestion
corporativa dirigido a

empresarias lideres exportadoras,

que permite el incremento de la
productividad mejorando las
condiciones laborales de las
mujeres emprendedoras, asi
como fomentar su cultura
exportadora.

Programa
Responsabilidad
Social Empresarial
(RSE)

Es una iniciativa empresarial
sostenible que busca mejorar
los resultados en el rendimiento
de los negocios y su impacto en
Las personas, la sociedad y el
medio ambiente, mostrando la
relacion que tiene la empresa
con sus grupos de interés.

Programa de

Buenas Practicas de
Gestion Ambiental
Rentable

(BPGAR) - Ecoeficiencia

Promueve la implementacion de
Buenas Practicas de Gestion
Ambiental y esté basado en el
concepto de la cuadruple
ganancia: la eficiencia econdémica,
el fortalecimiento organigacional,
La mejora en el desempeno
ambiental y la consolidacion de la

salud ocupacional




(conceptos relacionados)

BIOCOMERCIO .



Bionegocios:

Criterios de sostenibilidad que generan valory
Aprovechamiento rentable dinamismo a las economias locales

Conservacion de RRNN.

http://www.minam.gob.pe/economia-y-financiamiento-
ambiental/bionegocios/
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“Satisfaccion de las necesidades de la
generacion presente sin comprometer a
las futuras.”

Comisién Mundial sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo: http://www.un.org/es
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Ecosistema:

“Complejo dinamico de
comunidades vegetales,
animalesy de
microorganismos y su medio
no viviente que interactuan
como una unidad funcional.”

www.fao.org/docrep/004/y3582s/y3582s03.htm



Diversidad biologica:

T

Variedad de especiesy
ecosistemas con sus procesos

ecoldgicos de los que depende toda
forma de vida en la Tierra.

v Ecosistemas
v’ Especies



Recurso genetico:

®PROMPERU
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Referido al material genético de valor real o potencial. El material genético es
todo material de origen vegetal, animal, microbiano o de otro tipo que
contenga unidades funcionales de la herencia.



Uso Sostenible:

Uso de los componentes
de la diversidad
biolégico de modo que
no ocasiones la
disminucidn a largo plazo
de ésta para las
generaciones futuras.

www.fao.org/docrep/004/y3582s/y3582s03.htm







Definicion:

BIOCOMERCIO: modelo de negocio que tiene por insumo a la
biodiversidad nativa tomando en cuenta los tres pilares
fundamentales de la sostenibilidad:

Rentabilidad
EconOmica

Conservacion
de la
biodiversidad

Consideracion
por aspectos
sociales




Los 3 enfoques de Biocomercio
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1. Cadena de valor
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Recoleccion Produccign Procesamiento Comercializacion

“ts una Secuencia de actividades comerciales conexas (funciones) desde

la produccién hasta la venta final al consumidor, efectuada por un grupo de empresas

(operadores) que constituye un modelo de gesti(')n del valor
anadido paraun producto comercial determinado”
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Actividad
especifica

Operadores de la
cadena

Servicios
operacionales
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EJEMPLO: MAPEO DE LA CADENA DE VALOR DEL CACAO NATIVO DE PIURA

Secuencia de Insumos
funciones Especific

B . Transformac
0>> Producm>> Acopio >>primaria

i6 Comercializ
cion

- Manejo de podas

>®

Actores
gubernamentales/
reguladores

Comercio Justo -
FLO

MINAGRI

GORE PIURA

- Pesado del grano - Fermentacion
- Plantacién - Fertilizacion en baba - Secado
l::t’::ijf?ga existente - Control fitosanitario
P - Semillas - Cosecha - Seleccion en fun-
- Seleccion cion del tiempo de - Empaque
- Quiebre de bellotag|| cosecha
Agricultores independientes de Morropén 1= Intermediarios > Brokers
Operadores de la - Acopiadores Unién
cadena Agricultores independientes de Las Lomas Europea
APPROCAP }‘ APPROCAP —+ CEPICAFE
Certificacion
Servicios organica
operacionales



Enfoques de Biocomercio




Ventajas:

*» |[dentificacion de
impactos.

** Implementacion de
practicas.

** Mejoramiento

i continuo de las

practicas

ejecutadas.

1
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Enfoques de Biocomercio

3. Ecosistémico



3. Enfoque ecosistemico:

Vision integrada de aspectos sociales, y ecoldgicos considerando las
interacciones entre ellos.



Enfoques de Biocomercio

3. Ecosistémico



7 Principios.y.Criterios del
Biocomercio




PRINCIPIO 1
Conservacion de la biodiversidad




PRINCIPIO 2
Uso sostenible de la biodiversidad




PRINCIPIO 3
Distribucidn justa y equitativa de beneficios derivados del uso de la
biodiversidad




PRINCIPIO 4
Sostenibilidad socio-econdmico
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PRINCIPIO 5
Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional

Gula de Requisitos de Acceso Informe Especializado:
de Alimentos 3 los Gula de Requisitos de Acceso Gula de accmso pare
de Alimentos a

Estados Unidos alimentos al mercado de
- wi [ o

EXPORTADOR SERVCOIA

EXPORTADOR
i
-+ rvi- | Scnvmumosx

nom
! pert

2016 2016 |

' Circular Informativa N* 03
Loy de Inocuidad de los Alimentos de EE.UU.

Ley FSMA: Normativa de Controles Gula de Requisitos de Acceso Guia de Requisitos de Acceso
Preventivot para alimentos de consumo de Alimentos a de Alimentos a
Colombla México
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PRINCIPIO 6
Respeto de los derechos involucrados en el Biocomercio
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PRINCIPIO 7

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los recursos naturales y a los
conocimientos tradicionales




Importancia del biocomercio:
O o

 Constituye una herramienta para el desarrollo sostenible del pais a través
del aprovechamiento y conservacion de la biodiversidad nativa.

« Los eslabones primarios se desarrollan principalmente en el dmbito

rural, asociados a economias familiares de poblaciones en extrema pobreza
y ubicadas en diversos ecosistemas.

» Presenta un gran potencial de crecimiento dada la creciente demanda por
productos naturales y sus aplicaciones innovadoras en nuevos nichos de
mercado dispuestos a reconocer el origen, calidad y cultura asociada a estos
productos.



Origen del Biocomercio
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Rio de Janeiro

Los objetivos planteados en el CDB

Convenio sobre
la Diversidad
Biologica

N

Lo conservockdn de Lo
diversidod bioldgico

NS

El uso sostenible de La distribucion justa y equitobiva
sus COmponentes de Los beneficios que s& deriven de
Lo ukiligncitn de Los recursos genéticos



Linea de tiempo del Biocomercio en el Peru
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COMISION NACIONAL DE PROMOCION DEL
BIOCOMERCIO

|
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1. Frutas exoéticas: aguaymanto, camu camu y licuma.

2. Granos y almendras: Castafia Amazonica, Maiz Gigante, Maiz Morado, Quinua, Kiwicha y
Sacha Inchi.

3. Nutraceduticos y Plantas Medicinales: Nutraceuticos como Maca y Yacon, como Ufia de Gato
y otros productos no considerados como la Mufa, Plantas Medicinales, Hercampuri,
Chancapiedra.

Industriales: Cochinilla, Tara y Achiote
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MEDICINALES







Productos de la biodiversidad peruana:

Achiote Maiz gigante d
Chuchuhuasi alz glgante de -
Aguaymanto o Urubamba Chirimoya
Cochinilla
Algarrobo Maca  Gayco
Cocona )
Barbasco Copalb Maiz morado Tara
_ Opalba
Caigua ) Molle Tumbo
. Guanabana _
Cacao nativo de . Muria Tuna
aroma Hercampuri Pasuchaca Ufia de Gato
Castana Kiwicha Ratania Sangre de Grado
. Lucuma . .
Chancapiedra Sacha Inchi Granadilla




Principio 4: Sostenibilidad Socio-econdmica
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Principio 4: Sosten
&_economica

Generacion de ingresos a través de la competitividad de un producto con valor
agregado y practicas alineadas al biocomercio.

¢Qué comprende la sostenibilidad SOCIO ECONOMICA?

s Competitividad (Nivel de eficiencia de recursos humanos,
tecnologicos y de capital para la agregacion de valor en
productos de la biodiversidad nativa).

+** Acciones alineadas a criterios de biocomercio.

+** Beneficios constantes a lo actores de la cadena de valor.

** Posicionamiento en mercados especificos (Incremento de la
demanda).



Cifras de exportacion:

Evolucion de las Exportaciones de Biodiversidad Nativa 2012-17 FOB /USD
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Ne | PRODUCTO FOB 2012 FOB 2013 FOB 2014 FOB 2015 FOB 2016 FOB 2017
1 |Quinua 34382 007 82203 397 202 575 256 155 041 840 133 229596 135 689 008
2 [cochinilla 35629 971 22 025 137 70 802 524 76 832 162 114 763 177 102 949 040
3 |Maracuya 27 821 693 33 704 307 45210 242 43 410243 54383 957 47 067 924
4 [Tara 54 488 242 48209 985 45 906 469 42 877 387 42328865 45 204 407
5 |Nueces del Brasil 22 077 440 29 358 933 18911821 25 287 063 31322761 37450 143
6 |Maca 10 157 052 13737 448 37029 333 38498 112 19 000 906 14 496 061
7 |Achiote 8 783 870 9356 016 12738 263 15 461530 15738 120 24 654 061
8  |Maiz Morado 2121701 2517 648 2775 082 4028835 5223984 4776825
9 xjiizoGiga”te del 6897 328 7263 051 3444 855 3277184 5160 086 4318327
10 [sacha Inchi 3595 863 3005 039 3547 855 4628534 4072314 9191 304
11 |Aguaymanto 657 638 776 345 1669 436 2075 262 3301 690 3456 539
12 |Aji amarillo 2228418 2794 569 3012558 2844921 3245 153 3407 558
13 |OTROS 437027932 535 219 700 923 979 720 858 615 326 895 569 334 890 137 845

Fuente: SIICEX




2017:
446 millones de USS

Asia: 11 %

Africa, Oceania & Otros: 3 %

&

Fuente: SIICEX, US$ Millones
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“Las tendencias actuales son sustentadas por una
variedad de factores: normas culturales,
disponibilidad regional y necesidades sociales.

En algunos casos, tendencias de un area especifica
estan migrando a nuevas regiones mientras pocas
tendencias emergentes tienen el potencial para

III

alterar el panorama mundia

Jenny Zegler MINTEL



Tendencias en la region
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* EI 49% de los
latinoamericanos cree que

ARGENTINA el medio ambiente es

BOLIVIA importante para el
BRASIL desarrollo
CHILE

COSTA RICA
ECUADOR

EL SALVADOR
GUATEMALA
HONDURAS
MEXICO
NICARAGU

http://blogs.iadb.org/abierto-al-
publico/2017/02/07/nos-dicen-los-datos-
abiertos-la-integracion-desarrollo-la-
region/

PERU
REPUBLICA DOMINICANA
URUGUAY



El mercado nacional: Desp|eﬁa\

peruano

Creciente interés sobre los productos del

. . B Considera importante que las empresas tengan
BlocomerCIO' politicas de respeto a |la biodiversidad
V74 z 0, Mas interesado(a) en comprar productos de
Mas del 80% de Peruanos " o

empresas que prestan atencion al aprovisionamiento &tico

prefieren productos con

ingredientes  naturales vy
amigables con el ambiente”* -
Barometro de la Biodiversidad -
Unién  para el Biocomercio Etico

(UEBT, en sus siglas en inglés, 2013).
EEIELEE ] Le] -

Base: toda la muestra - Abril 2016 - Francia, Alemania, Reino Unido, EE.UU.,

*Fuente: Notas de Prensa, M/NAM Brasil, Perd, Ecuador - Abril 2015 - México
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Tendencias del mercado mundial:

» Tendencias de mercado por pais (ejem. EE.UU)
» Tendencias de alimentos y bebidas.

» Tendencias de ingredientes

» Tendencias de empaque




Tendencias del mercado: Tendencias de alimentos y

bebidas.

Mayor consumo de

KOSNER  GAUTIN TREE  WONGMO  VEGAN  Summrooo YOsMER  GLUTEN FREE  NOMGMO  VIGAN  SURERFOOD

productos naturales: | ™ Il
£ i L chiarezza’ chiarezza!

organico, comercio justo, AL =
organicchiacereal organicchiacereal

N

Forbidden Fruit

kosher, alineado al consumo

de productos saludables y ‘
sostenibles: bienestar y
salud.




Tendencias del mercado

e|ncremento de produccion: potencial
exportador, produccion organica.

eOferta con mayor desarrollo y diversificacion
de producto

eOferta local y exportable de productos
terminados crece a un ritmo mayor que la de
productos intermedios y materia prima, para
productos de Biocomercio.

i o -
|/ Salvines
7 ik -



{ Estrateglas de
sagregauon de
W valor

Medio de adecuacion a tendencias
de mercado



* Mecanismo de transformacion de productos agropecuarios desde actividades sencillas a mas especializadas.

* Objetivo: Prologar la vida util del alimento y garantizar la seguridad e inocuidad alimentaria.

Fuente: IICA

Nivel | Nivel Il Nivel 1l
Seleccion * Desmote * Coccion
Limpieza * Molienda * Pasteurizacion
Empaque * (orte * Deshidratacion
* Mezcla * (Congelacion
* Horneado
* Extraccion
* Ensamblado
Productos ilustrativos
Frutas frescas * (ereales * Productos lacteos
Vegetales frescos * (Granos * Frutas y vegetales
Huevos * (arnes enlatados o congelados
* Especias Carnes cocidas
* Forrajes Textiles y prendas de
* Yute vestir
* Algoddn * Aceites vegetales
* [Madera refinados
* (Caucho Muebles
* Harina Aztcar

|

Nivel IV
Modificacion quimica
Texturizacion

* Alimentos instantaneos

* Productos vegetales
texturizados

+ Neumaticos

|

Alimentos frescos

Alimentos procesados



¢ Reconoce algunos de estos
sellos? ) 810

YaTru® 0
SUISSE
e“ P ™
VQQ" % CERTIFIE
%’Mccpg

USDA
R FAIRTRADE

for life

fair trade

GLOBALG.A.P.

The Global Partnership for Good Agricultural Practice

Certified
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Estrategias de diferenciacion:

voluntarios / obligatorios

WORLD TRADE
ORGANIZATION

Goodinsie Reglas de origen/
certificados de orlgen

FAIRTRADE

INTERNATIONAL

Otros estandares
nacionales o regionales

Regulaciones locales:
E.E.U.U.: GRAS
| UE: Novel Food

|
Las regulaciones incluye cada vez mas los principios y disposiciones desarrolladas por
ESV o se refieren directamente a normas voluntarias.

Los ESV requieren el cumplimiento de las leyes y reglamentos locales, por ejemplo, las
leyes laborales o ambientales.

Los compradores piden a los proveedores cumplir con determinadas normas voluntarias.

Fuente: International Trade Centre - ITC



Estandares vol

Aungue no lo exija la ley, estos estdndares podrian ser solicitados, sugeridos o buscados por el

fabricante, el distribuidor o los consumidores con base en caracteristicas del producto, requisitos del
proceso o métodos de produccion garantizando su conformidad con sellos o etiquetas.

Good

Agriculture
— Practices
; bz . : Organic
= Bird Friendly Certification
International Coffee EU
Standard
Organization
Quality

Estandares
Voluntarios

Estandares obligatorios

Fuente: International Trade Centre - ITC




Alsfentel EUREPGAP

N GLOBALG.AP

ASpeCtOS The Global Parinership for Good Agricultural Practice

vsv%lil &%LE&“ - sostenibilidad

UTZ

CERTIFIED

Good inside

N (o)

2HACCPE

oo VEF”FIEDg
< Y

Social and Fair
i Trade Standard

FAIR TRADE (ISR g .
qTA. | o™ &\ Control Union
Ll NN . {( Fair Choice

Pagina 64 FAIRTRADE CTIID (_fairtrade ) Fuente: PROMPERU


http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.rainforest-alliance.org/marketplace/index.html
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003
http://www.controlunion.com/certification/program/Program.aspx?Program_ID=000003

.)

euphoria

Camu Camu
Qrginico en Palve

Fuente:
PROMPERU

WS SCNoKoLAUe e Cranbersy

@Ori,am y peworsm (V) Fair Trade
@ Lactose Fre @ Gluten Free

|
VHY,
(v
(3

camu cCaimu
)
OH




CERTIFICACIONES AFINES A LA SOSTENIBILIDAD
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CERTIFICACIONES AFINES A LA SOSTENIBILIDAD

©, '

b " Ty >
P o Ao o e
v 8 % A
L

ORGANIC

rrrrrrrrr
(((((((((
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t ; NO Gluten, Soy or GMO, ever
p ‘@p Sustainably Grown, always
R / Fair Trade Certified™ of course!
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Empaques Sostenibles

Es beneficioso, seguro y saludable para individuos y
comunidades a través de su ciclo de vida;

Cumple el criterio del mercado para desempefio y costo;

Procede, es procesado, transportado y reciclado usando energl'a
renovable;

Maximiza el uso de materiales renovables o reciclables;

Es fabricado utilizando tecnologias de produccion limpia
y buenas practicas;

Estd hecho de materiales saludables en todos los escenarios
probables;

Esta disefiado fisicamente para optimizar materiales y energia;
Es recuperado de manera efectiva y utilizado en ciclos

bioldgicos o industriales con pensamiento/sistema “de cuna a
cuna”



Experiencia...

Desarrollo integral del producto

v Se redujo el tamafio de las cajas
para minimizar el desperdicio de
material y brindarle mayor
estabilidad al producto.

v’ Se redujo la cantidad de tintas a 2
y se eliminaron acabados como
laminado y hotstamping (no
permiten el reciclaje).

v El disefio de la etiqueta se
convirtié en un sistema de
seguridad, ya que para abrir la
caja hay que rasgar la etiqueta en

el precorte.
Producto: Amazona®©
Packaging Multimaterial para barras de chocolate de )
origen TEP-ITCAPROMPERU/ML, 2016

Materiales:
Envase primario en sistema Flow Pack PP
Capa exterior: cartulina FSC



La marca ha tomado la decision de
ofrecer productos 100% ecoldgicos.
El origen del cacao es la zona de
amortiguamiento del Parque
Nacional Cordillera Azul.

Las ilustraciones en sus envases
muestran a los animales
marcadores de esta zona.

Los productos son artesanales y
naturales, sin aditivos o
preservantes.

Palmonte apuesta por usar
envolturas de celulosa reciclables
y/o compostables para sus barras.

Producto: Marca Palmonte © Barras energéticas con cacao raw: Daku / Chocolate organico 71% cacao
Materiales: Papel manteca / papel clupak / plastico compostable 100% celulosa
Procesos: Impresion offset a 1 tinta plana. Refilado



Producto
Aynok'a® - Quinua Ancestral del Altiplano®
Packaging Multimaterial para Quinua en Grano

Materiales
Bolsa intema de PP y Caja en cartulina FSC con cierre automatico

Procesos
Sellado al calor
Impresion offset CMYK con acabado en barniz acuoso matte. Troquelado y ensamblado.

Proveedores
Impresso Grafica S.A. (material certificado FSC e impresion y acabados)

Propuesta

Se buscaba poder ofrecer un empaque que pudiese entrar a canales de reciclaje locales e
internacionales, facilitando la separacion de elementos. Se trabajo una bolsa interna de PP con
sellado al calor colocada dentro de una caja con cierre automatico elaborada con papel Protera
certificado FSC. Al trabajarse con una imprenta certificada por FSC, la caja puede usar el selio de
certificacion correspondiente.

Se cred un texto informativo/educativo tanto del origen del producto y su impacto como del envase y
su responsabilidad.
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un enlace en el grupo Tu Dato
Sostenible.
8h.m

Estimad@s,

Hemos desarrollado programas Eco-
turisticos implementados en su totalidad por
grupos locales amazdnicos, aportando a la
conservacion de 4mil Has de Bosques de
Comunidades Nativas Kechwa-Lamistas de la
Regién San Martin y que serén el préximo hit
peruano a nivel internacional durante los
préximos 10 afios. Aylidanos con tu visita en
esta fase en que despegamos!!! (Hay pasajes
baratos ahora mismo y dcto de 10%)

@ Rodrigo Ponce Otoya compartié

packapp
INICIO

B A

Messen... eeseeo 4G 18:52 ~ ..

24 =

eastion  Fashion Access Daily - FAD
= 5h-@

#FadNoticias Una empresa peruana busca tu
ayuda para poder salvar la amazonia
mediante la fabricacion de zapatillas a base
de latex natural, ;Te apuntas? Comparte la
iniciativa de Evea para ayudarlos a cumplir
esta meta, que deberia ser la meta de

todos :D

Evea lanza crowdfunding para lograr
zapatillas sostenibles
fad.pe

Escribe un comentari... (©)

B &

®ese0 Claro 4G 19:36
actualidadambiental pe

Solo entre 2001y
2015, se han perdido
mas de 1.8 millones
de hectareas de

bosques, el
equivalentea 2

millones 470 mil
campos de fatbol.
Durante esos afos, el
mayor nivel de
pérdida anual fue
registrado en el 2014
(177 566 hectareas).

@ Messen.. sesee 4G 18:54 7 -

<
AR iia
m

of & 3
’ ; (v

~.= Reserva Nacional
e e

% Pacaya Samiria

rvanacionalpacayasamiria

Enviar mensaje

i N A 2]

Te gusta  Siguiendo Compartir  Guardar
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Inicio  Publicaciones  Opiniones  Fotos

Flora & Fauna - mercado
saludable con Robert Humberto
Tinoco Romero y Fernando
Delacruz Sihuay.

31de enero alas 09:02 - @

Hace unos dias visitamos la planta de
Reinmark, donde se elaboran los
desinfectantes y lavajillas naturales Biodet y
Biosanit, y conversamos acerca de como
funcionan los extractos naturales para lavar,
desengrasar y desinfectar:

... Ver méas

El acido citrico del limén y la naranja funciona
como preservante y antioxidante natural.

Las enzimas de papaya funcionan como
desengrasantes naturales.

La sabila que contienen los lavavajillas tiene
un efecto protector y humectante para la piel.
El extracto de toronja es un desinfectante
natural.

El genapol obtenido del coco es utilizado
como base para el detergente.

scribe un comen

eeeco Claro 4G 20:15 7 0 W

£ vee

Inicio Publicaciones  Videos Fotos

La Sanahoria

jueves a las 09:23 - Instagram - @
Nuevo en La Sanahoria: Los Helados
Veggie!!! Hechos con leche de cocoy/ sin
lactosa X Endulzados con miel de Agave/
panela 4/ Sin aztcar refinada X .

#HoyEsUnBuenDia para probarlos!! @
Encuéntralos en San Isidro: Libertadores 143
« Barranco: Centenario 195 « Surco... Ver mas
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£ amaZ Restaurante O

Inicio  Informacién  Fotos  Videos

amaZ Restaurante

20 de diciembre - @

ABRUTO TU PAICHE

Conoce un poco mas como preparamos en
amaZ Restaurante este plato con Paiche,
Chorizo Regional y Aguaje.

En esta oportunidad Diego parte de nuestro
equipo de cocina nos muestra la preparacion.

QO 91 10 comentarios 18 veces compartido

B8 A &

eeeco Claro 4G 19:45

wok.com.co

Wok nacié en Bogota en el ano de 1.998, como un
espacio para reinterpretar la comida asiatica y poneria
al alcance de todos. Son mas de 15 afos de trabajo
en los que hemos aprendido y difundido buenas
practicas de cocina, de agricultura, de pesca
responsable y de desarrolio sostenible. En nuestro
menl encontrara platos representativos de la comida
japonesa, tailandesa, vietnamita y camboyana, entre
otros, elaborados en la medida de lo posible, con
ingredientes provenientes de comunidades locales.
Porgue la comida no es lo dnico importante en nuestro
oficio: nuestros empleados, proveedores y clientes son
nuestros aliados y el medio ambiente es nuestro hogar.

O W o000 Claro 4G 19:45

wok.com.co

septiembre 26 2016

Charlas Wok. Pesca
y consumo
responsable

#CharlasWok

wok X

Auditorio MundoWok

(Wok Zona T 3er piso) GiQ\IannI Me|0
28y 29 de septiembre _ 4 4

6:00 p.m. /{ Pescay cofsumg/tésponsable

Fotograffa: Lucho Marifio

Charlas Wok son peguefas exposiciones de
visionarios, cuenteros, expertos, estudiosos y
narradores, que buscan generar un espacio de
aprendizaje, intercambio y cultura entomo a temas
ambientales.

* mas




FAIRTRADE
INTERNATIONAL

Productores

Fairtrade - Ambito de Intervencion

;, -

Organizaciones

1.4 millones de agricultores y
trabajadores en 74 paises (80%

son pequefios y 23% son
mujeres).
Mas de 30,000 productos

vendidos en mas de 125 paises
Ventas por 5.5 billones de
euros en productos FT 2013
(15% mas que 2012)

1210 organizaciones (52% en
LAC) en mas que 26 paises

Se gener6 86 millones de
euros en premio por ventas de
productos FT

86% del premio FT es invertido
en servicios para agricultores
(salud y educacion) 0
fortaleciendo cooperativas.



Certificacion Organica

La prOdUCCIén Orga'nlca Alimentacién animal con

insumos de la unidad de preferencia

tiene como objetivo
lograr que el manejo

agricola:
- Respete los sistemas y Vaneio preventio de
ciclos naturales, plagas y enfermedades

Crianza de animales ligados al suelo

- Contribuya a una
mayor biodiversidad,

- Haga un uso
responsable de los
recursos naturalesy,

- Vele por el bienestar
animal,  para  asi
obtener alimentos vy

Variada rotacién de cultivos - G ,;.'\ Bienestar de los animales
productos de alta L)
H Mejoramiento de la fertilidad del suelo
calidad.

DEL CICLO DE
NUTRIENTES

Abonamiento organico con insumos de la
unidad (estiercol, abonos liquidos)




organicos

= Seriesl

Evolucion de exportaciones3de productos

EXPORTACIONES DE PRODUCTOS
ORGANICOS

LD

L

2014
448

2015
348

NNNTINN

2016
379

L

|

2017
386

Banano
Cacao
Café
Quinua
Jengibre
Palta
Maca
Mango



Mercado Mundial Organico

2 tipos de normativas/estandares: PRIVADOS y GUBERNAMENTALES.

1.PRIVADOS (No Gubernamentales):
v’ La produccidn organica nacio con estos estandares.

NATURLAND: Es una organizacion alemana con mas de 30 afos de
experiencia en la certificacion de productos organicos.

Naturland
BIO SUISSE: Es una organizacion Suiza BIlO

O

SUISSE



....

Mercado Mundial Organico

2.GUBERNAMENTALES: La prodccién organica se
legaliza oficialmente por los paises o grupos de
paises.

ESTADOS UNIDOS: CFR Titulo 7 parte 205:
Programa Organico Nacional del Departamentos
de Agricultura de Estados Unidos (NOP/USDA)

COMUNIDAD EUROPEA: Reglamento CE
N°834/2007 y N°889/2008

JAPON: Notificacion 1606 para procesamiento de (S?E
alimentos organicos Kiwa

PERU: Reglamento Técnico para Productos T
Organicos —D.S. N°044-2006-AG
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Informacion de Mércad

¢Qué es el SICEX? | Preguntas Frecuentes| Glosario| Hemamientas de Analisis| Buscar Parfida

LIMA, OCTUBRE 2015

EX{PORTANDO.PE ..

SERVICIOS DE CLASE MUNDIAL PARA ATENDER A TODOS LOS MERCADOS

SIICEX

Integrado de Informacion de Comencio Exterior

HOQY.1HOdX
IV SOIDIAHIS

SIICEX — PROMPERU

http://www.siicex.gob.pe/siicex/portal

5ES.asp?_page_=160.00000

icas y Estudios | indices y Tasas | Pat

Inicio| ~ Estadisticas y Estudios

= Atrds

Estadisticas y Estudios

Ingresos Tributarios del Gobierno Central: Octubre 2015 (*) _‘5‘_ | Tamaiio de Texto: | A'| | A

En octubre de 2015, Ios Ingresos Tributarios del Gobierno Central ascendieron a S/, 7 279 millones, monto inferior en S/. 344 millones con
relacion al mismo mes del afio 2014. Este resultado representa una disminucion de 7.9% en términos reales

Al respecto, es importante indicar que durante el 2015, la recaudacion de los ingresos fributarios del Gobierno Central se ha visto afectada
por tres grupos de factores exogenos a la Administracion Tributaria.

i) menares cofizaciones de nuestros principales productos de exportacion (cobre, oro y gas) y de uno de los principales insumos
que importamaos (petréleo),

i) las medidas de politica tributaria que implicaran una reduccian en las tasas del Impuesto a la Renta tanto empresarial como
del trabaje, reduccion de aranceles y la racionalizacion de los sistemas administraivos (retenciones, detracciones y
percepciones), y

(iiiy  la desaceleracion de nuestra sconomia

e sac
Ingresos Tributarios de Gobierno Central: 2009-2015

1000 En millones de Nuzvos Soles y variazian real {%)

i
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« Sumilla

« Nota Tributaria

« Resumen Ejecutivo

« Guia Metodoldgica

« Informacion Historica

« Informes Mensuales

« Estudios y Publicaciones

« Principales Tasas
Impositivas

« Estadisticas por Regiones
(Departamentos)

« Estadisticas de Comercio
Exterior

« Marco Macroeconomico
Multianual

PAISES RECIBEN EDICIONES
Y PUBLICACIONES
PRODUCIDAS POR

EMPRESAS PERUANAS

PRODUCTOS LANZO EL ARO
PASADO LA INDUSTRIA
DE REVISTIMIENTOS

CERAMICOS Y SANITARIOS

0 CRECIERON prone.
LOS ENvios No peru
O revicionaLesoe

PERD A HONDURAS n

Plataformas para MiPymes

Ruta exporiadora s
Test Exportador -
0s

Acuerdos Comerciales

Estadisticas
Exporta Facil

| fIGR.]

Siguenos en:

30 de noviembre del 2015

PRODUCTO / MERCADO

Biisqueda de producto

Lista Completa | Blisqueds Avanzada
Biisqueda por mercado

[Afganistan v]

Inteligencia de Marcados

Informes de las exportaciones
peruanas por sectores

FACILITACION DE EXPORTACIONES

Documentos para Exportar
Logistica d= Exportacion
Beneficios Adusneros y Tributarios
Hemsmientas Fnanc

[olololclololo]

CAPACITACIONES

® Capact
@ Migreoles del Exponador

siones Grganizadas por PROMPERU

@ Taleres Especializades ADOC-PERU

@ Programs Exports Perl - PLANEX
@ Aprendienda s Exportar

@ Guis Interactiva

@ Fiujo Exportador

@ Ruiin mnen .

ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO

Ingrese el nombre del Estudio a buscar:

Bisqueda Avanzads

Estadisticas de comercio Exterior — SUNAT

http://www.sunat.gob.pe/estadisticasestudi
os/index.html



Inflermacion de Vercado:

Henramlientasinacionalestlibres

s‘& ITC TRADE MAP

‘/‘ Datos comerciales mensuales, trimestrales y anuales. Valores de importacion y exportacion,
volumenes, tasas de crecimiento, cuotas de mercado, etc.

Trade Map proporciona - en forma de tablas, graficos y mapas - indicadores de desempefio exportador, de demanda internacional, de mercados
alternativos y de mercados competiivas, asi como un directorio de empresas importadoras y exportadoras.

Trade Map cubre 220 paises  teritorios y 5300 productos del Sistema Armonizado. Los flujos comerciales mensuales, y anuales
estan disponibles desde el nivel més agregado hasta el nivel de linea arancelaria

) Exportaciones.

[REe] @ Single  Grupo [ X i Busqueda avanzada

o TRADE MAP - ITC

[Ind\cadnres] [SenesAnua\es] [Senes Tnmeslrﬁ\es] [SenesMensua\es] [Empresas]

@ Pais O Region

http://www.trademap.org/Index.aspx

Concentracidn y distancia media en 2014
Producto importado : Total

Mercados importadores en 2014
Producto: Total

Evelucién de los paises importadores.
Producto : Total
Japsn. Estados Unidos de América

@)-Feirouri Guia del usuario | Glosario | Preguntas mas frecuentes (FAQ) | Advertencia legal | Contactos | Declaracion especifica de privacidad | esp

Unidos de América
4000{ Chm=Francia

it TRADE

Export Helpdesk

European Commission > Trade > Export Helpdesk > Estadisticas

Alemania

. -
3 s s nicto Estadisticas
Mi exportac
e Utilice este formulario para buscar estadisticas del comercio entre cualguier pais y toda la UE o cada uno de sus
P Estados mi Cifras disponibles: desde 2002 hasta el afio pasado. Es posible exportar los resultados a Excel.
ranceles
pcucados Seleccionar un pais declarante: EUR28 v Seleccionar un pais socio: Todos los socios v

preferenciales

Estadisticas Teclear c6digo de preducto: Buscar mi codigo de producto

i Trucos y astucias

i sobre estadisticas . .
d Seleccionar afio (s)

Quiénes

SOMOS @ 2014 O 2013 O 2012 O 2011 O 2010 @ 2009 O 2008

Export Helpdesk -
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/index.htm

Ultima actualizacién: 26 Nov 2015 Principio de paaina
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S internacionales

Feria Summer Fancy Food — 2014, Nueva York

Feria Supply Side West . .
Fuente: PROMPERU Fuente: Propia
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El mercado Internacional: Piataformas
come : e rnacionales .

SUPPY SIDE WEST:
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El mercado Internacional: Pfataformas
comercigles.internacionales

NATURAL EXPO WEST:
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El mercado Internacional: Piataformas
comerci internaciona les

el

BIOFACH:
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El mercado Internacional: Productos de |a
biodiversidad peruana.en supermercados

puraﬁha
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Fuente: PROMPERU
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El mercado Internacional: Productos de |a
biodiversidad peruana,en supermercados

ORGANIC PREMIUM SUPERFOOD

IES mers

ORGANIC 2 RM"“”UREIhloumsn-um; WILD | RAW | HEIRLOOM

F YACON [ #3

GRANOLA

WITH ~x<....a Y -.‘.—.—u--

 Fuente: PROMPERU




El mercado nacional: interes

peruano

Despicfta el inte

Mayor poder adquisitivo y Norte
consolidacion de clase media. Exporta

2017

25 de mayo, Lima

Aparecen Plataformas:
Expoalimentaria, Expoamazodnica,
Macro Rueda (Sur Exporta, Centro
Exporta, Norte Exporta), Bioferias,
Mistura, tiendas especializadas, etc.

*Fuente: Notas de Prensa,
MINAM

Fuente: PROMPERU



Expoalimentaria - Perunatura

Feria Expoalimentaria — 2015, Lima
Fuente: Propia



Rueda de negocios

Rueda de Negocios
de Frutas Frescas
14 de junio

Piura

RUEDA DE NEGOCIOS FRUTAS
FRESCAS PIURA 2018

14 junio, Evento dirigido a empresas exportadoras de
frutas frescas de la Macro Regién Norte que busca
promover un intercambio comercial

Inscripciones: solo por la pagina web y hasta el 31-
05-2018

Inscribete como

http://ruedasnegocios.promperu.gob.pe/

Peru Natura

Rueda de Negocios
25 de setiembre 2018
Auditorio Prompert, San Isidro

RUEDA DE NEGOCIOS SUPERFOOQODS-
PERUNATURA

25 septiembre, Rueda de negocios internacional de
congelados, conservas, cacao y productos
funcionales

Inscripciones: sdlo por la pagina web y hasta el 21-
06-2018

Inscribete como

o



Rueda de negocios — Expoamazdnica 2014 Macro Rueda Sur 2014 — Huancayo
Fuente: Olivos del Sur

Fuente: ITC & PROMPERU

M\//@%—



Bioferias

B mﬂcados

mexoso anic OSLe

T

Bioferia Miraflores Bioferia Surquillo

Fuente: '
te: Inforegion Fuente: Revista MINAM
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Bioferias

| Del 2 al 5 de Julio VILLARICA

CC. MARIA ANGOLA‘i #
7
;'{ | p———
o :
% o
 /

BEL S

2730

~___'A 0370

LUGAR PaJE .)ANM ROSA
C NTRO DE LIMA _
v ~

. ,". “Liis

VILLA RICA - PASCO

~

Salén del Cacao y Chocolate Expo Villa Rica en Lima

Fuente' Andina %



Tiendas especializadas

Tienda La Sanahoria

Tienda Punto Organico
Fuente: Infinito Fuente: La Sanahoria



Marca Peru:

El uso de la Marca Pais Perd implica un
compromiso con el Peru y busca:

a. La promocién del Perd y lo peruano.

b. La competitividad de las exportaciones
peruanas.

c. El crecimiento del flujo de turistas hacia el
Peru.

d. La atraccidn de inversiones hacia el Peru.
e. La mejora de la imagen del pais en general.

— O\~




El.z. | ELCOMERCIO viermes 11 de marzo de1 2011

Tema

La marca Australia es un éxito

rd
FutureBrand, la compaiiiainternacional que ha creado la marca Perd
también desarrolld ellogo de Australia, que el 2007 y 2008 fue considerada
como la mejor marca pais del mundo.

Fushalia

FERMITIRA CAPTAR MAS TURISTAS, INCREMENTAR INVERSIONES ¥ SUEBIR EXPORTACIONES

Una marca que vale un Peru

W Distintive indicara
qué productos y
servicios son de
buena calidad

m Disefio de logotipo
fue testeado en
provincias y seis
ciudades del mundo

B denive e degido por unanimidad antrs sels ©

OMES. ASITISTI, 12 evalIAno por Fram-Parl |8 Smpnesa creadora
[FuiLraBrand) &n priovndas, LiIma y sets cudedes

Irmunda: Madrid, Sao Pauks, Musva York, Toklo, Loe Angeles ¥ Londres.

El sello de nuestro pais

AN SR FIERTAS
JILET PEREF LI

Sacarlomejorde nosoros. Esaha
sidolainencidnal crear lamarca
pais, la primera que tiene 2] Peri
v que combina wdoslos amribu-
tos que el Feridens para ofeer.
Esta herramientanc salo permi-
1TA posicionarnos como desino
turistico, sino también hacer que
lasexportacionss= incrEmenen
¥ ATEET ITIEY OPE S iMVeTsiones,
Asi, duranie la presentacicn
delamarca pais, el ministro de
Comercio Exteriory Turismo,

El abjstiv principe de una
marca paE 85 ganarar una idea
simple, contenedora e intagral
que bagre transmitir con

aficacia su propuesta da walar.

La palabra Perd despiarta
Sansacionss que juntss
forman una espiral mudticolar,
fa=cinants y hatercganaa.

La tipoorafia
Ha sido creada sspecidments

para al Peril par Typa Togather, la
mizma gua crad [a tipografia Bree,
usada internacionalments.

Fu
w

cymre (RITY

*_a forma espialada
fue asume la P efiers
a un mctivio gratioo

presantes en

tocks las culturas dela

historia del Fard.

*Fapresanta el conceplo

de Pachaculi: evclucion -

; Sh Paleta cromatica
carmbio y h':;ljsﬂ;urmacnn. Ruojo, pargue a5 & colarda la
*L.a P también tiena 1a bandera, es un calorirdensa,
formma de una s represantar que el vibrante y enemetico.

dactilar, ko que conncta : un pais din
identidad.
sEnal centroda b P eove

e mewe b UEN manm eleedi

E=dos 2on las aimoz cakres
que &8 utiizaran.




@ Seguro Fttps-ﬁperu.infoc‘ez—;:e peru/programa-de-licenciatarios

Espafiol | Per( ~

Contdctanos
P
MARCA PERU ~ COMERCIO EXTERIOR ~ TURISMO ~ GASTRONOMIA ~ NEGOCIOS ~

Programa de licenciatarios Embajadores Campanas Actividades Noticias

rama de licenciatarios

aciones que promueven el Pert usando su marea y que
estras exportaciones, turismo y atraen inversiones.

Inicla sesion o Crea tu cuenta =



https://peru.info/es-pe/marca-peru/programa-de-licenciatarios

Marca Peru:

Uso Institucional

DESIGN
DISENO DE MODAS

©) Pors o Moo, matadm o Ms Cowg

-
AMSTENCIA TECRICA
e ns
o aroduccioe

2 3

e e
La marca puede acompanar a la En publicidad para medios, la Los licenciatarios no pueden

suya en la papeleria institucional marca puede acompafar a la suya utilizar el término de “orgullosos
de su empresa (sobres,papeles a manera de refuerzo o sello. embajadores”. Sin embargo,
membretados y carpetas). pueden utilizar otras frases o

slogans que acompafen su marca




Marca Peru:

Acercamos culturas,
acercamos negocios

En publicidad para medios El uso de la marca en medios de La marca puede acompafar su
(banners), la marca puede transporte terrestre es valido diseno junto a los sellos de
acompafar a la suya a manera de siempre y cuando no se certificacion que su empresa haya
refuerzo o sello. transporten pasajeros. obtenido.

Lioderows
o Asoscrie
s f 15w v i

E uso de cenefas trazos o rulos de
la linea gréafica de la marca esta

reservado para PromPeru, las
empresas embajadoras, entidades
y gremios del sector. Sin embargo,




Marca Peru:

Uso Producto

=

e o Y @

La marca puede ser incluida junto
a la suya en las envolturas
(bolsas) y envases de sus
productos.

Orgullosos

B4 vainsa

&

La marca debe ser de igual
tamafio o de preferencia menor a
la suya, de manera que sirva
como refuerzo y no que la
opaque.

de ser peruanos

Corpotociédn

REY
REY == i

Ademas del blanco, la marca
puede ser usada en 6 colores
distintos (ver paleta colores). Sélo
podra utilizar el negro cuando su
impresion no le permita el uso de

La marca puede ser incluida en las
etiquetas que van junto a sus
productos.

La marca puede acompanar a sus
productos junto a los sellos de
calidad que éstos hayan obtenido.

Cuanto mas espacio exista
alrededor de la marca, mayor sera
su impacto y preeminencia. Existe
un area de resguardo obligatorio
en todos los margenes (izq, der,
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Uso Evento

Pates. ¥ 300y SN0

La marca puede acompanar a la Puede acompanar la marca en El uso de la marca en eventos es
suya a manera de refuerzo en los eventos que promocionen el para aquellos eventos en los que
eventos que organice. turismo, las exportaciones, las usted participa como organizador

inversiones o la imagen del pais.

-

5

E 1
Dentro de un evento, su stand La marca puede acompanar a los
puede llevar la marca afiches de su evento, siempre y
acompanando a la suya a manera cuando este sea un sello. Es decir,
de refuerzo. no puede aparecer como

auspiciador, organizador, etc.
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: | SR 5/DERURGICA
\ VICTORIA T

s : PERUANA...
. } . En llevar con orgullo
\ w8 el R 2 marca de nuestro pais
\ — o 1)
e B h : b e e
§ LI L A s
/,‘\& v § f Vi :

' i | P ' Somos la PRIMERA

CLINICA DE 0J0S O >
Oftalmic Laser

iMAS DE 60 PLATOS DE LA GASTRONOMIA PERUANA EN UN SOLO LUGAR!

AHORA SOMOS LICENCIATARIA gEZ'J Uzlsl oy 2id
MARCA PAIS DL oy
11:00-19:00 HORAS
Ingreso: §.3.00
Platos: &/.5.00y §/.10.00

(Vg
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SOLICITE LA LICENCIA DE REGLAMENTO DE  BUSQUEDA DE EJEMPLO SEGUN
USO DE LA MARCA PAIS  USO LICENCIATARIOS  TIPO DE LICENCIA

Crear una nueva cuenta Iniciar Sesion

Usuario:  |caridad Si ya tiene solicitudes registradas
Contrasefia: ssnssee Usuario:
Repetir Contrasefia: sssssss Contrasefia:

{Olidod su clave?
1. Registrate!
Apellido Paterno: Maldonado
Apellido Materno: Adanague
Mail: comerciososteniblel@pror

(Debe indicar un correo corporativo)

Ingrese el cadigo de
la (imagen):

i Tt g
SRS e b U“L ;

79880

Cancelar Guardar
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2. Envia tu solicitud

ANEXO 1-A

SOLICITUD DE USQ DE LA MARCA PAIS PERU

1. DATOS DEL SOLICITANTE!

Nombre de Ia Persona Juridica / Natural con Negocio -

RUC:

Representante Legal:

Cargo:

DNI:

Giro principal de la Empresa:

Pagina Web:

Direccién:

Provincia y Distrito

Partida Registral de Persona Juridica:

Licendia de Funci

Teléfono:

Correo electrénico para notificaciones (debe indicarun
COrreo C

Persona de contacto:

Correo electrénico de la persona de contacto:

2. AMBITO DE USO SOLICITADO:

O Nacional 2 internacional
3. TIPOS DE USOS SOLICITADOS:

Q Papeieria / Imprasos

O web / Rece: socintes

O . ol instituck . - . gr ]

(@] Jerias, talkiras,
O INSTITUCIONAL samingrics, ofc.)

O wocal comersial  instemciores

O pusscides (mesics escritos, brochurss, sangaraiss, st

O otrex

O etiquetss

O envmses
O PRODUCTOS O rustcioss

O Etiquetas de lavado

&l
O Otros:.

4. DOCUMENTOS QUE DEBERA ADJUNTAR A LA
SOLICITUD :

Copia del DMI, del representante legal de la persona juridica.
Copia de RUC

Copia de Vigencia de poder ctorgada por la oficina registral
respeciiva, en caso de persona juridica {con antigiedad no
‘mayor de 4 meses).

Licenciz de funcienamiento
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Veamos un videito =)




Verificacidon de Principios y Criterios
de Biocomercio:




Verificacion de P&C:

Carta de intenciény
declaracion jurada

Lima, de del 201,

Sefiores

Lima - Peri

HERRAMIENTA DE VERIFICACION
CUMPLIMIENTO DE PRINCIPIOS Y CRITERIOS
DE BIOCOMERCIO - PERU

Estimados sefiores:

Me dirijo a ustedes para presentar a nuestra iniciativa  empresarial
vy sefialar que, habiendo tomado conocimiento de los requisitos

para ser calificada como iniciativa de Biocomercio, yo como
representante legal, identificado con D.N.I. confirmo nuestro interés y

aceptacion al proceso de verificacidn del nivel de cumplimiento de los Principios y Criterios del
Biocomercio en nuestra organizacion. Asi mismo, declaro bajo juramento el cumplimiento de

los criterios minimos de implementacion de Biocomercio como se detalla en el siguiente

cuadro:
Carta de intencién y declaracion jurada Criterios mini Cumplo Observacién
1
Mi empresa busca el desarrollo de productos a partir de
-version para impresion- especies nativas, o el desarrollo de servicios ecoturisticos.

No hay procesa de cambios de habitat naturales a
ecosistemas agricolas

No hay intraduccién de especies exéticas con fines
comerciales en habitats naturales.

4 | Mi empresa no usa pesticidas vetados par convenios
internacionales (Estocolmo, Rotterdam) y las categorias |

v Il de la OMS. _
5 :
El sistema productivo no se basa en monecultivos nien
organisTmos ger
1Se dehe " la i i de las i lotales Portanto |a
respecto a las especies exgth 2l . - ormercial, y no de
autoconsuma.

* Monocultivo se refiere) una explotacion agricola

T S
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Perfil del postulante

1. Infermacién general

Razdn social y marca comercial:

RUC:

Representante Legal:

Teléfone de contacto:

Direccian:

Mail:

Pégina web:

2. Informacién econémica-social

HERRAMIENTA DE VERIFICACION
CUMPLIMIENTO DE PRINCIPIOS Y CRITERIOS
DE BIOCOMERCIO - PERU

a. Eslabon cadena de valor:

Rem\ecmn‘pmdunorD Transformador/comercializador |:| Ecoturismo |:|

b. Productos y ventas:

Producto Volumen de produccién anual Ventas anuales ($)
{unidad medida) Mercado nacional | Mercado Internacional
1
2
3
4
Perfil del postulante 5
c. Impacto socio-econémico en campo:
Numero de . o
Especie ) Pago promedio por Volumen de compra Pago total materia
P o~ unidad de d materia prima ultimo afio prima dltimo afio
Mujeres Hombres
Pigina 2 de 4 Q <+

e = T il Sl
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La consultora realizara la verificacion en las oficinas de la empresa y procedera a
ponderar el cumplimiento de los P&C.

| ‘Cumplimiento por principio recolector | I par |

Principios % cumplimiento Principlos % cumplimiento

Resuitados 1. Conservacion de |a biodiversidad ROV 1. Conservacién de la biodiversidad HON /0

por pn‘ncipio 2. Uso dela biodiversidad wDv ol 2. Uso de la biodiversidad ]
3. Distribucion justa y equitativa de los beneficios % 3. Distribucién justa y equitativa de los beneficios %

4. Eficiencia econdmica ADNVSOF 4. Eficiencia econdmica HOW /0
5. Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional % 5. Cumplimiento de la legislacion nacional e internacional o
- 6. Respeta 2 los derechos de los actores involucrados en el Bincomercio ok 6. Respeto a los derachos de los actores invalucrados en el Biocomercio o
7. Claridad sobre |2 tenencia de |a tierra, €l uso y acceso a los recursos naturales % 7. Claridad sobre I3 tenencia de |a tierra, & uso y acceso a los recursos naturales 0%

Cumplimiento por com ponente recolector
Resultados por

componente Componente % cumplimiento Componente % cumplimiento
1. Ambiental #DIv/o! 1. Ambiental HOIV/D
2. social 00% 2. Socizl 0.0%
3. Econamico oIV /0! 3. Economico HDIV/O)
- |- Ca—_ . . [







Muchas gracias!!!

Ing. Caridad Maldonado
6167400 (2322)

Departamento de Comercio Sostenible
PROMPERU

prom. J
peru 30 de mayo 2018
Lima, Peru



mailto:cmaldonado@promperu.gob.pe

