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Programa RUTA EXPORTADORA

La Ruta Exportadora

. .. Una herramienta que fortalece tu empresa
Ruta Exportadora tiene por objetivo fortalecer la y La hace competitiva para el mercado internacional

capacidad exportadora de las empresas potenciales
exportadoras y empresas Exportadoras, dotandolas de
capacidades de gestion empresarial, herramientas vy ;-
elementos de diferenciacion; para su incursion, s e
desarrollo 'y consolidacién en su proceso de "
internacionalizacion.

Los servicios brindados en cada uno de los niveles de |a
Ruta Exportadora, se clasifican:

Modalidad Ruta Exportadora Empresarial compuesta
por Etapa de induccidn exportadora, Ruta Basica, Ruta
Intermedio, y Ruta Avanzada.

Modalidad Ruta Exportadora Especializada, compuesta
por servicios exclusivos en cada una de ellas por tipo de
productos y de acuerdo al sector exportador priorizado,
Modalidad Ruta Exportadora Producto Mercado,
compuesta por servicios exclusivos en cada una de ellas
por tipo de productos orientado a un mercado
internacional especifico




Ruta Exportadora 6 —— T

Desempeno de |la Ruta Exportadora 2012 - 2018

Comparativo
2013 2017
2018/2012

HUEES 700 1313 2006 3131 3565 4074 4772 582%

Empresas
Exportadoras

Mercados 60 86 104 102 101 126 131* 118%

104 227 323 552 690 795 903* 768%

Exportaciones
185 607 1024 2041 2143 2965 3630* 1862%

(millones)

Productos (P.A) [NV} 748 893 1056 1392 1476 1550* 274%

(2522
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PROMPERU: Desarrollo al Exportador

Macro Region Norte

Piura: 142 Macro Region Oriente
Tumbes: 0 Amazonas: 112
Total: 142 Loreto: 105
San Martin: 98
Ucayali: 141
Macro Region Nor Oeste Total: 456

Lambayeque: 110
La Libertad: 178

Cajamarca: 88 Macro Region Sureste

Total: 376 Puno: 76
Cusco: 404
LIMA Madre de Dios: 19
Lima Metropolitana: 1188 Apurimac: 34
Callao: 32 Total: 533
Ancash: 102
Ica: 87
Total: 1409

Macro Region Centro

4,772 Empresas en la
Ruta Exportadora.

Junin: 282

Pasco: 21

Huanuco:36

Huancavelica: 13
Ayacucho: 104 Macro Region Suroeste

Total: 456 Arequipa: 382 ‘QTO U=

Mogquegua: 0 p cru
Tacna: 320

Total: 702



Interesados en Exportar

Ruta Basica

e Curso de Induccion de
Comercio Exterior

® Primeros Pasos de Calidad - 5s

¢ Imagen Corporativa

e Crea tu Web

Taller de Herramientas de

Facilitacion

e Introduccion al Plan
Exportador

e Exporta facil Asistido

* Programa de formacion
exportadora

® Programa Acelerador de
Negocios - PYMES peruanas al
mundo

Modalidad Ruta Exportadora
Empresarial

Exportadores en Proceso

Ruta Intermedia

Mapa de Competitividad
Programas de Calidad

Programa de Acceso a
Mercados

Programa Avanzado de
Logistica y Precios
Internacionales
Comunicacion Eficaz
Taller de Negociacién

Programa de Licitaciones
Internacionales

Programa de Diagnostico
Financiero

Ruedas Logisticas

Programa de Comercio
Sostenible

Ruta Avanzada

Exportadores

Programa de Envases y
Embalajes

Programa de Disefio Industrial
Exportador

Programa Coaching
Exportador

Programa de Asociatividad

Marketing Internacional y
Negociaciones

Misiones Tecnoldgicas
Desarrollo de Marcas
Rueda Financiera

rom..
perd



Ruta Exportadora Especializada

POR SECTOR Y LINEAS PRIORIZADAS

Pescay Industria de la
Acuicultura Moda

Manufacturas Servicios

* Café calificado con mds de 80 puntos por la Specialty Coffee Association of America (SCAA), de acuerdo a caracteristicas de aroma, color, sabor, acidez entre otros.
21

Agroindustrial




Modalidad Ruta Exportadora Producto

Mercado

POR PRODUCTO - MERCADO

Ruta Alimentos

Mercado Canadiense

Ruta Europa

O
10

? Q » . Mercado Aleman

O
O

¢ K*) Sector Olivicola EE.UU

-------
......
........
------
........
.....

®

o Ruta Continental

Mercado Alianza del
Pacifico

Nuevos mercados Ruta LATAM

Mercado

EXiStenCia a largo plazo Latinoamericano

) yomt .
Ruta Exportadora Producto - Mercado ‘ pperu



Requisitos Generales del Programa:

Ser una empresa formalmente establecida en el mercado, con un RUC activo.

L J
4 )
Tiempo de permanencia de la empresa en el mercado, desde su fundacién, minima de un

ano
L J
4 )
No presentar deudas con PROMPERU
L J
4 ™

Llenar el formulario del test del Exportador. https://rutex.promperu.gob.pe/

. J

Que la empresa haya exportado o cuente con oferta exportable potencial, aprobada por
el especialista del sector de PROMPERU, previa presentacion de la ultima DUA. Si no
exporta, debe demostrar ventas en el mercado local, por un valor no menor a S/.
\.150,000 al afio, con presentacion de la Declaracién Jurada Y,



https://rutex.promperu.gob.pe/
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BIENVENIDOS

Bienvenido a Rutex, la plataforma dirigida a los emprendedores y las Empresas
exportadoras que deseen participar de los servicios que ofrece la Ruta
Exportadora: talleres, capacitaciones, asistencia técnica, entre otros. Con el fin
de mejorar su competitividad y lograr una exitosa internacionalizacions

jParticipa Empresa! jParticipa Emprendedor!

ﬁ.’ : - A >
QIIICI"O formar parte de labasede proueedores que ayuden a las empresas en su camino a Ialmtemauonallzaaon

N
-

.




Test del potencial exportadol

Test Exportador

Grafico Nivel de Servicio de Ruta Exportadora
Resultado del test 2.03

Interesado en exportar

Exportador en proceso

Exportador I 3.0

1.0 1.5 2.0 2.5 3.0 3.5

* Producto
*  Gestion Empresarial

* Gestidon Productiva, de los Mercados y Logistica Internacional
* Gestion Econdmica y Financiera

(prom

peru
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Test del potencial exportjador S

Qi s of SICEX? | Proguntas Frecuentes| Glosario | Hertambentas de Anisis | Buscas Partid ®

SIICEX

Sererhn I egrodh de ormaioe dn Comeroo

TU NEGOCIO NO TIENE FRONTERAS.
Graclas

Ulbharios o 575 44 13 - Annos 1729/ 33581 3369/ 5014
04 pymesportagin com

Piataformas para MiPymes

Rut exportadora

[Tep—
Regiones

Sectores Froductivos Test del potencial exportador
Catdad

macién de bs empress

Qué es el SICEX? | Preguntas Frecuentes | Glosario | Hemamientas de Anlisis | Buscar Partida

Hegutaciones

Acuerdos Comerciales
Mo RUC

S I I E x LIMA, JUNIO 2016 NUEVO
L =2 £y PORTANDO.PE
N Ne1r

Estadintic

oy o S B e 8 BALANCE Y PERSPECTIVAS DE UNA GESTION INTEGRADORA

Calendario do Actividades.
Comuniquese Daton de contacto

EMPRESAS ASISTIERON A CRECIO EL NUMERO INFORMES PARA pro .
10 ooo FOROS, FERIAS Y EVENTOS 43 0 0/ DE EMPRESAS QUE 26 APROVECHAR k perd
EXPORTADORES FUERA (V]

INTERVIENEN EN L0S18TLC

Plataformas para MiPymes. 09 deseptiembre del 2016 Inteligencia de Mercados Informes de las exportaciones
peruznas por sectores
ivos

Comeecio Sostenible b e Ape. Materno ) DEL PERU EN CINCO AROS RUTA EXPORTADORA PERUANOS n
oo ot
Datos del representante legal = Ruta exportadora :

Tuittear

Nomteos Aos. Pateenc Aoe. Muterma Test Exportador
Toktono Movi Inicio | Registro

Sub D

1on de Intakgencia y Prospecta Comercisl vista 01 oo

Sub D

Servichn y Ashbeecis Empres i 3 Grem o Asoc .

TR

wo Regulaciones.

S Divcsion d Pressscin Comarolal ® ol _ 1. ; Su empresa cuenta con producto o servicio que se vende con éxito en el mercado nacional?
Acuerdos Comerciales :
a Si/ Siempre b. Algunas | Aveces

¢.Ho/MNunca

2. 2 5u empresa vende el producto o servicio directamente en el mercado nacional?

a.5i/ Siempre. b. Algunas | A veces c.No/Nunca

tores.
rectol
4, ¢ Su empresa conoce las normas técnicas, calidad, envase, embalaje, o preferencias culturales de su producto o servicios?
2 51/ Sempre b. Algunas | Aveces o No/Nunca

3. ; Su empresa produce directamente los productos o servicio que vende en el mercado?

a Si/ Siempre b. Algunas | Aveces c.No/Nunca

Entrovieta Solictoda a: 2 Test del potencial exportador
s

a Si/ Siempre b. Algunas | Aveces c.No/Nunca

siowenosen il L)

8%



Ficha Company Profile

7 COMPANY PROFILE

Razon social: | RUIC M=

Representante Legal: | cargao: | GEnero Repressntante: M( | Fi ]

El {L3) representants &5 propietario de por lo menos &l 5% de 13s scciones: T MO ) Indicar %:

El {La) Reprasentants tiene participacion en la toma de decisionss de la empresa: s ) MO )
Tamafio de la Empresa

Micreempresa: { ) wventas anuales = 150 UIT Pequafiz Emprasa: | | Ventas anuales > 2 1S0UMy =1 700 UIT
Mediana Empresa: | ) Ventas anuzles >3 1 700 UITy < 2 300 UIT ‘Gran Emprasa; | ) vizntas anuales = 2 300 LI

Cantidad de Empleados

Cargns Gerandal Administrative Produccidn y Proczso Comercializzzion Total
M® Mujeres
N® Varones
[T —
Clasificadon Empresarialk:
Sector
Agronegocios | | Industria de |z Vestimenta| ) Mmmtn]s Diversas Servidos| | Pesca v Acuiculturz | )
Producto

Lineas de Products: Lings 11 Linz3 2= Line3 31
Productos: Frod. 12 Prod. 2: Frod. 3:
Producte Expartado: Prod. 12 Frod. 2: Prod. 3:

Promedion Comercial (Ferias, Ruedas, Misiones):

1. CAPACIDAD DE PRODUCCION / CAPACIDAD COMERCIAL

Proceso Productivo / Procesamiento: Propic| | Tercerizado | |

Certificaciones de Planta Propiz o Tercerizadoc
Sistema de Trazabilidad Sicuenta( | Mocusnta| |

Etapas en |z Cadena de suministro en donde tiene Implementado el Sistema de Trazabilidad
Acopio| ) Produccion | |
Tamafie de Plants (m2) / Arez Techada (ma):
Cap. Max. De Produccion/ Comercializacian / Frocesamiento
{mensuzl o campana):
Superficie de terreno (ha):

Estacionalidad de Produccicn: Ejem. Froducto 4: Marzo a Octubre / Producto B: todo el afio / Producto C: Moviembre a Marzo

Pregio Venta (5 FOB o 5/ Mercado Local)
Froducto1:

2014 s
Producte 2: 204 205:
WVentas Totakes (Anusl)

.

2003 USD S 2014: USD 3. 2015 USD 3.

Procesamiento | | Comerdialt

Ejem. 1000 a 2000 m2 | Fropio| |} Alquilada| |

Ejem. 150,000k, 20,000 lf5, /30,000 cajas de 17 kg

Superficie en Produccion (hal:

Comerdio y Principales mercados  Ejem.: 80% Alema

Tipe de clientes

15% Faises Bajos, 5% otros

Ejem: Distribuidor, Intermediario, Cadena de tiendas, Exportadores, Importadores, otros

1l INFORMACION m(ﬂfﬂmm

Total Activos (Walor Estimado en
Solas y de Propiedad de la
Empresa o Asociacion):

Nivel Acumulado de
Endeudamisnto (Mivel Estimado
ensoles) ©

A

Monto de Linea de Cradito
Empresarizl Vigente Ejem. 5
|Expresado en Sabes)

Punito de equilibro:

‘Observaciones:

FOTO PRODUCTOS FOTO PRODUCTOS

FOTO PLANTA DE FOTO PLANTA DE
PRODUCK IO { PROCESAMIENTO fALMACEMAM [ENTOSACOPIOfCAM  PRODUCCION/PROCESAMIENTO/ ALMACEMAM ENTOACOPID/CAM
PO DE CULTIVD * PO DE CLLTIVD®

*Las fotos que musstren una imagen ampliz @2l ambiente fotografiado

V. PROTECCION DE DITOS PERSOMALES

D= conformidad con |z Ley N° 25733, Ley de Froteccion de Datos Personales y su norma reglamentania DS, y M° 003-2013-JUS en los términos
vigentes de amias, el participante declara la aceptacidn expresa del tratamiento de sus detos personales @ PROMPERL.

Los datos s2 mantendran archivados mientras se considersn Utiles, con el fin que PROMPERU pueds enviarle por cuslguier medic o soports,
informacidn y publicidad scbre las actividades de promocion internzacionzl de la ofertz exportable y recomendaciones, entre otras
comunicacionss que considere pertinents, asi comeo para realizar encuestas, estadisticas y andlisis de tendencias de mercado.

El participants autoriza 3 PROMPERU a conservar sus datos una vez finzlizada |3 relacisn contractual, para &l cumplimients de las abligaciones
legales pertinentes, y para que pueds recibir informacion publicitaria dentro de los limites establecidos legalmente.

En cuante entre =n vigencia las disposicionss pertinentes de [ Ley N°29733, al participante le asiste de ejercer los derechos de acceso,
rectificacidn, oposicion y cancslacidn de los datos personzles. Bl participants responde de |z veracidad de los datos facilitados por el.

DECLARD BAJD JURAMENTO: Que, todz |a informacicn proporcionada en el presente documento es veraz y cumple con los requisitos exigidos
por ley; asimisme, declaro conocer que de comprobarse que lo expresado en 2l presente documento no se zjusta a la verdad, PROMPERD podra
iniciar kas acciones legales correspondientes, pudiendo constituir un licito penal conforme a los dispositivos legales vigentes.

Firma v sello del repr legal
Fecha: ! /.

(@_ T \__ _/1_

\O8%%



20450638791

Ficha Company Profile

Lista de Empresas del Test Exportador

Test Test Potencial Test Reporte Migrar al Elminar

Exportador Exportador Test DUE

ASOCIACION DE CASTANEROS DE LA RESERVA DE TAMBOPATA
LOS PIOCNEROS - ASCART

COMPANY PROFILE SIMPLIFICADO

1. DATOS DE LA EMPRESA

Razon social: Asociacion Castaneros de la Reserva Tambopats — Los
Fionieros ASCART

RUC N2 20450638791

Tamafio de la Empresa

Micraemipresa: | )ventas anuales = 150 UIT Paquafiz Emprasz: | % ) Ventas anuales > 2 1S0UT y£1 700 UIT

Mediana Empresa; | | Ventas anuasles > a1 700 UITy s 2 300 UIT Gran Empresa: { )ventas amalas > Z 300 UIT

GCantidad Empleades Fijos: 08 Empleadas Fijos Cantidad obreros en Campana: 62 Entre Obreros y Peladoras de

Castafia
Régimen Tributario:
RUS| | Régimen Especial RER | x| Régimen Generzl RG| )
Clasificacidn Empresarial:
Productor ( x | Ccomerdializador | x ) Servicios | x )
Sector
Agronegocios {x ) Industriz d= |3 Vestimenta | | Manufacturas Diversas [ ) senvicios| | Pescay Acuicultura| |

Linzas de Producta: Linea 1: Fresco Linea 2: Procesado Linea 3: Sarvicia
Froductos / Servicios Representativas:  Prod. 1: Castana Prod. 2: Acsite de Castanz Prod. 3: Servicio &2 Froce.
Producto Expartad: Prod. 11 Prod. 22 Prod. 3:

Participacion en Eventos de Promocion Comercial
[Ferias, Ruedas, Misicnes): Expa alimentariz y Expo amazdnica.

Certificacionas Vigentes: Certificade de Procedendia como Recurso Forestal Mo Maderable de un Area Natural Protegida | Otorgado por
SERMANF)

Il CAPACIDAD DE PRODUCCION / CAPACIDAD COMERCLAL

Tamafio de Plants (m2) / Ares Techada (m2): Ejem. 5,000 m2 / 1,500 m2

. De Produccion/ Comercislizacidn / Procesamisnto (Mensual o

Ejem. 240 3 50 Toneladas de Castafiz szca / Anual

superficie de terreno (ha): 27,203.83 | superficie en Produccion (ha): 27,205.95

Estacionzlidad de Produccidn: Diciembre a abril

Frecio Venta (FOB o Mercado Local)

Products 1: czstafiz | 2012: 5/12.00 | 2013: 5/ 14.00 | 2014: 5/ 16.50 | 2015:5/ 205
Producto 2: | 2012 | 2013 | 201a: | 2015:
wentas Totzles (anuzl)
Mz 5. | 2013: 5. 72,000.00 | 2014: 5/.363 000 00 | 2015: 5. 1, 107 000.00
ientas por Exportacionss (anual)
2002 5. | 2003 5/. | 2014: 5. | 2005 5.

Comerdio y Principales mercados 100 % Mercado Nacional

Tipx de clientes Intermedizric Exportadores | Exportadora el S0L SAC, AGRICOLAS FORESTALES SAC, CANDOR LATTAM 3AC)
INFO ECONO A

Total Actives {Valor Estimado en 5/, 100,000.00

Soles y de Propiedad de la _

Emprasa o Asociacion): 5/,1,000 000.00

Nivel Acu de 5/. 350,000.00

Endeudamiento [Nivel Estimada
en soles) - i

Moo de Lnea de Creding.
Empresarizl Vigente [Expresado
=n Soles)

Punto de equilibro: 23, 500 kg de Castafia Mensual

} e
{’@ T \__ - /a/“//\

FOTO PRODUCTOS

FOTO PRODUCTOS

FOTO PLANTA DE
PRODUCCION/PROC /ALM.

DE CULTIVO *

0PI0/CAMPO

FOTO PLANTA DE
/

PRODUCCION/PROC JACOPIO/CAMPO

DE CULTIVO*

AN

O .

*L3s fotos que muestren una imagen amplia del ambiente fotografiado

pera

Credita con ASROBAMNCD
‘Observaciones:

PROTECCION DE DATOS PERSONALES




Ficha Company Profile

(@_ T \__ _/1_

Lista de Empresas del Test Exportador

Empresa Test Test Potencial Reporte Migrar al Flnimar

Exportador Exportador Test DUE
20545086469  COSSIPERUEMPRESAINDIVIDUALDERESPONSABILIDADLIMITADA 197 116| # af [~ *

COMPANY PROFILE

Razon social:  COSSIPERU EIRL | RUC N2:20545086455

Represantante Legal: ERICK COSSIC PAREDES [ cargo: ceREnTE [ GéneroRepressntante: Mk ) F( ]
El {L3) representante & propietario de por lo menos el 5% de las acciones: s MO ) Indicar %: 100%
El [La) Representznte tiene participacion en la toma de deciziones dz ks amprasa: X [T

Tamaiio de la Empresa
Microempresa: | X } ventas anuales = 150 UIT Pequefiz Empresa: | ) ventas anuales = 2 150UMys1 700 UIT
Medizna Empresa; | ) wentas anuzales >3 1 700 UITy <2 300 UIT Gran Emprasa: | )wentas anuales = 2 300 UIT

cantidad de Empleados

Cargos Gerendial Administrativa Produccidn y Proceso comercializacion Tatal
N® Mujeras 1 1
W° Varones i 2 i 4

Régimen Tributario:

RUS( | Regimen Espedal RER[ ) Regimen General RG (X |

Clasificacion Empresarial:
Productor| X |} Comercizlizader | ] Sendcios[ ]
Sector
Agronegocios (X ) Industria de |z Vestimenta | | M Eu;ra]s Divarsas Servicios| | Pasca y Acuicultura [ )
Producto
Lineas de Producto: Linea 1: concentrado Linea 2: Linga 3:
N Prod. 1: chicha morada Prod. 2: maracuy3 Prod. 3: manzana
Productas: Prod. 4: « Prod. 5: emaii
Producto Exportada: Prod. 1: chicha morada Frod. 2: maracuya Prod. 3:

Participacion en Eventos de Promacion Comercial [Ferias, Ruedas, Misiones):

REGISTRO SANITARIO

SDA USA
Il CAPACIDAD DE PRODUCCION / CAPACIDAD COMERCIAL
Proceso Productivo / Procesamiento: Propio| X | Tercerizado | |

Certificaciones de Planta Propia o Tercerizada:
Sisterna de Trazabilidad Sicuenta | Mo cuenta | X |

Etzpas en |z Cadena de Suministro en donde tiene Implementado el Sistema de Trazabilidad

Acopio| ) Produccidn | )
Tamafic da Plantz (m2] / Area Techada {mz): Ejem. 72m2 | Fropia| | Alquilada {x )

Procesamiento | | comerdalizacién | )

Cap. Max. De Produccidny Comercializacidn / Procesamisnto
{Mensual o Campana):
Superficie de terreno (ha):

Ejem: 7200 BOLSAS DE 2 LITROS, EN UN MES

Superficie &n Produccion (haj:

Estacionalidad de Produccicn:

Ejem. Froducto todo & afio

Precia Venta [$ FOB o 5/ Mercado Local)
Producta 1: CONCENTRADO DE CHICHA MORADA 2014 5/12.00
2014: 5/17.00

Froducto 2: COMCENTRAD DE MARACUYA

Ventas Totales (Anusl)
2013: 5/ 145,200.00 2014: 5/.230,400.00 2015: 5/.546,000.00

‘Ventas FOB por Exportadones [Anual)

2013: USD 5. 20.000.00

Comercio y Principales mercados  Ejem.: MLAM
Tipo de clientes Ejem: Restaurantes, catering, concasiones de alimentos, plblico en general

INFORMACION ECONOMICA/FINANCIERA

Total Activos {Valor Estimado en Cajay Bancos / Efectivo / Cuentas T 5/.10,000.00
Solesy de Propiedad de la

Empresa o Asociacion): muebla / Magquir E 5/.175,000.00
Nivel Acuny\lado de . 5/.5,000.00
Endeudamiento Nivel Estimado

ensolss) - 5/.20.000.00

Punto de equilibro:

Observaciones:

FOTO PLANTA DE FOTO PLANTA DE
PRODUCCION/PROCESAMIENTO/ALMACENAMIENTO/ACOPIO/CAM  PRODUCCION/PROCESAMIENTO/ALMACENAMIENTO/ACOPIO/CAM

P

*Las fotos que muestren una imagen ampiia del ambiente fotografiado

PROTECCION DE DATOS

D= conformidad con la Ley N* 29733, Ley de Pr: ion dz Datos Per: ¥ 5U norma i3 D.S. y N° 003-2013-JUS en los términos

vigentas de ambas, el participants declara Ia aceptacion expresa del tratamiento de sus datos personales 2 PROMPERU. il
Los datos se mantendran archivados mientras se consideran Utiles, con &l fin que PROMPERU pueda enviarle por cuzlquier medio o soporte, pm m -

¥ ich sobre las activi de p de I3 ofertz exportable y recomendaciones, entre otras
que considere perti , 351 como para realizar encuestas, estadisticas y analisis de tendencias de mercado.

El participante autoriza 3 PROMPERU 3 consarvar sus datos una vez i I3 relacion para el W delas
legales partinentes, y para que pueda recibir informacian publicitaria dzntro de los limitzs establecidos legalmente.

En cuanto entre en vigencia las disposicionss pertinentes de 13 Ley N°25733, al participants e asiste de ejercer los derechos de acceso,
rectificacion, opasicion y cancelacion de los datos personales. E participante responde de |z veracidad de los datos facilitados por el.




|I‘If0rmaCi6n OfiCinaS PROMPERU = Oficina Macroregional de

Exportacion Oriente Calle Echenique N° 243 —

R uta EX 0 O rta d O ra Loreto, San Martin, Ucayali y lquitos (065) 221-703; 232-

Amazonas _ 833

Oficina Macroregional de
Exportacion Norte

Martin Pinedo: Especialista de Region
Jose Orbe: Agronegocios

Carmen Vela: Articulos de decoracion,
Manufacturas Diversas

Rodrigo Rubio: Pesca y Biocomercio

Mz Z Lote 11, Urb. Miraflores
Il Etapa, Castilla — Piura ((073)
698383; 341-279)

Piura y Tumbes

— o

Mauricio Zufiga: Especialista de Region
Josué Valdiviezo: Pesca y Acuicultura
Billy Maco: Agronegocios / Exportacidn de Servicios
Esperanza Zarate: Industria de la Vestimenta y
Decoracion / Manufacturas Diversas

Oficina Macroregional de

Exportacion Centro Pasaje Mariscal Castilla N°

Junin, Ayacucho, Huanuco, 131, San Carlos - Huancayo
Huancavelica y Pasco

Aldo Palomino: Especialista de Regidn
Jése Flores: Agronegocios

Sintya Campos: Industria de la Vestimenta y
Articulos de decoracion
Junior Garcia: Servicios y Manufacturas Diversas

Oficina Promperu
Exportacion Lima

Ancash, Lima e Ica

Andrea Parreio: Especialista de Region
Andrea Parrefio: Agronegocios / Pesca y Acuicultura
Oficina Macroregional de Daniela Huillca: Industria de la Vestimenta y
Exportacion Suroeste Articulos de decoracién

Urb. Ledn XIII E 15, Cayma -

. Katherine Delgado: Servicios y Manufacturas
Arequipa, Moquegua y Tacna Arequipa

Diversas




Lineas Priorizadas

|. Frutas & hortalizas frescas

Priorizacion: Producto - Mercado

-\Q Producto

Convencionales: Banano orgdnico, berries, esparragos,
mandarinas, mangos, paltas, uvas, alcachofa
granadas, pimientos, jengibre.

Frutas Organicas: Palta, mango, banano.

"‘|..| Mercados priorizados

China, Corea del Sur, Taiwan, Rusia, Unidn
Europea, Norteamérica, Costa Rica, Panama,
México

lll. Procesados, funcionales, granos,
marcas blancas y bebidas

Conservas: alcachofa, pimientos, palmitos
Congelados: palta, mango, banano, arandano, espdarrago
Deshidratados: péaprika, ajies, frutas, pulpas
Gourmet: tapenades, salsas y aceites extrafinos
Bebidas: pisco, vinos, jugos, concentrados de frutas

Granos: maiz morado, quinua, sacha inchi, kiwicha
Frutas Nativas: aguaymanto, camu camu, licuma, chirimoya
Biodiversidad: castaiia, algarrobo, maca

Estados Unidos de América, Alemania, Paises
Bajos, Francia, Espafia, México, Chile.
Japon, Corea del Sur, Taiwan.
Emiratos Arabes Unidos, Alemania, Inglaterra.

lll. Café, cacao y derivados

café (convencional y certificado), cacaos finos y
sus derivados

Estados Unidos de América, Emiratos Arabes
Unidos, Inglaterra, Rusia, Paises Bajos, Corea del
Sur, Italia, Francia, Espafia, Chile.

(27922



Expocafé

Mision comercial en
el marco de la

Actividades 2019

& ALADI
= Summer Fancy Food '
lobal I ff how . ANUEA
G S tyC
& Exooa pecialty Coffee ﬁ Summer Fancy .
. Fruit Logistica — P == Food Show ) . ﬁ PMA Fresh Summit
P ‘\@i’ Alianza del Pacifico/
. Encuentro Empresarial Expoamazonica — L )
Biofach W i World of Coffee Misién comercial en el
namo marco del Salén du Chocolat
- Paris
Enero Marzo Mayo Julio Setiembre Noviembre
Febrero Abril Junio Agosto Octubre
~ €3 i i it "y Misién Comercial
Asia Fruit Logistica 2
Foodex e @ © i
g Winterfaney @) O} scourooss W wisién Comerci - | oclde Pisco/ e
Food Show ) Hotel SFP - Centroamerica Mision Comerual. en &
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= el marco de Natural : EXPOALIMENTARIA del Peru - Asia

Products Expo West

http://ruedasnegocios.promperu.gob.pe/
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Servicios programados 2019 - PPM

01

Programa de Marketing Estratégico Exportador

40

USA,
EUROPA

Ruta Procesados

Lima

El programa consiste, a través una metodologia ordenada, la co
creacion de nuevos productos y/o disefio de nuevos productos
desarrollados a partir de las necesidades de los clientes y el analisis
de tendencias en la industria de alimentos. El programa esta basado
en la ejecucion de técnicas actuales para la construccion desde la
factibilidad y la inteligencia de mercado

02

Programa Gestién de Negociaciones Internacionales
Fase 3 - Seguimiento Ruedas Ferias Internacionales

20

USA,
EUROPA

Ruta Alimentos
(Café, Cacao,
Frescos)

Lima, Junin, Cusco,
Cajamarca, San
Martin

El programa de Gestidn de Negociaciones Internacionales consiste
en brindar herramientas y elementos presentes en las
negociaciones asi como una adecuada gestidn de contactos
comerciales previas a la participacién en eventos de promocidn
comercial.

03

Ruta Procesados - Programa Gestion de
Negociaciones Internacionales - Seguimiento

15

USA,
EUROPA,
ASIA

Ruta Procesados

Lima, Junin, Cusco

El programa de Gestion de Negociaciones Internacionales consiste
en brindar herramientas y elementos presentes en las
negociaciones asi como una adecuada gestion de contactos
comerciales previas a la participacién en eventos de promocion
comercial.

04

Ruta Cacao y Chocolate - Branding Corporativo

15

Multimercad
o

Cacao

Cusco, San Martin

El programa de Branding corporativo consiste en el desarrollo
adecuado de los elementos de comunicacion de la empresa
(Conceptualizacion grafica de Marca y Empaque Marca, Empaques)
que permitird mejorar la presentacion de su oferta exportable en
los eventos de promocién comercial.

05

Ruta Café Epecial - Branding Corporativo

15

USA,
EUROPA

Café especial

Junin, San Martin

El programa de Branding corporativo consiste en el desarrollo
adecuado de los elementos de comunicacion de la empresa
(Conceptualizacion grafica de Marca y Empaque Marca, Empaques)
que permitira mejorar la presentacion de su oferta exportable en
los eventos de promocién comercial.

06

Ruta Café Especial - Negociacion en bolsa y contratos
comerciales

20

USA,
EUROPA

Café especial

Junin, Cajamarca

El programa de Negociaciones en bolsa y contratos comerciales

consiste en brindar herramientas para un adecuado manejo de

riesgos comerciales y el establecimiento de contratos a través a
través de informacién del mercado (oferta, demanda) y

especulaciones para establecer estrategias de manejo de riesgos .




Servicios Desarrollados 2018

IMAGEN CORPORATIVA

Esta disefado para que la marca de la empresa sea atractiva visualmente con la finalidad de
generar atencion, percepcion positiva y formal sobre los importadores. Desarrolla tarjetas
personales, pagina web, diseno de sus catalogos y stand en las ferias internacionales las que
deben estar acorde a las exigencias de los mercados internacionales.

ORKO KRAFT

Modo artesanal lextil

Virginia Malaga V.
Gerente

Arica 601, Yanahuara, Arequipa - Pert %

Telf: (+51 - 54) 252 605
info@uknitco.com N Y M S
Figuia de ruje

Figura
dé mujer

NIcO




Servicios Desarrollados 2018

PROGRAMA DE LAS5°S

El objetivo es fortalecer la capacidad exportadora de las empresas manufactureras, a través de la
implementacion de las Buenas Practicas de Mercadeo y Manufacturas basado en la norma ISO
9001. El taller desarrolla la metodologia japonesa de las 55 como plataforma basica para generar

una cultura de calidad y productividad en la empresa
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Servicios Desarrollados 2018 — T

PLANES DE NEGOCIO DE EXPORTACION — PLANEX

Contiene las acciones necesarias para lograr un mejor desempefio en los mercados
internacionales mediante herramientas de planificacidon. El plan exportador permite definir los
mercados objetivos, determinar las estrategias, actividades y metas de exportacion

CAPACITADORES

Ofrece toda la
informacion Para el
desarrollo del Plan

Exportador
W CONTROL %
& CLASES %
& %
& Disponibilidad Seguimiento y
informacion y reforzamiento
compromiso  WISITAS Para la
para el Plan elaboracién del

Exportador Plan Exportador




Servicios Desarrollados 2018

PROGRAMA DE ACCESO A MIERCADOS PAM

Brinda informacidén especializada a las empresas sobre las exigencias establecidas por las
autoridades regulatorias de los paises de destino para evitar detenciones o rechazos de
sus embarques, el programa de acceso a mercados brinda informacién de los
requerimientos de las autoridades sanitarias nacionales y de los principales mercados.

. g\“‘i‘llk\.(\lm\llll(;k\l E {i m

—— Foryum conde e USDA APHIS United States Department of Agriculture
i T Animal and Plant Health Inspection Service

e B —
T EETE e - v Fruits and Vegetables Import Requirements (FAVIR)
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Servicios Desarrollados 2018

PROGRAMA BUENAS PRACTICAS DE COMERCIO JUSTO

L b
eEvaluaciones
periddicas

&

— .
eConvocatoria V] |
evaluacion de 1
empresas

Capacitaciones y Visitas en los Criterios de las BPCJ
y en los componentes de Trazabilidad y Gestion

Dichas practicas a implementar incluyen actividades de transparencia de informacion, fortalecimiento
de capacidades en trabajadores y/o proveedores, pago de un precio justo, igualdad de trato,
condiciones laborales adecuadas y/o saludables y practicas sociales y ambientalmente responsables.



Servicios Desarrollados 2018

TALLER DE PERSUASION Y NEGOCIACION

El programa tiene como objetivo que las
empresas puedan conocer los principios de
persuasion mas reconocidos y aprender a
usarlos de manera estratégica para potenciar
su capacidad de influencia, aprendiendo a
prepararse  para cualquier tipo de
negociacion y diagnosticar lo que sucede en
el proceso de negociacion e influir en el
resultado del mismo para lograr sus
objetivos.




Servicios Desarrollados 2018

PROGRAMA DE COACHING EMPRESARIAL

Tiene como objetivo mejorar las habilidades gerenciales de los empresarios en sus
negocios internacionales. Con este programa se busca mejorar la posicion exportadora

de las empresas en su etapa de internacionalizacién, al incluir elementos de venta DDP
en vez de FOB.




Exportadora




